WPROWADZENIE

Kolejne rewolucje technologiczne sprawiaja, ze rynek
ksigzki i panujace na nim zasady zmieniaja si¢ niemal
z miesigca na miesigc. Czytelnik ma dzi$ wiekszg moz-
liwos¢ wyboru niz kiedykolwiek. Nie chodzi tu jedynie
o ilo§¢ produkowanych tytulow, ale takze o nowe formaty
ksigzek oraz prezentujace ksiegarska oferte platformy.
E-booki wspolistniejg dzi$ z papierowymi ksigzkami,
wspaniale rozwija sie rynek audiobookdw, nie brakuje
portali stworzonych dla milo$nikow self-publishingu,
a ksigzki mozna nabywa¢ w abonamencie czy w ramach
akeji z rodzaju bookrage. Od niedawna niemal dla kaz-
dego dostepna jest takze technologia niskonakladowego
druku cyfrowego, a tacy giganci rynku jak polskie PWN
czy amerykanski Amazon dajg pisarzom debiutantom
mozliwo$¢ drukowania ksigzek w systemie on demand.
Kazdego roku w Polsce ubywa ksiegarni, przybywa za
to bibliotek. Te ostatnie zmienily jednak swoj charakter,
stajac sie centrami multimedialnej rozrywki i kultury.

Niniejsza ksigzka ma za zadanie pomoc odnalez¢ si¢
w nowych realiach wydawniczych - nie tylko pisarzom
oraz wydawcom, ale i czytelnikom, ktérzy moga dzie-
ki niej poznaé proces wprowadzania tytuldw na rynek.



WPROWADZENIE

W tomie pierwszym znajda si¢ informacje o najnowszych
rozwigzaniach z zakresu promocji ksigzki, a takze histo-
ryczny zarys technologicznych przemian, co, jak sadzg,
pozwoli lepiej zrozumie¢ mechanizmy przeksztatcajgce
wspolczesny rynek wydawniczy.

Kluczem do sukcesu w branzy wydawniczej wydaje
sie obecnie konieczno$¢ budowania dookota pisarza zto-
zonej platformy medialnej. Bazy, ktdra daje mozliwo$¢
dotarcia z informacjami o ksigzkach do konkretnych
grup czytelniczych. Dlatego naszg przygode z analiza
rynku ksigzki zaczniemy w tym tomie od przegladu
wybranych skladowych takiej platformy i historii ich roz-
woju w ostatnim dziesigcioleciu. Kim sg czytelnicy 2.0?
Jak ewoluowaly relacje pomiedzy pisarzami, wydawcami
i czytelnikami oraz w jakim kierunku zmierza rynek
wydawniczy? Odpowiedzi na te i wiele innych pytan
zawiera ta ksigzka. Jest ona jednocze$nie wprowadze-
niem do tomu drugiego, w ktérym analizie poddane
zostang najnowsze idee z zakresu marketingu wydaw-
niczego.



