Wstep

Wstep do pierwszego tomu ksigzek z serii Manual rozpoczatem od
wyjasnienia, czym z translacyjnego punktu widzenia jest ten pro-
jekt wydawniczy; pisatem wtedy, ze ,,Manual to w prostym ttumacze-
niu z jezyka angielskiego Podrecznik” i ze tak nalezy rozumie¢ nowa
grupe ksigzek wydawang we wspétpracy z krakowskim wydawnic-
twem Libron. Pierwszy, ponad 500-stronicowy tom zostat poswiecony
zagadnieniom zwigzanym z reklama, drugi za$ (réwnie obszerny)
stanowit przeglad najwazniejszych prac zespotu naukowo-projek-
towego skupionego wokot tzw. wroctawskiej szkoty projektowania
komunikacji. Przegladowy charakter drugiego wydania Manuala stat
sie inspiracjg do drobnej zmiany strategii wydawniczej w ramach tego
projektu, gdyz szybko sie okazato, ze samo projektowanie komuni-
kacji wymaga szerszego forum naukowego, a takze eksplorowania
zagadnien i programéw z perspektywy réznych nauk oraz paradyg-
matow. Juz samo toczenie sie na gruncie naukowym i projektowym
dyskusji na temat zaleznosci roznych przestrzeni projektowych
(reklamy, marketingu, designu, public relations, brandingu czy po-
lityki komunikacyjnej) wskazuje na trudnosci w wyznaczeniu granic
paradygmatu catej dyscypliny. Projektowanie komunikacji nalezy sy-
tuowac w ramach og6lnej doktryny projektowania, w ktérej centrum
zainteresowania stoi komunikacja spoteczna, a wiec obszar badan
i designu nierzadko niewidoczny, ale stanowiacy podstawe funkcjo-
nowania systemu spotecznego. Grupa publikacji, ktérych nowym
otwarciem jest niniejsza ksigzka, ma wskazywac na weztowe punkty
projektowania komunikacji jako dyscypliny relewantnej wzgledem
nauk spotecznych i sztuki (projektowania). Ponadto celem Manuala
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jest tworzenie otwartego forum pozwalajacego na wyrazanie réznych
punktow widzenia w zakresach wskazanych przez tytuty kolejnych to-
méw. Stoimy na stanowisku, ze skoro mozna projektowa¢ i bada¢
jezyk (jezykoznawstwo) badz literature (literaturoznawstwo), tak
samo mozna badac i projektowac¢ komunikacje w sensie spotecznym.
O relewanc;ji tej dyscypliny niech $wiadczy chociazby bezposrednie
przetozenie rezultatéw badan i projektéw na aspekty gospodarczo-
-rynkowe w kontekscie przemystow kreatywnych. Otwiera sie w tym
miejscu szerokie pole dla nauk spotecznych i uzytkowego wymiaru
sztuki, ktore dotychczas wykazywaty znaczaca trudnos$c¢ w wyko-
rzystywaniu swoich osiggnie¢ na gruncie gospodarczo-rynkowym.
Manualem rozpoczeliSmy dyskusje w grupie naukowcdw, chcemy ja
kontynuowad, a takze poszerzac nasze grono o artystow i projektan-
toéw (komunikacji).

W niniejszej publikacji przygladamy sie jednemu z pieciu podsta-
wowych programéw communication design, ktoéry charakteryzuje sie
orientacyjno-organizacyjnym, pragmatycznym podejsciem do prakty-
ki projektowania komunikacji, czyli information design. |dac za Krzysz-
tofem Lenkiem, przygladamy sie réznym aspektom projektowania
informacji i szukamy rozwiazan dla projektowania ukierunkowane-
go na koncowego uzytkownika w dowolnej roli spotecznej - ,,pro-
wadzi¢, ttumaczy¢, wyjasniac”, méwit Krzysztof Lenk, Edward Tufte
uzupetniat za$ Lenkowski tryptyk projektowania. Na tom sktadaja
sie prace, w ktorych autorzy podejmuja sie proby operacjonalizacji
pojecia information design; wyjasniaja, czym jest informacja jako
taka i jakie konsekwencje dla praktyki ma przyjmowanie okreslo-
nej teorii; wreszcie wazna czescia ksigzki jest omdwienie zagadnien
zwiazanych z praktyczno-projektowym zastosowaniem information
design: wizualizacji danych empirycznych, systemow orientacyjnych,
zarzadzania typografiag czy infografiki. Ciekawym uzupetnieniem ar-
tykutéw bezposrednio taczacych sie zinformation design sa te, ktére
opisuja wykorzystanie informacji do celéw obliczeniowych (big data
i szeroko rozumiana algorytmizacja).
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W rece czytelnikow oddajemy podrecznik, ktéry zamiast od-
powiedzi przynosi jeszcze wiecej pytan, ale to chyba w nauce jest
najciekawsze - ciggte stawianie pytan i poszukiwanie odpowiedzi;
mozna to réwniez traktowad jako zapowiedz kolejnych ksigzek, bo
to przeciez ciekawe!
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