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Tomasz Bielak
Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku-Biatej

Grzegorz Ptaszek
AGH w Krakowie

Dwuobszarowosé badan nad mediami w Polsce

Research on media in Poland cover not only
humanities but also social sciences

STRESZCZENIE

W artykule oméwiono ksztalttowanie sie dyscypliny naukowej zwiaza-
nej z badaniami nad mediami w Polsce. Od poczatku prowadzone byly
one na styku réznych dyscyplin naukowych, gléwnie socjologii, psy-
chologii, teorii literatury, jezykoznawstwa i filozofii. Dopiero jednak od
2011 roku badania te moga by¢ prowadzone w ramach nowo stworzo-
nej dyscypliny — nauki o mediach - ktéra sytuuje sie w obszarze nauk
spotecznych. Pomimo takiego umiejscowienia badania nad mediami
majg wcigz interdyscyplinarny charakter. Autorzy poruszaja wiec kwe-
stie dwuobszarowos$ci samych nauk o mediach oraz pokazuja, w jaki
sposéb media rozumiane jako miedzy innymi technologie, konwencje
1 przekazy stanowig obszar wzajemnie sie uzupeliniajacych analiz pro-
wadzonych przez badaczy spotecznych i humanistéw.
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Slowa kluczowe: nauki o mediach, badania nad mediami, interdy-
scyplinarnosé, kulturoznawcze medioznawstwo.

ABSTRACT

The article discusses the creation of scientific discipline in Poland rela-
ted to research on media. Since the beginning it was carried out at the
interface of different scientific disciplines, included sociology, psycho-
logy, linguistic, literary theory and philosophy. But only since 2011 the
research has been carried out in the frame of newly created discipline —
media studies — which places in the area of social sciences. Despite such
a placement research on media has still interdisciplinary nature. The
autors raise the issue of covering two areas by research on media and
present the way how the media are understood as e.g. technologies, co-
nventions and transmissions that are an area of mutually completing
analysis carried out by social and humanities researches.

Keywords: media studies, media research, interdisciplinarity, me-
dia studies connnected with culture studies.
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Pierwsza nauka spoteczng, ktéra przedmiotem badania uczynila na-
ture, proces i system znakéw wszystkich form komunikowania (zatem
takze komunikowania za posrednictwem mediéow masowych), byla
komunikologia (Dobek-Ostrowska 2001: 13). Jako autonomiczna dyscy-
plina naukowa wyodrebnila sie na przetomie lat czterdziestych i pig¢-
dziesigtych XX wieku. W zwiazku z tym, ze wklad w jej rozwoj mieli
naukowcy reprezentujacy rozne dyscypliny, przynalezace zaréwno
do nauk spotecznych (psychologii i socjologii), jak i humanistycznych
(teoria literatury, filozofia, jezykoznawstwo), byla ona wewnetrznie
niejednorodna, zwlaszcza w zakresie wykorzystywania innych metod
i technik badawczych dla nurtu amerykanskiego (zwanego empirycz-
nym) i innych dla nurtu europejskiego (zwanego krytycznym) (Dobek-
-Ostrowska 2001: 14-15). Jak zauwaza Bogustawa Dobek-Ostrowska:

komunikologia od poczatkéw swej egzystencji jest zatem nauka rozdar-
ta przez epistemologiczng schizme. (...) Mimo postulatéw niektérych
uczonych, aby polaczy¢ oba kierunki i poszukiwa¢ wspdélnych rozwia-
zan, nie udalo sie przezwyciezy¢ uprzedzen i zbudowac jednego, syn-
kretycznego kierunku, laczacego humanizm nurtu krytycznego z empi-
ryzmem nurtu dominujacego, wykorzystujacego zalety i eliminujacego
ulomnosci kazdego z obu kierunkéw (Dobek-Ostrowska 2001: 15).

Rowniez polscy badacze dazacy — wzorem europejskich i amery-
kanskich naukowcéw - do wyodrebnienia w drugiej polowie XX wieku
dyscypliny naukowej analizujacej proces komunikowania sie za posred-
nictwem medidw masowych, zmagali sie z tymi samymi problemami
co ich zagraniczni koledzy. W 1965 roku Irena Teletowska, 6wczesna
dyrektorka Osrodka Badan Prasoznawczych i pionierka badan nad
komunikowaniem masowym w Polsce, tak pisata o tozsamosci nauki
o $rodkach masowego przekazu informacji, ktéra w tamtym czasie sie
konstytuowala:

[...] nie ma dla nauki o Srodkach masowego przekazu nawet nazwy po-
wszechnie ustalonej. Przedstawiciele réznych szkdl, tak europejskich,
jak i amerykanskich sa sklonni r6znym dyscyplinom przyporzadkowy-
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wac swa dzialalno$¢ poznawcza skierowana na $rodki masowe (Tele-
towska 1965: 3-4).

Powyzsza wypowiedz odnosi sie do okresu, w ktérym europejskie oraz
amerykanskie studia nad komunikowaniem masowym cechowaly sie
duza konwencjonalno$cig. Oznaczalo to, ze

[...] wiekszo$¢ badaczy, krazac wokét istoty zjawiska, a pomijajac jego
analize, w dowolny sposéb wybiera interesujaca go problematyke, a wiec
kazdy z nich wybiera troche inaczej. Otrzymujemy wiec w konsekwencji
przedmiot jednej nauki zakre$lony na cze$ciowo przynajmniej teryto-
riach i to terytoriach , ktére nadal kilka innych dyscyplin (np. psycholo-
gia i socjologia) uwaza za wilasne (Teletowska 1965: 6).

Zdaniem Teletowskiej sytuowanie sie nauki o Srodkach masowego
przekazu informacji (W obrebie ktérej mozna byto wyrézni¢: prasoznaw-
stwo, radioznawstwo i telewizjonawstwo) ,,na styku” réznych dyscyplin
(socjologii, psychologii, teorii literatury, jezykoznawstwa, prawa i ekono-
mii) wynikalo ze zlozonego przedmiotu istoty badania (procesu komu-
nikowania masowego), ktory dla wielu istniejacych dyscyplin stanowil
jedynie fragment ich znacznie szerszego obszaru badan. W celu doko-
nania doglebnej i calo$ciowej analizy procesu komunikowania nalezato
dazy¢ do integracji ré6znych dyscyplin wykorzystujacych rézne metody
i techniki badawcze (Teletowska 1965: 14-15).

Choc zalozenie o integracyjnosci dyscyplin wydawalo sie niezwykle
stluszne i cenne, w praktyce wraz z rozwojem nauki, wyodrebnianiem sie
nowych dyscyplin réwniez zajmujacych sie mediami (na przyklad kultu-
roznawstwa) oraz przemianami spoteczno-kulturowymi pod wplywem
rozwoju technologicznego okazalo sie zadaniem nad wyraz trudnym. Ze
wzgledu na brak stosownych regulacji legislacyjno-prawnych badania
nad komunikowaniem masowym w ramach wtasnych dyscyplin prowa-
dzili w nielicznych o$rodkach gtéwnie socjolodzy, politolodzy, teoretycy
literatury czy filozofowie (Pisarek 2013: 17).

10
TOMASZ BIELAK | GRZEGORZ PTASZEK



Dokonujaca sie jednak na masowa skale od lat dziewiecdziesiatych
XX wieku rewolucja technologiczna wymusita na badaczach skupionych
na tak zwanych mediach masowych (zwanych réwniez tradycyjnymi)
rewizje dotychczasowego pogladu na ich temat oraz poszerzenie obszaru
badan o nowe media i zjawiska spoteczno-kulturowe. Wedtug Tomasza
Gobana-Klasa:

[...] przedmiot badan medialnych - zwlaszcza w ostatnich dziesiecio-
leciach — niezwykle szybko sie zmienia, wzbogaca i rozszerza. Pojecie
mediéw masowych i odpowiadajgcej im dyscypliny, w pelni adekwatne
jeszcze w latach 1970, juz w nastepnej dekadzie wraz z rozwojem no-
wych mediéw wymagalo uzupeinienia o multimedia. Lata 1990 — wraz
z popularyzacja komputeréw, a potem Internetu — stworzyly media sie-
ciowe, ostatnie dziesieciolecia. Nauka o komunikacji spolecznej nie moze
tych przeobrazen pozostawi¢ poza zakresem swych studiéw (Goban-Klas
2011: 19-20).

Sytuacja opisana przez Gobana-Klasa umozliwila Srodowisku
naukowemu skupionemu wokdt badan nad mediami na wyodrebnienie
w 2011 roku na gruncie polskiej nauki nowej dyscypliny — nauki o me-
diach?, umiejscawiajac ja w obszarze nauk spolecznych. Komentujac te
sytuacje, Marek Jablonowski i Tomasz Gackowski zwracaja jednak uwa-

ge, ze

nauki o mediach sg rozpiete w przestrzeni trzech obszaréw nauk - spo-
lecznych, humanistycznych i technicznych - i trudno przyporzadkowaé
je wprost do jednego z nich. Niemal kazdy projekt z zakresu nauk o me-
diach odnosi sie w swoich zalozeniach teoretycznych do nauk spotecz-

1  Nauki o mediach sa nazywane przez niektérych badaczy medioznawstwem (Go-
ban-Klas 2011: 22; Jablonowski, Gackowski 2012: 16; Pisarek 2013: 19; Lisowska-
-Magdziarz 2013). Okre$leniem tym postuguja sie réwniez kulturoznawcy tak
nazywajacy medialne kulturoznawstwo (Gw6zdz 2007; Gwézdz 2010; Kaminska,
Kosinska, Kedziora 2007). Taki stan rzeczy, niestety, rodzi nieporozumienia w sy-
tuacji, kiedy nauki o mediach przyporzadkowane sa tylko do jednego obszaru
nauki.
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nych czy humanistycznych, a w praktycznym wymiarze czerpie z do-
$wiadczen i metod réwniez nauk technicznych (Jablonowski, Gackowski
2012:17-18).

Co ciekawe, ustawodawca, sytuujac nauki o mediach jedynie w ob-
szarze nauk spolecznych, wykluczyl medialne badania zorientowane
kulturoznawczo, antropologicznie, filozoficznie badz lingwistycznie.
Dlatego tez podnoszona przez niektérych badaczy (Jabtonowski, Jaku-
bowski 2014: 15) dwuobszarowo$¢ nauk o mediach (przypisania jej do
nauk humanistycznych i spotecznych jednoczes$nie) wydaje sie postu-
latem stusznym. Tego typu dzialanie umozliwiloby wiekszg integracje
Srodowiska skupionego woko} badania mediow?.

Wskazana przez Jablonowskiego i Jakubowskiego , mozliwo$¢ de-
limitacji obszaréw badawczych dyscypliny «nauki o mediach» oraz
dyscypliny «nauki o poznaniu i komunikacji spotecznej»” (Jakubowski,
Jablonowski 2014: 18) obecnie wydaje sie oczywistoscia. To, ze mediami
chca zajmowac sie wszyscy, i to, ze wszyscy chca sie na nich znaé, widac
podczas bardzo wielu dyskusji toczacych sie nie tylko w przestrzeni pu-
blicznej, ale réwniez podczas naukowych spotkan majacych charakter
otwarty i interdyscyplinarny. Planujgc niniejsza publikacje, napotkali-
$my pewne trudnosci wynikajace wlasnie z tak ustawionego schema-
tu. Pierwsza z nich - najtrudniejsza — wigzala sie z wyborem tematu
przewodniego, ktéry mial taczy¢ badaczy mediéow. MieliSmy (i mamy
nadal) Swiadomos¢, ze pomyst kolejnej pracy zbiorowej jest niejako nie
do unikniecia, zwazywszy na spektrum tematéw i zagadnien porusza-
nych przez polskich badaczy. Moze wlasnie dlatego odwrdciliSmy relacje
i zaproponowaliS$my Autorom, aby sami ztozyli deklaracje o tematyce
tekstu — czy bedzie to nowe opracowanie, czy tekst w pewnym sensie ka-
noniczny, ktéry zostanie opublikowany z uwzglednieniem niezbednych

2 Wroku 2015 z inicjatywy profesora Andrzeja Gwozdzia z Uniwersytetu Slaskiego
powotano nowe towarzystwo naukowe — Towarzystwo Badan nad Filmem i Me-
diami — ktérego celem jest integracja srodowiska i badaczy zajmujacych sie ba-
daniami nad kulturg audiowizualna. Towarzystwo to skupia przede wszystkim
filmoznawcéw oraz kulturoznawcow.
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aktualizacji. Dalo to dosy¢ niespodziewanych rezultat — bowiem Autorzy
zaproponowali teksty majace teoretyczny charakter, stanowigce pewien
drogowskaz dla poszukujacych rozwigzan, analiz, wreszcie — podstawy
bio-bibliograficznej. Okazalo sie, ze rozwigzanie takie uwidacznia calg
atrakcyjno$¢ odmiennos$ci warsztatowej, prezentowanej przez zaproszo-
nych badaczy, a jednocze$nie likwiduje ustawicznie podkreslany (w pol-
skich badaniach nad mediami) ktopot styku nauk. Przygotowana przez
nas publikacja stanowi zatem przyklad dzialania o charakterze integra-
cyjnym, ukazujac interesujacy nas przedmiot badan — ré6zne media - jako
wtladnie dwuobszarowy.

Oczywi$cie, pamietamy i rozumiemy stanowisko ministerialne —
przyporzadkowujace nowa dyscypline, jakasanauki o mediach,
doobszarunauk spotecznych, ale mamy réwniez Swiadomos¢,
ze nauke tworza ludzie, ktérzy w zaden sposéb, ze wzgledu na swoje
dokonania, dorobek naukowy, osiggniecia w obszarach proponowanych
przez wlasciwe ministerstwo miescic¢ sie nie moga. Wiecej — czesto mamy
do czynienia z sytuacja, w ktérej pozycje medioznawstwa w obszarze
nauk spotecznych utrwala polonista z kulturoznawczym zacieciem lub
odwrotnie — dokonania naukowe politologa de iure stanowia podstawe
do wielu interesujacych prac badawczych z zakresu kulturoznawstwa
czy socjologii. Interesujace wydaly nam sie zatem pomysty badawcze,
historyczne uwarunkowania majace wptyw na polskie badania nad me-
diami i proponowane narzedzia (w tym sprawdzone rozwigzania) ula-
twiajgce prowadzenie badan w réznych obszarach nauk (Jablonowski,
Gackowski 2012: 15-24).

W przygotowanej publikacji chcieliSmy uzyskac¢ balans reprezen-
tacyjny (badacze z kregu spotecznego i humanistycznego), zwlaszcza ze
od pewnego czasu w $Srodowisku kulturoznawcéw (Gwézdz 2007, 2010)
postuluje sie, by

wyznaczy¢ te granice pomiedzy medioznawstwem rozumianym jako
dyskurs (orientacja) w obrebie kulturoznawstwa (kulturoznawstwa me-
diéw), a traktowaniem go jako paradygmatu badan kulturoznawczych
(medialne kulturoznawstwo). W jednym i drugim wypadku spogladamy
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wszak na medioznawstwo jako na znawstwo kultur ,,ruchomego obra-
zu” - od tradycyjnego celuloidowego kina po kino ,.elektroniczne” i filmy
w Sieci— a zasadnicza réznica miedzy nimi tkwi w naturze relacji: kultu-
ra-media (Gw6zdz 2010: 19).

Jest w tym spojrzeniu nieco klopotliwa redukcja mediéw do aspektéw
wizualnych, ale tylko pozorna, bowiem autor wyraznie dazy do wyod-
rebnienia mediéw jako szczegdlnego aspektu wspolczesnej kultury.

Co to oznacza dla obu nurtéw (spotecznego i humanistycznego) ba-
dan mediéw? Przede wszystkim — zauwazalna od 2007 roku przewage
badawczych metod ilo$ciowych lub jako$ciowych nad opisowymi. Ab-
solutnie nie oznacza to, ze kulturoznawcy zajmujacy sie mediami nie
siegaja po metody krytycznej analizy, jakimi wcze$niej sie postugiwali —
jezyk naukowej analizy stal sie po prostu bogatszy o empiryczne badania
iilo$ciowe potwierdzenie dokonywanych zalozen, czy przeprowadza-
nych obserwacji. W analizach coraz rzadziej pojawiaja sie takie og6lne
sformulowania, jak: ,znaczna cze$¢ spoleczenstwa”, ,wszyscy ludzie”,
,nikt nie zna”, ,wszyscy ogladaja”. Wiele medialnych fascynacji (widocz-
nych choc¢by w publikacjach poswieconych grom, popularnym serialom,
memom) swoj poczatek bierze wtadnie z kolokwialnie ujetego , konkre-
tu” - liczby odslon, intensywnos$ci komentarzy w popularnych serwisach
spotecznos$ciowych czy wskazan ,uczestnikéw pierwszego rzedu” -
bezposrednio zainteresowanych uzytkownikéw, komentatordéw, czy
wreszcie popularyzatoréw medialnej wiedzy. Kulturoznawstwo zajmu-
jace sie mediami stworzylo interpretacyjny wariant o sile specyficznego
tutoriala — przewodnika po réznych rodzajach dzialan medialnych, a nie
uzurpujacego sobie prawo do myslenia generalizacyjnego, ktére przeciez
z reguly ma charakter redukcjonistyczny lub nadmiernie upraszczajacy.
W zgromadzonych w niniejszym tomie tekstach kulturoznawcéw bardzo
wyrazne jest wiasnie odejscie od przedstawionego schematu. Tak prowa-
dzony dyskurs pozwala na stawianie kolejnych pytan (i rozwik}anie pro-
blemu drugiego), na przyklad o status badacza mediéw. I — dopowiedzmy
od razu - nie tyle oczekuje sie odpowiedzi, kim badacz jest — a raczej —
by¢ powinien. Jakimi umiejetno$ciami musi dysponowac?
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WspomnieliSmy juz o specyficznym otwarciu kulturoznawstwa zo-
rientowanego medioznawczo (podkre$lmy to mocno — niepozbawionego
krytycznego dystansu i surowej oceny w konkretnych przypadkach) na
metody i techniki badania strategii medialnych zaczerpniete z nauk spo-
lecznych. Ich doskonala realizacje i — co warte podkres$lenia — bardzo duza
akceptacje Srodowiska wida¢ w szeregu raportéw poswieconych strate-
giom odbiorczym, ktére w latach 2010-2015 prowadzili naukowcy z War-
szawy, Gdanska czy Krakowa. Raporty takie jak Mtodzi i media. Nowe
media a uczestnictwo w kulturze (Danielewicz, Filiciak, Halawa, Mazurek,
Nowotny 2010) Obiegi kultury, Spoteczna cyrkulacja tresci w formatach
cyfrowych (Filiciak, Hofmokl, Tarkowski 2012) czy Tajni kulturalni. Obiegi
kultury z perspektywy tworcow sieciowych weztéw wymiany tresci (Buch-
ner, Danielewicz, Filiciak, Zaniewska 2012) sg juz lektura obowigzkowa
dla oséb zainteresowanych wiedza o mediach. Co interesujace — raporty
te bezposrednio przelozyly sie na wzrost zainteresowania omawianymi
zjawiskami réwniez wsrdd studentéw — w tym przypadku nabiera to cha-
rakteru chyba najbardziej oczekiwanego ,wotum zaufania”. Moze dlatego

kulturoznawcze medioznawstwo mozliwe jest jako sposob zagospoda-
rowania obszaru, na ktérym media traktujemy jako technokultury albo
(uzywajac terminologii Kittlera) ,techniki kulturowe”. Poniewaz za$ kul-
tura zyje z uzgodnien pomiedzy tym, co znane, a tym, co innowacyjne,
miedzy nowoscia a rutyna, zdana jest nieuchronnie na negocjacje pomie-
dzy praktykami a technikami kulturowymi wiasnie [...]. Kultura potrze-
buje medioéw, bo musi nieustannie poddawac¢ tematyzacji (spotecznie)
obowiazujacy model rzeczywistosci — poprzez jego interpretowanie i sta-
bilizowanie — i sama siebie utrwala¢ w roli programu (Gwézdz 2010: 23).

Wydaje nam sie, ze nalezaloby odejs$¢ od koncepcji, w ktérej badania
nad mediami (ujete w ramy okreslonej dyscypliny) majaq jakiejkolwiek
dziedzinie nauki cokolwiek dawa¢ (Jablonowski, Gackowski 2012), bo-
wiem ustawia to same media poza systemem spolecznym lub kultura.
PodejScie separatystyczne (nazwijmy je tak umownie) symuluje nie-
prawdziwy stan rzeczy: oto na przyklad tekst literacki pojawiajacy sie
na ekranie komputera nie podlega regutom i prawidlom teorii literatu-
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ry, ale wyltacznie zespolowi narzedzi wytworzonych celowo na potrzeby
medioznawczej analizy.

Czytajac kolejne teksty, umieszczone w prezentowanym tomie,
zyskujemy mozliwo$¢ zweryfikowania wlasnych spostrzezen zwia-
zanych z rozumieniem (czytaniem?) mediéw. Doskonale widac to juz
w pierwszych zdaniach tekstu Ryszarda W. Kluszczynskiego, ktory,
uswiadamiajac czytelnikowi nieprawdziwe przekonanie na temat statu-
su ,nowych mediéw” (badacz powoluje sie na ustalenia Jessici I. Hodin,
Martina Listera, Marka Tribe’a, Reeny Jany), w zasadzie wskazuje ztud-
ne przekonanie na temat mediéw w ogole. Przede wszystkim media sg
zawsze ,,w innym momencie dziejowym” niz ten, ktéry wlasnie opisuje-
my. Stanowi to o ich hybrydycznosci, temporalnosci, niestabilnosci. Za-
tem nowo$¢ medidw to nic innego jak zespoél cech, ktére wymykaja sie
tradycyjnym ujeciom, a nie tylko czasowe umiejscowienie. Od badacza
kultury zorientowanej na media wymaga to duzej otwartosci na ciagle
rozwijane kanaty komunikacji (najlepszym przykladem moze by¢ tutaj
nie tylko $wiadomo$¢, ale réwniez umiejetno$¢ zrozumienia mechani-
zmow rzadzacych mediami spolecznosciowymi), ale rGwniez regularne
wyrzekanie sie kanonicznych ustalen (wracamy tu do wcze$niejszych
stwierdzen takich jak: ,wszyscy maja konto na Facebooku”). Tymczasem
rozumienie tego, czym sa media, oraz ich definiowanie jest w ujeciu na-
szych autoréw — wybitnych badaczy, reprezentantéw réznych dziedzin —
jak nam sie wydaje, bliskie obrazowi zaprezentowanemu w ksigzce The
Media: An Introduction pod redakcja Asy Briggsa i Paula Cobleya (Briggs,
Cobley 2002: 4), ktory niezwykle trafnie charakteryzuje Leszek Pulka:

[...] Pojecie media ma przede wszystkim znaczenie autoteliczne, geno-
logiczne i spoleczne. Media to okreslone, wzajem- i samokopiujace sie
technologie, to konwencje, estetyki i gatunki tekstow oraz konkretne
przekazy wypelniajace szpalty, glo$niki czy ekrany. Media obejmuje
réwniez refleksja nad komunikowaniem, ktéra $ledzi uwiklanie gatun-
kéw i komunikatéw medialnych w postawy i role, ideologie, zdarzenia
polityczne czy emocje spoleczne (Putka 2004: 8).
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Walery Pisarek stusznie zauwaza, ze ,powolanie do istnienia nauk
o mediach jako osobnej dyscypliny nie odebralo badaniom nad media-
mi i wiedzy o mediach charakteru interdyscyplinarnego” (Pisarek 2013:
22). Przygotowany przez nas tom jest przykladem interdyscyplinarnego
izarazem uzupelniajacego sie studium, w ktérym badacze spoteczni i hu-
manisci wlasnie dzielg sie swoim spojrzeniem na media.
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Historia, status i kierunki badan w naukach
o mediach w Polsce

History, status and research directions in media sciences
in Poland

STRESZCZENIE

W artykule przedstawiono etapy rozwoju badan mediéw w Pol-
sce po 1945 roku, podkreslajac znaczenie prasoznawstwa w okre-
sie do 1990 roku. Zwr6cono uwage na wazne ujecia przedmiotu ba-
dan w perspektywie dyscyplin humanistycznych i spotecznych, aby
stwierdzi¢, za Walerym Pisarkiem, Ze o statusie nauki o mediach w XX
wieku zdecydowalo ,,pokrewienstwo” z naukami o polityce, przeja-
wiajace sie¢ w ,wyjasnianiu zjawisk zachodzacych w sferze mediéw
czynnikami politycznymi”. Wskazano takze inne dyscypliny determi-
nujace kierunki badan medioznawczych, przykltadowo socjologie, psy-
chologie, teorie literatury. Takie usytuowanie nowej dyscypliny, okreslo-
nej formalnie w 2011 roku, umozliwia przeprowadzenie dowodu na jej
multigenetycznos$¢. W artykule omdéwiono takze dziatalno$¢ Polskiego
Towarzystwa Komunikacji Spotecznej (funkcjonujacego od 2007 roku)
w konteks$cie wyznaczanych kierunkéw badan, miedzy innymi filozofii
iantropologii komunikacji, edukacji medialnej, komunikacji miedzykultu-
rowej, komunikowania wizualnego i kultury popularnej, polityki medial-
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nej i prawa mediéw, PR (public relations), reklamy, mediéw i komunikowa-
nia lokalnego. Przewidujac kierunki rozwoju medioznawstwa, wskazano
na znaczenie badan nad forma przekazu, etyka medidw, psychologia me-
diéw, mediami regionalnymi i lokalnymi oraz nowymi mediami.

Slowa kluczowe: dyscyplina naukowa, multigenetycznos¢, sekcje ba-
dawcze, publikacje.

ABSTRACT

The article presents the stages of the development of media studies
in Poland after 1945, emphasising the significance of the press studies
in the period until 1990. It draws attention to an important approach to
the subject of the studies in the perspective of the humanities and so-
cial sciences in order to confirm Walery Pisarek’s opinion that the sta-
tus of the media sciences in the 20™ century was determined by the
relationship with the political sciences manifested in ‘the explanation
of the phenomena occurring in the sphere of the media by means
of political factors’. It is pointed out that there are also other discipli-
nes determining the directions of media studies, such as sociology,
psychology, theory of literature. Such presentation of the new disci-
pline formally defined in 2011 makes it possible to prove its multi-ge-
netic nature. The article also discusses the activities of The Polish Com-
munication Association (functioning since 2007) in the context of the
initiated directions of studies, including philosophy and anthropology
of communication, medial education, intercultural communication, visual
communication and popular culture, media policy and media law, PR,
advertising, media and local communication. In an attempt to foresee
the directions of the media studies development, the article indicates an
importance of studies of the form of communication, media ethics, media
psychology, regional and local media, as well as new media.

Keywords: scientific discipline, multi-geneticity, research sections,
publications.
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Badania nad mediami w Polsce wsp6lcze$nie prowadzone sa od lat
pieédziesiatych XX wieku. Precyzyjniej nalezy tu uzy¢ terminu ba-
dania nad dziennikarstwem, rozumianym adekwatnie do definicji
Juliana Maslanki jako umiejetno$¢ wykonywania zawodu, og6} dzien-
nikarzy, nauka o dziennikarstwie; definicja ta zatem odwotuje sie
do kryteridéw miedzy innymi wiedzy o $wiecie, znajomosci faktdw,
hierarchizacji informacji wedlug wartosci, kompetencji komunika-
cyjnych, etyki, funkcji mediéw (Maslanka 1976). Badania nad dzien-
nikarstwem okres$lane sg takze jako prasoznawstwo i medioznaw-
stwo, na roznych etapach refleksji poznawczej. Przykladowo, Walery
Pisarek, oredownik terminu ,prasoznawstwo”, uwaza, ze stanowi ono
tradycyjna polska nazwe nauki lub wiedzy o spotecznych aspektach pe-
riodycznego komunikowania masowego. Jego zdaniem za$ medioznaw-
stwo to nauka (wiedza) o mediach, zwlaszcza masowych, a w szerszym
znaczeniu — nauka o komunikowaniu medialnym (zaposredniczonym)
(Pisarek 2006: 119, 157).

W powojennej historii badan nad mediami chronologicznie wska-
zac¢ nalezy: powstanie Polskiego Instytutu Prasoznawczego (1946-1948),
Zakladu Badan Prasoznawczych RSW ,,Prasa” w Warszawie (1955-1959),
Osrodka Badan Prasoznawczych RSW ,,Prasa” w Krakowie (1956), Osrodka
Badania Opinii Publicznej Polskiego Radia (1957) oraz dzialalno$¢ Zakladu
Historii CzasopiSmiennictwa PAN (1953-1958) i Wydziatu Dziennikarstwa
na Uniwersytecie Warszawskim (1953-1960)'. W latach sze$¢dziesiatych
XX wieku mozna juz méwic¢ o dwoch szkotach badawczych: warszawskiej,
reprezentowanej przez Mieczystawa Kafla (autora do dzi$ cytowanych
ksigzek Prasoznawstwo oraz Metody i techniki badawcze w prasoznaw-
stwie), a takze krakowskiej, skupionej wokdt Ireny Tetelowskiej (rzecz-
niczki podej$cia pragmatycznego). W badaniach inaczej konceptualizo-
wano prasoznawstwo. Kafel akcentowal funkcjonalno$c¢ i oddzialywanie
$rodkéw komunikowania masowego, Tetelowska zas, odmawiajac pra-
soznawstwu statusu dyscypliny, dostrzegalta przydatno$¢ badan interdy-
scyplinarnych w praktyce praso-wydawniczej.

1  Cho¢ przypomnie¢ nalezy, ze Towarzystwo Wiedzy o Prasie powstalo w 1938
roku z inicjatywy miedzy innymi Stanistawa Jankowskiego.
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Jak zauwaza Pisarek, dla Tetelowskiej ,,przedmiotem badawczym
prasoznawstwa mialy by¢ wszystkie fazy i aspekty funkcjonowania pra-
sy lacznie z jej uwarunkowaniami politycznymi, spotecznymi, kultural-
nymi, prawniczymi i ekonomicznymi” (Pisarek 2008: 229). W badaniach
prasoznawczych Tetelowska wydobywala ,elementy wszystkich nauk
spolecznych, zainteresowanych przynajmniej jednym aspektem funkcjo-
nowania prasy (a wiec prawem, ekonomia, teoria literatury, psychologia,
socjologia itd.)” (Pisarek 2008: 229). Koncepcja Tetelowskiej przyczynila
sie do budowy wielodyscyplinarnej struktury nauki o Srodkach masowe-
go przekazu informacji i uwzgledniata historie, psychologie, socjologie,
ekonomieg, jezykoznawstwo, prawo $rodkéw masowych oraz teorie lite-
ratury gatunkow dziennikarskich.

W latach siedemdziesigtych XX wieku procesy i zjawiska komuniko-
wania w réznych, specyficznych aspektach znajdowaly sie w polach ba-
dawczych socjologii, psychologii, logiki, retoryki, nauki o literaturze i je-
zykoznawstwie, teorii informacji i estetyki, prawa, ekonomii, semantyki,
prakseologii, statystyki, historii, antropologii, politologii (wWymieniam je
za Pisarkiem). Brakowalo jednak porozumienia w sprawie mozliwej bu-
dowy modelu badan taczacego czastkowe rozpoznania w wymienionych
dyscyplinach i obszarach. Zachowujac odrebnos¢ celéw i metod badaw-
czych, reprezentanci tych dyscyplin i obszaréw diagnozowali procesy
komunikowania spotecznego osobno. W 1976 roku Tomasz Goban-Klas
zaproponowat ,interdyscyplinarng” strukture nauki o komunikowaniu,
scalong problemowo jako cze$¢ cybernetyki. W modelu tym uwzglednit:
antropologie, socjologie, psychologie, semiotyke, historie, politologie,
ekonomie, prawo, estetyke, teorie literatury, a sama nauke o komuniko-
waniu podzielil na komunikowanie masowe, bezposrednie i instytucjo-
nalne (1976: 77-90).

Odnoszac sie do kierunkéw rozwoju i tendencji poznawczych pra-
soznawstwa w Polsce do roku 1990, Pisarek ocenil je nastepujaco: ,Roz-
wdj i osiggniecia polskiego prasoznawstwa zgodnie z koncepcja Ireny
Tetelowskiej (jesliby pomina¢ $cisle medioznawczy sktadnik prasoznaw-
stwa, tzw. funkcjonalny opis samych kanaléw i ich zawarto$ci) mozna
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by sprowadzi¢ do osiggnie¢ socjologii, psychologii i ewentualnie innych
dyscyplin, ktére wlasciwymi sobie metodami i technikami badawczy-
mi przyczynily sie do poznania proceséw komunikowania masowego
za posrednictwem prasy. Natomiast zgodnie z dominujacym w Polsce
od lat 70. komunikologicznym punktem widzenia, zdeterminowanym
przez ktérykolwiek z modeli procesu komunikacji, wszystkie wyniki
badan dotyczacych problematyki prasoznawczej skladaja sie na doro-
bek nauki i periodyczne komunikowanie masowe” (2008: 238).

Okres po 1989 roku oznacza relatywnie dynamiczne przeobrazenia
w podejsciu do dziennikarstwa jako przedmiotu badan i dydaktyki, czego
najbardziej wyrazistym dowodem jest wprowadzenie kierunku dzien-
nikarstwo i komunikacja spoleczna na pierwszym (licencjat) i drugim
(magisterium) stopniu ksztalcenia akademickiego? W wiekszos$ci uni-
wersytetow w Polsce istniala jednak gléwnie specjalno$¢ dziennikarska
lub medialna, redaktorska na kierunkach: politologia, filologia polska,
kulturoznawstwo. Czynnikami determinujacymi rozwdj kierunku, ale
nadal nie dyscypliny, byly miedzy innymi prestiz zawodu, wyobrazenia
o pracy dziennikarskiej ksztaltowane przez obserwacje zycia zawodowe-
go i towarzyskiego gwiazdoréw, nowe plaszczyzny i kanaly komunikacji,
popyt na specjalistéow w zawodach nazwanych okotomedialnymi (rekla-
ma, marketing, PR), uwolniony rynek mediéw generujacy zapotrzebowa-
nie na dziennikarzy wyspecjalizowanych, ale i omnibuséw w przypadku
medidéw lokalnych i hiperlokalnych.

Jak wynika z badan przeprowadzonych w latach 2013-2015 przez
zespol pod kierunkiem Agnieszki Stepinskiej (z Uniwersytetu im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu), koordynujacej polska cze$¢ miedzynarodowe-
go projektu ,Journalistic Role Performance Around the Globe”, studenci
kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna bardzo dobrze oce-
niajg program ksztalcenia pod katem oczekiwanych przez pracodaw-

2 Dla poréwnania: poczatki ksztalcenia dziennikarskiego w Stanach Zjednoczonych
wyznacza uruchomienie czteroletnich studiéw na kierunku w Uniwersytecie w Il-
linois w 1904 roku; w Europie tradycja ksztalcenia siega okresu po I wojnie §wia-
towej (Pisarek 2006: 108).
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cow umiejetnosci zawodowych w mediach i zawodach okolomedialnych
1 wigza swoja przysztos¢ z uzyskanym wyksztalceniems.

Standardy ksztalcenia wyznaczone w systemie bolonskim dla kie-
runku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna obowiazywaty do 2012
roku i zawieraly miedzy innymi nastepujgce przedmioty: komunikacja
jezykowa, gatunki dziennikarskie, filozofia, socjologia, psychologia, hi-
storia najnowsza Polski i §wiata, wspo6lczesna mysl polityczna, retoryka
i erystyka, systemy medialne w Polsce i na $wiecie, teoria komunikowa-
nia spolecznego, prawo mediow, warsztaty dziennikarskie.

Ich wybdr $wiadczy o multigenetycznosci dziennikarstwa jako dys-
cypliny naukowej osadzonej w tradycji fenomenologicznej (literaturo-
znawstwo 1 psychologia) oraz komunikologicznej (prasoznawstwo i so-
cjologia). Wyrazna jest dominanta historyczna zaznaczona w nazwie lub
tredciach ksztalcenia®. Zaznacza sie¢ polonistyczna tradycja badan (sie-
gajaca genezy i dorobku Instytutu Badan Literackich PAN); przedmioty
zwiazane z genologia dziennikarska i jezykoznawcze bazuja na nauko-
wych podstawach teorii literatury, poetyki, stylistyki, jezykoznawstwa

3 Pelna dokumentacja projektu znajduje sie na stronie: http://www.journalisticper-
formance.org [dostep: 24.01.2016]. Wcze$niej, w latach 2007-2009 badanie takie
przeprowadzil zesp6t Wyzszej Szkoly Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie
w ramach projektu ,Ksztalcenie dziennikarzy w Polsce. Nowe potrzeby — nowe
standardy” (Gawronski, Polak 2010; Gawronski 2009a; Gawronski 2009b).

4 W syntetycznej ocenie genezy badan medioznawczych podkresli¢ nalezy prymar-
nos$¢ badan nad historia prasy. I tak, w latach 1957-1999 funkcjonowata Pracownia
Historii Czasopi$miennictwa Polskiego XIX i XX wieku w Wydziale I PAN, od 1962
roku wydawane bylo pismo tej Pracowni, zatytulowane ,Rocznik Historii i Czaso-
piSmiennictwa Polskiego” (w latach 1977-1993 wydawany pod nazwa ,,Kwartalnik
Historii Prasy Polskiej”), do ktérego nawiazuje ,Rocznik Historii Prasy Polskiej”,
wydawany od 1998 roku przez Komisje Prasoznawcza Oddzialu PAN w Krakowie.
Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu Warszawskiego wydawatl w latach 1971-
1995 Materiaty pomocnicze do historii dziennikarstwa Polski Ludowej, od 1991
roku pod nazwa Materiaty pomocnicze dla najnowszej historii prasy. W dorobku
piSmienniczym wymieni¢ nalezy prace Jerzego Lojka, Jerzego Myslinskiego, Wie-
slawa Wiadyki, Sylwestra Dzikiego, w tym fundamentalne czterotomowe dzieto
Historia prasy polskiej.
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ogollnego. W kregu zainteresowan badawczych coraz czesciej znajduja
sie przedmioty z zakresu komunikacji politycznej, reklamy i marketingu,
PR, co pozwolilo Pisarkowi stwierdzi¢: ,w wieku XXI dyscypling domi-
nujaca dla nauki o komunikowaniu medialnym stala si¢ prawdopodob-
nie politologia, usuwajac na drugi plan pozostale dyscypliny: przejawia
sie to przede wszystkim w wyjas$nianiu zjawisk zachodzacych w sferze
mediéw czynnikami politycznymi” (Pisarek 2008: 241). Pisarek przed-
stawit takze ciekawa hierarchizacje i zaleznosci pomiedzy dyscyplina
nauki o mediach (synonimicznie traktujgc nauke o dziennikarstwie,
prasoznawstwo, medioznawstwo) a innymi naukami zakorzenionymi
w klasyfikacjach: bibliografia, historig, teoria literatury (obejmujaca
dzieje prasy, biografie redaktoréw i dziennikarzy, gatunki wypowiedzi),
psychologia, psychologia spoleczng, socjologia (Pisarek 2008: 241), do-
strzegajac ciagtos¢ i typowosé tych zwiazkéw od XIX wieku.

Dominujaca dyscypling pozostawala politologia, co znajdowato od-
zwierciedlenie w programach ksztalcenia i rozwoju badan komunikacji
politycznej. W tej subdyscyplinie analizie poddano kampanie wyborcze,
kreowanie wizerunku, marketing i reklame polityczna.

Doswiadczenia dydaktyczne uzyskane w toku ksztalcenia na kierun-
ku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna oraz kierunkach pokrewnych
(redaktorskich, medialnych itd.) sktonity Srodowisko badaczy mediéw do
kilkukrotnego wnioskowania o utworzenie dyscypliny nauki o mediach
(miedzy innymi inicjatywe taka podjelo Polskie Towarzystwo Komunika-
cji Spotecznej w 2007 1 2010 roku). Ostatecznie dyscyplina ,,nauki o me-
diach” pojawila sie w rozporzadzeniu Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego w sprawie obszaréw wiedzy, dziedzin nauki i sztuki oraz dys-
cyplin naukowych i artystycznych z 8 sierpnia 2011 roku (Dz.U. Nr 65,
poz. 595 z p6zn. zm.) w dziedzinie nauk spotecznych i obszarze nauk spo-
lecznych.

Wyodrebnienie dyscypliny nauki o mediach stalo sie mozliwe po
stwierdzeniu autonomii przedmiotu badan, zaawansowania $rodkéw

5  Zdaniem nestora polskich prasoznawcéw wspéiczesne medioznawstwo uprawia-
ja studenci socjologii, psychologii, prawa, filologii, politologii, dziennikarstwa.
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irezultatéw uprawiania nauki, stopnia metanaukowego samookreslenia
sie, stanu organizacyjno-informacyjnego (Kaminski 1992: 253)%, w tym
okresleniu, jako czynnika zewnetrznego, ksztalcenia w zakresie dyscy-
pliny. Wydaje sie, ze proces krystalizacji dyscypliny nauki o mediach wy-
przedzil konstytuowanie sie spoleczenstwa medialnego lub moze nawet
postepowal wraz z nim’.

Swiadectwem glebokiego namystu nad zakresem i metodologia
dyscypliny byta dyskusja w trakcie konferencji ,,Tozsamo$¢ nauki o me-
diach”, zorganizowanej przez Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego w potowie 2012 roku. Punktem wyjscia do wymiany po-
gladow byly opracowania Gobana-Klasa Krystalizacja tozsamosci dys-
cypliny i Pisarka Terminologia nauki o mediach. W zakresie dyscypliny
Goban-Klas wyrdznit subdyscypliny, scharakteryzowane przez zbior za-
gadnien. Do subdyscyplin zaliczyk:

* historie medidw i medioznawstwa, historie mediéw i zawodu
dziennikarza, historie badan mediéw (miedzy innymi zagadnie-
nia — prekursorzy: socjolodzy, psycholodzy, jezykoznawcy, poli-
tolodzy, matematycy);

* jezyk mediow (retoryke i erystyke, praktyke jezykowa gatunkéw
dziennikarskich);

* aksjologiczne aspekty funkcjonowania mediéw (ustawodawstwo
medialne, etyke dziennikarska);

» technologie mediéw, nowe media, cyfryzacje;

6  Warto nadmieni¢, Ze terminy uzywane w opisie nauki w Polsce, takie jak: dziedzi-
na, dyscyplina, specjalizacja, kierunek studiéw, zbiér nauk, grupa nauk sg niepre-
cyzyjne formalnie i tre§ciowo (Bronk, Majdanski 2009: 61).

7  Termin ten wprowadzil Winfried Schulz, a w literaturze polskojezycznej obszer-
nie wyjasnit Stanistaw Michalczyk (2008). Inny niemiecki teoretyk, cytowany
przez Michalczyka, Michael Haller wskazywal na ilosciowo-jakos$ciowe czynniki
rozwoju spoleczenstwa medialnego, miedzy innymi zakres codziennej konsump-
cji mediéw, tworzenie mediéw w zyciu codziennym, poszerzanie oferty medial-
nej, segmentacje rynku, wzrost nakladéw na reklame, przenikanie sie sfery pry-
watnej lub zawodowej.
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* ekonomike i zarzadzanie mediami, ukierunkowania organiza-
cyjne mediéw (rynek mediéw, zarzadzanie kadrami, logistyke);

* PRimarketing medialny, reklame i marketing polityczny (teorie
organizacji i komunikacji wewnetrznej, komunikacje kryzysowa,
doradztwo);

* media w teoriach systemowych, teorie systeméw medialnych,
teorie komunikacji spotecznej (komunikacje polityczna, gietdo-
wa, kulturalng).

Zakres dyscypliny moze wzbudzac¢ kontrowersje cho¢by w sposobie
przyporzadkowania zagadnien subdyscyplinom (niedostatecznie okre-
$lono takze miejsce komunikacji politycznej w teorii mediéw). Pominie-
to komunikacje wizualna i kulture popularna w szeregu subdyscyplin,
na przyklad kreacji, promocji, wartosci informacji w zbiorze zagadnien.
Niemniej propozycja Gobana-Klasa jest najpelniejszym wektorowym
ujeciem dyscypliny.

W metodologii przedstawionej przez Pisarka wystepuja:

* metodologia badan w nauce o mediach (ujecia empiryczne, pa-
radygmatyzacja badan ilo$ciowych i jako$ciowych);

* interdyscyplinarno$¢ metodologii (otwarto$¢ metodologiczna —
sukcesywna adaptacja nowych metod w celu skuteczniejszego
badania mediéw i interakcji wokot nich);

* specyficzne problemy badan empirycznych nauki o mediach
(efemeryczne zjawiska, sieciowy charakter komunikacji, pro-
blem polisemii przekazéw, technicyzacja, obiektywizacja, auto-
matyzacja metod badawczych).

Do trzech pozioméw dyscypliny (metodologii, subdyscyplin, zagad-
nien) znajduja odniesienia dyscypliny ,,stykowe” z obszaru nauk huma-
nistycznych i spotecznych (tak zwane otoczenie). S to: historia, socjolo-
gia, jezykoznawstwo, politologia, filmoznawstwo, psychologia, ekonomia,
pedagogika, zarzadzanie, etnografia, prawo, kulturoznawstwo (nie za-
znaczono literaturoznawstwa) (Jabtonowski, Gackowski 2012). Wskaza-
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nie dyscyplin ,,stykowych” obrazuje postep w rozwoju prasoznawstwa,
dokonujacy sie pod wpltywem poszerzenia uje¢ funkcjonalnych i pragma-
tyki medi6éw. Co warte zauwazenia, do zbioru wlaczono filmoznawstwo,
kulturoznawstwo, pedagogike w konteks$cie hasel edukacji medialnej
prymarnych w polityce Unii Europejskiej po 2010 roku.

Propozycje wewnetrznej struktury dyscypliny nauki o mediach od-
powiadaja wspdétczesnym kierunkom badan w §wiecie. Wynikaja z ob-
serwacji probleméw podejmowanych przez medioznawcéw w Polsce.
O intensywnos$ci problemoéw badawczych i zaangazowaniu Srodowiska
dziennikarskiego w ich rozwigzanie §wiadcza nazwy sekcji badawczych
Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spolecznej, utworzonego w 2007
roku. Z poczatkowo wylonionych dwudziestu trzech sekcji aktywnych
obecnie szesnascie zajmuje sie: filozofig i antropologia komunikacji, edu-
kacja medialng, ekonomika mediéw i zarzagdzaniem w mediach, histo-
rig mediow, komunikowaniem o zdrowiu, komunikowaniem masowym,
komunikacja miedzykulturowa i komunikowaniem miedzynarodowym,
komunikowaniem politycznym, komunikowaniem wizualnym i kultura
popularng, polityka medialng i prawem mediow, public relations, rekla-
ma, studiami nad dziennikarstwem, aksjologia komunikowania, media-
mi i komunikowaniem lokalnymé.

8  Ponizsze zestawienie zawiera wybrane publikacje ksiazkowe (niekiedy tomy po-
konferencyjne) wydane w ramach dzialalnosci sekcji badawczych PTKS. AKSJO-
LOGIA KOMUNIKOWANIA: Baczynski A., Drozdz M. (ed.). (2012). Convergence.
Media in Future, Cracow: Institute of Journalism and Social Communication — The
University of John Paul in Cracow; Baczynski A., Drozdz M. (red.). (2012). Dobro
w mediach - z cienia do swiatla, ,Etyka Mediéw”, t. 3, Tarnéw: Wydawnictwo Bi-
blos; Baczynski A., Drozdz M. (red.). (2013). Odpowiedzialnos¢ w mediach — od przy-
padku do celu, ,,Etyka Mediéw”, t. 4, Tarnéw: Wydawnictwo Biblos; Baczynski A.,
Drozdz M. (red.). (2013). Wartosci w mediach — z dolin na szczyty, Tarnéw: Wydaw-
nictwo Biblos; Baczynski A., Drozdz M. (red.). (2013). Wartos¢ mediéw — od wyzwarn
do szans, Tarnéw: Wydawnictwo Biblos; Guzdek P. (2014). O moZliwosci powstania
polskiej szkoty medioznawstwa personalistycznego. Przyczynek do dyskusji, ,Etyka
Mediéw”, t. 7, Tarnéw: Wydawnictwo Biblos; Drozdz M. (red.). (2014). Mqdros¢
mediéw — meandry wiedzy i glupoty, ,Etyka Mediéw”, t. 8, Tarnéw: Wydawnictwo
Biblos; Drozdz M. (red.). (2014). Mqdros¢ w mediach — od bezmyslnosci do przemg-
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drzaltosci, ,Etyka Mediéw”, t. 9, Tarnéw: Wydawnictwo Biblos; Drozdz M. (red.).
(2015). Dialog w mediach. Od fikcji do show, Tarnéw: Wydawnictwo Biblos; Drozdz M.
(red.). (2015). Media w dialogu. Mury czy mosty, Tarnéw: Wydawnictwo Biblos.
FILOZOFIA KOMUNIKOWANIA, AKSJOLOGIA KOMUNIKOWANIA I ANTROPOLO-
GIA KOMUNIKOWANIA: Drozdz M., Fiut I (red.). (2009). Media swiatem cztowie-
ka, Krakéw-Kielce: Wydawnictwo Jedno$¢. AKSJOLOGIA KOMUNIKOWANIA I FI-
LOZOFIA KOMUNIKOWANIA: Drozdz M., Fiut I (red.). (2012). Cztowiek w swiecie
mediéw, Krakéw-Kielce: Wydawnictwo Jedno$¢. KOMUNIKOWANIE WIZUALNE:
Fortuna P, Francuz P.,, Grygiel E. (red.). (2012). Komunikacja wizualna, Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe Scholar. NOWE MEDIA ORAZ KOMUNIKOWANIE WIZU-
ALNE: Francuz P, Jedrzejewski S. (red.). (2010). Nowe media i komunikacja wizu-
alna, Lublin: Wydawnictwo KUL. KOMUNIKOWANIE MASOWE I NOWE MEDIA:
Pokorna-Ignatowicz K., Bieréwka J., Jedrzejewski S. (red.). (2012). Media a Polacy.
Polskie media wobec waznych wydarzen politycznych i probleméw spotecznych,
Krakéw: Oficyna Wydawnicza AFM; Pokorna-Ignatowicz K., Bieréwka J., Jedrze-
jewski S. (red.). (2013). Nowe media a praktyki komunikacyjne, Krakéw: Oficyna
Wydawnicza AFM. KOMUNIKOWANIE MASOWE ORAZ MEDIA I KOMUNIKOWA-
NIE LOKALNE: Pokorna-Ignatowicz K., Michalczyk S. (red.). (2010). Media i dzien-
nikarstwo lokalne. Aspekty wspélczesne i historyczne, Oficyna Wydawnicza AFM.
KOMUNIKOWANIE POLITYCZNE, EKONOMIKA MEDIOW, PRAWO MEDIOW, POLI-
TYKA MEDIALNA: Ku$ M., Dudek P. (red.). (2010). Prawne, ekonomiczne i polityczne
aspekty funkcjonowania mediow i kreowania ich zawartosci, Torun: Wydawnictwo
Adam Marszalek. EKONOMIKA MEDIOW I ZARZADZANIE W MEDIACH: Kacz-
marczyk M., Rott D. (red.). (2012). Media w gospodarce i spoleczeristwie. Wyzwa-
nia ery konwergencji, Praga: Wydawnictwo Verbum; Kaczmarczyk M. (2012). The
Technological Transformation of Press Organizations in Poland after the Year 1989,
Prague: Wydawnictwo Verbum; Kaczmarczyk M. (2012). Mass Media in Poland. Be-
tween the Mission and the Market (podrecznik akademicki), Trnava: University of
Ss. Cyril and Methodius. KOMUNIKACJA JEZYKOWA, STUDIA GENDEROWE: Ku$ M.,
Dudek P. (red.). (2010). Zawartos¢ mediow masowych: od kultury popularnej przez
studia genderowe do jezyka komunikowania, Torun: Wydawnictwo Adam Marsza-
lek. PUBLIC RELATIONS: Oledzki J. (red.). (2010). Public relations w komunikowaniu
spotecznym i marketingu, Warszawa: Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR; Oledzki J.
(red.). (2011). Public relations we wspétczesnym swiecie: miedzy stuzbq organizacji
i spoteczeristwu, Warszawa: Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR,. STUDIA NAD DZIEN-
NIKARSTWEM: Hofman I., Kepa-Figura D. (red.). (2010). Wspdiczesne media — sta-
tus, aksjologia, funkcjonowanie, t. 1 i 2, Lublin: Wydawnictwo UMCS; Hofman 1.
(red.). (2011). Studia nad dziennikarstwem, Warszawa: Wydawnictwo UMCS; Ho-
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W 2013 roku Towarzystwo zainicjowalo nowa serie wydawnicza
»Studies in Communication and Politics” w wydawnictwie Peter Lang.
Do 2016 roku ukazaly sie cztery tomy studiow i analiz, istotnie wplywa-
jace na postrzeganie i ocene polskiego medioznawstwa w Srodowisku
miedzynarodowym. S to:

fman I, Kepa-Figura D. (red.). (2011). Wspdiczesne media — wolne media, t. 1-3,
Lublin: Wydawnictwo UMCS; Hofman I., Kepa-Figura D. (red.). (2012). Wspdiczes-
ne media — kryzys w mediach, Lublin: Wydawnictwo UMCS; Hofman I., Kepa-Fi-
gura D. (red.). (2013). Wspoiczesne media — jezyk mediow, Lublin: Wydawnictwo
UMCS; Adamik-Szysiak M., Godlewska E. (red.). (2014). Media mniejszosci — mniej-
szosci w mediach, Lublin: Wydawnictwo UMCS; Hofman 1., Kepa-Figura D. (red.).
(2014). Wspdiczesne media — wartosci w mediach, Lublin: Wydawnictwo UMCS;
Hofman I., Kepa-Figura D. (red.). (2014). Wspdiczesne media — wartosci mediow,
Lublin: Wydawnictwo UMCS; Hofman I., Kepa-Figura D. (red.). (2015). Wspdiczes-
ne media — medialny obraz swiata, t. 1 i 2, Lublin: Wydawnictwo UMCS. EDUKA-
CJA MEDIALNA: Skrzydlewski W., Dylak S. (red.). (2012). Media, edukacja, kultura.
W strone edukacji medialnej, Poznan: Wydawnictwo UAM; Kuzmicz K. (2014). E-le-
arning. Kultura studiowania w przestrzeni sieci, Gdansk: Gdanskie Wydawnictwo
Psychologiczne; Ziety A. (2014). Media studenckie w Polsce. Geneza, ewolucja, rze-
czywistos¢, Gdansk: Wydawnictwo Katedra. REKLAMA: Patrzatek W. (red.). (2012).
Kreowanie i zmiana wspoitczesnego przekazu reklamowego, Poznan-Wroctaw: Wy-
dawnictwo Wyzszej Szkoly Bankowej. KOMUNIKOWANIE O ZDROWIU: Jacennik B.
(red.). (2010). Komunikowanie spoteczne w promocji i ochronie zdrowia, Warsza-
wa: Wydawnictwo Vizja Press & IT; Jacennik B., Hulewska A., Piasecka A. (red.).
(2012). Komunikowanie o zdrowiu, chorobie i leczeniu. Miedzy psychologiq a medy-
cyng, Warszawa: Wydawnictwo Vizja Press & IT; Hulewska A. (2014). Samo sedno.
Asertywnosc¢ w ¢wiczeniach, Warszawa: Wydawnictwo Edgard; Piasecka A., Cza-
plicka M., Banaszak L. (red.). Niepetnosprawnos¢ w przestrzeni: edukacja i sciezki
zawodowe. HISTORIA MEDIOW: Kaczmarczyk M., Boczkowska M. (red.). (2014).
Media i dziennikarstwo XX wieku. Studia i szkice, Sosnowiec: Oficyna Wydawnicza
Humanitas; Rott D., Kaczmarczyk M., Koszembar-Wiklik M., Boczkowska M. (red.).
(2014). Spoleczne i historyczne konteksty funkcjonowania mediéw, Sosnowiec: Ofi-
cyna Wydawnicza Humanitas; Buszman-Witariska M. (2014). Spoteczeristwo, poli-
tyka, ekonomia. Slgscy twdrcy i dziennikarze (1922-1945), Katowice: Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego; Trudzik A. (2014). Tylko Rock — rezultaty analizy
strukturalnej, Szczecin: Volumina.pl. Z uwagi na specyfike badan wybrane sekcje
przygotowaly do tej pory oddzielne wydania czasopism: ,Neodidagmata” (2012,
214) i ,Studia Psychologica” (nr 2/2013).
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* Dobek-Ostrowska B., Garlicki J. (ed.). (2013). Political Communi-
cation in the Era of New Technologies, vol. 1;

* Glowacki M, Lauk E., Balcytiene A. (ed.). (2014). Journalism that
Matters. Views from Central and Eastern Europe, vol. 2;

* Nygren G., Dobek-Ostrowska B. (ed.). (2015). Journalism in Chan-
ge. Journalistic Culture in Poland, Russia and Sweden, vol. 3;

* Dobek-Ostrowska B., Glowacki M. (ed.). (2015). Democracy and
Media in Central and Eastern Europe 25 Years on, vol. 4.

Recepcja tej serii przyczynia sie do umiedzynarodowienia badan
w zakresie komunikowania politycznego i studiéw nad dziennikarstwem.

Reprezentatywna forma dzialalnosci Polskiego Towarzystwa Ko-
munikacji Spoltecznej sa kongresy odbywajace sie co trzy lata. Nalezy
podkresli¢, ze ich dotychczasowe hasta programowe (I, Wroctaw 2008 —
»Kreowanie komunikowania: zawartosc¢, kontrola, krytyka”; II, Lublin
2010 - ,Autonomia nauki o komunikowaniu”; III, Krakéw 2013 — ,,Me-
diatyzacja zycia, kultury, polityki”) oraz IV, ktéry odbyl sie w Poznaniu
w 2016 roku - ,Komunikowanie spoteczne w dobie nowych technolo-
gii”, sformulowano w trakcie dtugich i zywych dyskusji na temat stanu
badan nad mediami. Hasta te odzwierciedlajg kierunki badan, systema-
tyzuja dorobek medioznawcdw, obrazuja proces ksztaltowania sie dys-
cypliny dazacej do autonomii. W tym kontekscie zacytuje jeszcze tytuly
wybranych sesji plenarnych, podkreslajac syntetyczny charakter badan.
Przykladowo: I Kongres — ,,Nurt empiryczny w studiach nad komuniko-
waniem”, ,Nurt krytyczny w studiach nad komunikowaniem?”, ,Studia
poréwnawcze nad systemami medialnymi”, ,,Perspektywy rozwoju me-
diéow publicznych w Polsce i Europie”, ,Studia nad kampaniami politycz-
nymi i propaganda”; II Kongres - ,, Teoretyczne zroznicowanie w nauce
0 komunikowaniu”, ,,Odpowiedzialnos¢ i przejrzysto$¢ mediéw w Euro-
pie”, ,Media publiczne: przysztos$c czy przeszio$¢?”; III Kongres — ,Uwa-
runkowania, przejawy i skutki mediatyzacji zycia spotecznego”, ,,Dzien-
nikarstwo w zmediatyzowanym $wiecie. Funkcje, rozwdj i przyszto$é”.

Konstrukcja programow kongresowych wyraznie pokazuje dynami-
ke badan nad mediami. Podczas III Kongresu zorganizowano juz panele
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tematyczne zastepujace panele sekcyjne. Przytaczam wybrane tytuly:
»,Mediatyzacja w poszukiwaniu definicji”, ,,Etyka i tozsamos$¢ w Swiecie
wirtualnym?”, ,,Pte¢, rodzaj i transformacyjny potencjal mediow”, ,Je-
zyk, obraz, wplyw”, ,,0d medialnej autoprezentacji do public relations”,
,<Komunikacja polityczna, PR: media i narzedzia”, ,Radio — towarzysz
zmediatyzowanej codziennos$ci”, ,Media regionalne, lokalne, bliskie”,
»Prasa i codzienno$¢”, ,Dylematy dyskursu publicznego”, ,Edukacja,
wiedza, kompetencje medialne”, ,Zmediatyzowane spoleczenistwo oby-
watelskie”, ,Komunikowanie miedzynarodowe i dyplomacja mediow”,
»,Nowi dziennikarze w nowych mediach”, ,Nowe media, nowe gatunki”,
,2Media w procesach zarzadzania”.

W moim przekonaniu, tytuly te stanowia skonceptualizowane za-
gadnienia i watki badawcze wspdiczesnego medioznawstwa, wyraznie
obecne w publikacjach i dyskusjach naukowych. Mozna przyjaé, ze sa
one wykladnig statusu dyscypliny w pragmatyce akademickiej. Choc¢ dzi-
wic moze brak tematéw kluczowych w rozpoznaniu mediéw, na przyktad
systemdw medialnych, telewizji, komunikowania wizualnego itd.

Swoistg wizytowka badan nad mediami w Polsce, rozpoznawana
w Srodowisku miedzynarodowym, jest anglojezyczny periodyk ,,Central
European Journal of Communication” (redagowany przez Bogustawe
Dobek-Ostrowska). Publikowane tam artykuly, podlegajace surowej
procedurze recenzyjnej, wyrozniaja sie jakos$cig badan empirycznych
(Hofman 2013).

Wypada podkresli¢, ze aktywno$¢ badawcza niektorych sekcji za-
owocowala wrecz powstaniem towarzystw naukowych, eksplorujacych
zagadnienia badawcze, miedzy innymi Polskiego Towarzystwa Edukacji
Medialnej, Polskiego Towarzystwa Public Relations, Polskiego Towarzy-
stwa Prawa Prasowego.

Odnoszac sie do problemu przewidywanych kierunkéw rozwoju
badan nad mediami w Polsce i pozostajac w sferze nielatwej prognosty-
ki naukowej, mozna zastanowi¢ sie nad trwaloscia i hierarchia badan
w zakresie komunikowania politycznego, historii mediéw, formy (jezyka
1 gatunkow wypowiedzi dziennikarskiej), etyki medidéw. Inne zagadnie-
nia zaleza od interpretacji wynikéw badan globalnych, na przyk!ad cele-
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brytyzacji, mediatyzacji, reklamy. Trzon badan medioznawczych tworza,
posiadajace tradycje i zakorzenione w humanistyce, zagadnienia wyma-
gajace obserwacji w czasie (a wiec — nie dorazne) i analizy w kontekscie.
Znacznie jednak popularniejsze sa badania przeprowadzane metoda
studium przypadku, miedzy innymi w kontekscie wizerunku, kampanii
wyborczych, mediéw jako kanaldéw przekazu. Uwzgledniajac postulatyw-
ne refleksje medioznawcow i dziennikarzy, przypuszczam, ze kontynu-
owane i pogtebiane beda badania nad mediami regionalnymi i lokalnymi
w polaczeniu z oceng wartosci informacji i teorii oddzialywania oraz
nowych medidw, ktérych funkcjonowanie determinuja technologie.
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Préba spotecznej historii polskiego
prasoznawstwa

An attempt of the social history of Polish press studies

STRESZCZENIE

Autor — wybitny prasoznawca — wraca w swoim tekscie do poczatkdw
dzialalnosci Osrodka Badan Prasoznawczych w Krakowie. Wskazuje na
specyficzne okoliczno$ci powstawania tej instytucji, a zarazem stara sie
uchwyci¢ moment, w ktérym dyskurs medialny (prasa-radio-telewizja)
zostaje w pewnym stopniu zinstytucjonalizowany. Czytelnik otrzymuje
opowie$¢ o poczatkach badania mediéw w Polsce, pelng detali prywat-
nych, relacji personalnych na wyjatkowym tle historycznym (zagrozo-
na wolnos¢ stowa, cenzura, niewielki dostep do badan zachodnich).

Slowa kluczowe: historia prasy, badania prasoznawcze, dziennikar-
stwo.

ABSTRACT

The author — an eminent press studies expert — in his text returns to the
beginnings of the activities of Press Research Centre in Krakow. He indi-
cates specific circumstances of emerging of this institution as well as he
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attempts to catch a moment in which a media discourse (press-radio—
television) becomes to some extent institutionalized. A reader receives
a story about media studies in Poland, full of private details, personal
relationship on a unique historical background (endangered freedom
of expression, censorship, little access to Western studies).

Keywords: press history, press studies, journalism.

38
JERZY MIKULOWSKI POMORSKI



KROTKIE UZASADNIENIE TYTULU

Historie polskiego prasoznawstwa rozpocza¢ mozna od dokonan nauk
humanistycznych, cho¢ traktowaly one prase zwykle jako Zrédlo ba-
dan. Za powazny przyklad badan prasoznawczych z lat trzydziestych
XX wieku uwaza sie prace samouka Wladystawa Wolerta Szkice z dzie-
Jjow prasy swiatowej, ktdra wczesniej nie byla znana polskim badaczom
i zostala opublikowana dopiero w 2005 roku przez krakowskie wydaw-
nictwo Universitas.

Powstanie, a nastepnie rozwdj prac Osrodka Badan Prasoznaw-
czych, czyli pierwotnie Krakowskiego Osrodka Badan Prasoznawczych,
do$¢ arbitralnie przyjmuje za narodziny polskiego prasoznawstwa i wia-
$nie OSrodkowi po$wiecam ten tekst. Wynika z tego, ze poczatki pra-
soznawstwa w Polsce $cisle wiaza sie z Krakowem, a trafniej ujmujac —
z Malopolska - poniewaz znaczny udzial w jego ksztaltowaniu odegrali
przedstawiciele lwowskiej inteligencji.

Szedédziesiat lat dzialalnosci Krakowskiego O$rodka Badan Pra-
soznawczych (okragly jubileusz w 2016 roku), to bardzo dlugo i az sam
sie dziwie, ze bylem tam prawie od samego poczatku jego istnienia.
Pracowalem w nim od 15 maja 1959 roku. Woéwczas Os$rodek stal sie
oficjalna instytucja, ktéra zaczela zatrudnia¢ pracownikéw na pelnych
etatach, poniewaz wczed$niej jej zalozyciele pracowali jako wolontariu-
sze. Pracowalo nas szescioro: Irena Tetelowska, Wiadystaw Kobylanski,
Czestaw Lechicki, Sylwester Dziki, sekretarka Jadwiga Piskozub i ja. Inni,
w tym kierownik-redaktor Ignacy Krasicki, byli zatrudnieni w swoich re-
dakcjach. Wokdt Osrodka skupiala sie grupa entuzjastéw, zatrudnionych
w wiekszo$ci w krakowskiej prasie, jak Jan Kalkowski, Stanistaw Peters,
Jerzy Parzynski, czy Bolestaw Garlicki. P6Zniej zaczeli w nim pracowacd
mlodzi, na ogdt absolwenci dyscyplin uniwersyteckich, w tym gléwnie
socjologii, ekonomii i psychologii. Nalezalem wtasnie do tej kategorii
ibylem pierwszym z tego nie dziennikarskiego naboru. Swe dziennikar-
skie zapdznienie mialem pézniej nadrobié. Formalna instytucjonalizacja
wzmocnita OSrodek ekonomicznie, gdy chodzi o zarobki — na poczatku
zarabialem tysigc sze$¢set zlotych i to bylto duzo jak na fundusze badaw-
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cze. Jako nie dziennikarz, do czego zreszta zobowigzywat etos nowej in-
stytucji, powinienem by} zdoby¢ do$wiadczenie dziennikarskie, co skwa-
pliwie realizowalem. Wymog ten dosc¢ szybko przestal obowigzywac.

CZEMU HISTORIA SPOLECZNA?

Ta dyscyplina, znana w nauce zachodniej, zeby wspomnie¢ szkole ,,Anna-
les”, najlepiej zakorzeniona jest w piSmiennictwie anglosaskim. Wypada
wymienic¢ Johna R. Greena i jego ksigzke A Short History of the English Pe-
ople (1874) oraz wplywowe studium George’a M. Trevelyana English Social
History (1942), ktoérej przedmiot okreslit on jako ,,dzieje ludzi z wylaczeniem
polityki”.

W odniesieniu do naszej problematyki wlasnie piSmiennictwo bry-
tyjskie pozostawilo po sobie dwa znaczace dziela: Richarda Hoggarta The
Uses of Literacy (1957) i Asy Briggsa pieciotomowa The History of Broad-
casting in the United Kingdom. Powstawaly takze inne studia z zakresu
spotecznej historii instytucji kulturalnych, jak historia British Museum.

Historia spoleczna to dzieje pisane ,od doluw’, z punktu widzenia
obywateli, a nie ich wladcow, co tak pieknie uczynit Eugen Weber w pra-
cy From Paesant to Frenchmen (1967).

Spojrzenie ,,od dotu” byto whrew oczekiwaniom komunistycznych
decydentéw, ktorzy pragneli uczynic¢ z prasy postuszny instrument pro-
pagandy. Ale poniewaz ci decydenci wierzyli w prymitywne mechani-
zmy perswazji i prébowali, jak zwykle bezskutecznie, je stosowac, godzili
sie ostatecznie na obiektywne rozpoznanie rynku prasowego przez ba-
daczy. Ci za$ byli gotowi mu doradzac, jak nalezy rozumie¢ odbiorce. To
byl ten podstawowy element spojrzenia ,,od dotu”, ale tez nie jedyny. Tak
powstajace prasoznawstwo bylo w duzym stopniu socjologiczne, a nie
politologiczne, jak to sie stalo w wyniku polaczenia studiéw dziennikar-
skich z nauka o polityce.

Socjologia, ktéra wiadza PRL-u dopuscita na uniwersytetach po paz-
dzierniku 1956 roku, miata by¢ w pierwszym rzedzie wiedza praktyczna,
ktdrej absolwenci mieli doradzac¢ tak zwanym decydentom w zarzadza-
niu ludzmi. Zaréwno personelem, jak i klientami. W nauce radzieckiej
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kladziono nacisk na ,konkretne” badania socjologiczne, wolne od roz-
wazan teoretycznych, za to z rozwinieta metodologiag badawcza. Wiedza
taka nie mogla wlasciwie sie rozwijac, bo pozbawione teorii badania nie
potrafily stawia¢ poprawnych hipotez badawczych. Ten brak przelozenia
teorii na weryfikujace projekty badawcze cigzyt nad polska socjologia od
chwili jej reaktywacji i nie zostal przezwyciezony do dzis.

PERSPEKTYWY SPOLECZNEJ HISTORII POLSKIEGO
PRASOZNAWSTWA

Prasoznawstwo, tak jak sie ono uksztaltowalo w Krakowie, mialo sze-
reg zewnetrznych uwarunkowan. O tym, jaka przyjeto posta¢, decydo-
waly: nauka, amatorzy — dyletanci, studia dziennikarskie, dziennika-
rze, wydawcy oraz polityka.

Nauka

Piszac o spolecznej historii, wylaczamy z pola rozwazan perspektywe
polityczna. Brak rozwinietej teorii, a nawet na poczatku brak badan
nad ogdlnymi zalozeniami powodowal, Ze nauce o prasie trudno bylo
jak na owe czasy znalez¢ oparcie dla projektéw empirycznych. Mozna
co najwyzej powiedzie¢, ze wobec nowej wiedzy formulowano oczeki-
wania, ze swej natury interdyscyplinarne. Kto je formutowal? Pierwsze
miejsce zaja¢ powinna nauka.

Teksty prasowe stanowily baze heurystyczna humanistyki, bez
wzgledu na to, czy byla to historia, pedagogika, filologia czy socjologia.
Zatrzymajmy sie przy tej ostatniej i tych jej tekstach, ktore bylty wplywo-
we w drugiej polowie lat piec¢dziesiatych XX wieku. Wéwczas wymieni¢
musimy szkole Floriana Znanieckiego, poczawszy od jego i Williama
Thomasa studium o chlopie w Europie i Ameryce (Thomas, Znaniec-
ki 1918), fragment tego studium opublikowano w ,Zeszytach Pra-
soznawczych” (Thomas, Znaniecki 1969), a sama praca doczekala sie
w 1976 roku polskiego wydania (wcze$niej znana byla tylko w wersji
angielskiej). Jej kontynuacja byly prace uczniéw Znanieckiego — Jozefa

41
PROBA SPOLECZNEJ HISTORII POLSKIEGO PRASOZNAWSTWA



Chatlasinskiego i Tadeusza Szczurkiewicza, ktorego artykul o prasie co-
dziennej trzeba zaliczy¢ do czystego prasoznawstwa. Stanowit bowiem
przyktad wiedzy o prasie, a nie tylko prasy jako Zrddla. Rdwnie istotna byla
wczedniejsza praca prawnika i socjologa, Jana Korwin-Kochanowskiego,
Echa prawieku i btyskawice praw dziejowych na tle terazniejszosci (1910).

Historyk Henryk Jablonski w 1947 roku wydat politologiczna, a na-
wet socjologiczna prace Opinia, parlament, prasa, ktéra wplynela na my-
$lenie teoretyczne. Ale zadna z tych prac nie stanowila podstawy kon-
ceptualnej do poznawania sytuacji prasy i innych mediéw masowych
w kontekscie spoleczenstwa zwanego socjalistycznym, ktérego media
byly w znakomitej wiekszo$ci upanstwowione, ich tresci poddano cen-
zurze prewencyjnej, a rynek papieru podlegal reglamentacji.

Teoria miala sie dopiero narodzi¢. Niemal réwnolegle z pojawieniem
sie O$rodka uczennica Chatasinskiego — Antonina Kloskowska, do tej pory
znana jako badaczka mysli Machiavellego — rozpoczela swa droge socjo-
loga kultury, rozwijajac mys$l bardzo bliska wplywowemu, ale u nas mato
znanemu Brytyjczykowi Raymondowi Williamsowi. Kluczowa praca Kto-
skowskiej Kultura masowa. Krytyka i obrona ukazala sie w 1964 roku,
a wiec osiem lat po rozpoczeciu dziatalnosci Osrodka. Byty to studia po-
czatkowo nad piSmiennictwem zachodnim, a proby okreslenia spoleczen-
stwa polskiego dopiero mialy da¢ swoje wyniki dzieki studiom osrodka
l6dzkiego pod kierunkiem ucznia Znanieckiego — Jana Szczepanskiego.
Czy Uniwersytet Lodzki stal sie réwniez oSrodkiem badan prasoznaw-
czych - trudno wyrokowac. Zajmowano sie tam cze$ciej analizg struktu-
ry zatrudnienia. Z pewnoscig jednak byl recenzentem prac prasoznaw-
czych, gdy tylko nabraly one znaczenia teoretycznego.

Na Wydziale Socjologiczno-Ekonomicznym tego uniwersytetu obro-
nilem prace habilitacyjna Srodki masowego komunikowania a problem
wiezi spotecznej (1976), w ktérej z powodzeniem wprowadzitem do na-
uki polskiej termin ,media” zamiast sugerowanych wowczas ,,publika-
tor6w”. Praca, jak tez studium Tomasza Gobana-Klasa (1978), byla préba
analizy piSmiennictwa anglosaskiego, ktéra miata w przysztosci umozli-
wic zbadanie kontekstu polskiego. Obydwaj poszliSmy droga wyznaczo-
na przez Ktoskowska w jej studiach nad kultura popularna.
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Dlaczego trzeba bylo szukac teoretykdw komunikacji spolecznej
poza osrodkiem krakowskim? Problem wiezi spotecznej zaczerpnatem
od profesora Pawla Rybickiego, ale on sam nie zajmowal sie prasoznaw-
stwem. Rada Naukowa O$rodka nie gromadzila prasoznawcéw, lecz
autorytety oceniajace ich prace humanistyczne - Romana Ingardena,
profesora Rybickiego, Zenona Klemensiewicza. Bylo to, jak sadze, Swia-
dome zalozenie, chodzilo o to, aby zapewni¢ pracy Osrodka charakter
naukowy, a nie czysto utylitarny.

Prasoznawcy, z tej perspektywy, mieli uprawia¢ nowe pole reka-
mi, a wla$ciwie umystami mlodszego pokolenia, uczniéw dostojnych
akademikoéw. Na poczatku bylo to pokolenie magistréw, ze wzgledu na
historyczne okolicznosci nieco starsze, choc jeszcze naukowo nie tak za-
awansowane niz pozostali magistrzy Wiadystawowie: Kobylanski i Kwa-
$niewicz, autorzy pierwszych studiéw empirycznych Osrodka. Przeko-
nanie, ze prasoznawstwo tworzg magistrzy i musza powstac¢ prawdziwe
dziela naukowe, ktore mogltyby stac sie doktoratami, utrzymywato sie
bardzo dlugo. Takie podejscie zawdzieczamy miedzy innymi stano-
wisku bardzo uzdolnionego i plodnego badacza Henryka Siwka, autora
kilku ksigzek, ktérych nie chcial przedstawié¢ jako doktoratu. Dopiero
pdZniej pojawily sie doktoraty Zbigniewa Bajki, Bolestawa Garlickiego,
Sylwestra Dzikiego, nie mowiac juz o Walerym Pisarku i Tomaszu Goba-
nie-Klasie. Obydwoje zalozyciele Osrodka i obydwoje tragicznie zmarli
—Irena Tetelowska i Wiadystaw Kobylanski pozostali magistrami. Pozo-
stawili po sobie wybitne prace, wazne dla uksztaltowania sie profilu na-
ukowego Osrodka. Tetelowska zwlaszcza propozycja analizy zawartosci
prasy, a Kobylanski dwoma studiami nad czytelnictwem prasy przez ro-
botnikéw i mlodziez licealng ustanowili wzorzec studidow empirycznych
w Os$rodku, a wlasciwie w prasoznawstwie polskim.

Gdy pisatem doktorat o publiczno$ci Muzeum — Zamku w Lancucie
(1971), a takze wspomniang wyzej habilitacje, bytem juz pracownikiem
wyzszej uczelni, na ktérej wymagano zdobywania stopni naukowych.

Czego spodziewala sie wéweczas polska humanistyka po praso-
znawstwie? Z pewnoscia nobilitacji nowoczesnej empirii, podejmujacej
wyzwanie spoleczenstwa nowoczesnego. Postepujaca rewolucja neopo-

43
PROBA SPOLECZNEJ HISTORII POLSKIEGO PRASOZNAWSTWA



zytywistyczna, z wykorzystaniem prob statystycznych, dostrzegla zja-
wiska powszechne, a nie jednostkowe, w skali duzych zbioréw, ktére
mozna by traktowac jako spoleczne calosci, czy nawet systemy.

W historii powszechnej uwage na te procedury zwrdcita szkota ,,An-
nales”, w historii prawa polskiego m6j mistrz — prawnik Adam Vetula-
ni, ktéry widzial w niej sposéb na analize licznych zapiskéw sadowych.
Tak tez badana prasa nie byla juz traktowana jako porywajace teksty
utalentowanych autoréw, lecz zbiér wypowiedzi, ktéry mial sie uktadaé
w system. O$rodek mial mie¢ dostep do duzych zbioréow wypowiedzi
prasowych i zbiorowosci czytelnikéw. W koricu mial dostep do funduszy,
ktdére pozwalaly takie dane gromadzic. Polska humanistyka pod nawala
balamutnej propagandy potrzebowala, jak sucha gleba deszczu, wiedzy
o tym, jak wyglada wspdlczesna Polska. Rozwigzaniem mogty by¢ tylko
badania calo$ciowe, a nie dobrze dobrane analizy przypadku.

Niezaleznie od gléwnego nurtu nauki wiedza o prasie uprawiana
byla przez badaczy amatoréw. Nalezal do nich historyk sztuki i dzienni-
karz doktor Jan Lankau, badacz prasy staropolskiej i wydawca kompletu
pierwszej polskiej gazety ,,Merkuriusza Polskiego Ordynaryjnego”. Zostat
pierwszym sekretarzem naukowym O$rodka. Podobnie badacz mediéw
malopolskich Lechicki, cztowiek o bogatej biografii, zajal miejsce Lan-
kaua, gdy ten zapad! na serce.

Pamieta¢ tu powinni$my o historycznym wplywie pierwszego wiel-
kiego polskiego koncernu prasowego ,Ilustrowanego Kuriera Codzienne-
g0”. Jego dawni pracownicy byli obecni przy narodzinach krakowskiego
prasoznawstwa, czemu dali wyraz w swoich zainteresowaniach poznaw-
czych. Do nich zalicze dziennikarza, doktora Petersa, lIwowianina i kie-
dys$ korespondenta ,,Kuriera”. Zajmowat sie amatorsko grafika prasowa,
a jego ksiazka Ilustracja prasowa do dzi$ nie ma sobie réwne;j.

Amatorzy - dyletanci
Niezaleznie od badan nauki instytucjonalnej prasa jako temat badaw-
czy przyciagala ogdlnie wyksztalconych dyletantéw, niezwykle zastuzo-

nych, jak na przyklad wymienieni Wolert, Lankau, czy prawnik i muzy-
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koznaweca Jerzy Parzynski. Interesowali sie prasa zapewne z réznych
powoddéw. Tak jak wspomina Pisarek, mozna powiedzie¢, ze prasa po-
ciggala ich od lat dzieciecych jako zjawisko cywilizacyjne, przejaw no-
woczesno$ci. Nie ma dowodu na to, ze prasa byla narzedziem politycz-
nego wplywu, a zwlaszcza propagandy.

Studia dziennikarskie

Istnialy wéwczas tylko na Uniwersytecie Warszawskim. Na Uniwer-
sytecie Jagiellonskim zostaty zamkniete w 1953 roku. W miescie byto
sporo absolwentéw tego kierunku, ktorzy utrzymywali kontakty kole-
zenskie, a takze wciaz chcieli sie spotykac z ulubionymi dydaktykami.
Czesto wspominali lwowianina, profesora historii, Mariana Tyrowicza.
Dzialal nie tylko w Osrodku i Wyzszej Szkole Pedagogicznej, przyczy-
nit sie réwniez do powolania Komisji Prasoznawczej Oddziatu Polskiej
Akademii Nauk i na dlugie lata objatl jej kierownictwo.

Dziennikarze

Ta grupa odgrywala w prasoznawstwie znaczna i niejednolitg role. Na
poziomie tego, co zwano dziennikarskim syndykatem, zainteresowanie
budzil swiat dziennikarski jako kategoria zawodowa. Stowarzyszenie
Dziennikarzy Polskich powolalo po wojnie swoja Sekcje Prasoznaw-
cza, ktora staral sie zaktywizowac po 1956 roku redaktor Mieczystaw
Krzepkowski, koncentrujac sie na analizie zawodu dziennikarskiego.
Nic dziwnego, ze to w Osrodku warszawskim ugruntowaly sie takie stu-
dia pod kierunkiem Tadeusza Kupisa.

Krakowscy absolwenci dziennikarstwa byli pelni inwencji i zazna-
czyli swa obecno$¢ w prasie w latach 1954-1957. Aktywna byta grupa
zwiazana z ,Gazeta Krakowska”, redagujaca ,Mloda Gazete Krakowska”.
Jej niektdérzy czlonkowie, jak Jacek Adolf, zaczeli uprawia¢ badanie prasy.

W$rdd dziennikarzy nie brakto oséb, ktére decydowaty sie pisac
o swym zawodzie. Na pamie¢ zastuguje Parzynski, dziennikarz i adwo-
kat, ktéry poza tym, ze pisal recenzje muzyczne do prasy codziennej,
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w OSrodku zajmowat sie réwniez prasowymi relacjami z sali sagdowej,
piszac na ten temat prace doktorska.

Ucieczka oséb odrzuconych

Wspominam o nich, bo stali sie wspétpracownikami i zwolennikami
Osrodka, pracujac woéweczas juz w innych redakcjach: ,Echa Krakowa”,
»,Dziennika Polskiego”, Wydawnictwa Artystyczno-Graficznego. Okres po
pazdzierniku 1956 roku trwatl krétko i ten mlodziezowy ferment nieba-
wem ucichl na skutek dziatan administracji rzadowej. Ci, ktérzy popie-
rali pazdziernik, tracili swoja pozycje i pomyst stworzenia O$rodka miat
by¢ szansa dla ludzi, przed ktérymi zamknieto drzwi awansu. Dotyczylo
to Ireny Tetelowskiej, Pawla Dubiela, Jacka Adolfa, Ignacego Krasickie-
go, dawnego naczelnego ,,Gazety” i ,,Dziennika”, ktérego wystano potem
jako korespondenta Agencji Robotniczej do Paryza, skad wczes$niej go
odestano podobno w wyniku interwencji Charles’a de Gaulle’a. Podobny
los spotkal Kobylanskiego, bylego asystenta w Katedrze Socjologii Uni-
wersytetu Jagielloniskiego, ktéry skazany na $mier¢ cywilng (nie chciat
o tym moéwié) przez kilka lat podejmowat sie prace fizyczne.

Podstawy dziennikarstwa i praktyczna znajomos$¢ prasy byly na-
turalnymi wymaganiami, jakie stawiano prasoznawcom. Tak wlasnie
tlumaczyl mi swa oferte Krasicki, ktéry zachecal, abym z O$rodka prze-
niost sie do Krakowskiego Wydawnictwa Prasowego. Postuchalem jego
rady i rozpoczatem prace w Krakowskim Wydawnictwie Prasowym,
a potem jako publicysta w tygodniku ,,Przekroj”, w koricu wylagdowalem
w wyzszej uczelni, wcigz pracujac dla mediow jako redaktor ,Magazynu
Kulturalnego” i potem autor stalej kolumny w ,Zyciu Literackim”. Pra-
soznawca to miat by¢ Swiadomy swej pracy dziennikarz.

Wydawcy
O roli ich czesto zapominamy, pamietajac jedynie, ze Robotnicza Sp6}-
dzielnia Wydawnicza ,,Prasa”, a potem ,Prasa—-Ksiazka-Ruch” byla po-

wolana po to, by finansowa¢ Polska Zjednoczong Partie Robotnicza. Kie-

46
JERZY MIKULOWSKI POMORSKI



rowali nig tymczasem coraz czesciej ekonomisci, jej dziatalno$¢ musiata
wiec liczy¢ sie z rachunkiem ekonomicznym. Dyrektorzy dbali o polityke
wydawniczg koncernu, organizujac sprzedaz i czesto prowadzac rozne
formy dumpingu. Przemiany pazdziernikowe przywrdcity reklame pra-
sowa, przed czym jednak redakcje jeszcze dtugo sie bronity.

Dzisiejsza mlodziez moze w to nie uwierzy, ale pamietam, jak na
poczatku lat szed$c¢dziesigtych XX wieku kierownik dziatu ogloszen wy-
dawnictwa antyszambrowatl u redaktora naczelnego ,,Przekroju”, zeby
ten zgodzil sie umiesci¢ na lamach kilka reklam. Owszem, , Przekroj”
regularnie zamieszczal dwie reklamy przypraw do zup ,,Stréjwasa”
i pasty do zeb6w ,Floriny”, ale tylko dla zartu i to od samych poczat-
kow pisma.

Przedsiebiorstwa panstwowe, czujac coraz silniejszag presje ze
strony wladz, miaty tworzy¢ w budzecie fundusz reklamowy, z ktérego
oplacaly reklame w prasie. Wydawnictwo wojewddzkie rozliczalo sie
z centralg ze sprzedazy calej palety prasowej i na przykiad posiadanie
bardzo poczytnego ,,Przekroju” pozwalalo mu wydawac kilka pism defi-
cytowych, w tym ,,Zeszytow Prasoznawczych”.

Wydawcy potrzebowali prasoznawcéw, aby dobrze prowadzi¢ swo-
ja polityke wydawnicza. Przedsiebiorczy i dos§wiadczeni dyrektorzy za-
rzadzali zespolem urzedniczym, ktéry byt zwykle stabo wyksztalcony.
W Krakowskim Wydawnictwie tylko jeden pracownik ukonczyt? studia
wyzsze i z tego powodu moéwilo sie o nim ,magister”.

Niektorzy dyrektorzy, jak Edmund Krdl z Krakowa czy Karol Sza-
rowski z Katowic, byli zainteresowani rozwojem prasoznawstwa i chet-
nie finansowali takie badania. Trzy rodzaje moich badan przeprowa-
dzonych dla O$rodka (nad projektem prasy dla ziem gorskich, reklama
prasowa i sytuacja odbiorcza nowego dziennika torunskiego ,Nowiny”)
miaty klasycznie wdrozeniowy charakter. Nic dziwnego, ze zaprowadzi-
1o mnie to do szkoly socjotechniki profesora Adama Podgoreckiego.

Badania prasoznawcze mialy zawierac program aplikacyjny, ponie-
waz pracownicy wydawnictw byli w duzej mierze zachowawczy i unikali
innowacji. Lepszy efekt dawala rozmowa z redakcjami i wymaganie od
redaktoréw, by podejmowali decyzje poprawiajace sprzedaz. Tak byto
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po wprowadzeniu w ,,Zyciu Literackim” dzialu poswieconego lekturom
szkolnym w wyniku badania struktury czytelnikdw.

Im bardziej prasoznawstwo rozwigzywalo problemy aplikacyjne,
czy tworzylo socjotechnike prasy, tym wiekszga odczuwatlo potrzebe
badan podstawowych. Mimo bogatych zbioréw biblioteki w O$rodku
badaczom dyscypliny wciaz trudno bylto pozyskaé zrodla wystarczaja-
ce do rzetelnej oceny technik prasoznawczych uwzgledniajacych takze
nasza komunistyczna autarchie. Tego mozna bylo dokona¢ w oparciu
o zbiory zachodnie. Stad takie studia prowadzil wéwczas Goban-Klas
w Stanach Zjednoczonych, a ja w Wielkiej Brytanii.

Polityka

Osrodek stronit od polityki i nie uprawial politycznej demagogii, co moz-
na uznac za jego wielki sukces. Nie bylem nigdy uczestnikiem takich
rozmow, ale obowigzujacy w Osrodku logos nauki byt surowo przestrze-
gany. Osrodek swiadomie przyjat taki profil naukowy.

Polityczne czy ideologiczne oceny mogly mie¢ fatalne skutki dla
Osrodka. Jego lokalizacja w Krakowie sprzyjata neutralno$ci. Niemniej
zdecydowano, ze O$rodek nie bedzie angazowal sie politycznie, mimo ze
sprzyjal temu okres najpierw odwilzy pazdziernikowej, a potem po mar-
cu 1968 roku. W pierwszym wypadku mozna byto pokusic sie o analize
dwu politycznie kontrowersyjnych tytutdw: , Tygodnika Powszechnego”
i,Przekroju”. Prezentacja wynikow przez Ignacego Krasickiego nie $cigg-
nela do Os$rodka ani Jerzego Turowicza, ani Mariana Eilego. Pierwsze-
go reprezentowatl na sali Marek Skwarnicki, drugiego — Jan Kalkowski.
Gdy jednak ten pierwszy dowiedzial sie, ze zarzucano ,,Tygodnikowi Po-
wszechnemu”, ze za mato pisze o problemach mlodziezy, rola Osrodka
znacznie sie umocnila, a z nig forma i typ prasoznawstwa, ktére upra-
wial. W 1968 roku sytuacja byla troche bardziej ztozona — Tetelowska
miala temperament polityczny i byla, jakby to powiedzie¢, ,promarco-
wa”, przeprowadzila nawet ,patriotyczne” badania, w ktérych atakowa-
la otwarcie tygodnik ,Polityka”. Na szcze$cie w pore zorientowano sie,
ze marzec mial charakter prowokacji.
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Sprawa polityki powrdcita, kiedy rodzila sie opozycja solidarno-
$ciowa. Mloda zaloga Osrodka nie tylko redagowala podziemne wy-
dawnictwa, ale takze nieoficjalnie dostarczata opozycji wyniki utajnio-
nych badan spotecznych. Udzial w przygotowywaniu nowego prawa
prasowego pod koniec pierwszej Solidarnosci zmienit zasadniczo profil
Osrodka.

ZAANGAZOWANIE MIEDZYNARODOWE

Udzial w miedzynarodowych organizacjach prasoznawczych wymagat
wypowiadania sie na tematy polityczne. OSrodek zajal sie szczeSliwie
miedzynarodowa dokumentacja publikacji prasoznawczych, co umoz-
liwito mu monitorowanie agendy tych badan.

MJdj udzial byt ograniczony. Reprezentowalem Osrodek na swiato-
wym kongresie AIERI (Miedzynarodowego Stowarzyszenia do Badan
Komunikowania Masowego) w Warszawie w 1978 roku. Zblizal sie czas
zmian i moj referat, bardzo umiarkowany w tezach, bo gloszacy idee
koherencji w prasoznawstwie, znalaz! sie nagle wsréd tekstow nawotu-
jacych do rewizji uprawianej nauki, co mogto sie dla mnie Zle skonczy¢,
ale nie skonczylo.

Inaczej przebiegala moja kariera w Miedzynarodowym Instytucie
Komunikacji, zajmujacym sie gtéwnie rewolucja technologiczng w me-
diach. Tam zostalem w 1975 roku zaproszony do dyskusji nad prawem
do komunikowania sie (right to communicate). Jean D’Arcy, prezes Insty-
tutu, uwazal, ze takie rozwigzanie prawne powinno mie¢ powszechny
charakter i by¢ réwnoznaczne z innymi prawami cztowieka, ja natomiast
proponowatem, aby prawo do komunikowania sie bylo raczej wytyczna
dla panstw, ktére chca prowadzi¢ skuteczna polityke miedzynarodowa.
W 1978 roku zasiadlem w Radzie Powierniczej Instytutu i uczestniczy-
lem w dalszych debatach na ten temat, tym razem na forum UNESCO.
Zajmowanie si¢ polityka promowatlo i wynosilo, ale to juz wykracza poza
ramy mego tematu.
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Tomasz Goban-Klas
Wyzsza Szkota Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie

Diagnoza medialna jako fundament opisu
stanu mediéw

Media diagnosis as a foundation of a description
of media conditions

STRESZCZENIE

Wspoélczesne media sg elementem niemal wszystkich wspdiczesnych
dzialan spoltecznych (tak zwana mediatyzacja wszystkiego). Zatem dia-
gnoza ich stanu - od oferty rynku medialnego do form jej wykorzysty-
wania - staje sie niezbedna dla badania dzisiejszych form zycia spotecz-
nego, ale takze dla rozwoju samych mediéw. Dlatego tak potrzebna jest
wszechstronna, szeroko zakrojona ogo6lnopolska i sektorowa diagnoza
medialna, w pewnym stopniu na wzor diagnozy spoleczne;j. Jej pierw-
szym etapem - poza sporzadzeniem opisu urzadzen medialnych i rynku
mediéw dostepnego dla danej populacji (narodowej, regionalnej, poko-
leniowej, Srodowiskowej, wspdlnotowej, tematycznej) — byloby przygo-
towanie badan o charakterze znanym z sondazy socjologicznych, sku-
pionych na korzystaniu z medidw, ich wyborze i doborze, intensywnosci
osigganej satysfakcji, aktywno$ci. Na tej podstawie mozna podja¢ bada-
nia kompetencji medialnych, a nastepnie znajomosci kodu kulturowego
wyznaczajacej zakres efektywnej komunikacji medialnej.
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Slowa kluczowe: mediatyzacja, badania mediéw, diagnoza medialna.

ABSTRACT

Contemporary media is an element of almost all present social activities
(so called mediation of anything). Thus the diagnosis of its condition —
from an offer of a media market to the forms of its usage - is becoming
necessary not only for the studies of present forms of social life, but
also for the development of media itself. Therefore, a comprehensi-
ve, widely ranging national and sectorial media diagnosis is so much
needed, to some extent on the model of social diagnosis. Its first stage —
besides making a definition of media tools and media market available
for a given population (national, regional, generational, environmental,
community, thematic) — would be a preparation of studies of the nature
recognized from sociological surveys, focused on the usage of media,
their selection and assortment, intensity, accomplished satisfaction, ac-
tivity. On this basis one can carry out studies on media competences,
and next on command on cultural code pointing out a scope of efficient
media communication.

Keywords: mediatization, media studies, media diagnosis.
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Zyjemy z mediami i przez media.
Manuel Castells

Marketingowcy wiedzq wiecej niz socjologowie.
Marshall McLuhan

Badania nad mediami pojawily sie jako badania nad prasa, radiem, te-
lewizja, i od lat trzydziestych XX wieku byly okreslane przez Ameryka-
now terminem mass media research. Ich gtéwnym problemem bylo po-
znanie rozproszonego audytorium (audience), do ktérego kierowano te
technologiczne Srodki szerokiego upowszechniania tresci. Bylo i pozo-
staje to bardzo wazne ze wzgledéw przede wszystkim ekonomicznych
(wyceny reklam), jak i programowych, a dla badaczy polityki, kultury
1 spoleczenstwa — poznania opinii, gustéw oraz wykorzystania wolnego
czasu przez szerokie rzesze (masy) spoteczne.

Opracowano metody reprezentatywnego badania odbiorcéw (row-
nolegle do prostszych sondazowych badan opinii publicznej), uzywajac
prostszych metod statystycznych i bardziej skomplikowanych wzoréw
matematycznych. Ich teoretycznym zapleczem byly modele procesu ko-
munikowania masowego, a w pewnym stopniu rozréznienia pojeciowe
(typy odbiorcéw, natezenie korzystania, rodzaje audytoréw) (Goban-Klas
1968). Problem badawczy by} jednak wéwczas relatywnie prosty — opie-
ral sie na schemacie komunikowania ,jeden do bardzo wielu (mas)”, a ta-
kich przypadkdw, jak wskazuje znana piramida Denisa McQuaila (2005),
ze swej istoty jest niewiele. Co wiecej, zaréwno odbidr nielicznych me-
didw, jak i jego wpisanie w kontekst zycia codziennego byty oddzielone
od wielu innych zaje¢ (pracy, zaje¢ pozadomowych itd.).

Tradycyjne media masowe byly bowiem oddzielnym segmentem
spoleczenstwa, przeto gldwnym problemem badawczym byla wielka
ilo$¢ przekazow (masa przekazow) docierajacych do wielkiej liczby ludzi
(masy odbiorczej). Stad wynikala predylekcja do badan ilo$ciowych, tak
w zakresie tresci (content analysis), jak odbiorcow (audience analysis).

Skoro tradycyjnie media byly wydzielonym segmentem spoleczen-
stwa, gtdwnym socjologicznym problemem badawczym byto ich oddzia-
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lywanie na jednostki i instytucje. Transformacja medidéw, dawnych i no-
wych, w formy cyfrowe w znacznej mierze okresla dzialanie wszelkich
spotecznych (w tym gospodarczych i politycznych) instytucji, cho¢ tez
pozostaje pod wpltywem logiki komercjalnej péznego kapitalizmu. Jest
to proces, w ktérym pojawia sie coraz wiecej nowych form mediéw i sa
one wiaczane w praktyki i instytucje spoleczne (Moleda-Zdziech 2013;
Krotz 2009: 24). Uzywa sie¢ tu coraz czesciej terminu ,mediatyzacja”. Ter-
min ten opisuje proces, w ktérym komunikowanie odnosi sie do mediéw
1 wykorzystuje media, z ktérego to powodu media staja sie coraz bar-
dziej istotne dla spotecznej konstrukeji codziennego zycia, spoteczenistwa
i kultury jako catosci (Krotz 2009: 24).

Mediatyzacja - jak uwaza Friedrich Krotz - jest metaprocesem spo-
lecznym, podobnym do globalizacji, indywidualizacji i komercjalizacji,
pozostajacym pod ich wplywem, ale i bedgcym ich podlozem i warun-
kiem (2005: 23).

Stig Hjarvard traktuje mediatyzacje jako ,,dwustronny proces pdz-
nej nowoczesnosci, w ktérym media - z jednej strony wylaniaja sie jako
niezalezna instytucja, z wlasna logika, do ktdrej pozostale instytucje spo-
leczne musza sie dostosowacd. Z drugiej strony, media stajq sie integral-
na czescig innych instytucji takich jak: polityka, praca, rodzina i religia.
Coraz wiecej dzialan tych instytucji rozgrywa sie nie tylko w interak-
cjach, ale rowniez przez massmedia. Logika medi6éw odwotuje sie do ich
instytucjonalnego i technologicznego sposobu dzialania, wlgczajac w to
dystrybucje materiatu i symbolicznych Zrédet oraz uzywanie formalnych
inieformalnych zasad” (Hjarvard 2008; za: Moleda-Zdziech 2013).

Opis spoteczenstwa bez analizy jego mediatyzacji jest dzisiaj tak
ulomny, Ze nie spos6b zrozumie¢ wspoélczesnych zmian i proceséw spo-
lecznych sensu largo - a takze wiekszo$ci wydarzen sensu stricto —
bez uwzglednienia zawartego w nich czynnika medialnego, a w innej
terminologii — mediatyzacji, i to, jak ja ujmuje Sonia Livingstone (2009),
mediatyzacji wszystkiego!

O mediatyzacji nie moga wiec juz zapominac ani praktycy, ani ba-
dacze réznych sfer zycia, w tym oczywiscie i edukacji na wszelkich po-
ziomach. Tworzy to jednoczes$nie paradoks dla tradycyjnych badan me-
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dioznawczych — na pole medialne, szczeg6lnie medioéw cyfrowych, coraz
chetniej i cze$ciej wkraczajg inne dyscypliny spoteczne, w tym pedago-
gika. Nic w tym zdroznego, tyle tylko, iz powinny korzystac¢ z aparatury
pojeciowej, teorii, metod itd., wypracowanych przez nauki o mediach
i komunikacji spotecznej. Nie zawsze, i nawet niezbyt czesto, tak sie
dzieje. Raczej inne dyscypliny przyjmuja zdroworozsagdkowa perspek-
tywe: media jakie sa, kazdy widzi. Kazdy przeciez ich uzywa. Wiedza
uzytkownika nie jest jednak wiedzg pewng ani wystarczajaca do analizy
pola medialnego habitusu — by zaadaptowac pojecie Pierre’a Bourdieu
(Moleda-Zdziech 2013: 115-124).

Habitus jest zbiorem spotecznie wyuczonych dyspozycji, umiejetnosci
1sposobow dzialania, ktdre sa zwykle uwazane za oczywiste, a ktdre zostaty
nabyte poprzez dzialania i do§wiadczenia zycia codziennego. Na role me-
diéw jako istotnego skladnika habitusu wskazat Niklas Luhmann, niemiecki
filozof i socjolog: to, co wiemy o naszym spoteczenstwie, czy w ogole o §wie-
cie, wiemy z mass mediéw. Dodawal jednocze$nie, ze z drugiej strony
0 mass mediach wiemy tak duzo, ze nie mozemy tym zrédtom ufac (1995: 1).

Manuel Castells w obszernej monografii Wiadza komunikacji (2013)
rozszerza tradycyjne traktowanie mediéw masowych jako metaforycz-
nej (a niekiedy realnej) ,,czwartej wladzy”, pisze tez o indywidualnych
mediach masowych (mass-self communication), co ujmuje hasto YouTube
»,Broadcast Yourself” (nadawaj sam, nadawaj siebie).

0 mediach méwi sie wiele, ale niewiele sie o nich wie. Oczywiscie,
poza korzystaniem z nich, ale zwykle na poziomie umiejetnosci elemen-
tarnych, to znaczy na przyklad przegladania gazety, wlaczenia radia,
zmiany kanalu. ,Wyzsza szkola umiejetnosci medialnych” to nie tylko
wlaczenie komputera, ale stosowne klikniecie, a niekiedy zapisanie
strony, dorzucenie jednozdaniowego komentarza. Ta ostatnia umiejet-
no$¢ czyni z nas juz nie tylko konsumenta Internetu, ale wedle szerokiej
definicji — prosumenta, czyli producenta tresci (Szpunar 2012). Badania
kompetencji medialnych to niezwykle wazny element empirycznej ana-
lizy procesu mediatyzacji.

Z kolei w mediach masowych odbiorcy sg ,wielka niewiadoma”,
z racji rozproszenia i liczebnosci opisywanej jedynie za pomoca specjal-
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nych technik badawczych. Podstawa ich stosowania jest pojecie audy-
torium medialnego, a w Europie takze publicznosci (Goban-Klas 2000).

Wszelkie rozwazania o skutecznos$ci mediéw masowych przynaj-
mniej w przyblizeniu musza operowac danymi o odbiorze tych srodkdw.
Tred¢ przekazow jest na ogdt znana, a z kolei nadawca jest w pierwszym
rzedzie zainteresowany poznaniem zasiegu potencjalnych i rzeczywi-
stych odbiorcéw. Sprawa zasiegu ma kluczowe znaczenie dla radia i te-
lewizji, gdyz o ile kino i prasa moga opierac sie na danych ze sprzedazy
biletéw czy egzemplarzy, o tyle Srodki audiowizualne nie maja takiej
mozliwo$ci. Stad, jak wspomnialem, wladnie telewizja najwczesniej roz-
winela na wielka skale badania nad publicznoscig, przy czym konkuren-
cja miedzy stacjami zmuszala to medium do dokladnej analizy zaintere-
sowan i gustéw publicznosci.

Wiegkszo$¢ badan nad publicznos$cig nalezy zaliczy¢ do kategorii stu-
diéw administracyjnych, czyli takich, jakie reaguja na dorazne potrzeby
dysponentdw i pracownikéw instytucji komunikowania masowego. Im
bowiem potrzebna jest na co dziefi znajomo$¢ publiczno$ci.

Audytorium odbiorcze, czyli attention aggregate wedlug Harolda
Lasswella — jako wzglednie staly zbidr osdb, ktore zauwazaja przekazy
periodycznie prezentowane przez nadawce, mimo iz jest réwnie wazne
jak instytucja medialna, a w niej dziennikarze, pozostaje stabo rozumia-
nym, kiepsko badanym oraz niedocenianym elementem wspdtczesnego
procesu komunikowania masowego i dziennikarstwa.

McQuail zainspirowany teorig audytorium telewizyjnego Jamesa
Webstera i Jacoba Wakshlaga przedstawil zintegrowany model wyboru
medium (a wigc kierowania na niego uwagi), biorgc pod uwage czynniki
dwojakiego rodzaju: od strony audytorium oraz od strony medium (sys-
temu medialnego, programdéw, promocji itd.).

Odbiorcéw najczesciej opisywano, przedstawiajac statystyczny roz-
dzial wedle grup wieku, pici, zawodu, wyksztalcenia, Srodowiska. Nie-
kiedy mozemy wyodrebni¢ cztery rozlegle dzialy socjologicznych badan
nad publicznoscia:
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» ustalanie granic i zasiegu publiczno$ci,

* badanie skladu i makrostruktury publicznosci,

* badanie mikrostruktury publicznos$ci, w tym takze Srodowisk
mitos$niczych,

* badanie procesu formowania sie i przeobrazania publiczno$ci,
w tym zwlaszcza procesow dyfuzji i przetwarzania informacji.

Znajomo$c¢ sktadu publicznosci badz audytorium jest szczegdlnie
uzyteczna dla komunikatora pragnacego utrzymac i zintensyfikowac
kontakt z dotychczasowa publicznoscig, znajomos$¢ zasiegu ma natomiast
gléwnie warto$¢ dla dzialan zmierzajacych do pozyskania nowych od-
biorcow.

Nazwa ,strukturalne badania audytorium” jest tu najlepsza, po-
niewaz celem takich badan jest prosty opis audytorium w kategoriach
skladu spolecznego oraz poréwnanie go ze struktura spoteczna calej
populacji. Audytoria sa mierzone i opisywane w kategoriach nie tylko
demograficznych, ale takze preferencji treSciowych, opinii i reakcji na
rozne programy. Te badania sg instrumentem sprzezenia zwrotnego — in-
formujg nadawcow o ich odbiorcach. Gléwna metoda jest sondaz opinii,
stosuje sie rowniez dzienniczki, a od niedawna dokladny elektroniczny
pomiar ogladalnosci (people meters) w domach telewidzéw. Nowe tele-
wizory Smart TV podiaczone do Internetu moga w prosty sposob przeka-
zywac informacje o ogladanych programach (a z wykorzystaniem whu-
dowanej kamery takze o domowej widowni). Na razie jednak badania
sq prostsze, tradycyjne.

Rezultaty typowych socjologicznych sondazy skiadu i zasiegu pu-
blicznosci réznych $rodkéw komunikowania masowego mozna zna-
lez¢ w czasopismach branzowych i naukowych (ich oméwienia przy-
nosza takie czasopisma, jak ,,Zeszyty Prasoznawcze”, ,Press”, portal
wirtualnemedia.pl itd.).

Badania publicznosci (audiences) daza do okre$lenia spotecznych
i osobowosciowych cech o0séb korzystajacych z réznych srodkéw maso-
wego komunikowania oraz do wskazania tresci lubianych przez odbior-
ce. Standardowe badania oceniajace potrzeby komercjalne poprzestaja
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na spisie publiczno$ci przy pomocy takich kategorii, jak pte¢, wiek, za-
wod i dochdd. Te kategorie jednakze nie sa na tyle subtelne, aby przy
ich pomocy mozna bylo uchwycié¢ ztozona strukture spoleczna. Ani tez
wystarczajaco nie koncentrujg sie na calej sieci grup i stowarzyszen, kto-
re wilaczaja czlowieka w szerszy krag spoteczenistwa. Totez wyniki tych
konwencjonalnych badan niewiele m6éwia o zlozonej strukturze grup
odbiorcé6w nawet mediéw masowych.

Nowe media telematyczne zasadniczo zmieniaja sytuacje odbioru
i nature audytorium. Kablowa i satelitarna rewolucja w telekomunika-
cji wprowadzila obfito$¢ kanaléw telewizyjnych i znacznie zwiekszyla
oferte programowa. Ich wybdér ulatwilo urzadzenie zdalnego sterowania
odbiornikiem, czyli pilot. Umozliwil on latwa zmiane kanaléw, a takze
pomijanie reklam. Coraz cze$ciej programy ogladane sa wybiérczo, malo
uwaznie, ,,przeslizgujaco”.

Wspdlczesny telewidz staje sie w istocie nie tyle odbiorca, ile uzyt-
kownikiem odbiornika, ktéry trafniej moze by¢ nazwany multiwizorem,
gdyz spelnia nie jedna, ale wiele funkcji audiowizualnych. Badacze mé-
wig o przeplywach audytoriow, co ogromnie utrudnia ocene ich wielko-
$ci. Wiadomo na przyklad, ze telewizyjne ,Wiadomos$ci” TVP najwiecej
widzéw maja w trakcie prognozy pogody. Czy te liczbe nalezy uznac za
wskaznik ich zasiegu, czy tez odbioru ich szczegdlnego elementu? Prze-
ciez wiadomosci dotycza nie tylko pogody, ale przede wszystkim polityki.
Jak podawac¢ wielkos$¢ audytorium: w stanie najwyzszym czy najnizszym?

Podstawowe pojecie audytorium staje sie zatem coraz bardziej my-
lace, w istocie chodzi bowiem o bardzo réznorodny i zréznicowany zbiér
mniej lub bardziej aktywnych konsumentéw réznorodnych ustug infor-
macyjnych. Tworza sie nowe typy audytoriéw nieujete w tradycyjnej typo-
logii. Naleza do nich zbiorowosci poszukiwaczy informacji lub uczestnicy
miedzynarodowych grup dyskusyjnych, ktérzy szukaja nowych rodzajéow
tozsamosci kulturowej, uzytkownicy Facebooka itp. Audytoria takie posia-
daja wspdlne cechy i granice z innymi formami dziatan komunikacyjnych -
na przyklad z tacznoscia telefoniczna i poczta elektronicznag.

Mozliwo$ci, jakie aplikacje internetowe dajg ich uzytkownikom
w dziedzinie kreowania i interpretowania informacji, takze dziennikar-
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skich, sprawiaja, ze audytorium odbiorcze staje sie uzytkownikiem, pro-
sumentem, wspoitworca przekazow i znaczen w mediosferze.

Castells w ksigzce Witadza komunikowania w podrozdziale ,Twdrcze
audytorium” wykazuje bledno$¢ typowego dla przemystu medialnego
ujecia odbiorcéw jako tylko konsumentéw programéw i produktéw, bez
uwzglednienia ich twdrczego potencjalu kreowania znaczen, a w konse-
kwencji i odchodzenia od odbierania korporacyjnych masowych prze-
kazow (2013).

Coraz mniej trafne jest pojecie medium masowego, poniewaz nie
sklania sie juz wszystkich uzytkownikéw razem do odbioru tego samego
zestawu informacji w tym samym czasie. A bez medium masowego nie
istnieje audytorium, jedynie szansa, ze widzowie beda z niego korzystac
w podobny sposdéb. Samo audytorium jest produktem nie tylko techno-
logii, lecz takze zycia spolecznego. Dzisiaj z pewnoscia o wiele trudniej
niz dawniej jest odpowiedzie¢ na elementarne pytanie Lasswella: ,Kto
odbiera co?”. Gwaltowny rozwdj mediéw interakcyjnych, jak na przyklad
mediéw spoleczno$ciowych, wzmacnia fragmentaryzacje i specjalizacje
wykorzystania medidw, a cztonkom audytorium nadaje role aktywna.
Mimo tej trudnos$ci audytorium nadal jest pojeciem uzytecznym, przy
czym nowym wyzwaniem badawczym staje sie jego rodzajowe, ilo$cio-
we i jakosciowe okreS$lenie. Pod wzgledem metodologicznym korzystna
jest tu podstawowa cecha nowych mediéw internetowych - identyfikacja
uzytkownika poprzez jego numer IP, tak zwane ciasteczka (cookies), do-
step do serwerdw. Badania Internetu (sieci) wykorzystuja czesto Internet
(rozumiany jako $rodek komunikacji) (Szpunar 2010). Poniewaz danych
jest bardzo wiele, w sukurs przychodza tu analizy typu big data. Do okre-
$lenia zasiegu uzytkowania réznorodnych portali podstawowe badania
przeprowadza Magapanel Gemius/PBL

Istotne jest okres$lenie, jakiego rodzaju audytorium jest dla badacza
interesujace. Audytoria ujmowane od strony mediéw sa bowiem réozni-
cowane na podstawie odrebnych kryteriow:

* Audytorium potencjalne obejmuje wszystkich tych, ktérzy sa
zdolni do odbioru danego medium lub gatunku; potencjalny odbiér
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zalezy od wielu czynnikéw: posiadania odbiornika, pozostawania
w zasiegu sieci czy nadajnika, rynku, a takze cech spoleczno-demo-
graficznych, jak dochdéd, poziom wyksztalcenia, wiek, plec.

e Audytorium rzeczywistym dla mediéw drukowanych sa oso-
by, ktére przeczytalty gazete lub ksiazke, dla radia i telewizji —
osoby, ktore wlaczyly odpowiedni kanat lub program. Najcze-
$ciej bada sie intensywno$¢ zasiegu, czyli odsetek ludzi lub go-
spodarstw domowych na danym obszarze (rynku), do ktérych
docieraja dane medium lub program w calej populacji regionu.

e Audytorium placace obejmuje wylacznie nabywcdéw, sa to za-
tem osoby kupujace prase, ksiazki, ptyty, tasmy, bilety do kina,
subskrybenci ustug (telewizji kablowej, dekoderdw, poczty elek-
tronicznej itp.). Dla wielu mediéw z powod6w czysto ekonomicz-
nych wazni sa nie tyle odbiorcy, ile nabywcy ich produktéw.

Dodatkowym pojeciem jest audytorium kumulacyjne, po polsku takze
okreslane jako ,publiczno$¢”, obejmujace ogét audytoriéw, ktére odebraty
roznego rodzaju przekazy w danym czasie. Jest to wazny miernik powo-
dzenia seriali telewizyjnych (jak duze jest audytorium jednego epizodu wo-
bec ogdélnej widowni catego serialu?) lub typéw tresci (jaka jest proporcja
telewidzow dziennika telewizyjnego w ciggu tygodnia do ogétu widzow?).
Zajmuje sie nim marketing medialny. Istnieja tez pomiary specyficznych
(wewnetrznych) audytoriéw — na przyktad szczegdlnego programu albo,
jak w przypadku prasy, stopnia uwagi czytelniczej zwigzanej ze szczegol-
nymi gatunkami lub treSciami. Poniewaz sg to agregaty czysto pojeciowe,
liczba wynajdywanych i wyodrebnianych kryteriéw jest nieograniczona.

Z kolei socjologiczne spojrzenie na audytorium z perspektywy ludzi
wykorzystujacych media dostarcza innych danych. Opisujemy wdéwczas
cale spoteczenistwo (lub dana populacje) w kategoriach odbieranych me-
didw i przekazow. Popularny rodzaj badan obejmuje studia nad zarza-
dzaniem czasem wolnym, ktéry uzytkownicy poswiecaja na media. Dla
szczegollnych celéw, jak badania wskaznikéw kulturalnych, wykorzystuje
sie podzial na odbiorcow intensywnych i odbiorcéw dorywczych, aby
nastepnie bada¢ skutki oddzialywania mediow.
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Waznym zagadnieniem badawczym skupiajacym sie na formowa-
niu (sie) audytorium jest pytanie: co wptywa na wybor tresci oraz jakie
czynniki tre$ci i formy przyciagaja uwage audytorium?

Czynniki pochodne od audytorium:

1. Ogdlne warunki zyciowe, spoleczne i kulturowe, zwlaszcza
aspekty cyklu zyciowego (wiek i pozycja rodzinna) oraz wycho-
wanie i kultura osobista (wlaczajac wyksztalcenie i Srodowisko
spoteczne).

2. Dostepno$¢ odbioru, w kategoriach czasu i przestrzeni. Liczg sie
takze nawyki zycia codziennego, na przyklad czas pracy, snu lub
innych stalych zajec.

3. Nawyki korzystania z mediéw, uksztaltowane upodobania me-
dialne.

4. 0Ogolne preferencje treSciowe, gusta i zainteresowania w odnie-
sieniu do mediéw, na przyklad zainteresowanie sportem, seria-
lami, komediami.

5. Swiadomos$¢ alternatywy programowej. Gusta odbiorcéw decy-
duja o wyborze programow, ale tylko o tyle, o ile odbiorca jest
$wiadomy istnienia w danym czasie mozliwo$ci odbioru innych
przekazow.

6. Kontekst ogladania. Ogladanie jest zalezne w duzej mierze od
tego, czy odbiorca jest sam czy z innymi, kto kontroluje odbior-
nik i jakie sg jego motywacje. W gronie rodzinnym ogladanie te-
lewizji jest czesto kompromisem. Czesto zdarza sie tez ogladanie
inercyjne, a wiec dalsze ogladanie wlgczonego kanalu. Obecnie
jednak mnogos$¢ kanaldw i latwosc¢ ich zmieniania tworza nowy
typ ogladania, tak zwane zipping i switching, skakanie po kana-
lach, unikanie reklam, réwnoczesne ogladanie dwdéch lub wiecej
programow. Odbiorca uczy sie korzystac z wielu ofert, staje sie
cztowiekiem multimedialnym.

Istnieja takze czynniki wyjasniajace sktad audytoriow ze strony me-
diéw. Media komercjalne na uzytek swych ogloszeniodawcow utrzymuja
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wyraznie okre$lone profile demograficzne. Niektére stacje radiowe, jak
radio RMF FM, bardzo dbaja o to, aby ich gléwnymi odbiorcami byli
ludzie mlodzi w $cidle okreslonym przedziale wiekowym. Wiele stalych
elementéw skladu audytorium jest wiec pochodna celowego dzialania
samych mediow.

Medium wywiera znaczacy wplyw na formowanie audytorium, sto-
sujac rozne strategie przyciggania odbiorcéw, miedzy innymi:

1. Celowe apelowanie do okreslonych grup demograficznych (np.
dzieci, nastolatkow, kobiet, mieszkancow okreslonej miejscowo-
$ci). Niektére media, jak na przyklad gazeta codzienna, sq okre-
$lane jako meski, miejski, inteligencki Srodek informacji. Z kolei
seriale majg wiekszo$ciowe audytorium kobiece.

2. Apele gatunkowe, ktore wskazuja na okreslone rodzaje tresci,
na przyklad sport, informacje, horror itp. Zapowiedzi telewizyj-
ne, podobnie jak afisze filmowe, najczesciej akcentujg te wlasnie
elementy.

3. Zakres promocji i rozglosu medium, przez wlasne dzialania re-
klamowe (Radio Pogoda jest tu dobrym przykladem).

4. Czasiramoéwka programowa sa wybierane z pelng wiedza o au-
dytorium i typowych gustach roznych grup. Oferta programowa
odgrywa zawsze bardzo wazna role w formowaniu audytorium.

Podsumowujac: podlozem formowania sie audytorium radiowego
czy telewizyjnego jest pamiec o przyjemnos$ciach pltynacych z ogladania
telewizji rozumianego jako sposéb spedzania czasu. To og6lne nasta-
wienie wplywa na selekcje kanaldw i programoéw, a jest ksztaltowane
przez czynniki spoteczno-kulturalne oraz przeszte do§wiadczenia me-
dialne iich tresci. Odbiorca wybiera konkretne tresci, ktére sa mu blizsze
w danym czasie, ze Swiadomoscia, ze ma alternatywe (korzysta z oferty).
Rozumie takze, jaka jest jego aktualna sytuacja odbioru. Te dwie wigzki
czynnikéw wpltywu - odbiorcéw i mediéw - sa wzajemnie powigzane.

Stosunkowo wczesnie odKkryto, iz odbiorcy nie stanowia zatomizo-
wanej masy indywidu6w, lecz tworza zbiorowos¢, w ktorej wystepuja
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specyficzne role (jak na przyktad przywddcy opinii). Okazato sie réw-
niez, iz sam proces komunikowania zalezy od struktury powiazan mie-
dzy odbiorcami, przy czym niejako powtdrnie odkryto istnienie grup
pierwotnych w spoteczenistwie i w ramach publicznosci. Elihu Katz i Paul
Lazarsfeld w swym stynnym dziele Personal Influence (1955) obszernie
uzasadnili role kontaktow bezposrednich w przeplywie wiadomosci ze
$rodkéw masowych do szerokich kregéw spotecznych. Pézniejsze bada-
nia nad dyfuzja informacji wykorzystatly ich intuicje.

Material empiryczny zebrany w latach piec¢dziesiatych ubieglego
stulecia pozwolil na skonstruowanie pierwszego modelu procesu komu-
nikowania masowego, ktéry uwzgledniat spoteczny aspekt procesu. Od-
biorca i nadawca zostali przedstawieni nie jako izolowane jednostki, ale
istoty spoteczne, stanowiace cze$¢ szerszego systemu spotecznego, i jako
takie podlegle r6znorakim uwarunkowaniom i presjom.

DIAGNOZA WSPOLCZESNYCH FORM UZYTKOWANIA MEDIOW

Nie jest oczywidcie mozliwe wielostronne opisanie uzytkowania me-
diéw w standardowych sondazach na prébach losowych, ktére zakla-
daja, ze kazda jednostka ma jednakowe szanse uczestniczenia w ba-
daniu (prébcee), a tym samym musi by¢ wyizolowana z calej struktury
powiazan spotecznych (czyli z nadmiaru oséb o szczegélnych cechach,
na przyklad telemandw). Ponadto w badaniach celowe jest wprowa-
dzenie zmiennych charakteryzujacych zwyczaje korzystania z réznych
$rodkéw komunikowania (co wyraza sie w tak zwanym kumulatyw-
nym charakterze aktywnos$ci kulturalnej) oraz zmiennych dotyczacych
postaw odbiorcéw wobec réznych $rodkéw komunikowania, zaleznie
od ich pozytywnej lub negatywnej oceny.

Dopiero laczne uwzglednienie wszystkich zmiennych pozwala do-
kladnie ustali¢ sktad publiczno$ci, rozpoznac jej mikrostrukture oraz
relacje z innymi zbiorowos$ciami spotecznymi.

Inspirujace moze by¢ wykorzystanie w medioznawstwie pomy-
stow filmoznawcoéw badajacych publiczno$é filmowa. Ksiazka Badanie
widowni filmowej. Antologia przektadéw przygotowana przez Magdalene

64
TOMASZ GOBAN-KLAS



Saryusz-Wolska i Konrada Klejse (2014), zawiera — w zwiezlej rekomen-
dacji Arkadiusza Lewickiego — opis od klasycznych metod socjologicz-
nych prezentowanych przez Emilie Altenloh czy Susan Ohmer, przez
propozycje badania ranking6éw filmowych przedstawiona przez Josepha
Garncarza, poglebione wywiady przeprowadzone i zinterpretowane
przez Annette Kuhn, analize takich fenomeno6w jak rozmowy w Kinie
(artykul Janet Staiger), listy pisane do rezysera (tekst Petera Kramera)
czy wypowiedzi homoseksualnych fanéw Star Treka (opracowanie Hen-
ry’ego Jenkinsa), badania nad wplywem kina na przemyst turystyczny
(artykuly Rodanthi Tzanelli oraz Martina Barkera i Ernesta Mathijsa)
czy analize sposobéw funkcjonowania amerykanskich wypozyczalni
wideo (tekst Daniela Herberta), az do opisania kultury uczestnictwa na
podstawie analizy vlogéw znajdujacych sie na portalu YouTube (Jeana
Burgessa, Joshuy Greena).

Jest to antologia bardzo inspirujaca. Odnosi sie do teoretycznej re-
fleksji na temat ewolucji odbioru, publicznosci i audytorium filmowego:
od tradycyjnej widowni kinowej do rozproszonej (przestrzennie i cza-
sowo) widowni filmowej (DVD, VOD), amatorskiego komentowania i re-
cenzowania filmow.

Inng zmiana w odbiorze medidw i ich warunkach jest niezwykty
rozwdj nowych technik nagrywania, magazynowania i odzyskiwania
gloséw oraz obrazdw. Najistotniejszym wynalazkiem sg magnetowid i na-
grywarka, ktére umozliwiaja selekcje programéw od nadawcy do odbior-
cy, zwiekszajac swobode ich wyboru. Konsekwencja jest jeszcze wieksza
indywidualizacja zachowania i personalizacja wyboru. Jest ona jednak
réwnowazona przez kreowanie wielkich §wiatowych audytoriéw, gdy za-
istnieja wydarzenia o Swiatowym zasiegu. Takze praktyka reklamodaw-
cow powtarzajacych komunikaty w réznych programach, kanatach oraz
mediach, nie wylaczajac plakatéw reklamowych, tworzy otoczenie me-
dialne, ktére narzuca sie kazdemu. Takie praktyki jednak wymagaja wiel-
kich pieniedzy, sa zatem dostepne tylko dla najwiekszych firm i instytucji.

Dotychczasowe teorie odbioru masowego odnosily sie do sytuacji
ograniczonego wyboru (na przyklad zaledwie kilku kanatow telewizyj-
nych). Obecnie oferta telewizyjna zawiera setki kanaléw. Taka sytuacja
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wymaga nowych modeli odbioru. Stad wazne staja sie pojecia znajo-
mosci kanatu oraz repertuaru odbieranych kanatéw (zbioru kanatéw
ogladanych regularnie). Sekwencja dzialania odbiorcy to: poszukiwanie
odpowiedniego kanatu i programu w zakresie osobistego repertuaru,
decyzja o krétkim ogladaniu, ocena programu, w wypadku negatywnej
oceny ponowne szukanie. Nowe warunki uczg umiejetnosci sprawniej-
szego przetwarzania informacji na temat oferty, te umiejetnosci jednak
zalezg w duzej mierze od cech spolecznych, jak wyksztalcenie, czas wol-
ny itp., sa wiec nieréwno rozdzielone.

Kolejna zmiane wprowadzila mozliwo$¢ interakcyjnego uzycia
réznych mediéw, bedaca wynikiem rozwoju sieci komputerowych. Jed-
nokierunkowy system przekazu staje sie systemem dwukierunkowym,
siecia lgcznosci. Uzytkownik mediéw kontroluje wéwczas swoje srodo-
wisko informacyijne.

Nowe media zdaja sie przeciwstawia¢ dotychczasowym tendencjom
znanym z historii mediéw, ktéra dawala uprzywilejowana pozycje cen-
trum wladzy. Odtwarzaja ludzka skale komunikowania i jednostkowos$¢
kontaktow dla zaposredniczonego komunikowania w skali globu, odzy-
skuja wladze odbiorcy nad centrum. Ale nie tylko interakcyjnos¢, lecz
rowniez interkonektywnos$¢, powigzanie réznych mediéw sa istotne,
lacznie wyznaczaja ,,logike” wzrostu medidow elektronicznych.

Réwnie istotng zmiane wprowadza umiedzynarodowienie transmi-
sji i odbioru. Audytoria medialne nie sg juz ograniczone wylacznie do
obszaru panstw narodowych, wspdlnot jezykowych czy kultury. Ludz-
kosc¢ - jako Swiatowe audytorium — jest w istocie publicznoscia globalnej
wioski, w ktdérej urzadza sie juz telespektakle i to na skale planetarna.

Dlatego tak potrzebna jest wszechstronna, szeroko zakrojona ogol-
nopolska i sektorowa diagnoza medialna. Jej pierwszym etapem - poza
sporzadzeniem opisu urzadzen medialnych i rynku mediéw dostepnego
dla danej populacji (narodowej, regionalnej, pokoleniowej, Srodowisko-
wej, wspdlnotowej, tematycznej) — bedzie przygotowanie badan znanych
z sondazy socjologicznych, skupionych na korzystaniu z mediéw, ich wy-
borze i doborze, intensywnosci osigganej satysfakcji, aktywnosci. Na tej
podstawie mozna przeprowadzic¢ badania kompetencji medialnych, a na-
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stepnie znajomosci kodu kulturowego wyznaczajacej zakres efektywne;j
komunikacji medialnej. ,,«Powszechnik kulturowy» to pewne uniwersum
kulturowe, ta czes$¢ dorobku kulturalnego, ktora jest szczegdlnie istotna
dla konstytuowania sie $Swiadomosci narodowej i wiezi narodowej, ktéry —
przynajmniej potencjalnie — powinien by¢ wspélny wszystkim cztonkom
danego narodu” (Pisarek, Goban-Klas 1981: 8-9).

Reasumujac: jesli — a jest w tym wzgledzie zgoda niemal powszech-
na - media sa elementem prawie wszystkich wspolczesnych dzialan spo-
lecznych i mamy do czynienia z mediatyzacja wszystkiego, to diagnoza
ich stanu - poczynajac od oferty rynku medialnego, a na formach jej
wykorzystywania konczac - staje sie niezbedna dla badania dzisiejszych
form zycia spolecznego, ale takze dla rozwoju samych mediéw. Pora, aby
socjologowie wiedzieli wiecej niz marketingowcy.
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»Ustawienie domyslne” (default) uzytkownika.
Badania nad audytoriami mediow
w kulturze partycypacji

User’s default. Studies on media auditoria
in the culture of participation

STRESZCZENIE

Partycypacyjny model uzytkowania medidw zwigzany jest z pojawie-
niem sie technologii i narzedzi komunikowania umozliwiajacych ko-
rzystanie z mediow w sposob interaktywny, interkonektywny, mobilny
i zindywidualizowany. Media interaktywne pozwolily takze na odgry-
wanie przez dotychczasowych biernych odbiorcéw roli kreatoréw
1 dystrybutorow tresci. U czesci odbiorcow aktywny udzial w obiegu
tredci medialnych staje sie ,,ustawieniem domys$lnym”. Powstal zestaw
nowych praktyk spolecznych, mozliwych dzieki komunikacji medial-
nej. Stopniowo przeksztalca sie tez spoleczna epistemologia. Artykul
stara sie zdefiniowa¢ najwazniejsze problemy badawcze, zwigzane
z analiza zachowan aktywnych uzytkownikéw. Zawiera takze krétka
historie rozwoju kultury partycypacji i badan nad nig w Stanach Zjed-
noczonych i Europie Zachodniej oraz opis tradycji badawczych i dorob-
ku polskich medioznawcéw w dziedzinie badan nad uzytkownikami
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1 audytoriami medidéw. Autorka proponuje program badawczy, oparty
na jednoczesnej analizie praktyk spolecznych, rozwoju technologii,
oraz zmian epistemologicznych.

Slowa kluczowe: partycypacja, konwergencja, fandom, praktyka
spoleczna, epistemologia.

ABSTRACT

The participatory model of media use is co-related with the emergence
of the technologies and communication tools allowing for the interac-
tive, inter-connective, mobile and individualized use of media. The in-
teractive media also opened the possibility for their users to fulfill the
roles of the receivers and of the creators/distributors alternatively. The-
refore, the ‘default setting’ of at least part of the users is now the active
participation in the circulation of the media content. This leads to the
set of the new social practices associated with the media use. It is also
gradually transforming social epistemology. The article is an attempt
to identify the most relevant research problems associated with the
analysis of the active users’ behaviors. It also outlines the short history
of the development of the participatory media culture and its academic
study in USA and Western Europe, as contrasted with the development
of the audience analysis within the realm of the Polish media studies.
The author is proposing the wide research program based on co-related
analysis of social practices associated with the participatory media, the
development of technology, and the changes in social epistemology.

Keywords: participation, convergence, fandom, social practice, epi-
stemology.
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Marcin ma niespelna trzydziestke, wyzsze wyksztalcenie, pracuje, miesz-
ka w mie$cie. W domu ma telewizor, dwa laptopy i tablet; wi-fi, blu-
etooth i dekoder telewizji cyfrowej. Gazety kupuje rzadko, codziennie
przeglada serwisy internetowe. Pisma ilustrowane oglada w Internecie.
Ma dwa telefony komérkowe, stuzbowy i prywatny. Jest posiadaczem
kamery i bardzo drogiego aparatu fotograficznego, cho¢ zdjecia cze$ciej
robi komorka. Posiada ogromng, wirtualng biblioteke muzyczna — mu-
zyki stucha przez stuchawki z telefonu. Kupuje tez plyty, odstuchuje
muzyke w samochodzie, na odtwarzaczu bardzo dobrej klasy. Ma troche
ksigzek papierowych, ale czyta przede wszystkim e-booki $ciagniete na
czytnik elektroniczny. Wszystkie posiadane przez niego urzadzenia sa
w wiekszym lub mniejszym stopniu interkonektywne, daje si¢ je wza-
jemnie laczy¢, wymienia¢ w nich funkcje, optymalizowac¢ ich dzialanie.
Pozwalaja nie tylko na ogladanie filmdéw, stuchanie i czytanie. Za ich
pomoca obiekt naszych badan wyraza publicznie swoje zdanie, dogaduje
sie z innymi ludZmi i uprawia wlasna twoérczos¢.

OD ODBIORCY DO UZYTKOWNIKA

Obiekt naszych badan to uzytkownik mediéw: hipotetyczny, ale wyso-
ce prawdopodobny. Autorka tego tekstu w ciggu ostatnich lat osobiscie
poznata kilkanascie takich oséb — nie biernych odbiorcéw medialnych
tresci, lecz kompetentnych uzytkownikéw narzedzi komunikowania. Ich
modus operandi powstal w procesie konwergentnego i interkonektywne-
go uzytkowania mediow. Obiekt naszych badan to nie tylko pelnoprawny
wspdtuczestnik proceséw komunikacyjnych, lecz takze wspotwytworca
zawarto$ci mediéw. Wie duzo o najnowszych technologiach, elastycz-
nie dostosowuje narzedzia komunikowania do swoich indywidualnych
potrzeb i mozliwosci, i/lub do agendy subkultury, kultury gustu, neople-
mienia, ugrupowania politycznego, grupy spotecznej czy nawet jedynie
towarzyskiej, z ktdra sie utozsamia. Sprawnie wyszukuje interesujace go
tredci, laczy, tworzy i rozpowszechnia je posréd innych uzytkownikdéw.
Jest kreatywny, nastawiony na autoekspresje i prezentowanie siebie,
a jednoczes$nie nieustannie poszukuje komunikacji z innymi. Swoista,
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niemozliwa do zignorowania przyjemno$¢ sprawia mu osobliwy typ ko-
munikacji — ekstazy komunikacyjnej dla niej samej.

AKTYWNY UZYTKOWNIK CZY LIDER OPINII?

Wiadomo na podstawie empirycznych badan, ze uzytkownicy aktyw-
nie wytwarzajacy nowe tresci i kreujacy nowe trendy stanowig mniej
wiecej dziesiata cze$¢ wszystkich odbiorcéw medidéw elektronicznych
(Nielsen 2006; Horowitz 2006). Bardziej optymistyczne szacunki wska-
zuja, Ze moze to by¢ nawet do 20% catej populacji (Goodier 2012; John-
son 2012). To dane z rynkéw zachodnich — nie mamy na razie miaro-
dajnych badan empirycznych dotyczacych polskiego Internetu, nie
wiadomo wiec, na ile szacunki te potwierdzilyby sie w wypadku in-
ternatu6w w Polsce, jako ze uzytkowanie mediéw ma liczne i zlozone
zwigzki z lokalnym kontekstem kulturowym i ekonomicznym. Tech-
noentuzjasci uwazaja, ze przyszty odbiorca przyczyni sie do rozwoju
komunikowania zaposredniczonego technologicznie i jego wplywu
na rozwdj spoleczenstw i ewolucje kultury, co moze napawac optymi-
zmem. Sceptycy i pesymisci wskazuja jednak, ze ludzie wcale nie mu-
sza mie¢ ochoty na aktywne uczestnictwo, nieustanne rozszerzanie
zakresu komunikacji (Jastrzebski 2014). Znaczna cze$¢ tej aktywnosci
jest tak czy inaczej inspirowana i zamieniana w towar przez Korporacje
(Kreft 2015).

Dla medioznawcy, obeznanego z procesami agenda-setting, gatekeeping
i ze spolecznym wplywem medialnych lideréw opinii, jest jednak oczy-
wiste, ze dzialalnos$¢ tego stosunkowo niewielkiego procentu aktywnych,
tworczych uzytkownikéw musi mie¢ fundamentalne znaczenie dla
przebiegu mediatyzacji zycia spotecznego, polityki, edukacji, konsump-
cji, sportu, religii i rozrywek. Dodac nalezy, ze audytoria maja charakter
mieszany, zlozone sa z odbiorcéw o réznych poziomach aktywnosci i in-
nowacyjnos$ci. W rzeczywisto$ci wiec nastepuja nieustanne przeptywy
pomiedzy zbiorowos$ciami uzytkownikéw aktywnych i biernych. Aktyw-
ni uzytkownicy, korzystajac z przetamywania barier finansowych i tech-
nicznych, zyskuja dostep do komunikowania, albo w wyniku realnego
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wplywu innych aktywnych uzytkownikoéw jako lideréw i selekcjoneréw
opinii w swoich srodowiskach.

KULTURA TECHNOLOGICZNA - KULTURA UDZIALU

Marcin nie za czesto oglada telewizje, gldwnie mecze i serwisy informacyj-
ne. Chyba ze przychodza znajomi - calonocne ogladanie filméw i seriali,
$ciagnietych z sieci, odbywa sie na ekranie telewizora. Filmy i kon-
certy oglada tez na ekranie laptopa, na ktérym pracuje w domu (w pracy
dali mu komputer stacjonarny). Radia stucha w samochodzie. Ma konto
na Facebooku i prowadzi je bardzo starannie. Daje tam wyraz swoim po-
gladom politycznym, upodobaniom artystycznym i prezentuje poczucie
humoru. Statusu nie zmienia za czesto, chyba raz na trzy miesiace. Jest
tez zarejestrowany na Twitterze i okazjonalnie go uzywa. Kiedy$ inten-
sywnie grywat w gry fantasy i wojenne, obecnie siada do gier gtdéwnie
wtedy, gdy przychodza mlodsi bracia. W wolnych chwilach pisze blog
i zamieszcza w sieci fotografie. Czy robi to wszystko w domu? Dzieki dwu
telefonom komdérkowym i tabletowi ma dostep do sieci z kazdego miejsca
i w kazdym czasie. Na niektére informacje reaguje wiec natychmiast —
caly czas jest online.

Nasz uzytkownik nie wziat sie znikad. Jest korelatem fenomenu, znane-
go jako kultura (technologicznie zaposSredniczonej) partycypacji.
Wspdlczesne technologie komunikacyjne umozliwiaja interaktyw-
nos$¢, ograniczong wprawdzie, ale wykorzystywang w uzytkowaniu me-
diéw mozliwo$¢ wzajemnych reakcji na dzialania drugiej strony oraz
wymienno$¢ rél nadawcow i odbiorcéw. Pozwalaja na mobilno$¢ — ko-
rzystanie z mediow w réznych miejscach, w rozmaitych sytuacjach zycio-
wych, bez liczenia sie z dotychczas sztywno okreslanym czasem odbioru.
Umozliwiajg jednocze$nie zaréwno niezwykle szeroki zasieg przekazéw,
jak i narrow- i slivercasting — komunikowanie wyspecjalizowanych tre-
$ci waskim, zainteresowanym grupom. Pozwalaja na indywidualizacje
uzytkowania mediéw, dopasowanie repertuaru do bardzo okreslonych,
jednostkowych potrzeb. Prowadzi to do interkonektywnos$ci urza-
dzen iich uzywania w dowolnym miejscu i czasie, a takze do konwer-
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gencji - zacierania granic pomiedzy mediami i technologiami, pomiedzy
paradygmatami gatunkowymi i stylami, pomiedzy rozmaitymi doswiad-
czeniami odbiorczymi.

Technologie te sa latwe w uzytkowaniu i powszechnie dostepne.
Stanowig podstawe kultury technologicznej, w ktdrej jakos¢, ztozonosé
i bogactwo doswiadczen kulturalnych zalezne sa od narzedzi techno-
logicznych, warunkujacych wytwarzanie i odbidr tych dos§wiadczen.
W istocie teraz dopiero w pelni speinia sie powszechnie cytowana prze-
powiednia Marshalla McLuhana: medium is the message. Jezeli chcemy
bada¢ naszego odbiorce, musimy bra¢ réwniez pod uwage badania me-
diatyzacji - medialnego zapo$redniczenia, wptywu, warunkowania roz-
maitych dziedzin i sytuacji spolecznych.

KREATYWNOSC UZYTKOWNIKA

Marcin jest mito$nikiem fantasy, wiec czytuje fanfiction — gtéwnie te
pisang przez znajomych z konwentéw fandomowych. Czasem sam pisuje
opowiadania i zamieszcza je w Internecie. Mozna je znalez¢ w agrega-
torach fandomowych, ale znajomi odnajduja je na jego blogu. Przyjem-
no$¢ sprawia mu biegtos¢ w odczytywaniu, replikowaniu, interpretacji
utrwalonych regut gatunkéw medialnych, toposéw i dyskurséw, jak
ireinterpretacja i testowanie granic tekstu, naruszanie norm, tabu, na-
kazow i zakazow. Jest dobrym pisarzem, cho¢ amatorem — jego prace
dostaja wiele kudos (pochwatl od czytelnikdw), a niektére zostalty nawet
przettumaczone na obce jezyki. Zrobili to za darmo inni, nawet nieznani
mu osobidcie internauci. W swoim blogu niekiedy recenzuje fanfiction
i poleca znajomym te fiki, ktére szczegélnie mu sie podobaja. llustruje
je fanartem sieciowych znajomych — dla potrzeb plastycznej twdrczosci
fantasy ma tablice na Pintere$cie. Wypowiada sie aktywnie na forach
fandomowych. Jeszcze aktywniej — na koncie spotecznos$ciowym, ale to
dlatego, ze moze tam sie dono$nie wypowiedzie¢ na temat swoich pogla-
doéw politycznych. Rebloguje, a czasami sam wytwarza memy. Ostatnio
jego tworczo$¢ zmienila kierunek. Wstrzymat pisanie fanfiction, pisze
opowiadania o dystopijnej tresci polityczne;j.

75
LUSTAWIENIA DOMYSLNE”...



Jednym z najwazniejszych — jesli nie w ogdle najistotniejszym — kore-
latem technologicznie zaposredniczonej kultury udzialu jest mozli-
wos$¢ wzajemnej wymiany rél pomiedzy nadawcami i odbiorcami tre-
$ci kulturalnych, politycznych, edukacyjnych. Dotychczas odbiorca byl
wyraznie odgraniczony od nadawcéw ze wzgledu na swoja pozycje,
oczekiwane zachowania, mozliwosci podejmowania wyboru i zabiera-
nia glosu, a takze po prostu usytuowanie w fizycznej przestrzeni. Teraz
zmienil sie w uzytkownika; w pewnych sytuacjach wystepuje w roli od-
biorcy, w innych staje sie raczej nadawca tresci, ktérych uzywa do osig-
gania osobistych i zbiorowych celéw, do mobilizowania siebie i innych,
a takze — last but not least — do zabawy. Tyle zZe nie jest to juz zabawa
polegajaca na kontemplacji tre$ci przygotowanych przez instytucje
nadawcze; naprawde zabawnie robi sie wéwczas, gdy mozna sie nimi
dzieli¢ z innymi, dostosowac¢ je do wilasnych potrzeb i upodoban oraz
umieszczac¢ we wspdlnej przestrzeni swoja tworczosc.

KSZTALTOWANIE KULTURY UDZIALU: TECHNOLOGIE, WIEDZA
| POLITYKA

Nasz obiekt badan juz od paru dziesiecioleci jest w centrum uwagi me-
dioznawcéw na Zachodzie, ktéry sadzi, ze Zrédla idei partycypacyjnego
uzytkowania mediéow lezg w kontrkulturze, studenckiej rebelii, lewico-
wych ruchach politycznych polowy XX wieku (Delwiche 2013). Brytyj-
scy, a potem amerykanscy kulturalisci od lat szes¢dziesigtych ubiegle-
go wieku dostrzegali samodzielno$¢ ludzi w negocjacyjnym, a nawet
opozycyjnym odczytywaniu i interpretacji znaczen mediéw. Technolo-
giczne warunki wcielenia w zycie idei aktywnego udzialu w obiegu me-
dialnych tresci pojawily sie jednak dopiero w latach sze$¢dziesigtych.
Przeglad teorii i badan na Zachodzie pozwala na wyrdznienie czterech
faz — zar6wno w rozwoju modelu partycypacyjnego uzytkowania me-
diéw, jak i w badaniach nad praktykami medialnymi spoleczenstwa
(Delwiche, Henderson 2013a: 4-7).

Druga polowa lat osiemdziesigtych ubieglego stulecia oraz pocza-
tek lat dziewiecdziesiagtych to okres, w ktérym — za sprawa szybkiego
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rozwoju komputeréw osobistych i mniej dynamicznego, lecz widoczne-
go rozwoju sieci internetowych (na razie gtéwnie na kampusach i w in-
stytucjach wojskowych) — formuyja sie pierwsze zbiorowosci wirtualne.
Swiat akademicki zaczyna zauwazac juz nie tylko negocjacyjne inter-
pretacje mediéw, lecz takze potencjalng kreatywno$¢ audytoriéw. Od-
biorcy moga stac sie jednocze$nie producentami i kreatorami, zdolnymi
do przepisywania po swojemu i rekodowania istniejacych reprezentacji
(medialnych) — przewiduje John Fiske w jednej z najwazniejszych prac
medioznawczych tego okresu, Television Culture (1987). Fiske pisze o ,,se-
miotycznej demokracji”, a z kolei jego uczen, Henry Jenkins, przywotu-
jac swego mistrza, francuskiego filozofa Michela de Certeau (de Certeau
1980)! - juz o ,tekstowym klusownictwie”, taktykach odbiorczych za-
wlaszczania i modyfikowania przez widzéw tresci medialnych w proce-
sie ich kreatywnej reinterpretacji i dzielenia sie twérczoscig z innymi.

Wydana w 1992 roku praca Jenkinsa Textual Poachers, obok studiow
Ien Ang nad widzami opery mydlanej (1985), badan Janice Radway nad
(gléwnie kobieca) konsumpcja literatury popularnej (1984) oraz studiéw
Camille Bacon-Smith nad fandomem telewizyjnego serialu Star Trek
(1991), stanie sie jedna z publikacji zalozycielskich wylaniajacych sie
fan studies, oraz — szerzej — badan nad partycypacyjnymi i kreatywnymi
dzialaniami medialnych audytoriow. W rozmowie otwierajacej jubile-
uszowe wydanie tej ksigzki Jenkins zauwaza, ze rzeczywisto$¢ medialna
zmienila sie tak predko, iz po dwudziestu latach wiele z jego ustalen ma
juz jedynie charakter historyczny (Jenkins, Scott 2013).

Pierwsze lata kultury partycypacji byly pod wieloma wzgledami
wyjatkowe, miedzy innymi réwniez dlatego, ze tworzyly ja w znacznej
mierze kobiety, a takze inne grupy spotecznie marginalizowane z powo-
du swej rasy, wieku, orientacji seksualnej czy usytuowania klasowego.
Pierwszymi aktywnymi kreatorami tresci oddolnych stali sie widzowie
dotychczas dyskredytowani przez badaczy spotecznych jako zaledwie

1 W bibliografii zamieszczam odno$niki do pierwszych wydan waznych prac doty-
czacych kultury uczestnictwa; podaje takze dane bibliograficzne wydan polskich —
o ile takie istnieja.
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bierni i pozbawieni umiejetnosci kompetentnego osadu, albo wrecz nie-
spelna rozumu, infantylni, w ostatecznosci interesujacy jedynie z powo-
du swych deficytéw psychologicznych. Wczesne studia nad fandomami
daja czesto wyraz tego typu ocenom (Jenson 1992).

Badania nad partycypacja to jednak nie tylko analizy rodzacych
sie spolecznos$ci fanowskich oraz negocjacyjnego odbioru kultury popu-
larnej. To takze poczatek analiz rodzacych sie spolecznosci sieciowych;
w 1993 roku Howard Rheingold po raz pierwszy stosuje termin ,,spotecz-
no$¢ wirtualna” (virtual community).

Badania nad kreatywno$cig odbiorcéw i nad kolektywnym wytwa-
rzaniem wiedzy w sieciach internetowych zaczynaja sie zatem oddziel-
nie. Zintegruja sie, gdy blyskawiczne upraszczanie interfejséw i proto-
kol6éw obstugi oraz rozwéj wyszukiwarek (Yahoo w 1994 roku i Google
w 1996), narodziny poczty elektronicznej (juz w roku 1994), mozliwo$¢
stuchania radia live (od 1995 roku), latwo przeszukiwalne internetowe
bazy danych (IMDb dziata od 1993 roku), serwisy sprzedazowe i aukcyj-
ne (Amazon rozpoczal dzialalno$¢ w 1994 roku, E-bay w 1995) w ciagu
kilku lat zmienia cale oblicze komunikacji tak bardzo, ze magazyn
,Time” uzna za stosowne powita¢ ludzi ,w dziwnym nowym $wiecie
Internetu” (Delwiche, Henderson 2013b: 5). Manuel Castells pisze wow-
czas fundamentalng prace o powstaniu spoleczenstwa sieciowego (1996),
zapowiadajac, ze sieci internetowe - zdecentralizowane, o poziomej
strukturze, demokratyczne, latwo dostepne i laczace ludzi na zasadzie
dobrowolnego zaangazowania — zmienig $wiat pracy, edukacje, rozrywki
i zycie osobiste obywateli. Badacze medidéw zaczynaja za$ zmieniac po-
dejsécie do kreatywnosci i partycypacji uzytkownikéw. Fandomy i inne
zbiorowosci tworczych uzytkownikdw przestaja by¢ traktowane jako do-
wod na infantylizm lub spoleczne deficyty odbiorcédw. Staja sie obiektem
badan na tyle intrygujacym, ze podejmuje sie pierwsze préby stosowania
istniejacej metodologii badan spolecznych do analizy zachowan party-
cypacyjnych. Sherry Turkle, uzywajac paradygmatu psychologicznego,
wydaje wowczas slynng prace o procesach wytwarzania tozsamosci
w komunikacji pomiedzy graczami sieciowymi (1995). Nancy Baym
(1993) stosuje metody etnograficzne do badan nad internetowa aktyw-
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nos$cig audytoriow oper mydlanych. Stephen Duncombe (1997) analizuje
aktywno$¢ twércow zinéw z punktu widzenia paradygmatu hegemonii
i oporu. Wéréd badaczy medidw i kultury wysuwane sa takze postulaty
opracowania nowego zestawu technik, dopasowanego do potrzeb blys-
kawicznie zmieniajacego sie tematu.

Poczatek pierwszej dekady XXI wieku to eksplozja nowych rozwia-
zan technologicznych i wynalazkéw, przeltamujacych bariery wejscia
w wirtualng przestrzen komunikacyjna i umozliwiajacych ludziom
szybkie dzielenie sie twdrczos$cia i wiedzg. Powstaja latwo dostepne
platformy blogowe (Blogger i LiveJournal juz w 1999 roku), sieciowa pu-
bliczno$¢ przezywa fascynacje iPodem (w sprzedazy od 2001 roku), tor-
rentami (weszly na rynek w roku 2001), platforma Second Life (udostep-
niony w 2003 roku). Powstajg serwisy spoteczno$ciowe: MySpace (w 2003
roku), Flickr (w 2004 roku), Facebook (dziala od 2004 roku) i YouTube
(w 2005 roku). Nieodwracalnie zmieniajg one caly model komunikowa-
nia sie w sieci. Ludzie zaczynaja wytwarzac sztuke i wiedze, dziela sie
i wymieniaja tworczoscig, komentuja i modyfikuja ja w Internecie. Szyb-
ko doprowadzi to do przeobrazen w kulturze popularnej, marketingu
i polityce.

Refleksja nad uczestnikami tej nowej kultury ma w tym okresie cha-
rakter dwojaki. Z jednej strony badacze prébuja ujac jej zarysy i kon-
sekwencje w skali makro, z drugiej — rozwijajg czastkowe badania nad
réznymi aspektami partycypacji. Najwazniejszymi teoretycznymi praca-
mi tego okresu sa zapewne rozwazania Pierre’a Lévy’ego o kolektywnej
inteligencji (1999) oraz — szerzej — naturze wytaniajgcej sie cyberkultury
(2001). Ksiazki francuskiego filozofa ukazaly sie juz w latach dziewiec¢-
dziesiagtych (1994, 1999), ale teorie badacza szeroki oddzwiek i wplyw
na Swiat akademicki zyskaly dopiero po opublikowaniu w jezyku
angielskim. Praca Castellsa o zwigzkach ekonomii, kultury i Internetu,
rozwijajaca i uzupelniajaca kilka zaledwie lat wcze$niejsze przewidy-
wania co do wplywu, jaki mie¢ bedzie sie¢ internetowa na globalna eko-
nomie, kulture i zycie spoteczne (2001), oraz ksigzka Rheingolda, pro-
roka nowej elektroniczej rubiezy (the new electronic frontier — termin
w uzyciu od 1993 roku), naleza dzi$ do klasyki. W glo$nej pracy Smart
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Mobs (2002) autor ukuje termin ,sprytny ttum” (smart mob) —lapidarna
i chwytliwa metafore proceséw kolektywnego gromadzenia, przetwarza-
nia i porzadkowania wiedzy przez ludzi polaczonych w sieci spoleczne.

Na poziomie mikro natomiast wiele jest prac poswieconych empi-
rycznemu ogladowi partycypacyjnych zachowan ludzi w sieci, kolektyw-
nemu wytwarzaniu wiedzy, tworczosci, spotecznosciom fandomowym.
Wskazuje sie, ze Star Trek, Gwiezdne Wojny, Buffy postrach wampiréw,
Doktor Who, Pokemony i tym podobne fenomeny kultury popularnej,
pozornie frywolne i plytkie, mobilizujg jednak ztozone, kreatywne i spo-
lecznosciowe audytoria do dzialania.

Nastepny krok w rozwoju modelu partycypacyjnego — juz nie tylko
w Kkorzystaniu z kultury, lecz takze w sferze polityki, gospodarki, sty-
léw zycia — wyznaczy rozpowszechnienie sie technologii mobilnych
(iPhone, ktéry ukazat sie na rynku w 2007 roku, Android dostepny od
2008 roku oraz iPad w sprzedazy od roku 2010) i rosngca interkonek-
tywno$¢ wszelkich urzadzen komunikacyjnych. Jenkins podsumuje te
procesy w glosnej ksigzce Kultura konwergencji (2007). Jest ona wpraw-
dzie niezbyt rygorystyczna metodologicznie, ale otwiera nowe horyzonty
poznawcze, a w kazdym razie ulatwia zrozumienie tych przemian nawet
niezbyt dobrze przygotowanej publicznos$ci. Jenkins laczy obserwacje
kolektywnej inteligencji, interkonektywnosci i wymiennos$ci urzadzen,
migrowania tekstow ponad granicami mediéw, kreatywno$ci i zaanga-
zowania odbiorcéw w procesy zbiorowego wytwarzania wiedzy. Efek-
tem jest ocena kultury konwergencji, w ktorej tacza sie i upodabniaja
do siebie technologie, gatunki i konwencje medialne, sposoby odbioru,
dyskursy i role w relacji nadawczo-odbiorczej. Praca Jenkinsa nie jest,
jak sie rzeklo, oparta na rygorystycznie zaplanowanych badaniach, to
raczej zbior esejow. Jej kariera w $wiecie akademickim sprawia jednak,
ze kultura partycypacji definitywnie przestaje by¢ niepowaznym tema-
tem, a badania nad fandomami zyskuja status pelnoprawnej dyscypliny
akademickiej. Kreatywno$c¢ i ruchliwo$é uzytkownikow mediéw spra-
wia, ze w tym okresie postawiona zostaje w sposéb zasadniczy kwestia
wlasnosci intelektualnej; Lawrence Lessig (2004) i Yochai Benkler (2006)
pytaja o relacje pomiedzy Swiatem $cistych regulacji prawnych a ludzka
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kreatywnos$cig i potrzeba komunikacji. Wniosek jest do$¢ oczywisty:
regulacje ograniczajg rozwoj, nie pozwalaja na pelne wykorzystanie
bogactwa mozliwosci, jakie daje kultura interaktywna — beda musialy
wiec zostac rozluznione. W ciggu nastepnych lat definicja wlasnosci in-
telektualnej i ochrona praw autorskich stanie sie jednym z najbardziej
zapalnych tematéw $wiata mediatyzowanej komunikacji.

Po 2010 roku konwergencja, partycypacja i fandom przestaja by¢
pojeciami z marginesu powaznych nauk spotecznych: staja sie rzeczy-
wisto$cig, 1 analizowane s jako istotne problemy badawcze i zjawiska
spoleczne.

Historia tego ewolucyjnego przejscia od $wiata biernych odbiorcéw
tresci medialnych, przekazywanych im przez zinstytucjonalizowanych
nadawcdéw, do $wiata uzytkownikéw, swobodnie przemieszczajgcych sie
pomiedzy pozycjami nadawczymi i odbiorczymi, i zawsze majacymi co$
do powiedzenia, to zatem historia splotu i wzajemnych zalezno$ci pomie-
dzy rozwijajaca sie technologia, praktykami spotecznymi i spotecznym
wytwarzaniem wiedzy.

POLSKIE BADANIA NAD AUDYTORIAMI: TRADYCJE
PRASOZNAWCZE

W Polsce mamy bogata historie ilosciowych badan nad audytoriami,
ale nie nad uzytkownikami. Procesy aktywnej partycypacji i indywidu-
alizacji uzytkowania mediéw polscy medioznawcy zauwazyli stosunko-
wo pézno, gdy badania nad niag — i metodologie — byly juz na Zachodzie
do$¢ dobrze rozwiniete.

Przyczyna przynajmniej czeSciowo sg nasze tradycje i przyzwycza-
jenia badawcze. Przez wieksza cze$¢ XX wieku w badaniach nad audy-
toriami dominowatly u nas projekty badawcze zorientowane ilo§ciowo;
analizowano zbhiorowe procesy czytelnictwa prasy oraz poszukiwano
motywacji czytelniczych? Badania iloSciowe byly w pewnym sensie umo-

2 Omoéwienie i metaanalize tych badan w wymiarze historycznym mozna przeczy-
ta¢ w ksigzce Ryszarda Filasa (2016).
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cowane w teorii uzytkowania i korzysci, nawet jesli badacze nie zawsze
wprost sie do tej teorii odwolywali. Analiz indywidualnych zachowan
odbiorczych oraz odbioru medidéw przez szczegdlne, niewielkie zbioro-
wodci byto u nas zdecydowanie mniej i przypisywano im mniejsze zna-
czenie. Wynikalo to, jak sie zdaje, z dominujgcego w polskim medioznaw-
stwie paradygmatu pozytywistycznego, legitymizujacego ,,twarde” dane
i stawiajacego przed badaczami przede wszystkim cele nomotetyczne.
Jesli do tego dodad, ze znaczna cze$¢ zamowien na analizy spolecznego
odbioru mediéw az do transformacji ustrojowej podporzadkowana byla
w taki czy inny sposob biezacej agendzie politycznej lub dlugofalowym
celom ideologicznym, okaze sie, ze mimo iz prowadzono u nas badania
o wymiarze iloSciowym, metodologia jakosciowych badan nad zachowa-
niami i motywacjami odbiorczymi jednostek lub matych grup rozwinela
sie w niewielkim stopniu.

Dodajmy, ze polskie analizy audytoriow przede wszystkim skupiaty
sie na odbiorcach prasy. Przewaga badan nad audytoriami prasowymi
jest zrozumiala, jesli bra¢ pod uwage mozliwosci organizacyjne dostep-
ne owczesnym badaczom. Odzwierciedlala przekonanie o zasadniczej
ideologicznej roli prasy. Proby samodzielnej budowy uniwersalnego
schematu pozwalajacego bada¢ wplyw mediéw na tak zwana $wia-
domos$¢ spoteczng, w tym najambitniejsza z nich - socjologéw Piotra
Sztompki i Krzysztofa Paleckiego (1969) uwzgledniajaca dwadzies$cia
dwie zmienne i konstruowanie hipotez na trzech poziomach ogélnosci,
odzwierciedlaly ilo§ciowe podejscie do badan nad audytoriami i nigdy
nie weszly w faze empiryczng. Ponadto brak odpowiedniej technologii
musial ogranicza¢ mozliwe analizy zbiorowych zachowan telewidzéw
iradiostuchaczy. Stosunkowo niewielki byl takze dostep do literatury
metodologicznej z Zachodu, gdzie badania nad mediami elektroniczny-
mi (Briggs 2012) trwaly przez cala druga potowe XX wieku, owocujac
rozlegla metodologia i duzym zasobem wiedzy empirycznej o charak-
terze medioznawczym, jak réwniez psychologicznym, socjologicznym,
antropologicznym, politologicznym, kulturoznawczym. W Polsce dyspo-
nujemy wiec rozlegla, iloSciowa, bardzo dokladng wiedza o polskich au-
dytoriach prasowych z tamtych czaséw; gdy natomiast chodzi o badania
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nad audytoriami mediéw elektronicznych, dorobek badawczy jest ubogi
i wyrywkowy.

Badania nad audytoriami medialnymi az do czasu transformacji sys-
temowej ufundowane byly w Polsce na zatozeniach o masowym, homo-
genicznym odbiorze oraz wzglednej biernosci czytelnikéw, widzoéw, stu-
chaczy. Dominowal model jednostronnej ideologicznej lub pedagogicznej
relacji nadawczo-odbiorczej, co zresztg poniekad zrozumiale w sytuacji,
gdy gléwnym zadaniem mediéw byto rozpowszechnianie wiadomosci,
ktore determinowaly ich stosunki z odbiorcami. Wyraziscie obrazuje to
opracowana przez Tomasza Gobana-Klasa i Sylwestra Dzikiego w kon-
cu lat osiemdziesiatych kategoryzacja celéw badan nad audytoriami;
autorzy wskazuja na cztery kierunki (Dziki, Goban-Klas 1986: 20 i n.):
zmiany w zyciu codziennym zwiazane z obecnoscia mediéw, wplyw celo-
wanych przekazéw perswazyjnych (propagandy politycznej, autorzy nie
wspominaja o reklamie i promocji), wplyw przekazow niemajacych bez-
posredniego celu perswazyjnego (wzory kulturowe, wptyw przemocy iko-
nicznej itp.) oraz wpltyw mediéw na swiadomos$c¢ spoteczna (agenda--set-
ting, selekcja informacji itp.). Opracowana przez Dzikiego (1986: 30 i n.)
metaanaliza kilkudziesieciu projektéw badawczych prowadzonych pod
auspicjami Osrodka Badan Prasoznawczych wskazuje, Ze autorzy zain-
teresowani byli przede wszystkim — a czesto wylacznie - skutecznoscia
oddzialywania mediéw na spoleczenstwo w réznych dziedzinach.

Jednocze$nie badacze wychodzili wyraznie z zalozenia o hegemo-
nicznym charakterze odbioru; wypracowany w zachodnim medioznaw-
stwie paradygmat negocjacyjny pojawil sie u nas stosunkowo pézno.
Na przeszkodzie jego rozwojowi stal miedzy innymi ambiwalentny czy
wrecz niechetny stosunek wiekszos$ci $wiata akademickiego do kultu-
ry popularnej (bardzo dlugo nazywanej u nas pogardliwie masowa).
Wedlug badan przeprowadzonych w tamtym okresie odbiorcy mediow
mieli niewiele interesowac sie praktykami codziennymi, protokotami
odbiorczymi, indywidualnymi i grupowymi interpretacjami mediéw;
praktycznie zatem do konca wieku XX nie rozwinela sie u nas w pelni
etnografia odbioru, antropologia mediéw, niewielki zakres mialy taz ba-
dania nad psychologia rozumienia i odbioru mediow.
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Rozwoju badan nie ulatwial brak rynku reklamowego, ktéry bytby
zainteresowany wiedzg o audytoriach nie tylko prasowych, lecz takze
radiowych, a przede wszystkim telewizyjnych.

TRANSFORMACJA USTROJOWA: NOWE UJECIA, NOWE KORZYSCI

Dopiero po 1989 roku pojawila sie nowa, dodatkowa motywacja do ba-
dan nad audytoriami — wraz z rozwojem rynku reklamowego rozwinat
sie w badaniach nad mediami paradygmat marketingowy. Demokraty-
zacja proceséw politycznych umozliwila za$ badania nad politycznymi
zachowaniami odbiorcdw mediow, gtéwnie w kontekscie zrozumiato-
$ci, interpretacji, wymiaru perswazyjnego i ideologicznego przekazéw
medialnych. Wiedze o zachowaniach audytoriéw zaczely gromadzié¢
o$rodki badania rynku, domy mediowe, dzialy badan agencji reklamo-
wych, think tanki i sztaby wyborcze. Przyrost wiedzy miat charakter la-
winowy, w badaniach ilo$ciowych skojarzenie metodologii ankietowej
1 wywiadéw z danymi telemetrycznymi oraz prowadzenie tego typu
badan na bardzo duzych populacjach dostarczylo rozleglej i bogatej
wiedzy, niejednokrotnie bardzo szczegétowej, cho¢ ograniczonej do po-
trzeb zleceniodawcéw. W zwigzku z tymi potrzebami, zwlaszcza rynku
reklamowego, pojawilo sie takze zainteresowanie jako$ciowym wymia-
rem badan nad odbiorcami - rozwijaja sie antropologia i etnografia od-
bioru, psychologia odbioru, takze - w pewnym zakresie — badania neu-
romarketingowe (te mialy raczej zwiekszac skutecznos¢ przekazéw niz
doskonali¢ interpretacje i zachowania odbiorcow).

Trzeba jednak dodac, ze wiekszo$¢ pozyskanego materiatu deter-
minuja potrzeby rynku, a $wiat akademicki ma do tych badan - a takze
do coraz bardziej wyrafinowanych i ztozonych technologii, ktére je
umozliwiaja — stosunkowo niewielki dostep. Co prawda prowadzi si¢ na-
ukowe badania jako$ciowe nad uzytkowaniem telewizji (Halawa 2006;
Lisowska-Magdziarz 2008), Internetu, czesto zdeterminowane badz to
potrzebami pedagogicznymi, badz to potrzebami edukacji medialnej,
maja one jednak zwykle stosunkowo niewielki, ograniczony zakres, wy-
nikajacy z niedostatecznych srodkéw i narzedzi, ktére akademiccy bada-
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cze mediéw maja do dyspozycji. Niewielka liczba projektéw o szerszym
zakresie nie jest wystarczajgca.

Jesli wiec chodzi o badania nad audytoriami i uzytkownikami me-
didw, mamy dzi§ w Polsce dwa odrebne $wiaty, ktore tylko niekiedy sie
laczg. Praktyczny marketing i akademickie medioznawstwo majg od-
mienne potrzeby poznawcze, odrebnie konstruuja metodologie, rézne
sg takze zakres i szczeg6towos$¢ wnioskdw, wycigganych z projektéw ba-
dawczych. Posiadamy wiec dzisiaj bardzo duzy korpus wiedzy na temat
liczebnosci, sktadu i zachowan odbiorczych, ale wiedzy niezintegrowa-
nej, rozproszonej, oSwietlajacej rozne wymiary zachowan odbiorczych
w spos6b wycinkowy, zdeterminowany doraznymi celami pojedynczych
projektéw. Badania marketingowe i polityczne zmierzaja przy tym —
W sposéb zrozumialy — do osiggniecia cel6w konkretnej kampanii, pro-
jektow perswazyjnych itp. Badania akademickie — celéw edukacyjnych,
»sochronnych”, krytycznych.

Przeglad akademickich badan nad odbiorcami w ostatnich dwdéch
dekadach wskazuje takze, iz mamy jeszcze problem z negocjacyjnym
rozumieniem procesOw odbiorczych; zaskakujaco wiele badan opar-
tych jest na koncepcji raczej silnego wplywu niz negocjacji. W dalszym
ciagu dominuja wyobrazenie o odbiorcy jako kim$ biernym, poddanym
wplywom medidw, oraz pozytywistyczna koncepcja badacza jako ze-
wnetrznego w stosunku do przedmiotu badan, uzywajacego narzedzi
technologicznych i zobiektywizowanych technik pomiarowych, nieza-
angazowanego emocjonalnie w przedmiot badan, i w znacznie wiekszej
mierze zainteresowanego ilo§ciowym oraz nomotetycznym rezultatem
badan niz opisem niezwykle — i coraz bardziej — ztozonego $wiata dzisiej-
szych audytoriéw medialnych.

AKTYWNY UZYTKOWNIK - JAK GO ZROZUMIEC?

Mamy wiec do czynienia z gleboka, zasadniczg zmiang modelu odbio-
ru i uzytkowania mediéw, spowodowang rozwojem mediow interak-
tywnych, mobilnych, spotecznosciowych. Zmiana ta ma wymiar wrecz
tektonicznego przesuniecia — wpltywa na pozycje nadawcow i odbior-
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cow oraz caly model zaangazowania audytoriéw w procesy odbiorcze.
Przeksztalca sposoby odbioru, uzytkowania i interpretacji takze tak
zwanych starych mediéw. Prowadzi do przebudowy funkcji mediow
w zyciu spotecznym, a w dtuzszej perspektywie zmiany w calej domi-
nujacej spotecznej epistemologii. Mozna przypuszczac (chociaz w isto-
cie to wlasnie musi by¢ przedmiotem badan), iz partycypacja w proce-
sach wytwarzania, modyfikacji i rozpowszechniania przekazéw przy
pomocy technologii komunikacyjnych stopniowo staje sie ,protoko-
lem domys$lnym” uzytkownika mediéw, wypierajac w tym wzgledzie
(wzglednie) bierng kontemplacje tre$ci medialnych, dostarczanych
przez wyspecjalizowane instytucje nadawcze.

Skoncentrowanie sie na ktéryms z aspektow tego kompleksu zja-
wisk, w wiekszym stopniu niz na innych, rodzi rozmaite perspektywy
badawcze. Wspoélczesnie refleksje nad kultura partycypacji uprawia sie
zatem z roznych punktow widzenia; istnieje wiele sposob6w i perspek-
tyw badawczych, ktére moga by¢ uzyteczne w analizie indywidualnych
zachowan partycypacyjnych odbiorcéw oraz calych audytoriow.

Aktywnych uzytkownikdw mozna na przyklad postrzegac jako spe-
cyficzne zbiorowosci spoteczne; socjologizujace albo antropologiczne
podejscie do fenomenu partycypacji bedzie prébowato zbudowac ogol-
ny model struktury tego typu zbiorowosci. Model taki okazuje sie nie-
zmiernie interesujacy takze dla marketingu czy komunikacji spotecznej,
poniewaz jego konstrukcja moze teoretycznie dostarczy¢ klucza do zro-
zumienia wplywu na dzialania tego typu zbiorowosci.

Dla marketingowcéw aktywni uzytkownicy mediéw to prosumenci:
konsumenci kompetentni, a jednoczes$nie umiejetnie poszukujacy pro-
duktow - towardw i marek — kultury popularnej, ktéra dostarcza wielu
osobom przyjemnos$ci. Nic dziwnego, ze dzisiejszy marketing z takim
zainteresowaniem obserwuje zbiorowosci fandomowe — fani to grupy
szczegOlnie aktywnych, kreatywnych, zaangazowanych uzytkownikow
komunikacji masowej. Wewnetrzng dynamike powstawania fandomaéw,
ich rytualy i zachowania, twérczo$¢ i stosunek do mediéw analizujg wiec
dzi$ nie tylko marketingowcy, lecz takze ekonomisci.
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Zbiorowosci aktywnych uzytkownikéw moga tez by¢ analizowane
jako subkultury, neoplemiona, kultury gustu — z wszelkimi dla nich typo-
wymi procesami komunikacyjnymi i spolecznymi, oraz relacja do otocze-
nia kulturalnego. O ile zatem nacisk kladzie sie tutaj przede wszystkim
na wewnetrzne relacje spoteczne w takich zbiorowosciach (ujecie takie
czesto stosowane jest do badan nad fandomami), o tyle niezmiernie waz-
ne staja sie sposoby ich autoidentyfikacji oraz odgraniczenia od otocze-
nia spolecznego.

Zamilowanie uzytkownikéw do lamania regul i spoltecznego tabu
powoduje, iz aktywnych uzytkownikéw traktuje sie w badaniach jako
zbiorowo$¢ i przestrzent komunikacyjng, w ktérej rozgrywajq sie procesy
kulturowej i spolecznej transgresji. To wlasnie dlatego subkultury aktyw-
nych uzytkownikéw i fandomy staty sie przedmiotem zainteresowania
studiéw genderowych i queer studies z jednej strony, a z drugiej — kryty-
kow i badaczy sztuki.

Dzialalno$¢ kreatywnych uzytkownikéw interesuje dzi$ takze praw-
nikéw. Na bazie zbiorowosci kreatywnych, aktywnych uzytkownikéw
zbudowane sg dzi$ ruchy na rzecz wolnej kultury, przeksztalcajace kon-
cepcje autorstwa, wlasnosci intelektualnej, uczestnictwa w kulturze. Jed-
nocze$nie jednak aktywni i kreatywni uzytkownicy medidw, od kiedy
weszli w przestrzen mediow interaktywnych i spotecznosciowych, spra-
wiaja mndstwo problemoéw prawnych autorom i producentom medidw.
Na rozwigzanie czekaja zaréwno biezace problemy prawne, jak ogélny,
systemowy problem relacji pomiedzy autorem, producentem, wlascicie-
lem praw autorskich a fanem, kontynuatorem, autorem-amatorem.

Dla medioznawcy wreszcie partycypacja moze by¢ takze po prostu
jednym z wielu mozliwych typéw odbioru mediéw, opartym na szcze-
gblnym stosunku odbiorcy do produktéw medialnych proponowanych
mu przez mainstream. Medioznawcy, ktérzy w ten sposéb przypatruja
sie kulturze partycypacji, zakladaja, iz aktywne, kreatywne uzytkowanie
medidéw nie jest nowos$cia — to po prostu jeden z wariantow zachowan
audytoriow. Mozna jednak podejs$¢ do tego typu zachowan jako do zja-
wiska zupelnie nowego — dotychczas niespotykanego odbioru; jedynego
w swoim rodzaju korelatu kultury technologicznej, proces6w konwer-
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gencji, spoteczno$ciowego i partycypacyjnego sposobu uzytkowania
mediéw.

Aktywni uzytkownicy to forpoczta przysztosci. Na razie to wyjatko-
wa grupa, zastuguje jednak na szczeg6lnie wnikliwg analize, poniewaz
model partycypacyjny bedzie sie rozszerzal. Przypatrywanie sie ich za-
chowaniom powinno wiec pomoc zobaczy¢ przyszle oblicza komunikacji
spoleczne;j.

PROJEKT BADAWCZY: PRAKTYKA SPOLECZNA, TECHNOLOGIA,
EPISTEME

Z zespolenia tych rozmaitych perspektyw, agend badawczych, stano-
wisk ideologicznych, obszaréw zainteresowan wylania sie interdyscy-
plinarny program badawczy dla medioznawstwa. Efektem ma by¢ za-
réwno opis powstawania i sposobéw dzialania zbiorowosci aktywnych
uzytkownikoéw, jak skonstruowanie i wyprébowanie instrumentarium
badawczego, umozliwiajgcego ten opis.

Program ten musi mie¢ dwutorowy charakter — jednoczes$nie na-
kierowany na analize uzytkownika, medium, ktérego uzywa, przeka-
z6w, ktére przy pomocy tego medium generuje - i na analize zjawisk
spotecznych badz kulturalnych, zwigzanych z dzialalnos$cig ,,aktywnych
partycypatorow”.

Procesy badawcze odbywac sie zatem beda w obrebie zjawisk stale
ze soba wzajemnie powigzanych: praktyk spotecznych, technologii i epi-
stemologii.

Partycypacja jako praktyka spoteczna

Marcin jest zainteresowany nowinkami technicznymi i nowymi teksta-
mi, ale to, jakich mediéw i do czego ich uzywa, wpisane jest w jego zycie
codzienne i zestaw staltych sytuacji, w ktorych komunikuje sie zwykle
z tymi samymi ludzmi. Portale informacyjne czyta zawsze w pracy; ra-
dia stucha rano w samochodzie w drodze do pracy, w drodze powrot-
nej wybiera muzyke; mecze oglada zawsze z tymi samymi kolegami;
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seriale sa w jego domu rozrywka weekendowg; stara sie uzupeiniac
swoj blog w kazdy poniedzialek; urlopy rytualnie koriczy umieszcze-
niem galerii fotografii w odpowiednim portalu; o polityce rozmawia na
Facebooku ze stalg grupa znajomych; do kina na nowy film Tarantino
na pewno wybierze sie z bratem. Obraca sie w $wiecie ludzi, ktérzy uzy-
waja mediow tak samo jak on. To z nimi wymienia opinie i to im pozwala
na dostep do wlasnej tworczosci. Zna ludzi, ktérzy ogladaja duzo telewi-
zji, czytaja papierowe gazety albo nie maja konta spotecznosciowego,
niektérzy nawet nie uzywaja Internetu. Sam jednak nie wyobraza sobie,
jak moglby zy¢, nie bedac online.

Moéwiac ,,praktyka spoteczna”, mamy na mysli zbiorowe dzialania ludzi
wraz z towarzyszacymi im dyskursem oraz zasadami porzadkowania
wiedzy i rozumienia $wiata. Chodzi o dzialania, ktére wielka, fizycznie
rozproszona liczba ludzi podejmuje w tym samym czasie, powtarzalnie,
na dluzej — automatycznie i odruchowo lub w sposéb zrytualizowany.
Dzialania takie charakteryzuja sie statym (nawet jesli nie w pelni zwer-
balizowanym) zestawem zasad i regul, uznawanych i przestrzeganych
przez wszystkich uczestnikdw praktyki spotecznej. Dzialaniom tym
towarzyszy zwykle komunikacja. Ksztaltuje sie wokot nich dyskurs,
oparty na zestawie wiedzy i warto$ci zwigzanym z dzialaniami, bedacy
pochodna wspélnych zasad przypisywania i przekazywania znaczen,
a takze postrzeganego podobnie sposobu porzadkowania i hierarchizo-
wania wiedzy. Praktyka spoleczna jest zatem wzglednie spéjnym sys-
temem, zlozonym z dzialania, komunikowania sie i interakcji (Couldry
2003); obejmuje ,robienie” czego$ i ,mdéwienie” o tym. Te dwa rodzaje
dzialania polaczone sa ze sobg zwigzkami opartymi na zasadach wy-
razonych wprost (instrukcjach dzialania, prawach, zasadach, konwen-
cjach), na celach, zadaniach, potrzebach, emocjach dziatajacych ludzi,
i na ich rozumieniu danej sytuacji — wynikajacej z podzielanej wie-
dzy i warto$ci wiedzy o tym, ,,co zrobi¢”, ,,co powiedzie¢”, ,jak sie zacho-
wac” (Schatzki 1996).

Jest oczywiste, ze w zmediatyzowanym spoleczenstwie korzystanie
ze Srodkéw komunikowania masowego i technologii komunikacyjnych
jest jedna z najwazniejszych i najbardziej wszechstronnych, wptywo-
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wych i wszechobecnych praktyk spolecznych. Nalezy domniemywac,
iz w $wiecie, w ktérym media i technologie pozwalaja na mobilnos¢,
zbiorowe komunikowanie sie w czasie realnym oraz zamienne od-
grywanie rol nadawcy tresci oraz ich kreatora, rola odbiorcy mediéw
w obiegu komunikacyjnym dzieki praktyce spotecznej stana sie bar-
dziej aktywne. Trzeba zatem zidentyfikowa¢ i zanalizowa¢ te mikro-
praktyki aktywnych uzytkownikéw, ktore przez swoja czestotliwosé
zmieniaja charakter uzytkowania mediéw jako ogdlnej praktyki spotecz-
nej. Nie nalezy oczywiscie zakladac, ze pojawienie sie takich uzytkowni-
kéw uniewazni dotychczasowe metodologie i badania, skoncentrowane
na ,zwyklym” biernym odbiorcy. W przestrzeni spotecznej sa zaréwno
jedni, jak i drudzy. To daje perspektywe poréwnawczg, pozwala zadaé
zasadnicze pytanie, czy aktywny udzial jest jeszcze wyjatkiem, czy juz
praktyka powszechna i coraz powszechniejsza.

Gdzie i jak poszukiwac tej ewolucji? W jaki sposdb ja opisywac?
Uzytkowanie mediow jako praktyka spoleczna wyraza sie w zachowa-
niach, zwyczajach komunikacyjnych i okreslonej wersji wiedzy. Badacz,
ujmujac korzystanie z medidéw jako praktyke spoleczng, koncentruje sie
na dwdch aspektach: odbiorczych protokotach uzytkowania mediow
(media protocols) i dyskursie, ktéry ludzie przy tej okazji wytwarzaja.

INSTRUKCJE, AFORDANCJE, PROTOKOLY

Dla informatyka protokél to zespdl czynnosci, ktére musza wykonac
urzadzenia, zeby zainicjowa¢ komunikacje oraz przesta¢ lub odebrac
dane. Medioznawca ujmie to szerzej: chodzi¢ mu bedzie o wszelkie
dzialania umozliwiajace dystrybucje rozmaitych tredci za pomoca tech-
nologii komunikacyjnych (protokoly nadawcze) oraz ich odbiér, rozu-
mienie, interpretacje (protokoly odbiorcze). Dzialania te oparte sa na
okres§lonym zestawie regul, czesciowo sformulowanych explicite, cze-
Sciowo za$ wyniktych z milczacego porozumienia pomiedzy ludzmi,
w trakcie dlugotrwalego wspdlnego uzywania medidw.

Istotna czescig protokoldéw, wiasciwie ich podstawa, jest zatem tech-
nika uzytkowania urzadzen, zawarta w instrukcjach obstugi, przepisach
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iumowach. Spoteczny usus modyfikuje te instrukcje i doprowadza do sy-
tuacji, w ktérej niektére z nich sa przestrzegane, inne lamane, a jeszcze
inne nigdy nie znajduja zastosowania. Protokoly obstuguja:

* uruchamianie i wylaczanie urzadzen i aplikacji:

Marecin potrafi oczywiscie wlaczy¢ radio czy zaprogramowac telewizor!
Umie tez polaczy¢ telewizor z Internetem. Potrafi legalnie i nielegalnie
pobra¢ z sieci ulubiony serial. Wie, co zrobi¢, by wysta¢ zdjecia telefo-
nem komoérkowym. Umie zrobi¢ zakupy w sieci czy zaplacié¢ za parking
za pomoca telefonu. To dla niego tak oczywiste, Ze nie zastanawia sie
na co dzien nad tym, ze wiele 0séb po prostu tego nie potrafi. Uswiada-
mia to sobie wtedy, gdy kto$ prosi go o pomoc w uruchomieniu aplika-
cji czy urzadzenia. A takze wtedy, gdy kilkuletnie dzieci okazuja sie od
niego technologicznie bieglejsze...

» fizyczne umiejscowienie mediéw w przestrzeni prywatnej i pu-
blicznej:

Marecin, jak wiekszo$¢ jego znajomych, telewizor powiesit na $cianie
w pokoju dziennym. Wie, gdzie mozna, a gdzie nie nalezy uzywa¢ komor-
ki, gdzie sie spodziewa¢ obecno$ci kamer, a gdzie na pewno nie powinno
ich by¢. Nie dziwig go ekrany telewizyjne w sklepie i autobusie.

* czas uzywania medidw:
Marcin stucha radia rano, a wiadomosci telewizyjne oglada okolo ésmej
wieczorem. Seriale oglada w calosci, cho¢ jeszcze niedawno ogladat po jed-
nym odcinku. W ogéle przestat sie interesowac ramdwka telewizyjng, cho¢
telewizor nierzadko gra u niego przez caly czas, gdy rodzina jest w domu.

* cele uzywania mediow:

Marcin przed péj$ciem do kina czyta recenzje w Internecie. Kupuje
w sieci ksigzki i sprzet sportowy, ale nie buty i ubrania — te woli przy-
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mierzy¢ w sklepie. Konto spoleczno$ciowe stuzy mu do prezentowania
gustow i upodoban. Bardzo starannie dobiera swoje zdjecia — to przeciez
takze narzedzie autoprezentacji. Jest dla niego wazne, ze moze uzy¢ In-
ternetu do publikacji wlasnych opowiadan, lecz takze do tego, zeby sie
dowiedzie¢, co na ich temat sadza inni.

* prawo do uzywania i reguly wspdtuzytkowania mediow:

Marcin nie ptaci abonamentu telewizyjnego i potrafi wyttumaczy¢ dla-
czego. W jego rodzinie, jak w kazdej, pewne osoby ,,trzymaja pilota” albo
»pilnuja myszy” — decyduja, co w danym momencie bedzie ogladane czy
stuchane. Pewnych rzeczy nie wolno ogladac dzieciom. Ludzie niekt6-
rych mediéw uzywaja samotnie, innych z rodzing, niektérych z przy-
jacioimi.

* wspdlistnienie z uzywaniem innych mediéw i z innymi czynno-
$ciami:

Ogladanie telewizji bywa polaczone z kolacja lub prasowaniem. Stucha-
nie radia jest powszechnie laczone z prowadzeniem auta, ale dla wielu
0s0b jest czescia budzenia sie albo uktadania do snu. Marcin stucha mu-
zyKki podczas pracy na komputerze. W pracy zresztg na zmiane — robi to,
co do niego nalezy, i pisze fanfiction. W ré6znych medialnych sytuacjach
wybiera odbior skupiony, zapping albo multitasking.

Spoleczne praktyki uzywania mediow sa tak wazne, ze nie da sie
w nich nie uczestniczy¢. Nic prostszego niz przyjac zalozenie o czytelne;j
zaleznosci pomiedzy rozwojem narzedzi technologicznych a rozwojem —
ilo$ciowym i jako$ciowym — praktyk partycypacyjnych. Sprawa jest jed-
nak znacznie bardziej ztozona. W rozmaitych zbiorowos$ciach, zaleznie
od potrzeb i otoczenia, realnie funkcjonujace protokoty technicznego
uzytkowania urzadzen obejmuja tylko cze$¢ afordancji. Indywidualni
uzytkownicy zazwyczaj wykorzystujq jedynie niektére z afordancji do-
puszczanych przez spolecznie wytworzone protokoty. Tak wiec repertuar
mozliwo$ci technologicznych urzadzen to zaledwie punkt wyjscia. Nie-
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ktore zastosowania i szczegdtowe rozwigzania sa faworyzowane, inne
nigdy nie doczekaja sie pelnego wdrozenia. Protokoly uzytkowania me-
didw wytwarzane sg spotecznie na styku zestawu afordancji i spolecz-
nych zwyczajow.

Protokoly to przy tym repertuar dziatan do wyboru; poszczegélne
jednostki moga sie nimi postugiwac¢ w bogaty lub w bardziej ograniczony
sposob, uzywac ich kreatywnie, lub wrecz przeciwnie, przewidywalnie
i malo indywidualnie. Pewne rozwigzania w tym zakresie spoteczenstwo
przyjmuje za naturalne, odpowiednie, spolecznie akceptowalne, uza-
sadnione, racjonalne, skuteczne, a niekiedy takze uwarunkowane sta-
tusem spotecznym i majatkowym lub kapitatlem kulturowym wlascicieli
(Lisowska-Magdziarz 2008: 63-68, 111-130).

Caloksztalt odbiorczych protokotéw medialnych funkcjonujacych
w réznych zbiorowos$ciach ma zatem wymiar indywidualny, ale tez ro-
dzinny i spoleczny. Zasoby materialne i poziom zycia gospodarstw do-
mowych warunkuja dostep do technologii, a w konsekwencji nasycenie
Srodowiska domowego mediami; wptywaja tez na ilo$¢ wolnego czasu
przeznaczonego na korzystanie z mediow. Wiedza i kapital kulturowy
wplywaja na techniczne zaawansowanie uzytkownikéw oraz zwiekszaja
lub wrecz przeciwnie zmniejszaja kreatywno$¢ w uzywaniu mediéw do
gromadzenia informacji, planowania rozrywki i wptywania na innych.
Tak wiec o indywidualnym wykorzystaniu protokoléw decyduje réw-
niez ogdlna wiedza uzytkownikéw, podobnie jak ich styl zycia, zakres
realnych kontaktow spotecznych, orientacja zyciowa i poglady: na kon-
sumpcje, rozrywke i zabawe, aktywnos$¢ spoleczna czy polityczng albo
prywatne zycie rodzinne.

W skali spolecznej natomiast protokoly sa pochodng poziomu kul-
tury technicznej charakteryzujacej cale spoleczenstwa i ewoluuja wraz
ze wzrostem ich technologicznego zaawansowania. Last but not least,
zaleza takze od obszaru wolnosci uzytkowania mediow.

Badania empiryczne juz teraz pokazuja, ze aktywne uczestnictwo
jest powigzane z poziomem edukacji, usytuowaniem spolecznym, kapi-
talem kulturalnym, a nawet plcig (Hargittai, Walejko 2008).
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Reasumujac, istotne jest umiejscowienie niemal kazdego protokotu
w relacjach wladzy badz podporzadkowania, w sieci zalezno$ci miedzy-
ludzkich, zaréwno w Srodowisku rodzinnym, jak w skali spolecznej.

OD DZIALANIA DO DYSKURSU

Marcin rzecz jasna nie ogranicza sie do dyskusji o ostatnio widzianym
filmie w pracy przy porannej kawie. Pisze recenzje i umieszcza je na
swoim blogu. Recenzuje tez fanfiction — cieszy go, ze ludzie licza sie
z opiniami, ktére wyraza na swojej podstronie z recenzjami, dostal na-
wet kilka postéw z podziekowaniami za wskazanie ciekawych materia-
16w. Osobiscie wazniejsza jest dla niego wlasna twdrczos¢ - to tu przez
lata zajmowat stanowisko wobec tego, co mu sie podobato — lub nie po-
dobato — w przeczytanych powiesciach fantasy.

To ostatnie zdanie kaze nam zastanowic sie nad zagadnieniem dyskursu,
jaki ludzie wytwarzaja woko6l medidw — dyskursu mniej w rozumieniu
jezykoznawczym, a bardziej w ujeciu Foucaultowskim. To, co, w jakiej
sytuacji i kiedy kto méwi do kogo, uwarunkowane jest hierarchicznymi
i statusowymi relacjami pomiedzy uczestnikami komunikacji, sytuacja
komunikacyjna oraz stanem wiedzy obowiazujacym w danym momen-
cie w zbiorowosci, w ktérej komunikowanie sie odbywa. Ludzie, kr6tko
modwigc, nie tylko uzywaja mediéw, lecz takze o nich rozmawiaja, w kon-
taktach bezposrednich i za pomoca technologicznych narzedzi komuni-
kowania, budujac w ten spos6b hierarchiczne relacje z innymi ludzmi.
Zdolno$¢ do przedstawiania wlasnego zdania na temat medidéw i spra-
wiania, aby inni go stuchali, zostaje wiec powigzana z umiejetnoscia
uzywania mediéw. W kulturze partycypacji zagadnienie to wzbogacono
0 jeden jeszcze aspekt: méwienie o mediach to nie tylko wymiana infor-
macji i opinii na ich temat z innymi uczestnikami proceséw komunikacji
zbiorowej — to takze komunikowanie swoich opinii i zyczen nadawcy.

Co wiecej, w kulturze partycypacji wyrazanie opinii, komentowa-
nie i dekonstruowanie medidw nie ogranicza sie do wypowiedzi wprost,
gdy ludzie spieraja sie, spekulujg, dyskutuja, recenzuja i oceniaja tre-

94
MALGORZATA LISOWSKA-MAGDZIARZ



$ci mediow. Transformative work — twdrczo$¢ na temat, z powodu lub
w opozycji do filméw, seriali, muzyki, postaci, wypowiedzi politycznych
czy reklamowych - staje sie dostepnym, kreatywnym sposobem na usto-
sunkowanie sie do tre$ci mediéw proponowanych przez media. Teksty
odbiorcéw staja sie cze$cig dyskursu tak istotng, Ze tworzenie oraz an-
gazowanie uwagi innych uzytkownikéw wydaja sie jednymi z najwaz-
niejszych umiejetnosci.

W $wietle tego, co nam juz wiadomo o kreatywnosci i komunika-
cji jako ,,protokole domys$lnym” cze$ci odbiorcéw, nalezaloby zatem do
listy protokoléw doda¢ sposoby rozwijania tre$ci emitowanych przez
media. Protokoly medialne regulujg juz nie tylko zasady i sposoby wy-
miany informacji i wrazen z innymi uzytkownikami, ale takze — od kiedy
uzyskaliSmy mozliwosci techniczne — warunki i zakres ingerencji poje-
dynczego uzytkownika lub grupy w tre$¢ mediéw i w tre$ci emitowane
przez wspoétuzytkownikow. Protokoly medialne przewiduja wiec na przy-
kiad, ze okreslone osoby beda mogly wymienic¢ sie pogladami na temat
ostatniego odcinka House of Cards lub najnowszej wypowiedzi pani pre-
mier w okreslonym spolecznym kontekscie, miejscu i czasie. Nowe pro-
tokoly natomiast umozliwiaja stworzenie w tej sytuacji swojego memu
czy wiralu i jego dystrybucje. Reguluja réwniez spoteczne i techniczne
warunki, dzieki ktérym uzytkownik moze zmontowac film wideo, a tak-
ze rozpowszechnia¢ go w sieci, stworzy¢ autorska fikcje literacka czy
podzieli¢ sie z innymi swojg twdérczoscia plastyczng. Komentujac prace
innych, uzytkownicy korzystaja ze stosownej etykiety, takze za pomoca
swojej tworczosci.

WIEDZA | PORZADKOWANIE SWIATA

Marcin ma za soba niedokonczone studia humanistyczne; na zycie
zarabia dzieki ukonczonej informatyce. Jego niezwykle szczegdlowa
znajomo$c¢ $wiata fantasy i bieglo$¢ w tworzeniu na jego temat wlasnej
tworczosci to wynik olbrzymiej ilosci lektur, ale tez stalej wspoipracy
z innymi uzytkownikami. Zaglada do agregatoréw twdrczos$ci, zaktad-
ki i alerty pozwalaja mu by¢ na zawsze biezaco. Dobrze orientuje sie
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w nowinkach technologicznych, zna wielu pasjonatéw fantasy, cho¢ ni-
gdy sie z nimi osobi$cie nie spotkal. Ostatnio polgczyli zamilowanie do
fantastyki i oburzenie polityczne: tworza wspdlnie w sieci kolektywna,
hipertekstowg powies$¢ — dystopie polityczna, umiejscowiong w czasach
legendarnych, w kraju podejrzanie przypominajacym ich wlasny.

Dominacja takich, a nie innych $rodkéw komunikowania w zyciu spo-
lecznym generuje okres§long zbiorowa epistemologie — ksztaltuje to, jak
ludzie opisuja, porzadkuja i hierarchizuja rzeczywisto$¢; jak definiuja
prawde i jak do niej dochodzg; jakie cele stawiaja sobie jako jednostki,
a jakie jako zbiorowosci; ktére umiejetnosci i postawy uznaja za waz-
ne i warto$ciowe, a ktére za drugorzedne; jakie beda ich upodobania
estetyczne i preferencje kulturalne. Wiemy juz, Ze episteme o $wiecie,
w ktérym zyjemy, docenia raczej kompetencje szybkiego poszukiwania
1 organizowania wiedzy niz erudycje tekstowa czy wizualng. To ponie-
kad logiczne: nadmiar i szybkie krazenie informacji dyskwalifikuja
kompetencje od dawna sprawdzone i ugruntowane, czerpiace z trady-
cji kulturalnej i erudycji wspoélnoty, referencjalne. W coraz wiekszym
stopniu uzytkownicy postuguja sie wiedza fragmentaryczna, nieciagla,
przypadkowa i wyrywkowa (co zresztg powinno by¢ przedmiotem od-
rebnych, na szeroka skale zakrojonych, badan). Wazniejsza zatem staje
sie umiejetnos$¢ poszukiwania informacji, generowania nowych pola-
czen pomiedzy rozmaitymi fragmentami zastanej wiedzy oraz skutecz-
nej komunikacji przy pomocy dostepnych narzedzi technologicznych;
erudyta jest ten, kto potrafi sprawié, ze postuchaja go inni uzytkownicy
mediéw, i kto potrafi czego$ nauczy¢. Poznawanie, opis, ustrukturowa-
nie $wiata odbywaja sie tu poprzez wymiane wiedzy, tgczenie uniwer-
sow pozornie odleglych od siebie, interakcje z innymi; sg inkluzyjne,
wszechstronne, ale nie hierarchiczne.

Uwidacznia sie przy okazji niezwykle istotne zjawisko: niektdére
sposoby uzytkowania mediéw funkcjonuja jako powszechnie dostepne
i spotecznie uprawomocnione. Sg wiec uwazane za skuteczne. Wydaje
sie, Ze mozna je przewidywac, kontrolowac ich uzywanie w komunika-
cji miedzyludzkiej i komunikacji z szerokim otoczeniem spoltecznym.
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Zeby zy¢ w dzisiejszym spoleczenstwie, po prostu musimy umie¢ pisac
i czytad. Zeby satysfakcjonujaco zy¢ w zmediatyzowanym spoleczenstwie
kapitalistycznym — musimy umie¢ obstugiwac¢ komputer i odnajdywac
rozne $ciezki w Internecie. W kulturze partycypacji natomiast szczegdl-
nie istotne i doceniane sg te umiejetnosci, ktére pozwalaja na postugi-
wanie sie mediami do twdrczosci i zaznaczania swojego zdania. Dlatego
poziom kompetencji jednostek i grup, ich dostep do wiedzy (lub przeby-
wanie w luce komunikacyjnej), umiejetnosé spotecznie legitymizowa-
nego uzywania rozmaitych narzedzi i zasobéw komunikacyjnych prze-
kladaja sie na spoteczny rozklad wladzy - oraz dalszy dostep do wiedzy
i obiegu informacji — co z kolei dalej wplywa na spoteczne uprzywilejo-
wanie itd. Partycypacja staje sie w tej sytuacji pochodna udziatu w spo-
lecznym rozkladzie srodkéw, zasobdw i wiedzy badz wladzy; warunkuje
mozliwo$ci wyrazania opinii i obrony swoich intereséw.

W POSZUKIWANIU LEX PARSIMONIAE

Skoro praktycznie wszystkie sfery zycia spotecznego podlegaja stop-
niowej, ale wyraznej mediatyzacji, i uzywanie mediéw jest jedna
z najwazniejszych praktyk spotecznych, pojawia sie pytanie, jak odgra-
niczy¢ uzytkowanie mediéw od innych ludzkich czynnosci i je wyodreb-
ni¢. Jest to oczywiscie niemozliwe; nalezatoby w gruncie rzeczy badac¢
wszystko, bo niemal wszelkie przejawy zycia spolecznego maja dzi$
do pewnego stopnia zmediatyzowany charakter, ale w ten sposéb nie
daloby sie bada¢ mediéw jako odrebnego przedmiotu. Paradoksalnie,
wyj$ciem z takiego badawczego blednego kola byloby poszukiwanie —
ibadanie - tych obywateli zmediatyzowanego spoleczenstwa, ktérzy nie
uzywaja mediéw. Podejscie do wspéiczesnego, aktywnego uzytkowania
medi6éw jako do praktyki spolecznej to zatem rodzaj brzytwy Ockhama.
Program oparty na badaniu — w interakcji, we wzajemnych zalezno-
$ciach — protokoléw medialnych, dyskursu i zmian epistemologicznych
ma te zalete, ze pozwala by¢ moze na czytelne odgraniczenie przedmiotu
badan od jego kulturowego i technologicznego otoczenia (z cala wiado-
moscig, Ze wiele pytan bedzie w tej sytuacji musialo pozostaé bez odpo-
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wiedzi). Pozwala tez na logiczne zastosowanie dotychczas wypracowa-
nego instrumentarium nauk spotecznych. Mozna wykorzysta¢ rozmaite
paradygmaty metodologiczne: fenomenologiczny, semiotyczny, socjolo-
giczny, psychologiczny, antropologiczny, etnograficzny, cybernetyczny,
ekonomiczny, wielokulturowy, feministyczny czy krytyczny. Zadne z tych
podejs¢ nie wyklucza zaréwno ujmowania zjawisk medialnych i komu-
nikacyjnych w sposéb ilosciowy, jak ich oceny jakoSciowej. W istocie,
nim pojawig sie stwierdzenia o charakterze nomotetycznym, dotyczace
praktyki spolecznej, wiedzy i aktywnego uzytkowania technologii ko-
munikacyjnych, konieczne bedzie zgromadzenie istotnej ilo$ci idiogra-
ficznych, indywidualnie zaplanowanych, szczegélowych i wycinkowych
badan nad aktywnos$cia uzytkownikow.
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Krzyzowa konsumpcja wiadomosci medialnych -
zastosowanie metody @Q sorting

A transverse consumption of media news -
the application of Q sorting method

STRESZCZENIE

Artykul prezentuje specyficzne podejscie metodologiczne do badan nad
wzorami korzystania z mediow. Ramy teoretyczne badan opieraja sie
na pojeciu demokracji deliberatywnej zakotwiczonej w koncepcji sfery
publicznej Jirgena Habermasa, ale tez r6znig sie od niej, przesuwajac
sie w kierunku nowej definicji obywatelstwa, ktéra obejmuje prywatne
i emocjonalne aspekty zycia codziennego oraz doswiadczenia uczestnictwa
w kulturze, a takze spotecznego i politycznego zaangazowania. Badania em-
piryczne przeprowadzone przez miedzynarodowy zespol badaczy wyko-
rzystuja zintegrowana, ilo§ciowo-jakosciowa metode analizy danych, z wio-
daca rola analizy czynnikowej, ktéra zaowocowala typologia doswiadczen
i wykorzystania wiadomosci pochodzacych z krzyzujacych sie platform
medialnych. Artykul przedstawia wyniki uzyskane w czesci polskiej badan.

Slowa kluczowe: konsumpcja wiadomosci medialnych, obywatel-
sko$é¢, demokracja deliberatywna, analiza czynnikowa.
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ABSTRACT

The article presents a specific methodological approach to studies on
models of media use. Theoretical frameworks of the studies are ba-
sed on the notion of deliberative democracy, founded in a concept of
a public sphere by Jurgen Habermas, but on the other hand, they differ
from it, moving to a new definition of citizenship, that embraces pri-
vate and emotional aspects of every day life as well as an experience
of a participation in culture, social and political involvement. Empiri-
cal studies carried out by an international team of researchers use an
integrated, quantitive-qualitive method of data analysis, with a leading
role of a factor-like analysis resulting in a typology of experiences and
the application of news derived from transverse media platforms. The
article shows the results of the Polish part of the studies.

Keywords: media news consumption, citizenship, deliberative demo-
cracy, factor-like analysis.
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WPROWADZENIE - KONTEKSTY TEORETYCZNE

Nowa faza rozwoju mediéw, Srodowisko cyfrowe, konwergencja tech-
nologiczna dostarczajag mndéstwo tresci informacyjnych i rozrywkowych
z réznych poziomoéw wyrafinowania; istnieje bowiem elitarny i popu-
larny poziom kultury. Wspoélczesny krajobraz medidw, ktéry mozna
okresli¢ jako ,hybrydowy system mediéw” charakteryzujacy sie coraz
wieksza fragmentacja i autonomia odbiorcéw, oferuje mozliwos$ci samo-
dzielnej konstrukceji repertuaréw medialnych (Hasebrink, Popp 2006).

Sytuacja ta stanowi wyzwanie dla ram teoretycznych badania me-
diéw i konsumpcji, takich jak agenda-setting (McCombs 2004), koncepcja
uzytkowania i korzysci (Katz, Blumler 1974), czy teoria konstrukcji rze-
czywisto$ci spolecznej (Adoni, Mane 1984). O wspdlnych cechach tych
wszystkich podejs¢ teoretycznych zadecydowata poré6wnywalna prak-
tyka badawcza.

1. Badania koncentrowaly sie na mediach starego typu, nieskonwer-
gowanych: telewizji, prasie, radiu.

2. Badania przeprowadzano na relatywnie matej liczbie podmio-
téw dzialajacych na scenie medialnej, w duzym stopniu od siebie
uzaleznionych, ktérych przekazy krzyzowaly sie.

Wspélczes$nie, w zwigzku z radykalnymi zmianami krajobrazu me-
diéw, poszczegblne podejsécia teoretyczne ulegaja modyfikacji. Funkcja
agenda-setting jest obecnie ostabiana przez odbiorcéw, ktorzy potrafig
selekcjonowac coraz wiecej wiadomos$ci w wyborze zrédel informacji, co
prowadzi do coraz wiekszej fragmentacji widowni. Ponadto, inaczej niz
dotychczas, ustalenie agendy jest silnie skorelowane z wykorzystaniem
mediéw spotecznosciowych, ktére tacza w sobie osobiste rekomendacje
i tresci generowane przez uzytkownikow (Facebook) z natychmiastowa
aktualizacja i reakcja na rézne zdarzenia (Twitter).

To samo odnosi sie do zastosowan podejscia uzytkowania i korzysci,
ktore koncentrowato sie na istotnych cechach réznych mediéw i wyni-
kajacym stad zatarciu granic miedzy r6znymi mediami i platformami.
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We wczesniejszych zastosowaniach podejscia uzytkowania i korzysci ba-
dania wykazaly, Ze rézne media (gazety, telewizja, ksigzki, radio, filmy)
byly postrzegane jako uzyteczne Srodki zaspokajania potrzeb psycho-
spotecznych uzytkownikdw w procesie socjalizacji politycznej (na przy-
klad w wymiarze zaangazowania obywatelskiego i udziatu w zyciu poli-
tycznym) (Adoni 2012). Chociaz dzisiaj podstawowe pytanie o interakcje
miedzy konsumpcja medidw i socjalizacja polityczng jest podobne, to jest
jednak oczywiste, ze korzystanie z mediéw na przyklad przez miodziez
jest calkowicie odmienne anizeli w przeszlosci.

Wreszcie, w odniesieniu do koncepcji konstruowania rzeczywistosci
spolecznej wczesniejsze badania byly czeSciowo oparte na zalozeniach
teorii zaleznosci (Ball-Rokeach, DeFleur 1976), ktdra wyjasnia, jaki jest
rdzen dominanty informacyjnej zawartej w wiadomos$ci wspdlnej dla
wiekszo$ci konsumentéw. Hipoteza zalezno$ci jest aktualna w nowym,
zlozonym krajobrazie medidéw i model opracowany dla epistemologicz-
nego doswiadczenia spotecznej konstrukeji rzeczywistos$ci (Adoni, Mane
1984) zostal przyjety w analizie oddzialywania na repertuar wiadomosci.
Reprezentuja je media reality jednostki, wklad w zaangazowanie oby-
watelskie (subiektywna rzeczywisto$¢) oraz wynikajgce stad dzialania
spolteczne jednostki, w tym korzystanie z mediéw (Renckstorf, Webster
2001; Webster 2009).

Najnowsze badania konsumpcji wiadomos$ci koncentruja sie na roz-
nych aspektach tych nowych zjawisk, zwigzanych z koncepcja teoretycz-
na korzystania z krzyzujacych sie platform medialnych (Schregder 2010;
Shaefer, Weimann, Tsfati 2008). Zaklada ona, ze odbiorcy mediéw maja
bardzo zréznicowane zwyczaje i style konsumpcji medidéw i w rezultacie
buduja swoje indywidualne repertuary mediéw, wedtug szczegotowych
ich konstelacji (Couldry, Livingstone, Markham 2007). Dane z wyzej wspo-
mnianych badan ilo$ciowych ujawniaja kilka podstawowych typéw oséb
stosujacych repertuary krzyzujacej sie medialnej konsumpcji wiadomo-
$ci, takich jak tradycjonalisci, integratorzy, net-newsers, i wykluczeni,
podczas gdy badania jakoSciowe wykazaly typy bardziej zniuansowane,
takie jak zorientowani na odbior kultury popularnej cyfrowej, uzaleznie-
ni od nowosci, ,wszystkozerni” uzytkownicy mediéw cyfrowych i inne.
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Jednakze analizy dokonane na podstawie wynikdéw wszystkich tych ba-
dan wykazaly, ze nowe zjawiska, z ktérymi spotykaja sie indywidualni
obywatele-konsumenci, nie zostaty dotychczas glebiej zbadane.

Kluczowe pytanie w badaniach przeprowadzonych w 2014 roku
w dziesieciu krajach Europy i w Izraelu dotyczy relacji pomiedzy réz-
nymi typami repertuarow wiadomosci a oceng potencjalnego wkiadu
konsumentéw do réznych typow repertuaru, ksztattu i przejawéw demo-
kracji deliberatywnej. Ramy koncepcyjne badan opieraja sie na pojeciu
demokracji deliberatywnej zakotwiczonej w koncepcji sfery publicznej
Habermasa (1989), ale tez r6znia sie od niej, przesuwajac sie w kierunku
nowej definicji obywatelstwa, ktéra obejmuje prywatne i emocjonalne
aspekty zycia codziennego i doSwiadczenia uczestnictwa w kulturze.
Zmienne dotyczace repertuaru konsumpcji wiadomosci w catej rézno-
rodnos$ci mediow i ich tredci stanowia podstawe do poréwnan réznych
spoleczenstw z warunkiem sine qua non badan miedzykulturowych.
Zmienna - postrzeganie wiarygodnosci zrédel informacyjnych, taczy sie
z teoria recepcji, koncepcja studiéw kulturowych i bardziej pozytywi-
stycznie zorientowana koncepcja gratyfikacji i korzys$ci rozwijana, swo-
jego czasu, przez Elihu Katza i Jaya Blumlera (1974), a nastepnie przez
wielu innych badaczy.

Celem wynikéw badan prezentowanych w artykule we fragmentach
jest rozpoznanie wzordw, na podstawie ktorych mozliwe jest korzystanie
z mediow i doswiadczen zwigzanych z konsumpcja wiadomosci przeka-
zywanych przez media w Polsce (Schrgder 2012). Chodzi w szczegoélnosci
o zintegrowanie zmiennych mierzacych postawy wobec demokracji deli-
beratywnej (w tym oceny uzyskanych informacji, prowadzenie rozmoéw
1 dyskusji dotyczacych procesu podejmowania decyzji politycznych),
wzory uczestnictwa kulturowego, spotecznego i politycznego (w tym
konsumpcji kultury, udzialu w ruchach spotecznych w Internecie, udzia-
tu w protestach spolecznych i politycznych, pracy wolontarystycznej dla
partii politycznych, udzialu w wyborach itd.).

Pierwotnie badania po$wiecone tej tematyce z wykorzystaniem
metody Q sorting przeprowadzil Kim Schrgder. Byl to jednak projekt
badawczy o malej skali, cho¢ jego ramy koncepcyjne wywodzily sie

107
KRZYZOWA KONSUMPCJA WIADOMOSCI MEDIALNYCH...



z powyzszych tradycji badawczych i zajmowaly sie centralnymi zagad-
nieniami demokracji oraz ich zwigzkami z przekazem mediow, szcze-
go6lnie wiadomosci. Schrgder zastosowal rame pojeciowa i metode
Q sorting do badan poréwnawczych, wspélpracujac z Pew Research
Center (Schrgder 2014) oraz z Cédrikiem Courtois (Courtois, Kobberna-
gel, Schrgder 2015).

W badaniach, ktdére przeprowadza miedzynarodowy zespdt badaw-
czy, wykorzystywane sa ramy koncepcyjne integrujgce studia kulturowe
z podejs$ciem zwigzanym z konsumpcja wiadomosci i teorig zaangazo-
wania obywatelskiego i demokracji deliberatywnej. Tworzac ramy ana-
lizy poréwnawczej korzystania z réznych mediéw, starano sie okreslic,
jakie aspekty sa wspolne, a jakie rdzne w poszczegdlnych krajach. Z jed-
nej wiec strony badania poszukuja mozliwie uniwersalnych aspektow
konsumpcji wiadomosci, z drugiej strony pozwalaja odkry¢ specyficzne
aspekty korzystania z wiadomos$ci, w zaleznosci od kraju.

W toku badan zespo6! staral sie odpowiedzie¢ na nastepujace py-
tania:

+ Jaki sens nadaja ludzie swoim preferencjom medialnym?

* W jaki sposéb wybieraja ,,swoje” media spo$réd wielu innych?

* Jak w badaniach jako$ciowych identyfikowane sa repertuary
medidw?

* Jak ludzie wykorzystuja media w zyciu codziennym?

* Jakrepertuary medidw sg skorelowane z r6znymi formami par-
tycypacji spotecznej, kulturalnej i polityczne;j?

» Jak profile krajowe mediéw moga by¢ poré6wnywane miedzy
roznymi kulturami?

Q SORTING - INNOWACYJNA METODA BADAN AUDYTORIUM

Badania, laczac podejscie jakosciowe z ilo$ciowym, skladaja sie z trzech
moduléw. Dotychczas zostal zrealizowany modul pierwszy, podstawo-
wy. Modut ten polegal na poglebionych wywiadach IDI przeprowadzo-
nych metoda Q sorting na prébie trzydziestu sze$ciu oséb jednoczesnie
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w kazdym kraju uczestniczacym, to jest w Niemczech, Danii, Izraelu,
Belgii, Portugalii, Hiszpanii, Wielkiej Brytanii, Finlandii, Chorwacji,
Austrii i Polsce.

Metoda Q sorting syntetyzuje metody jakosciowe i iloSciowe. Jedna
z zalet tej metody jest umozliwienie analizy czynnikowej wykorzystuja-
cej dane pochodzace ze stosunkowo niewielkiej liczby odpowiedzi, ktére
moga by¢ wazne w przypadku niektorych krajéw uczestniczacych. Ta
cze$¢ badan miala za zadanie okreslenie typéw repertuaru mediéw in-
formacyjnych wybieranych przez respondentéw — konsumentéw wiado-
mo$ci. Dobrana w oparciu o wybrane zmienne spoteczno-demograficzne
niewielka liczba badanych wziela udzial w poglebionym wywiadzie IDI.
Sprawdzano, jak konsumenci wykorzystujg media informacyjne w zyciu
codziennym, tworzac osobiste repertuary mediéw i narracje.

Badanie Q sorting polegalo na umieszczeniu kart oznaczajgcych trzy-
dziesci sze$¢ programow i audycji informacyjnych, radiowych i telewizyj-
nych oraz nowych mediéw i mediéw spotecznosciowych w sieci relacyjnej,
co pozwolilo na analize czynnikéw jakoSciowych i stworzenie typologii
repertuaréw wiadomosci oraz praktyk dyskursywnych u respondentow.

Do trzydziestu sze$ciu mediéw informacyjnych naleza nastepujace
kategorie:

» telewizja lub audycje informacyjne i publicystyczne — osiem ty-
pow;

* radiowe serwisy informacyjne lub publicystyka radiowa — trzy
typy;

» prasa drukowana (dzienniki i czasopisma, ogélnokrajowe, regio-
nalne ilokalne) — szes$c¢ typow;

¢ prasa online (dzienniki i czasopisma, ogélnopolskie, regionalne
ilokalne) — dziewiec¢ typow;

* wiadomos$ci w mediach spolecznosciowych (Facebook, Twitter,
LinkedIn, Instagram, YouTube itd.) - pie¢ typow;

* wiadomos$ci w innych mediach i poza mediami (czasopisma
branzowe i profesjonalne, portale i serwisy internetowe) — pie¢
typow.
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Respondenci wskazywali przy tym media informacyjne, ktére sa dla
nich niezbedne i warto$ciowe z punktu widzenia zycia codziennego
1 stanowig potencjalny zaséb demokracji deliberatywnej. Szeregowali
te media w oparciu o dwie rézne funkcje. Mieli wskaza¢ media, ktére
z jednej strony zapewniaja najlepszy ,przeglad” wydarzen dnia, a z dru-
giej ,podstawowy zasob informacji” o wydarzeniach dnia. Odbiorcy ce-
nia najbardziej te media informacyjne, ktére w ich odczuciu:

* 53 warte poSwieconego czasu i energii;
* podtrzymuja zwigzki z sieciami publicznymi poprzez odpowied-
nie tresci niosace:
* warto$ci demokratyczne,
* warto$ci dla zycia codziennego;
* podlegaja negocjacjom normatywnym,;
* dysponuja potencjalem partycypacyjnym;
* sa dostepne ze wzgledu na cene;
* sazwigzane z nowymi technologiami (tablet badZ smartfon, ga-
zeta telewizyjna i pilot);
* sa dostosowane do sytuacji odbioru (w domu, pracy, pociagu
isamochodzie, w miejskim transporcie publicznym — tramwaju,
autobusie - podczas jazdy na rowerze itd.).

Pozostale dwa moduly badawcze, ktére zostana zrealizowane pdzniej, to:

» sondaz na losowej prdbie reprezentacyjnej dotyczacy korzysta-
nia z réznych mediéw w polaczeniu z wykazywana aktywnoscia
spotecznag, kulturalna i polityczna;

* dyskusje przeprowadzane metoda FGI z udzialem okotlo dziesie-
ciu grup respondentéw.

Przebieg i miejsce badan

Wywiady przeprowadzono metoda wywiadu poglebionego (IDI) w mar-
cu i kwietniu 2015 roku w trzech miastach: Warszawie, Toruniu i Otwoc-
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ku. Zalozono, ze respondentom najwygodniej bedzie, jedli sami beda
mogli wybraé¢ miejsce spotkania, tak aby stworzy¢ im optymalne wa-
runki swobodnego wyrazania opinii. Przyjeto, ze moderator lub mode-
ratorka dotra do miejsca, ktére jest dogodne dla badanych, na przyklad
do mieszkania lub innego lokalu, takiego jak miejscowa czy osiedlowa
kawiarnia. Miejsca dobrze znane badanym i wskazane przez nich za-
pewnily przyjazng atmosfere rozmowy, pozwolily réwniez w nienatar-
cZywy sposob ,podejrze¢” rozmdéwcéw w ich codziennym Srodowisku.

Rozmowy prowadzita moderatorka i badaczka jakosciowa. Na kaz-
dym spotkaniu byly obecne dwie osoby — moderatorka i respondent lub
respondentka. Wywiady byty nagrywane na dyktafon, a ulozone ,$wia-
ty wiadomos$ci” fotografowano. Rozmowy trwaly Srednio od godziny
do nawet poéltorej, a najkrotsza zajeta nieco ponad czterdzie$ci minut.
O przebiegu spotkania decydowal scenariusz zawarty w Przewodniku do
rozmowy o korzystaniu z mediow, w ktérym pierwsza czes$¢ dotyczaca co-
dziennej konsumpcji mediéw zajmowata okolo pietnascie minut, a dru-
ga zwigzana z ukladaniem indywidualnego ,,$wiata mediéw” trwala od
czterdziestu do piec¢dziesieciu minut. Po rozmowie respondenci samo-
dzielnie wypelniali kwestionariusz ,,Wykorzystanie wiadomosci medial-
nych jako zasob6w demokracji”. Kazdy rozmdéweca za czas poS§wiecony
na spotkanie otrzymywat wynagrodzenie w wysokosci okoto stu zlotych.

Respondenci

Osoby zaproszone do badania wybrano w procesie tradycyjnej rekrutacji,
to jest ankieter-rekruter przeprowadzal krotkie rozmowy z mieszkaricami
miast i zdecydowat o zakwalifikowaniu kilka 0s6b speliajacych kryteria.
W dalszej czesci procesu kontaktowano sie z tymi osobami telefonicznie,
aby sprawdzi¢, czy odpowiadaja wymaganiom badawczym. Kwestiona-
riusz odzwierciedlal zalozenia projektu o réznorodnosci badanych wediug
plci, wieku, poziomu wyksztalcenia. Dodatkowym kryterium bylo korzysta-
nie z mediéw spolecznos$ciowych. Od momentu pierwszego kontaktu z re-
spondentami podkreslano, ze projekt przeprowadzany jest przez uczelnie
wyzsza i jego cele majg charakter naukowy, spoleczny, a nie marketingowy.
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Respondenci otrzymywali karty w zestawach od trzech do pieciu
zgodnie z ich numeracja, a wiec najpierw media tradycyjne, a péZniej
internetowe. Bylo to o tyle wygodne, ze media tradycyjne zawieraly
przykladowe tytuly i dzieki temu nie bylo trudnosci w skojarzeniu na-
zwy na karcie z typem medium. Wszystkie wywiady zaczynaly sie od
krotkiego przedstawienia tematu, cel6w badania i warunkéw spotkania.
Po6zniej informatorzy przekazywali kilka kluczowych informacji, wedlug
wlasnego uznania opowiadali o pracy zawodowej, rodzinie i sposobie
spedzania wolnego czasu. Pierwsza cze$¢ rozmowy dotyczyla konsump-
cji mediéw. Respondenci opowiadali o poprzednim dniu i nawigzywali
do typowego dnia w kontekscie korzystania z mediéw informacyjnych.
Wiekszo$¢ z nich miala wypracowane i powtarzalne zwyczaje, a ich istot-
ny element stanowily wieczorne serwisy informacyjne, gtéwnie telewi-
zyjne. Badacze pytali réwniez ankietowanych, czym wedlug nich rézni
sie typowe korzystanie z medidw, na przyklad w zwykte dni robocze, od
wykorzystania ich w dni wolne od pracy i w weekend. Dni te r6znia sie
dos¢ istotnie pod wieloma wzgledami, takze sposobdw i czasu korzysta-
nia z mediéw informacyjnych. Pozwolilo to badaczom poznac¢ w duzym
stopniu zwyczaje korzystania z medidéw informacyjnych oraz zrozumie¢
potrzeby, motywacje i preferencje z tym zwiazane.

W dalszej kolejnosci respondenci pracowali z ukladanka, puzzle, aby
stworzy¢ swoj ,Swiat wiadomosci”. Ta cze$¢ badan byla zapowiadana
juz na poczatku i przedstawiana jako urozmaicenie typowych pytan, co$
innego i ciekawego. Za kazdym razem podkreslano, ze nie jest to test, ale
pytania dotyczace opinii, wiec zadne odpowiedzi ani wybory nie moga
by¢ ,,zte”. Moderatorka ttumaczyla zadanie, prezentujac karty, ktére mia-
ly odzwierciedla¢ poszczegdlne media, opatrzono je takze przykladami,
a plansze potraktowano jako przestrzen, w ktorej nalezy ulozy¢ karty
w taki sposob, aby po prawej stronie znalazly sie te media (wymienione
na kartach), ktére w codziennym zyciu odgrywaja najwieksza role, a po
lewej te, ktére najmniejsza. Respondenci nie mieli problemdéw z zada-
niem, rozumieli okreslenia mediéw, mimo ze druga czes$¢ kart byta dla
niektorych klopotliwa. Zwlaszcza osoby z wyksztalceniem podstawowym
miaty pewne trudnosci w interpretacji kart i odpowiednim ich ulozeniu.
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Szczegdllny problem sprawily karty, na ktérych znalazty sie tytuly me-
diéw tradycyjnych, na przyklad drukowanego tygodnika opinii (opatrzo-
nego przykladami), i ich wersja online (bez przykladéw). Niedokladne
przeczytanie calego opisu powodowalo albo niezrozumienie, albo podej-
rzenie o powtarzanie sie kart. Mogto réwniez wptywac na uproszczong
interpretacje kart i umieszczanie ich zgodnie z takim zalozeniem.

Plansza wyznaczala, gdzie ulozyc¢ karty (miala ksztalt piramidy). Po
prawej stronie zapisano duzy znak ,+” i okreslenie ,wazne medium?”,
a po lewej stronie duzy znak ,—” i okres$lenie ,malo wazne medium”.
Najwyzsza, Srodkowa kolumna byla wskazywana jako ,,punkt 0”, 0§ neu-
tralna, a kolejne kolumny na prawo jako ,,+ 17, ,+ 2”, ,+ 3”, ,+ 4” 1 analo-
giczne po stronie lewej.

Na koniec rozmowy informatorzy otrzymali kwestionariusz ankiety
do samodzielnego wypelnienia.

Analiza wynikéw

W badaniach wykorzystano zlozong kombinacje metod iloSciowych
i jako$ciowych. Zasadnicza metoda opracowania danych jest analiza
czynnikowa. Po wnikliwej analizie mozliwych rozwigzan (do dziesie-
ciu) przyjeto rozwiazanie z piecioma czynnikami. Przemawiaja za nim
nastepujace wzgledy:

* wystarczajaca proporcja wyjasnionej wariancji (58% wobec re-
komendowanego minimum 50-60%);

* prostota rozwigzania (niewielka liczba czynnikéw);

* relatywnie mala liczba oséb z tadunkami na wiecej niz jednym
czynniku (pie¢ oséb);

» brak czynnika, sktadajacego sie tylko z dwdch oséb z ladunkami
o przeciwnych znakach (problem obecny w innych rozwiaza-
niach).
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Rozwigzanie mialo takze stabe punkty. Zauwazono, ze:

* dwie osoby posiadaja tadunki negatywne, ten jednak problem jest
réwniez obecny we wszystkich innych rozwigzaniach poza podej-
$ciem z dziesiecioma czynnikami, w ktérym jest tylko jedna taka
osoba;

» kazdy czynnik zawiera minimum jedna osobe, ktéra ma ladunek
takze dla innego czynnika;

* przy zastosowaniu polecanej wartosci granicznej dla tadunkdw,
wynoszacej 0,43, dwie osoby nie przynaleza do zadnego czyn-
nika, aczkolwiek uzasadnione wydaje sie, zeby przynalezaly do
czynnika na podstawie maksymalnego osiggnietego tadunku 0,42.

Repertuary korzystania z mediéw informacyjnych - synteza jako-
$ciowo-ilosciowa

Ksztalt indywidualnych repertuaréw stosowanych przez uzytkowni-
kow informacji (zawartych w przekazach medialnych) zalezy od wielu
czynnikéw, w tym:

* dostepnych platform odbiorczych,

» zainteresowania tematyka przekazow,

» zasiegu geograficzno-spolecznego,

* stopnia wiarygodnosci,

* rozpoznawalno$ci/znajomosci danego medium.

Wspomniane optymalne rozwigzanie piecioczynnikowe wynikajace
z analizy czynnikowej pozwolito ustali¢ dla préby polskiej pie¢ grup re-
pertuarowych. Prezentuje je, wskazujac media o najwiekszej wartosci
dla poszczegdélnych czynnikéw. Duza warto$¢ czynnika dla danego me-
dium wynika stad, ze osoby, ktére go buduja, maja dodatnie i duze war-
to$ci wskazan tego medium. Dodatkowo charakteryzuje poszczegdlne
repertuary, zwracajac uwage na podzial demograficzny, a takze odnosze
je do wynikéw indywidualnych badanych, ktére uzyskano w toku uzu-
pelniajacego wywiadu koncowego.
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Warto w tym miejscu spojrze¢ do zbioru transponowanego i zapre-
zentowac wartos$ci §rednich dla oséb w ,,Top 2” (dwa media najcze$ciej
wskazywane jako wazne i najbardziej uzyteczne) i ,,Top 5” (pie¢ medidw
wskazywanych jako wazne i najbardziej uzyteczne) i pozostatych dla
poszczegdlnych czynnikéw. Charakteryzujac poszczegolne repertuary,
w nawiasach przytaczam wartosci dla ,, Top 2” i ,, Top 5.

Tabela 1.
$rednie dla ,,Top 2” dla dwéch i ,Top 5” dla pieciu i reszty czynnikéw ze zbioru trans-

ponowanego

Czynniki ze zbioru

transponowanego Top 2 (reszta) Top 5 (reszta)
Czynnik 1 2,91 (0,94) 2,31(0,47)
Czynnik 2 2,40 (1,00) 2,10 (1,05)
Czynnik 3 2,70 (-0,13) 2,36 (0,75)
Czynnik 4 2,83 (1,53) 2,30 (1,14)
Czynnik 5 3,50 (0,51) 3,20 (0,64)

Zrédlo: Jedrzejewski (2015).

Srednie dla tych oséb, ktére buduja repertuary mediéw, sa wyzsze —
co zrozumiale - w ,Top 2” anizeli w ,Top 5”, to znaczy wéwczas, gdy
wskazuje sie dwa najwazniejsze media. Najwieksze jednak wartosci osia-
gaja w Repertuarze 5. I wla$nie w Repertuarze 5 powigzanie mediow
z osobami, ktére buduja ten zestaw, osigga najwieksze wartosci wspol-
czynnikow regres;ji.

Warto takze przytoczy¢, jak czesto we wszystkich repertuarach lacz-
nie pojawialy sie poszczeg6lne media informacyjne.
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Tabela 2.
Media informacyjne wedtug typu i liczby wskazan w ,,Top 5” > 10 i 5-9 razy niezalez-
nie od repertuaru

Typ medidéw informacyjnych Liczba wskazan
Ogdlnokrajowa telewizja publiczna 21
Telewizja komercyjna 15
Portale i serwisy internetowe 13

Dwudziestoczterogodzinny telewizyjny kanat

informacyjny 12

Lokalna i regionalna telewizja 9
Powazna publicystyka telewizyjna 9
Facebook 8

Informacje rozpowszechniane w sieci 8
Magazyny i czasopisma profesjonalne 7
Informacje w SMS i poczta elektroniczna 6
Czasopisma opiniotwdrcze (drukowane) 6
Radio publiczne 6
Publicystyka telewizyjna o charakterze s

rozrywkowym

Zrédlo: Jedrzejewski (2015).

Oto charakterystyka pieciu repertuarow:

Repertuar 1. Odbiorcy kanaléw telewizyjnych i radiowych gléwne-
go nurtu (jedenascioro uczestnikow):
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o ,Top 2”: telewizja komercyjna i publicystyczne programy telewi-
zyjne ($rednia — 2,91);

* ,Top 5”: telewizja komercyjna, telewizyjne programy publicy-
styczne, dwudziestoczterogodzinny kanal informacyjny, serwisy
radiowe w stacjach komercyjnych i publicznych, programy pu-
blicystyczne w formach rozrywkowych (Srednia - 2,31);

e Profil demograficzny: dwie osoby w wieku od osiemnastu do
trzydziestu czterech lat, trzy powyzej sze$¢dziesiatego pierw-
szego roku zycia i sze$¢ w wieku od trzydziestu pieciu do szesc¢-
dziesieciu lat, sze$¢ 0osob posiadato wyksztalcenie na poziomie
licencjatu, pie¢ ukonczylo studia wyzsze;

* Osoby, ktére ,zbudowaly” ten repertuar, nie odznaczaja sie
niczym szczegdlnym poza miejscem zamieszkania (pie¢ os6b
mieszka w Toruniu, czyli w duzym o$rodku miejskim); w ich
przypadku wskaznik znaczenia dzialan zwigzanych z mediami
w zyciu codziennym z wywiadu uzupekniajacego (Q2) byl nizszy
anizeli u os6b tworzacych pozostale repertuary.

Repertuar 2. ,Wszystkozerni” uzytkownicy mediéw (dziesiecioro
uczestnikow):

* ,Top 2”: magazyny i czasopisma profesjonalne, portale interne-
towe;

» ,Top 5”: magazyny i czasopisma profesjonalne, portale interneto-
we, publiczna telewizja, komercyjna telewizja, newsy z Twittera;

* Profil demograficzny: trzy osoby w wieku od osiemnastu do
trzydziestu czterech lat, trzy w wieku od trzydziestu pieciu
do szescdziesieciu lat, cztery powyzej sze$¢édziesiatego pierwsze-
go roku zycia, dwie osoby z wyksztalceniem trwajgcym nie diu-
zej niz dwanascie lat, trzy osoby z licencjatem, pie¢ oséb ukon-
czylo studia wyzsze;

* Repertuar ten utworzony zostal przez osoby w wiekszo$ci miesz-
kajace w mniejszych osrodkach miejskich, poza Warszawa. Media
W tym repertuarze sa réznego rodzaju, zaréwno tradycyjne, jak
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inowe. Najwieksze wartosci przybieraja media poza gtéwnym
nurtem telewizyjnym, na przyklad czasopisma branzowe i profe-
sjonalne. Osoby tworzace ten repertuar odznaczaja sie wyzszymi
warto$ciami $rednich niz osoby tworzace Repertuar 1, we wszyst-
kich wymiarach uczestnictwa spolecznego, a zwlaszcza politycz-
nego.

Repertuar 3. Fani mediéow nowych i spolecznosciowych (piecioro
uczestnikow):

»Top 2”: newsy z Facebooka, newsy z YouTube;

»Top 5”: newsy z Facebooka, newsy z YouTube, SMS i e-maile,
portale informacyjne w Internecie, newsy w komercyjnej tele-
Wizji;

Profil demograficzny: cztery osoby w wieku od osiemnastu do
trzydziestu czterech lat, jedna powyzej sze$¢dziesiatego pierw-
szego roku zycia, dwie osoby z wyksztalceniem trwajgcym nie
dtuzej niz dwanascie lat, dwie osoby z licencjatem, jedna — z wy-
ksztalceniem wyzszym;

Repertuar 3, szczegolny, wiaze sie z intensywnym korzystaniem
z nowych mediéw, w tym spotecznosciowych. Tworza go w wiek-
szo$ci ludzie mtodzi ponizej trzydziestego piatego roku zycia,
a ich cecha szczeg6lna jest wykorzystanie mozliwosci, ktére stwa-
rza siec. Biorac pod uwage Srednig odpowiedzi pozytywnych na
pytanie Q1 z wywiadu uzupelniajacego o aktywno$¢ w wykorzy-
stywaniu wiadomosci, prymat nalezy wiasnie do tego repertuaru.

Repertuar 4. Sympatycy mediéw publicznych (sze$cioro uczestni-

kéw):
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»10p 2”: regionalna telewizja, publiczna telewizja;
»Top 5”: regionalna telewizja, publiczna telewizja, powazna pu-
blicystyka telewizyjna, serwisy w radiu publicznym, dwudzie-
stoczterogodzinny kanatl informacyjny w telewizji;
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* Profil demograficzny: cztery osoby powyzej sze$¢dziesiatego
pierwszego roku zycia, jedna osoba w wieku od trzydziestu pie-
ciu do sze$cdziesieciu lat, jedna w wieku od osiemnastu do trzy-
dziestu czterech lat;

* Repertuar 4 tworza osoby w wiekszo$ci zwiazane ze stolicg, kt6-
re w wiekszym stopniu anizeli pozostali uzytkownicy korzystaja
z ustug programowych nadawcéw publicznych, Polskiego Radia
i Telewizji Polskiej, w tym rozbudowanej w Polsce publicznej
telewizji regionalnej. Interesujace, ze sa to osoby wskazujace
radio i telewizje jako zrddlo informacji istotne w rozmowach
z najblizszymi.

Repertuar 5. Czytelnicy prasy opiniotwoérczej (troje uczestnikéw):

* ,Top 2”: opiniotworcza prasa codzienna i tygodniowa;

o ,Top 5”: prasa opiniotwdrcza, serwisy w radiu publicznym, po-
wazna publicystyka telewizyjna;

* Profil demograficzny: trzy osoby w wieku od trzydziestu pieciu
do sze$c¢dziesieciu lat, jedna osoba z wyksztalceniem wyzszym,;

* Repertuar 5 buduja trzy osoby, ktére w wiekszym stopniu anizeli
uzytkownicy tworzacy pozostale repertuary korzystaja z prasy
drukowanej, zaréwno codziennej, jak tygodniowe;j. Ale tez trak-
tuja czesto wiadomos$ci telewizyjne jako podstawe do rozmow
idyskusji z rodzing i przyjaciéimi.

WYKORZYSTANIE WIADOMOSCI MEDIALNYCH JAKO ZASOBU
DEMOKRACII

Repertuary wyrazajace preferencje w wyborze mediéw informacyjnych
pozostaja w zwigzku z praktykami demokratycznymi i spolecznym oraz
politycznym zaangazowaniem odbiorcéw. Te ostatnie zostalty ustalo-
ne na podstawie krétkiego wywiadu koncowego, ktéry miat uzupemié
rozlegly wywiad IDI przeprowadzony metoda Q-cards sorting. Ponizej
prezentuje wybrane wyniki wywiadu zawierajacego tacznie pie¢ pytan.
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FORMY WYKORZYSTANIA WIADOMOSCI W NOWYCH MEDIACH

Sposoby wykorzystania wiadomos$ci za posrednictwem nowych me-
diéw, deklarowane przez badanych i ujete w ponizszej tabeli, zostaty
uporzadkowane w taki sposéb, aby zbliZzone do siebie formalnie, znala-
zty sie w wyodrebnionych pieciu grupach. Te grupy to:

» dzielenie sie wiadomos$ciami z innymi i rekomendowanie ich
innym,

*  komentowanie wiadomo$ci,

* pisanie blogéw i wpisywanie postow,

* udzial w réznego rodzaju gtosowaniach i kampaniach,

* rozmowy z przyjaciétmii znajomymi.

Tabela 3.
Q1: Aktywno$¢ w nowych mediach (SMS, e-maile itp.); N = 134

Udziat w sieciach
spotecznych,
korzystanie z poczty
elektronicznej

Gtosowanie Rozmowy
Komentarze  Blogi i posty i udziat z przyjaciétmi
w kampaniach i znajomymi

Zadna z tych
aktywnosci  Inne

48 (35%) 14 (10,4%) 7 (5,2%) 16 (11,9%) 48 (35%) 1 5

Zrédlo: Jedrzejewski (2015).

Biorac pod uwage tylko odpowiedzi pozytywne, okazalo sie, ze najwiek-
sze (liczebnie) kategorie tworza z jednej strony ci badani, ktérzy dziela
sie wiadomo$ciami za posrednictwem mediéw spoltecznosciowych i po-
lecaja wiadomosci innym, z drugiej za$ ci, ktérzy prowadza rozmowy
z przyjaciéimi i kolegami za posrednictwem komunikacji internetowej,
jak 1 bezposrednio, podczas zwyklych spotkan. Dane dotyczace calej
proby wskazane w tabeli jedynie informuja o ogélnych tendencjach, sa
natomiast wykorzystywane jako indywidualnie wykazywana aktyw-
no$¢ w analizie profili w obrebie repertuaréw mediow.
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ZNACZENIE ROZNYCH RODZAJOW AKTYWNOSCI SPOLECZNEJ,
KULTURALNEJ | POLITYCZNEJ

Dane ujete w kolejnych tabelach pochodza z odpowiedzi na trzy pytania
zadane badanym w wywiadzie uzupelniajgcym. W pierwszym z nich,
a w kolejnosci Q2 kwestionariusza, pytano o znaczenie podejmowa-
nych dzialan zwigzanych z mediami spoteczno$ciowymi, rozumianych
jako wyrazanie — w réznych formach - opinii w sprawach spolecznych
i politycznych. Okazuje sie, biorac pod uwage Srednig punktéw skali od
1 (zupelnie niewazne) do 5 (bardzo wazne), iz ze wzgledu na wage
przywigzywana do podejmowanych dzialan préba polska w najwiek-
szym stopniu preferuje uczestnictwo w grupach dyskusyjnych w sieci.
Najmniejsze znaczenie maja dla badanych glosowanie, udzial w réz-
nego rodzaju sondazach itd. Zwracam tez uwage na znaczenie takich
dzialan deliberatywnych, jak pisanie listow do redakcji (medidéw). Ta
forma aktywno$ci nie wystepuje na przyklad w Danii.

Tabela 4.
Q2: Dzialania deliberatywne

Aktywne uczestnictwo

Pisanie Udziat Udziat Uczestnictwo  Wytwarza- Wytwarzanie -
s N , . L . w produkcji
listow w debatach w w grupach nie tresci  opinii w mediach ) )

s . . . . - i redagowaniu
do redakeji radiowych sondazach  dyskusyjnych wsieci  spotecznosciowych mediéw lokalnych
2,4 1,9 1,4 2,6 23 2,0 1,6

Zrédlo: Jedrzejewski (2015).

O wiele wigksze znaczenie i, jak mozna przypuszczaé, intensywnos¢
podejmowanych dzialan maja rézne przejawy uczestnictwa w kultu-
rze. Wskazuja na to wartosci Srednich. Zdaniem respondentéw do naj-
wazniejszych form aktywnosci kulturalnej, réwniez biorac pod uwage
$rednig punktéw skali od 1 (zupelnie niewazne) do 5 (bardzo wazne),
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nalezg spotkania i rozmowy z przyjaciéimi, rodzing oraz lektura ksig-
zek. Z jednej strony, jak mozna przypuszczac¢, wynika to z silnej identy-
fikacji Polakéw z matymi grupami spotecznymi, z drugiej za$ taczy sie
z tradycja literacka jako gléwnym rysem charakterystycznym dla kul-
tury polskie;j.

Tabela 5.
Q3: Formy aktywno$ci kulturalnej

Spotkania Spotkania : Zawody
. g Kino Teatr . s .
zrodzing  z przyjaciotmi sportowe publiczne ksigzek i muzea

Koncerty Wyktady Czytanie Wystawy

Zrédlo: Jedrzejewski (2015).

Wyjatkowo male wartosci maja Srednie znaczenia poszczegolnych
dzialan o charakterze politycznym, co wskazuje na niski poziom roz-
woju spoteczenstwa obywatelskiego w Polsce, odnotowywany réwniez
w innych badaniach. Wsrod tych dzialan przewaza aktywnos$¢ w orga-
nizacjach spotecznych.

Tabela 6.

Q4: Formy zaangazowania politycznego

Udziat Uczestnictwo Aktywnosé Udziat w petycjach
w grupach w protestach w partiach i interwencjach
aktywistow i demonstracjach politycznych obywatelskich
3,9 1,8 1,3 2,0

Zrédlo: Jedrzejewski (2015).
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Wreszcie odpowiedzi na bardzo istotne pytanie — o wykorzystanie
wiadomosci pochodzacych z réznych mediéw w rozmowach i dysku-
sjach z przyjaciolmi i rodzing. Tutaj prym wiedzie telewizja oraz, cho¢
W mniejszym stopniu, radio. Zwraca uwage niska pozycja mediéw spo-
lecznosciowych.

Tabela 7.

Q5: Zasoby informacyjne mediéw jako inspiracja do codziennych rozmoéw (Srednie
dla mediéw)

Media

Prasa Telewizja Radio Internet spolecznodciowe

3,7 49 43 3,9 24

Zrédlo: Jedrzejewski (2015).

Jezeli dane te odnie$¢ do poszczegdlnych repertuaréw (zob. Tabela 8),
to okaze sie, ze w Repertuarze 1 dominujacym medium jest radio, w po-
zostalych - telewizja. W Repertuarze 3 zwigzanym z intensywniejszym,
anizeli w pozostalych, korzystaniem z mediéw spotecznosciowych row-
niez dominuja te ostatnie.
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Tabela 8.

Dane zagregowane dla pytan w kwestionariuszu uzupekniajacym (Q2, Q3, Q4, Q5)

w relacji do poszczegélnych repertuaréw

Repertuary

Repertuar 1.
Srednia - 2,31

Repertuar 2.
Srednia - 2,10

Repertuar 3.
Srednia - 2,36

Repertuar 4.
Srednia - 2,30

Repertuar 5.
Srednia - 3,20

124

Q24r.=2,08
Znaczenie
aktywnosci
deliberatywnych
w2 3,0
§=2,0-3,0
N<2,0

1,9 (mate)

2,9 ($rednie)

2,3 ($rednie)

2,0 (Srednie)

3,2 (duze)
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Q33r.=3,42
Aktywnos¢
spoteczna
i kulturalna
W 2> 4,0
$§=3,0-4,0
N<3,0

3,5 ($rednia)

3,6 ($rednia)

3,0 ($rednia)

3,5 (Srednia)

3,0 ($rednia)

Q43sr.=2,24
Zaangazowanie
polityczne
w > 3,0
$=2,0-3,0
N<2,0

1,9 (niskie)

3,0 (wysokie)

2,4 ($rednie)

2,9 (Srednie)

3,0 (wysokie)

Q5
Tematyka
przekazow

medialnych
jako inspiracja

do rozméw
z przyjaciotmi

i znajomymi

Prasa=4,1
Telewizja = 4,3
Radio =4,9
Internet = 3,0
Social media =3,0

Prasa=3,6
Telewizja = 4,5
Radio =4,4
Internet = 4,0
Social media = 2,0

Prasa=3,8
Telewizja=4,4
Radio =4,2
Internet = 3,5
Social media = 3,8

Prasa=3,5
Telewizja = 4,3
Radio = 4,0
Internet = 3,5
Social media =3,5

Prasa =3,3
Telewizja = 5,0
Radio =2,7
Internet = 4,3
Social media =3,0

Zrédlo: Jedrzejewski (2015).



Dane zawarte w Tabeli 8 stanowia zagregowane wyniki odpowiedzi
udzielonych na pytania: Q2, Q3, i Q4, a takze pytania Q5 i zwigzane sg
z repertuarami mediéw informacyjnych wyodrebnionych na podsta-
wie analizy czynnikowej. Najmniejsze roznice miedzy repertuarami ze
wzgledu na poziom partycypacji spolecznej, politycznej i kulturalnej
dotycza tej ostatniej, najwieksze — dzialan deliberatywnych. Przypo-
mne, ze wsrod form aktywnosci kulturalnej najwyzszy poziom mierzo-
ny $rednig osiggnely takie formy, jak spotkania i rozmowy z przyjacié}-
mi i rodzing, a takze lektura ksigzek. Analizujac dane ujete w tabeli,
warto zwroci¢ uwage na Repertuar 1, charakterystyczny dla odbiorcéw
mediéw mainstreamowych, oraz Repertuar 5 utworzony przez czytel-
nikéw prasy (codziennej i tygodniowej). W pierwszym przypadku niski
poziom dzialan zwigzanych z mediami odpowiada niskiemu poziomo-
wi aktywnosci politycznej. W drugim wysoki poziom aktywnosci zwia-
zanej z mediami w zyciu codziennym idzie w parze z wysokim pozio-
mem dzialalno$ci politycznej. Zwracam uwage, ze Repertuar 5 tworzy
trzyosobowa grupa badanych preferujacych lekture prasy powaznej,
zaréwno codziennej, jak i tygodniowe;j.

KONKLUZJE

W toku badan przeprowadzonych w czesci polskiej starano sie odpo-
wiedzie¢ na kilka istotnych pytan zwigzanych z problematyka wzoréw
korzystania z informacji przekazywanych w mediach, w réznych for-
mach i na réznych platformach. Prébowano ustali¢ miedzy innymi, ja-
kie zwiazki istnieja miedzy utworzonymi repertuarami a dzialaniami
spotecznymi, aktywno$cia w mediach nowych i spolecznos$ciowych,
uczestnictwem kulturalnym i partycypacja polityczng, a takze jakie
znaczenie przypisuja tym dzialaniom odbiorcy, jakie repertuary me-
diéw oni buduja, kim sa i ze wzgledu na najwazniejsze zmienne demo-
graficzno-spoleczne jak uzasadniaja swoje wybory.

Analiza badan pozwolila na sformulowanie uzasadnionych wnios-
kéw: badani tworzacy probe polska koncentruja sie w swoich wyborach
na tych mozliwosciach, ktore oferuja media gléwnego nurtu. Najbardziej
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preferowanym medium pozostaje telewizja, zwlaszcza publiczna. Nie
znaczy to, ze badani nie korzystaja z nowych medidw, w tym mediéw
spolecznosciowych. Badania pokazaly, ze stanowia one raczej media
uzupelniajace, i to wykorzystywane w wiekszym stopniu jako platformy
komunikacyjne anizeli informacyjne.

Korzystaniu z mediow towarzyszy ograniczona aktywnosc spotecz-
na i polityczna, i zdecydowanie intensywniejsza — kulturalna. Ze wzgle-
du na malg i niereprezentatywna prébe badawcza nie mozna odpowie-
dzialnie formulowac ogolnych wnioskéw obejmujacych cala populacje
dorostych mieszkancéw Polski, ale z zastrzezeniem, ze uzyskane wyniki
wskazuja na stabos¢ polskiego spoteczenistwa obywatelskiego i niski po-
ziom demokracji deliberatywnej.

Mam nadzieje, ze dalsze analizy, w tym perspektywa poréwnan
miedzynarodowych, i wnioski okazg sie bardziej poglebione i beda do-
tyczy¢ miedzy innymi réznic i podobienstw w tworzonych repertuarach,
zwigzkéw pomiedzy repertuarami mediow a typem systemu medidéw
1 systemu politycznego, stopniem rozwoju demokracji, pozycji i roli po-
szczegOlnych mediéw, zarowno ze wzgledu na ich substancje technolo-
giczna, jak i typ wilasnosci, w funkcjonowaniu demokracji deliberatywnej
w analizowanych systemach.
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Imperatyw: ,,im wigcej, tym lepiej” jako zagrozenie
dla rozwoju spoteczeristwa informacyjnego

Imperative: ‘the more the better’ as a danger for
proper development of information society

STRESZCZENIE

Prawidlowy rozwdj spoteczny uwzglednia dobro jednostki i zbiorowosci.
Polega na poszanowaniu ich praw i wolnos$ci we wszystkich interakcjach
miedzyludzkich oraz miedzy kulturg a naturg. Koncentruje uwage na
obecnym stadium rozwoju spoleczenstwa informacyjnego (jedna z naj-
wazniejszych wartos$ci jest w nim informacja), w ktérym dominuja pro-
technologiczne nastawienie do zycia i rzeczywistosci oraz ekonomizacja
ikomercjalizacja humanistyki. Wyrazam przekonanie, Ze organizowanie
calego zycia spolecznego zgodnie z imperatywem: ,,im wiecej, tym lepiej”
zagraza dotychczasowemu dorobkowi wielu nauk, odbiera sens istnieniu
nowych technologii i nie oferuje pozytywnej wizji przysziosci spoteczen-
stwu informacyjnemu. Przeciwnie, przytaczam przyklady ilustrujace,
ze jednostka staje sie coraz bardziej zdezintegrowana i niesamodzielna,
a spoleczenstwo — wbhrew powszechnie gloszonym hastom — coraz mniej
tworcze i innowacyjne. Ludzie czesto tracg poczucie rzeczywisto$cii au-
tentyczno$ci oraz nie umieja okreslac i ksztattowac¢ dobrej jako$ci swoje-
go zycia, a takze dobrej jakoS$ci relacji miedzyludzkich. Idee universitas
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sprowadzono do interakcji miedzy producentami i konsumentami/pro-
sumentami. Dlatego opowiadam si¢ za wdrazaniem koncepcji cztowie-
ka zintegrowanego, opartej na edukacji ekologicznej, samoograniczeniu
itak zwanej higienie informacyjne;j.

Slowa kluczowe: spoleczenstwo informacyjne, wyznacznik iloscio-
wy, jako$¢ zycia, czlowiek zintegrowany.

ABSTRACT

Proper social development takes into account the welfare of an indivi-
dual and of a community, and first of all it respects their rights and free-
dom in every interpersonal interaction and between culture and natu-
re. I focus on the present stage of development of information society
(information is one of the most important values in the society) in which
pro-technological attitude to life and reality dominates, as well as eco-
nomization and commercialization of the humanities. I express the opi-
nion that organizing the whole social life according to the imperative:
‘the more the better’ endangers everything that all the fields of science
have achieved so far. It also deprives the new technologies of the proper
sense of their existence and does not propose a positive vision of the
future for information society. The situation is quite the opposite. I give
examples which illustrate the fact that an individual becomes more
and more disintegrated and dependent creature and, which is against
common slogans, society becomes less and less creative and innovative.
People often lose both the sense of reality and authenticity and the abi-
lity to evaluate and shape good value of their own life and good quality
of interpersonal relations. The idea of universitas is reduced to the rela-
tion between producers and consumers/prosumers. That is why I sup-
port introducing into life the conception of integrated man, conception
based on self-restraint and so called information hygiene.

Keywords: information society, quantity marker, quality of living,
integrated man.
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W latach szes$c¢dziesigtych XX wieku najbogatsze i najbardziej rozwi-
niete pod wzgledem gospodarczym spoleczenstwa zaczely sie prze-
ksztalca¢ w spoleczenstwa informacyjne. W tym dziesiecioleciu zaczeto
rowniez powszechnie uzywacd tego terminu, uznajac, ze wskazuje on na
kolejny po spoteczenstwie przemystowym etap rozwoju spotecznego,
oparty na ekspansji technicznych narzedzi komunikacji. Przez pét wie-
ku liczba koncepcji i definicji spoteczenistwa informacyjnego uwzgled-
niajacych jego rozne aspekty i formy rosta lawinowo. Podsumowujac
dzisiejszy stan badan na ten temat, mozna stwierdzi¢, ze ta forma kul-
turowego rozwoju ludzkos$ci wyrdznia sie ze wzgledu na:

* dominujaca role informacji i wiedzy we wszystkich sferach funk-
cjonowania cztowieka, spoleczenstwa i gospodarki;

» powszechne wykorzystywanie komputeréw, programéw infor-
matycznych i r6znych Srodkéw komunikowania;

» ciggly i bardzo dynamiczny wzrost znaczenia Internetu i mul-
timediéw w kulturze globalnej oraz w kulturach tozsamoscio-
wych;

* wzrastajacg kompresje czasu i przestrzeni;

* wrzrastajaca ilo$¢ informacji i jej zwiekszajaca sie szybko$¢ w glo-
balnym obiegu oraz w komunikacjach lokalnych;

* potegujacy sie mozliwos$¢ wirtualizacji zycia psychicznego, rela-
cji spotecznych i gospodarczych;

* przenikanie nowych technologii do wszystkich dziedzin zycia
jednostek i spoleczenstw oraz rosnace uzaleznienie ludzi od
komputera;

* indywidualne i spoleczne znaczenie zjawiska wykluczenia cyfro-
wego, zwiazane z réznymi mozliwo$ciami oraz kompetencjami
wynikajgcymi z dostepu do informacji.

Wszyscy czlonkowie spoleczenstwa informacyjnego odczuwaja
wszechobecno$¢ technologii. Taki kierunek rozwoju wydaje sie trwaty,
poniewaz nieustannie wzmacnia wielowymiarowos¢ koneksji, wplywow
i skutkdw zwigzang z zaleznoSciami miedzy technologiami a réznymi
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zjawiskami spolecznymi. Piotr Zabicki, ktory wnikliwie opisal trzy tech-
nologiczne $wiaty: rzeczywisto$¢ najpowszechniejszej komunikacji elek-
tronicznej, sfere operacji finansowych i dzialalno$¢ najpopularniejszego
Srodka masowego przekazu, czyli telewizji; Swiaty odgrywajace podsta-
wowe role w codziennym zyciu jednostek i grup spotecznych. Podobnie
jak inni badacze tych fenomendéw, zdecydowanie powigzal ich funkcjo-
nowanie z problematyka pedagogiczna. W konkluzji swoich rozwazan
pytatipostulowatl: ,,czy w wymiarze masowym zamiast méwic¢ o tech-
nologii codziennosci, nie powinni$my mowic juz o codziennosci techno-
logicznej lub nawet majgac na mysli codziennos$¢, definiowad ja — wrecz
automatycznie — w polgczeniu z technologiami?” (Zabicki 2007: 214). Czy
nie pora formulowac ,,wrecz zadania zwrocenia szczegdlnej uwagi (uzyt-
kownikdéw, nadawcéw, decydentéw) na korzystanie z technologii, komu-
nikacyjna edukacje, dostepno$¢ oraz pomoc w poznawaniu, a wiec na to
wszystko, co pomoze nam zrozumiec dzisiejszych, ale przede wszystkim
jutrzejszych nas samych” (2007: 214).

Obecnie pojawiaja sie liczne koncepcje tak zwanej nowej planety,
przede wszystkim uwzgledniajgace przysziosc¢ Internetu w spoteczen-
stwie informacyjnym. Na przyklad Kazimierz Krzysztofek przewiduje,
ze nastepujgce zjawiska beda rozwijaly sie coraz bardziej intensywnie:
ksztaltowanie sie Internetu jako niezwykle istotnej przestrzeni spolecz-
nej, do ktérej mozna przenosi¢ znaczng czes$¢ aktywnosci ludzkiej; prze-
ksztalcanie sie spoteczenstwa w big data society jako rezultat lawinowe-
go przyrostu ,infomasy”, dzieki zastosowaniu technologii samozapisu
i samopokazu; wzrost liczby dzialan i zdarzen spotecznych, bedacych
web-native, czyli majacych jedynie postac cyfrowa; determinizm stop-
niowo zastegpowany aktywizmem, prowadzacym do powstawania zja-
wisk nieprzewidywalnych i niedajacych sie wytlumaczy¢ zgodnie z do-
tychczasowym paradygmatem, w tradycyjnym jezyku oraz za pomoca
zrozumiatych metafor; coraz latwiejszy dostep uzytkownikow sieci do
wszystkich informacji; utrata pozycji monopolistéw informacyjnych
przez instytucje hierarchiczne (Krzysztofek 2014: 90-101). Przyczyn
takiego stanu rzeczy jest wiele, ale najwazniejszg wskazuje Derrick de
Kerckhove, przekonujac, ze ,siec jest silg skrajnie wszystko decentrali-
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zujaca” i nigdy wcze$niej ludzie nie dysponowali takim ,,urzadzeniem
rozpraszajgcym” (2001: 82 in.).

Niewatpliwie momentem przelomowym w dziejach spoleczenstwa
informacyjnego bylo upowszechnienie Internetu na poczatku lat osiem-
dziesigtych poprzedniego stulecia. Jedng z konsekwencji tego przetomu
ilustruje Rafal Stec, podajac dane liczbowe. Pisze miedzy innymi: ,, Tylko
na YouTube’a wrzucamy 48 godzin materialu na minute. Liczba danych
przeplywajacych co godzina przez caly internet wypeknitaby 8,2 miliona
popularnych podrecznych pamieci USB o pojemnosci 4 gigabajtow, ktory-
mi mogliby$my wyladowa¢ 139 ciezaréwek. Od poczatku istnienia ludz-
kosci do 2003 roku wyprodukowaliSmy 5 eksabajtéw informacji — dzi$
produkujemy tyle co dwa dni i jeszcze przyspieszamy, cho¢ w sumie na-
thukliSmy juz wiecej bajtéw, niz $wieci gwiazd we wszechswiecie” (2012:
22). Nawet jedli obliczenia polskiego badacza nie sg $cisle i przekonujace,
to wskazana przez niego tendencje rozwoju dzisiejszej kultury potwier-
dzaja inne zZrddla badawcze. Na przyklad firma Intel opublikowala naste-
Pujace dane: ,Przed koricem 2016 roku liczba podigczonych do internetu
urzadzen trzykrotnie przekroczy wielko$¢ calej populacji, czyli siegnie
22 miliard6éw: co trzy minuty przez internet bedzie przeptywata liczba
informacji réwna wszystkim filmom, jakie wyprodukowata dotad ludz-
kos¢; kazdego miesiaca tylko nagran wideo przeleje sie przez niego tyle,
ze ich obejrzenie pojedynczemu czltowiekowi zajeloby 6 milion6éw lat.
A roczna pojemno$¢ catego ruchu internetowego przekroczy 1,3 zettabaj-
ta, czyli 1,3 tryliarda bajtéw, czyli 1 300 000 000 000 000 000 000 bajtow”
(Stec 2012: 22). Istotny dla jednostek i grup spolecznych staje sie zatem
problem nadmiaru informacji (redundancja, szum informacyjny itp.).

Drugim, oprdcz nadmiaru informacyjnego, nowym zjawiskiem spo-
lecznym, jest specyficzne zachowanie uzytkownikéw multimediéw, ktére
mozna nazwac infoaktywizmem (Miczka 2015: 115-124). Codzienne zy-
cie wielu ludzi upodabnia sie do zycia maniaka medialnego, jak na przy-
klad Krishnana Guru-Murthy’ego, prezentera wiadomos$ci Channel 4,
ktéry tak opisuje swéj rozklad dnia: ,Spedzam wieksza cze$¢ zwyklego
dnia pracy w towarzystwie takiego czy innego urzadzenia multimedial-
nego i doskonale rozumiem, dlaczego ludzie potrafia wycisna¢ z kazdej
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doby wiecej «czasu medialnego» niz «rzeczywistego»” (2009). Od 6.30 Gu-
ru-Murthy przygotowuje sie do pracy, na swoim komputerze ogladajac
telewizje $niadaniowa, stuchajac stacji Radio 4, przegladajac portale in-
formacyjne i ,bawiac sie iPhonem czy Blackberry”, na ktérych przeglada
swojego Twittera; na silownie zabiera stuchawki, a na biezni oglada ,,tro-
che telewizji”; w jego gabinecie na biurku stoja dwa komputery, ktére sa
nieustannie wlaczone, poniewaz jeden stuzy mu do pracy, a na drugim
$ledzi Twittera i wiadomosci telewizyjne; w drodze z pracy do domu
Guru-Murthy sprawdza w iPhonie najnowsze tweety, ktére dotycza jego
programoéw; dopiero o 20.45 spedza (niecodziennie) ,jaka$ godzine bez
mediéw”, ale — pisze — ,,jesli moje piecioletnie dziecko nie podwedzito
iPada, siegam po niego jeszcze przed snem, zeby sprawdzi¢ pierwsze
strony gazet” (2009).

Opisane zjawisko to multitasking, okreslane czesto w Polsce — nie-
zbyt dokladnie - jako wielozadaniowos$¢ lub ,wspotkorzystanie z réznych
medidw w tym samym czasie” (Dziomdziora 2015: 24). Jak przekonuje
wielu badaczy, to kolejny etap w ewolucji zachowan komunikacyjnych,
ktore charakteryzuja wspdlczesnych uzytkownikow multimediéw. Po-
dobne zachowania okres§lano miedzy innymi jako ekstaze komunikacyj-
na (Baudrillard 1988) i spazm komunikacyjny, czyli formy komunikacji,
ktdre rozpraszaja najwazniejsze tradycyjne systemy myslenia i dzialania,
poglebiaja bezgraniczng wiare w technike oraz wywoluja niespotykane
dotychczas zakldcenia informacyjne i wstrzasy kulturowe (Miczka 2002:
7-14). Innymi stowy, w spoleczenstwie informacyjnym zaczely domino-
wac strategie szybkich zmian komunikacyjnych, ktére przybieraja wciaz
nowe postaci agresji i podboju oraz naruszajg w zyciu i kulturze dawne
zasady rownowagi wewnetrznej. Daja rowniez wielu ludziom mozliwo$¢
wyboru tych rozwigzan, ktére uwazaja za najlepsze i skuteczne w zmia-
nie ich zycia, poprzez jednoczesny i do$¢ zdecydowany wplyw na otacza-
jacy ich Swiat. Ekstaze i spazm mozna uznac za przejaw nienormalnosci
i zagubienia, ale obecnie jest on przede wszystkim symptomem zycia
w warunkach potegujacej sie nieokreslonosci. Zycia, ktore na przelomie
tysiacleci Paul Virilio okres$lal jako skazone bomba informacyjna (2000),
a Zygmunt Bauman traktowat jako plynna nowoczesno$¢ (2006).
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Prawie dwadzie$cia lat wczesniej intensyfikacje tych zjawisk sygna-
lizowal David Shenk w swojej koncepcji smogu informacyjnego (1997).
Pisal we wstepie do ksigzki pod tym wlasnie tytulem, ze aby ja wydac,
musial kupi¢ czterdziesci ksigzek, zdoby¢ kopie pieciuset siedemdziesie-
ciu pieciu artykuléw prasowych i poswieci¢ ponad osiemdziesigt godzin
na wywiady. A to by} zaledwie wstep do pracy naukowej o smogu infor-
macyjnym, poniewaz pézniej musial dokonac czterystu osiemdziesieciu
jeden przegladdéw literatury za posrednictwem elektronicznej bazy da-
nych NEXIS, gromadzac 46,2 MB informacji, co réwna sie mniej wiecej
14 000 stron druku, i odwiedzi¢ blisko 1000 stron internetowych.
I wszystko po to — jak podkresla Shenk — aby przyczyni¢ sie do dalszego
wzrostu nadprodukcji informacji, wprowadzajac na amerykanski rynek
ksiegarski jeden z 60 000 nowych tytuléw w 1997 roku.

Mozna wiec spoleczenstwo informacyjne nazwac spoleczenstwem
ryzyka. Badacze tej problematyki uzywaja juz dzisiaj okreslenia: ,,spole-
czenstwo wielokrotnego ryzyka”, majac na mysli nieusuwalno$é sprzecz-
nych kryteriow w wyborze strategii dzialania, jakiego dokonuja jednost-
ki i zbiorowosci. Wszyscy coraz bardziej odczuwamy, ze jedne wartosci
nie stuzg innym. Brakuje jednej miary, ktéra pozwolilaby powigzaé réz-
ne wartosci ze soba, chociaz zwiazki pomiedzy nimi na pewno istnieja.
Nieustannie jesteSmy pod presja zwiekszajacego sie tak zwanego ryzyka
ryzyka, czyli musimy warto$ciowa¢ wyniki wcze$niejszego wartoscio-
wania, bez szans na perspektywe otrzymania wyniku gwarantujacego
podjecie wlasciwej decyzji, dokonania wlasciwego wyboru.

Oczywiscie ryzyko, najszerzej rozumiane jako prawdopodobienstwo
zdarzenia ocenianego negatywnie, zagrozenie, czyli przeciwienstwo
szansy, zawsze istnialo w naszym zyciu i czesto je nawet pozytywnie
wzbogacalo. Dzisiaj jednak wiemy, ze im wyzszy szczebel ewolucji spo-
lecznej, tym wiecej pojawia sie zjawisk losowych i przypadkéw i wieksza
jestich rola w zyciu jednostek i zbiorowosci. Wiemy takze, ze maksymal-
na wolno$¢ implikuje maksymalne ryzyko osiggania celéw osobistych
i grupowych (spotecznych). Pluralizacja rzeczywisto$ci powoduje, ze
w XXI wieku sposrod pieciu podstawowych strategii decyzyjnych czlo-
wiek zmuszony jest do wyboru tych, ktére gwarantujg otwarto$¢, a wiec
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ostabiajag dwubiegunowo$c relacji miedzy potwierdzeniem i zaprzecze-
niem, miedzy prawda i nieprawda. Na ogdét dawniej wybieraliSmy stra-
tegie najwiekszego bezpieczenstwa, zgodnie z przekonaniem, ze byla to
najwlasciwsza droga postepowania, lub strategie najmniejszego zawodu,
sadzac, ze unikamy przeciwnosci losu i najwigkszych niebezpieczenstw.
Czasami, raczej rzadko, korzystaliSmy ze strategii najwiekszej zdoby-
czy, to znaczy osiggajac wyzszy poziom optymizmu, byliSmy sktonni do
hazardu, nie zwazajac na ryzyko. Dzisiaj cze$ciej musimy korzystac ze
strategii braku dostatecznej racji, poniewaz mamy do czynienia z przy-
padkami, w ktérych wszystko traktowac trzeba jako jednakowo prawdo-
podobne. Obowigzuje zasada: ,pewnego w niepewnym”, poniewaz nie
sposob okresli¢ prawdopodobienstwa (Cetwinski 1994: 51-58).

Jak sie wydaje, jednym z podstawowych Zrdédel potegujacego sie
ryzyka w zyciu codziennym czlonkéw spoteczenstwa informacyjnego
jest dogmat wzrostu, ktdry oznacza, ze ilo$¢ traktuje sie jako miare ja-
kosci w procesach tworzenia, innymi stowy, jako zasadniczy problem
wspolczesnej produktywnosci. Czlowiek nieustannie dowiaduje sie, ze
powinien wiedzie¢ coraz wiecej, umiec coraz wiecej, a takze wydajniej
i wiecej pracowac oraz dbac o wskazniki iloSciowe w kazdej formie swo-
jej aktywnosci. Wlasciwie ilo$¢ stala sie obsesja wielu wspoélczesnych
jednostek i grup spotecznych. Ale natura biologiczna, a takze kulturowa
oraz mechanizmy komunikacyjne nie sa juz wystarczajace do rozwiazy-
wania coincidentia oppositorum, ktéra wystepuje w spoteczenstwie infor-
macyjnym. W rezultacie zagraza to pozadanemu (dobremu) rozwojowi
tych jednostek i grup.

Przede wszystkim zywo dyskutujemy ponownie, jednakze w cal-
kiem nowych okolicznos$ciach, problem jakosci zycia. Jak dowodzi Roy
Baumeister, chaos informacyjny jest przyczyna ,syndromu wyczerpa-
nego ja” (1993). Kult przepracowywania sie i coraz wiekszej wydajnosci
zwiazany z wykorzystywaniem miekkiej technologii czesto przyczynia
sie do osiagania rezultatow, ktdre sg przeciwienstwem tych oczekiwa-
nych. Dominacja rozmytej logiki w technocodzienno$ci utrudnia lub
nawet uniemozliwia poprawna interpretacje informacji i przeksztalca-
nie jej w wiedze. Wszystko to hamowalo spontaniczng tworczo$¢ oraz
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wywoluje trudnos$ci w rozwijaniu kreatywnosci i pobudzaniu wyobraz-
ni zaréwno jednostek, jak i zbiorowosci osiagajacych rézne cele spo-
leczne i ekonomiczne. Potwierdzaja to badania naukowe. Na przyklad
z analiz przeprowadzonych w 2010 roku przez zesp6t doktor Kyung
Hee Kim z College of William and Mary z Williamsburgu w Wirginii wy-
plywaja smutne wnioski: ,Okazalo sie, Ze w przeciwienstwie do ilora-
zu inteligencji (IQ), ktéry w kazdym kolejnym pokoleniu ro$nie $rednio
0 10 punktéw, iloraz kreatywnosci (CQ) systematycznie spada. Dzieje sie
tak od 1990 roku” (Kim 2011: 291). W bogatszych oraz bardziej urozma-
iconych $rodowiskach ludzie sa coraz inteligentniejsi — stad zauwazalny
wzrost 1Q. Spadek kreatywno$ci uczeni wigza natomiast z pojawieniem
sie i upowszechnieniem komputerdéw osobistych. A przeciez miato by¢
calkiem inaczej.

Czlonkowie spoleczenstw informacyjnych najbardziej rozwinietych
pod wzgledem gospodarczym i technologicznym coraz czesciej zauwaza-
ja, ze produktywno$¢ nie oznacza tylko i wytacznie ilo§ciowego wzrostu,
istnieje bowiem konieczno$¢ Swiadomego ograniczania technokonsump-
cjonizmu. Co zreszta precyzyjnie argumentuja antropolodzy. Przyklado-
wo Bogustaw Pawlowski mocno podkre§la, ze najwyzszy czas odrzucic¢
dogmat stalego i szybkiego wzrostu, poniewaz ,biologiczne zasoby naszej
planety nie pozwalaja na niekorczacy sie rozwaj” (Pawlowski 2008: 201).

Rosngca przepa$¢ miedzy postepem technicznym i moralnym jest
powszechnie odczuwalna. Innymi stowy, dystans pomiedzy mozliwoscia-
mi technicznymi uzytkownikéw nowych technologii a umiejetnosciami
oceny sposob6w ich wykorzystania stale sie zwieksza, dlatego jednostki
i spoleczenstwa koniecznie musza skupic¢ sie na wprowadzeniu w zycie
koncepcji osoby integralnej, opartej na modelu samoograniczania sie,
jak to ujmuje w swojej propozycji ekologii moralnej Michael Novak. Pisa-
lem o tym w innym tekscie. ,,Stanowilaby ona sume idei, narracji, insty-
tucji, stowarzyszen, systemow symboli, dominujacych opinii i praktyk.
W pluralistycznych spoteczenistwach pekitaby ona role swoistego zrddia
oddzialywan moralnych” (Miczka 2013: 337). Novak uwaza réwniez, ze
takie porzadkowanie sfery publicznej sprzyja podejmowaniu dziatan
moralnie wlasciwych i jest korzystne dla rozwoju spoleczenistwa oby-
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watelskiego. Dla jednostki, ktéra powinna by¢ osoba integralng, posiada¢
wiedze techniczna i dysponowac osagdem moralnym, i dla zbiorowosci
istotne jest wedlug niego tak zwane samostanowienie (self~government),
a wiec dojrzate korzystanie z indywidualnej wolnosci, czyli po prostu
jej rozumne ograniczanie. Tej dojrzato$ci szczegdlnie brakuje ludziom
z epoki tak zwanej infowolnos$ci oferowanej przez Internet i rzeczywi-
stosdci wirtualne, w ktérej rozwija sie ruch spoteczny zwany cyberliber-
tarianizmem, gloszgcy niemal totalne wyzwolenie sie cztowieka spod
wplywu panstw, praw i ograniczen fizycznego Swiata. Innymi stowy,
ekologia moralna bytaby nie tylko préba indywidualnego i zbiorowego
porzadkowania do$wiadczen pluralistycznych, ale réwniez préba uak-
tywnienia biernych i czesto bezmyslnych uzytkownikéw miekkiej tech-
nologii oraz préba zbiorowego stanowienia prawa moralnie stusznego.
Jest to oczywiscie koncepcja utopijna, ale warto, w ramach powszechnej,
ogolnej pedagogiki, obowigzujacego prawa i roznych publicznych dys-
kurséw, wypracowywac pozytywne nastawienie do ekologii moralnej,
a w pierwszym rzedzie wlasnie do samostanowienia.

Zdaniem Novaka znacznie latwiej wykonac to osobiste zadanie, gdy
otaczajacy wszystkich etos publiczny poucza nas o nim i zacheca do pod-
jecia go, podajac wiele przykladéw, w tym negatywnych, obrazujacych
przyczyny samozniszczenia. Dlatego tez mozna zasadnie twierdzic, ze
spoleczna ekologia wolnos$ci bedzie sprzyjata rozwojowi pozytywnie
rozumianej wolno$ci osobistej lub bedzie jej rozwdéj hamowala (Novak
1999: 17; 2004).

W tej sytuacji jednym z podstawowych zadan edukacji ogdlnej jest
promowanie higieny informacyjnej. Prawdopodobnie po raz pierwszy
w dziejach cywilizacji ogromna role bedzie odgrywala ,pochwata powol-
nosci” (Honoré 2013), a wazng zasada pedagogiczna bedzie ,,sztuka préz-
nowania” (Schnabel 2014; Poole 2014). Innymi slowy, spowolnienie i le-
niuchowanie stang si¢ elementami umiejetnosci ,,oddzielania informacji
potrzebnych od zbednych, jak co$, co pozwoli [...] trzymac sie watku i nie
marnowac czasu. Umozliwia unikniegcie tego, [...] gdy powaleni przez
stres i przecigzeni nadmiarem informacji tracimy zdolnos¢ podejmowa-
nia decyzjii odrézniania spraw waznych od bzdur” (Siewiorek 2014).
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Oczywiscie moje konkluzje powinny by¢ skonfrontowane z rezul-
tatami badan prowadzonych przez uczonych reprezentujacych nauki
humanistyczne, przyrodnicze i $ciste, ktérzy uwazaja, zZe ograniczenie
nadmiaru jest pierwszym krokiem w kierunku dalszego pozytywnego
rozwoju cztowieka.
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TADEUSZ MICZKA - prof. zw. Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach na
Wydziale Filologicznym (od 1998 roku). Obecnie jest dyrektorem Insty-
tutu Nauk o Kulturze i Studiéw Interdyscyplinarnych oraz kierownikiem
Zakladu Komunikacji Kulturowej. Prowadzi badania z zakresu historii
i teorii filmu, medioznawstwa, antropologii kulturowej, edukacji me-
dialnej, historii totalitaryzmoéw XX wieku i estetyki poréwnawczej. Jest
autorem dwunastu ksigzek, miedzy innymi o zwigzkach kina Andrzeja
Wajdy ze sztukami plastycznymi, wloskim futuryzmie, historii kina wto-
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skiego. Opublikowal réwniez stownik poje¢ filmowych, pisal o filmowym
postmodernizmie, o nowych zachowaniach komunikacyjnych wspéi-
czesnych uzytkownikow mediéw i o $mierci na ekranie. Wydat ponad
trzysta osiemdziesiat artykuldéw i rozpraw, z czego ponad sto opubliko-
wanych zostalo w kilkunastu wydawnictwach i pismach zagranicznych.
Jest zastepca redaktora naczelnego ,, Transformacji. Pisma Interdyscypli-
narnego”, cztonkiem kilkunastu rad naukowych pism krajowych i zagra-
nicznych oraz kilkunastu organizacji naukowych.



Andrzej Gwéidi
Uniwersytet Slaski

Zrozumieé McLuhana, czyli o goracej telewizji
naszych czaséw’

To understand McLuhan - about hot television
of our times

STRESZCZENIE

W artykule autor wychodzi od jednego z najbardziej eksploatowanych
tropow mysli McLuhanowskiej — jej telewizjoznawczego punktu odnie-
sienia, wykorzystywanego jako gtdwny argument tezy odrézniajgcej wi-
zualng kulture linearnego pisma drukowanego (galaktyki Gutenberga)
od mozaikowej kultury dotykowo-stuchowej telewizji (i w ogole elek-
tronicznych srodkdw przekazu, a wiec elektrycznosci jako takiej). Autor
traktuje telewizje jako koronny przyklad wspoélczesnego przedtuzenia
ludzkich zmystéw, zawierajac swa mys$l w najstawniejszym bodaj afo-
ryzmie medioznawczym wszech czaséw: ,,Srodek przekazu sam jest
przekazem”. Polski medioznawca rozwija pomysty i teorie McLuhana,
uzupelniajac je o interpretacje notorycznie zmieniajacych sie technolo-
gii, bedacych signum temporis naszych czaséw.

1 Niniejszy artykul jest poprawiona i nieco zmieniona wersja tekstu (2009) Zro-
zumiec¢ McLuhana, czyli o gorqcej telewizji naszych czaséw, w: Kody McLuhana.
Topografia nowych mediéw, A. Maj, M. Derda-Nowakowski (red.), z udziatem
D. de Kerckhove’a, Katowice: Wydawnictwo ExMachina.
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Slowa kluczowe: McLuhan, telewizja, media gorace, technologia 4K,
omniwizja.

ABSTRACT

In his article the author starts from one of the most exploited clues of
McLuhan’s thought - its television-oriented reference, used as a major
argument of an antithesis distinguishing visual culture of linear print-
ed writing (Guthenberg’s galaxy) from a mozaic culture of tactile-audi-
tory televison (and in all electronic media, thus electricity as such). The
author treats television as a key example of a modern extension of hu-
man senses, situating his thought in probably the most recognized me-
dia-expert aphorism of all times: ‘A medium is a communication itself’.
A Polish media expert develops the ideas and theories of McLuhan,
completing them by interpretations of constantly changing technolo-
gies, existing as signum temporis of our times.

Keywords: McLuhan, television, hot media, 4K technology, omnivi-
sion.
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Jednym z najczesciej eksploatowanych tropéw mysli McLuhanowskiej
jest jej telewizjoznawczy punkt odniesienia, wykorzystywany jako
glowny argument tezy odrozniajacej wizualng kulture linearnego pis-
ma drukowanego (tak zwanej galaktyki Gutenberga) od mozaikowej
kultury dotykowo-stuchowej telewizji (i w og6le elektronicznych $rod-
kow przekazu, a wiec elektrycznosci jako takiej). W koricu to telewizja
wtladnie jako medium wiodacym w pierwszej polowie XX wieku sycit
Marshall McLuhan swoje spoleczne, kulturowe i medioznawcze dia-
gnozy. To ja traktowal wéwczas jako koronny przyklad przediuzenia
ludzkich zmystéw, zawierajac swa mys$l w najstawniejszym bodaj afo-
ryzmie medioznawczym wszech czaséw: Srodek przekazu sam jest
przekazem” (2004: 27 i n.), stanowiacym zarazem wyrazne wskazanie
teoriopoznawcze, aby nie zajmowac sie programem przekaznika (jego
treécia), ale samym przekaznikiem (2004: 111).

To ze wzgledu na analogowo-elektryczna telewizje niskiej rozdziel-
czos$ci (intensywnosci przekazu) swojego czasu powolywat McLuhan do
zycia caly arsenat atrakcyjnych metafor epistemologicznych, sposréd
ktoérych zestaw ,temperaturologiczny”, na ktory skladaja sie media
gorace-zimne (2004: 55-67), nalezy ciggle do najchetniej uzywanych,
zarazem i stusznie najcze$ciej krytykowanych. Taktylnos$¢ obrazu te-
lewizyjnego (i elektronicznego w ogdle), jego wybuchowy charakter
(,Szarza Swietlnej Brygady” — cytuje McLuhan Jamesa Joyce’a) (2004:
404), zapozyczajacy swoja fenomenologie z puentylizmu — wszystko to
sklada sie na fascynujacy ciggle koncept taktylnej (im)materialnosci
telewizji, niemajacy sobie rownych w medioznawstwie. Tak czy owak,
kanadyjski medioznawca pisal o telewizji analogowej jako przekazniku
domowego infotainment (choc¢ nie uzywat jeszcze tego pojecia), i to ze
wzgledu na ten jej format wykorzystywal swoje pomysty takze w teorii
telewizji.

Zupelnie zreszta inna, bo ,przewodowa”, byla wowczas w ana-
logowej fazie cala ,elektrycznos$c¢”, w aktualnej fazie zdigitalizowanej
bezprzewodowosci ,uwalniajaca” cialo z ograniczen przestrzennych
i czasowych (de Kerckhove 2008: 11). To komunikacji bezprzewodowej —
twierdzi Derrick de Kerckhove — zawdzieczamy operacje kognitywne
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W czasie rzeczywistym, jak i calkowite wlaczenie czlowieka w proces
przetwarzania informacji (2008: 11).

Zmienilo sie wiec niemal wszystko. Ekrany chociazby (wprawdzie
jeszcze nie te telewizyjne, cho¢ bywa, ze ich interfejsy) staly sie dotyko-
we w doslownym sensie: taktylno$¢ przestata oznaczac jedynie sposéb
angazowania zmystow w ,ocieplanie” telewizji, a touch screen zyskuje
range rutynowe;j technologii stosowanej w terminalach komputerowych.
W ogdle telewizja jako medium nie jest juz ,zimna” — w znaczeniu obra-
zu o niskiej rozdzielczos$ci wymagajacego angazowania zmystdw w jego
odbidr - bo nowoczesne technologie ,,podgrzaly” ja, sprawily, ze jest
juz tak intensywna, jak kino i wbhrew temu, co sadzil p6t wieku temu
McLuhan, nieuchronnie funkcjonuje takze jako tlo zaje¢ domowych
(2004: 402). Oczywiscie, telewizja, ktéra ma na mysli autor (bo innej
wowczas nie byto) - tworzona na podstawie wytycznych programowych
1 Zyjaca ramowka, dostepna na kilku zaledwie kanalach, jest blizsza te-
lewidzowi o tyle, o ile m6gt uzy¢ pilota na kablu (jakiz to pilot!), ktory
miatl kilka podstawowych funkcji (regulowat gtosnosé, kontrast, jasnosé
badz ciemno$¢ obrazu), niczym wczesny symbol naszego przylaczenia
do medium.

Sam zresztg McLuhan twierdzil, ze udoskonalona (a wiec ,,przegrza-
na”) telewizja nie bylaby juz telewizja, podobnie jak ,,podgrzana” dzie-
ki perspektywie i Swiatlocieniowi kreskéwka nie bylaby juz kreskowka
(2004: 404). Ewidentnie sie pomylil, bo filmem animowanym zawladnat
syndrom (goracego) Shreka, a nie (zimnego) Jana Lenicy, co nie pozba-
wilo przeciez kreskowki jej istoty. Jedno i drugie pozostalo soba: telewi-
zja telewizjg, a kreskéwka kreskdwka, cho¢ na innej zasadzie — wlasnie
przyrostu temperatury.

Ale podobnie jak nigdy nie bylo jednej tylko kreskéwki, tak nie ma
tez jednej telewizji, nie tylko w sensie instytucjonalno-organizacyjnym
(kanatéw publicznych, prywatnych, telewizji satelitarnej, kablowej, na
zadanie), ale gléwnie ze wzgledu na sposoby odchodzenia od programu
jako takiego oraz tradycyjnych porzadkéw odbiorczych. Tymi ostatnimi
zresztag McLuhan zupelnie sie nie interesowal, co zdumiewa o tyle, ze
natura dyspozytywow telewizji nie moze pozostawac bez wplywu na
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przekazywane przez nia tresci, podobnie zreszta jak udzial w tym pro-
cesie samego odbiornika. Wezmy chociazby telewidzenie wprzegniete
w syndrom podgladania i szeroko pojmowanej inwigilacji — ponowoczes-
nego panoptykonu - zapowiedziane w swoim czasie przez tak zwana
telewizje przemystowa badz udzial telewizji w rozmaitych aranzacjach
iinstalacjach muzealnych czy wystawienniczych, telewizje informacyj-
na w miastach i na dworcach, sieci telewizji branzowych (na przyktad
telewizje apteczna) czy wreszcie widzenie na odleglo$¢ tego, co bliskie,
na ogromnych telebimach podczas transmisji live zawod6w sportowych
czy koncertéw.

Totez nie mozna juz dzi§ wyrokowac o jednym przekazie, o jedne;j
Hresci” telewizji, lecz nalezy méwic o ich konfiguracji, splocie, wigzce...
Wtedy slogan: ,przekaznik jest przekazem” musi obejmowa¢ réwniez
porzadek odbiorczy z jego mozliwos$ciami i ograniczeniami wraz z fundu-
jacym go sprzetem, czyli technologicznym designem aparatow telewizyj-
nych, ktéry te limity warunkuje, stowem - calym sztafazem materialnosci
komunikowania wspéttworzacym sytuacje komunikacyjng medium, cal-
kowicie pominietag w McLuhanowskim teoremacie przedtuzen czlowieka.

Zdecydowanie ubywa zreszta telewizor6w w sensie mebli kinesko-
powych wypelniajacych meblo$cianki w mieszkaniach badz aranzuja-
cych wolne przestrzenie pomiedzy nimi. A takie wlasnie kineskopowe
machiny, niejednokrotnie przypominajace gabarytami pokazne szafki
(i czesto rzeczywiscie z nimi zespolone), musial mie¢ przed oczyma
McLuhan, kiedy na poczatku lat szeSc¢dziesigtych XX wieku pisat ksigzke
Zrozumie¢ media. Idea telewizora jako maszyny do widzenia jest dzi$ wy-
pierana, i to z dobrym skutkiem, przez wyswietlacze cieklokrystaliczne
(LCD) badz plazmowe — w istocie zaawansowane komputery — zawieszane
niczym obrazy w galerii lub ustawiane jak dyskretne $cianki dzialowe —
niczym mobile Jeana Tinguely’ego — w przestrzeni mieszkania. To juz
nie sg aparaty szklano-plastikowo-drewniane (w ogdle ich aparatowy
charakter zostaje wymazany) stuzace do pobierania i emitowania fal
elektromagnetycznych, ale gladkie powierzchnie obrazowe, rujnujgce
pojmowanie telewizji jako transmitera. Zreszta aktualny design tych
ekranow coraz wyrazniej zmierza do ich powtérnego ,uramowienia”,
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zupelnie w konwencji ram obrazu $ciennego (bywa, zZe z wyraznie pod-
kreslonym splotem listwy poziomej z poprzeczna), tak iz mamy w istocie
do czynienia z obrazem ramowym, niekiedy dodatkowo jeszcze otoczo-
nym rama zewnetrzna (jak kilka lat temu w wypadku designu serii Au-
rea telewizoréw marki Philips, ze szklang rama podswietlang zmienia-
jacymi sie kolorami, co przydaje im znamion emisyjnej rzezby Swietlnej,
irzeczywiscie taka role w mieszkaniu moga z powodzeniem odgrywac?.
Jesli przyjmiemy tak jak McLuhan, ze obraz telewizyjny ma charakter
rzezbiarski, a nie fotograficzny (2004: 404) (z czym nalezatoby sie zgodzi¢
i co wydaje sie dzi$ stwierdzeniem bardziej szczeSliwym wskutek efek-
tu ,podgrzania” telewizji), to mielibySmy w tym wypadku do czynienia
z ,prawdziwym” telewizorem - swego rodzaju metarzezba emisyjna.

Te ekrany (w istocie juz nie tele-wizory), w zaleznosci od stylingu —
na wysoki potysk badz matowe, czarne, biale albo srebrne — nie tyle sta-
nowia o telewizji jako przekazniku, ile przekazuja raczej same siebie
niz to, co emitujg. To nie sa juz gléwnie okna na $wiat (chyba ze w takim
samym sensie jak obrazy w muzeum czy galerii), ale wyswietlacze kolo-
rowego Swiatla implodujacego w przestrzen pomieszczenia, gdzie aran-
zuja wyrafinowana gre wnetrza i zewnetrza, oparta na zwielokrotnio-
nym ,,czuciu dotyku” (2004: 405), bo goracy obraz spotyka sie z réwnie
goracym odbiorem. Jezeli wersje demonstracyjne sprzetu wypelniajace
te ekrany w salonach sprzedazy stanowia w tym wzgledzie dobry punkt
odniesienia, to chodzitoby raczej o zupelnie nowa estetyke obrazu, ktéry
bierze gdre nad transparencja tego, co transmitowane.

Coraz trudniej tez dostrzec antenatéw wspolczesnej telewizji posrod
francuskich neoimpresjonistéw, a przyjemnosci z wypelniania ,,dziur”
w obrazie to przesztos$¢ (Gwo6zdz 1995). Bo tych ,,dziur” juz po prostu nie
ma: ani w sensie fenomenologicznym, ani technologicznym, albo nie sg

2 W wypadku tego telewizora wielo$¢ ram inscenizuje wyrafinowana gre wnetrza
i zewnetrza, pociagajaca za soba prawdziwy spektakl konturéw, nieobojetny dla
samego obrazu, ktéry zostaje wciggniety w modulacje $wietlne szklanej ramy.
Podobne przegrzanie plyt CD zainicjowalo dokonujacy sie wtasnie powrét ,zim-
nej” plyty winylowej, ktéra nie przezywa moze jeszcze swojego renesansu, ale to
juz wyrazny znak czasu.
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one widoczne, co zresztg na jedno wychodzi. Stwierdzenie McLuhana,
iz ,siatkowa jedwabna ponczocha jest o wiele bardziej zmystowa niz
gladka nylonowa, a to z tego wzgledu, ze oko musi odgrywac role reki
w wypekianiu i uzupelnianiu obrazu, podobnie jak w wypadku mozaiki
obrazu telewizyjnego” (2004: 63-64) — stracito na aktualno$ci. Dlatego
glownie, Ze obrazu telewizyjnego nie rysuje juz promien katodowy lam-
py kineskopowej — we wspdlczesnych wyswietlaczach cieklokrystalicz-
nych (LCD) lub plazmowych powstaje on jako efekt skomplikowanych
procesow fizyko-chemicznych, minimalizujacych eksplozje kineskopo-
wych pikseli.

Skonczytl sie zatem sezon siatkowych ponczoch w telewizji i po cza-
sie telewizji Full HD, przyjmujacej wyzwanie plyt Blu-ray (o rozdzielczo-
$ci 1920 x 1080 w stosunku do systemu telewizji PAL 720 x 576), nastaty
czasy technologii K (a jutro?) - w jednym i drugim wypadku uwalniajgce
nasze zmysly od ,,zszywania” luk ekranowej mozaiki, bo inna jest teraz
jej Gestalt, a wiec i nasza ,postawa zwigzana z forma” (2004: 404). Ten
aspekt taktylnosci — owo taktylne odczuwanie telewizyjnego ,,wyswietle-
nia” (2004: 105) wsparte na ideologii ,,wybuchu” — wydaje sie dzi$ zde-
cydowanie wtorny wobec ideologii ,rozejmu”: nasze oczy skanowane
sg teraz raczej przez malarzy z pedzlami wypeiniajagcymi kazdg pore
malowidla niz przez ,nakrapiane” powierzchnie Georges’a Seurata czy
Georges’a Rouaulta. Dlatego jakis$ czas temu firma LG reklamowala swo-
je cieklokrystaliczne telewizory za pomoca demo pokazujacego malar-
stwo ,,goracego” pedzla Auguste’a Renoira, Vincenta van Gogha, Gustava
Klimta czy Fdouarda Maneta, a nie ,zimnych” pikseli puentylistéw, jakby
chciala dowies$¢, ze jej wyswietlacze s dostatecznie ,podgrzane”, aby
sprostac technologii HD3.

Poza tym telewizor to dzi$ przeciez oprdcz interfejsu telewizji
terminal do ogladania zdje¢ cyfrowych, filméw z plyt (tradycyjnego
DVD i Blu-ray), i tych prywatnych, rzadko juz ze starego magnetowi-
du, ale i wszystkich innych przytaczy komputerowych: od laptopa, po-

3 Podobne przegrzanie plyt CD zainicjowalo dokonujacy sie wtasnie powrét ,,zim-
nej” plyty winylowe;j.
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przez tablet, do zewnetrznego dysku twardego albo pendrive’a. Ten ter-
minalowy charakter sprawia, ze telewizja jest naraz tym wszystkim, co
telewizor wy$wietli na ekranie: oto logika pragmatyczna wyswietlacza,
ktéry wyswietli wszystko, czym nasycimy menu multimedialnego apa-
ratu — w istocie juz nie telewizora. Jako plaszczyzna wyswietlania jest
ona nieustannie gotowa do przyjecia okreslonej funkcji. Podobnie jak
w wypadku terminalu komputerowego te funkcje bardzo czesto nacho-
dza na siebie, a juz na pewno sa wymienne: telewizja moze na przyklad
stanowic tlo (niekoniecznie w znaczeniu tapety obrazowej, ale trzymania
w pogotowiu programu jako takiego) filmu z urlopu albo stac sie plasz-
czyzna emisji prezentacji w Power Poincie czy tez miejscem, w ktérym
wyswietlimy badanie prenatalne USG. Wystarczy pilotem zmienic pozy-
cje i przejs$¢ lagodnie z programu na nieprogram, z jednego nieprogramu
na inny nieprogram itd.

Nowa, cyfrowa jakosc¢ obrazu telewizyjnego przy jednoczesnej zmia-
nie na przyklad fakturalnosci tradycyjnego obrazu filmowego (a w isto-
cie wymazaniu jej, powodowanym z jednej strony cyfryzacja starych
analogowych filmow, z drugiej elektronicznym designem nowych)
(Gwézdz 2014) oznacza takze, iz niewidoczny staje sie interfejs mie-
dzy telewizja jako medium a wiekszo$cig form mediéw, ktére anektuje.
Uniewidoczniono bowiem ,kody przekazowe” (a przynajmniej wiekszos¢
z nich), pozwalajace na ustalenie ,,utkania” obrazu, a wiec i na fortunna
identyfikacje zrédta przekazu (Eco 1996: 157). Dotychczas obraz elektro-
niczny tym sie réznit od filmowego, iZ w przeciwienistwie do tego ostat-
niego nie zdradzal sladéw fundamentu utrwalenia (podstawy bytowej),
wobec czego inicjowal opozycje live telewizji i imperfektu kina.

OdpowiedzZ na pytanie: ,,Skad sie biora obrazy w telewizji?” — jesz-
cze do niedawna zupelnie uzasadnione w procesie lektury przekazu (na
przykiad filmu jako fikcji fabularnej) — wobec powszechnej elektronizacji
obrazow (pierwotnej lub wtornej) stracita moc wyjasniajaca, poniewaz
»tego juz nie widaé”. Jezeli zatem w wypadku emisji filmu (kinowego)
medium telewizji przychodzilo nam traktowac jako przekaznik kina
i Zrédlem tej wiedzy byla inna niz telewizyjna (bo inaczej, to znaczy ma-
terialnie, doSwiadczana) powtoka obrazu filmowego (z uwagi na poryso-
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wania, uszkodzenia tasmy itp.), to dzi$ rzecz wyglada inaczej: przekazem
telewizji (w znaczeniu tresci, tak jak ja pojmuje McLuhan) bywa wpraw-
dzie nadal jeszcze kino, ale identyfikowane ze wzgledu na inny typ kodo-
wania - przede wszystkim kody estetyczne, a nie samo ,,utkanie” obrazu.
Nawet tak ewidentny cytat z kina, jak film w panoramicznym systemie
Cinemascope, wobec formatu 16:9 aparatow telewizyjnych przestat do-
wodzi¢ tezy na temat kina jako tresci (przekazu) telewizji. Filmowy eks-
peryment Decasia Billa Morrisona (2002) nie bedzie juz mégt zostac¢ po-
wtdrzony w przypadku tasm z przetomu XX i XXI wieku - przynajmniej
nie w takim stopniu, w jakim uczynit to Morrison ze starym celuloidem —
poniewaz fenomenologia taSm filmowych (jeszcze przez jakis$ czas: taSm)
pokrywa sie na ogot z fenomenologiczng aseptycznoscig obrazu elek-
tronicznego jako takiego: film sam w sobie przestal by¢ siedliskiem $la-
déw materialnosci (chyba ze tej materialnosci przysporza mu warunki
skladowania w archiwach), nie uruchamia juz semantyki nos$nika (ki-
nematograficznego), bo pozbawiony zostal przedobrazu (Gwézdz 2008).
A kiedy kinematografia przejdzie juz w calo$ci na zapis cyfrowy, wszyst-
ko i tak stanie sie ,telewizjg”. Dlatego przekazem (trescia) telewizji jako
przekaznika jest juz nie tyle inne medium (w sensie okres$lonej formacji
technokulturowej — historycznego aparatu badz dyspozytywu), ile raczej
okreslony konstrukt odzwierciedlajacy konfiguracyjny charakter oferty.

Pociagga to za soba w sposéb oczywisty zmiane odczuwania obrazu
telewizyjnego, taktylno$¢ bowiem, mimo ze nadal stanowi o sposobach
angazowania sie w obcowanie z telewizja (w rozumieniu McLuhana
z poczatku lat sze$édziesigtych XX wieku), to objawia sie juz inaczej.
Wezmy chociazby funkcje obrazu w obrazie (Picture in Picture albo Mul-
ti-PiP), pozwalajaca na rownolegle ogladanie dwoch lub wiecej progra-
mow (z tego samego badz réznych zrdéde}), o ktérej McLuhan mog} jedy-
nie pomarzy¢, a z dwoch co najmniej powodéw niezwykle interesujaca.
Po pierwsze, widomy to dowdd na podniesienie temperatury telewizji
(widz moze réwnoczes$nie angazowac zmysty w réznych miejscach i ma
to podane jak na tacy); po drugie — musi angazowac¢ wiele zmystéw, pa-
trze¢ i myslec synestetycznie, aby sprostac postrzezeniowej i semiotycz-
nej szaradzie. W rezultacie do§wiadcza znowu goracej telewizji, tyle ze
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rowniez na goraco. Wiadnie to uS§wiadamial dokladnie kilka lat temu
inny tryb demonstracyjny LG, w ktérym powierzchnia wyswietlacza zo-
stala podzielona na dwie réowne czesci: lewa ukazywala ,,goracy” obraz
LG, a prawa — ,,zimny” obraz tradycyjnej telewizji, ptynnie przenikajacy
ze strefy ,,zimnej” do ,goracej”.

Katalizatorem tych zmian jest zwlaszcza telewizja internetowa, od-
mieniajaca diametralnie idee broadcastingu na rzecz skrajnego czasami
narrowcastingu. Ciaglo$¢ oferty programowej zostaje zastgpiona logika
modulu badz kontenera, wypierajaca linearnos¢ strumienia programo-
wego. W zamian nadawcy (chociazby rozmaite portale internetowe czy —
w stopniu idealnym - serwis YouTube) proponuja wiele réwnolegltych
ofert i pakietow tematycznych w postaci baz danych (Bleicher 2010). Do
tego wszystkiego dochodzi jeszcze ustuga VOD — wypozyczalni filmow
bez wychodzenia z domu (dostepna w kilku opcjach), nie wspominajac
o mozliwosciach korzystania z ogromnej liczby stacji radiowych, czerpa-
nia informacji z serwiséw www na ekranie podczas ogladania programu
itp. Wszystko to oczywiscie w rozdzielczo$ci HDTV badz ktorejs z aktual-
nych wielokrotnos$ci technologii Ki z przestrzennym dZwiekiem w coraz
to doskonalszych technologicznych konfiguracjach. O naturze telewizji
stanowig teraz gléwnie preferencje i upodobania widowni telewizyjnej,
ktéra wydatnie wspomagaja elektroniczne przewodniki po programach,
zastepujace czasopisma programowe i pozwalajace na indywidualne
ksztaltowanie oferty.

Aktualnie owo ,przegrzanie” wigze si¢ nieuchronnie z nowa rola
pilota w nowoczesnych technologiach telewizyjnych. Jezeli dzieki niemu
mozna juz od dawna przelaczac¢ nie tylko programy, lecz takze media,
jezeli jako centrum dowodzenia calego domowego terminalu daje on
mozliwo$¢ ingerowania w program wtasnie transmitowany (poprzez
jego przewijanie w przéd i w tyl, stop klatke itp.), to idea programu tele-
wizyjnego zostaje wyraznie nadwatlona. Bo przeciez jego niezbywalna
cecha (jak kazdego zreszta programu) jest prospektywno$¢: program
nieuchronnie biegnie do przodu, nie daje sie zatrzymac ani cofng¢, a za-
tem nie jest i by¢ nie moze (takze ze wzgledéw technologicznych) zmie-
niany w czasie trwania. Na tym tez polega serialowa natura telewizji

153
ZROZUMIEC MCLUHANA...



(Gwo6zdz 2004), oparta na repetycji jednostek programowych: wszystko
w programie kiedy$ powraca. Zawsze przeciez bylo tak, ze widz nie mdégt
zmienia¢ programu w czasie rzeczywistym; potrzebowal do tego okre-
$lonej techniki rejestracji (po prostu innej maszyny widzenia, chociaz-
by magnetowidu), ale dzialo si¢ to juz zawsze poza samym programenn,
odpornym na podobne zabiegi. Na strazy programu stala (i do pewnego
stopnia stoi nadal) instytucja telewizji. To ona czuwa nad nienaruszalno-
$cig struktury programowej i sama limituje mozliwosci wszelkiej inge-
rencji — w ramach zmiany, ktéra przeprowadza, i we wlasnym interesie
(Paech, Schreitmiiller, Ziemer 1999).

Przegrzanie samego medium nie zostaje wcale ostudzone sposo-
bem zaangazowania zmystowego odbiorcy. Przeciwnie, za pomoca pi-
lota (czyli koniuszkéw palcéw jako najczulszych instrumentéw senso-
rium dotykowego) ma on mozliwo$¢ nagrywania, na twardym dysku
nagrywarki, programéw emitowanych na zywo, pauzowania, a nawet
ich przewijania. Moze ingerowac¢ w to, co zawsze bylo niezbywalnym
i nienaruszalnym elementem telewizji — w strumien czasowy progra-
mu: zatrzymywac go, odwracac i projektowac w przysztosc. A to dlatego,
Ze tego diachronicznego strumienia juz po prostu nie ma, bo zastapit
go synchroniczny pakiet, a holistyczny charakter struktury programo-
wej wyparty fragmentacja i recykling moduléw. Spelnila sie wizja cofa-
nia czasu, o jakiej pisal przywolywany przez McLuhana Giambattista
Vico: czasu nie linearnego, ale kontrapunktowego, przeto i odwracalnego
(McLuhan 1975a: 260).

Teraz nie trzeba juz nawet synchronizowa¢ czasu nagrywania
z porg emisji, poniewaz zrobi to za widza inteligentna technologia te-
lewizji. Odwrdceniu ulega wiec sytuacja przylaczenia: skoro ,elektrycz-
nos$¢ wyzwolila swoja sile mentalna” (de Kerckhove 2008: 11), to sama
telewizja, jak kazda struktura cybernetyczna, stanowi aktualnie przediu-
zenie czlowieka (a nie na odwrdt). Nastapito to, o czym McLuhan pro-
roczo wyrokowat w roku 1964: ,Nastepnym krokiem po przediuzeniu,
czyli przetransponowaniu naszego oSrodkowego ukladu nerwowego na
technike elektromagnetyczng, bedzie przeniesienie do Swiata kompu-
ter6w rowniez naszej Swiadomos$ci” (2004: 105). Jest rzecza oczywista,
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ze skoro tak, to ,,cht6d” telewizji tym bardziej odesta¢ przychodzi do la-
musa historii tego przekaznika i jego teorii. Przekazem takiej telewizji
jest zatem w sposob oczywisty wielo$¢ i roznorodnos¢ nadawcdéw i form
(pakietéw) nadawania, a w rezultacie calos$¢ telewizyjnego hipertekstu,
ograniczona jedynie pojemnosciag oferty, a takze ekonomia przyjemnosci.
Zupelnie nowej, jeszcze bardziej aktualnej wymowy nabiera teraz jedno
ze sztandarowych stwierdzen McLuhana: ,Elektrotechnika jest bezpo-
$rednio powigzana z naszym o$rodkowym ukladem nerwowym. Zasta-
nawianie sie wiec nad tym, «czego chce publiczno$é», bez brania pod
uwage jej ukladu nerwowego nie ma sensu” (2004: 115). W tej sytuacji
bazowy teoremat ontologiczny widzenia na odleglo$¢ za pomoca prze-
dluzenia naszych zmystow, podrasowany ideologig transmisji na zywo,
stracil wylacznosc i nie jest juz tak atrakcyjny, skoro — wobec dostepnosci
Internetu ,na okraglo” — telewizja (zreszta tez juz przeciez ,na okragto”)
utracita monopol na aktualnos¢, co jeszcze tylko wzmaga praktyka udo-
stepniania w czasie rzeczywistym programow w sieci.

Skoro zatem we wszystkich tych wypadkach mamy do czynienia
z nieuchronnym uwigdem telewizji jako medium programowego, to
hasto: ,telewizja to program” — stracito dzi§ swoja bezwzgledna moc
eksplikacyjng. Poznawcze konsekwencje tego stanu rzeczy bezblednie
przewidzial McLuhan, kiedy nie bez zlo$liwej ironii pisat: ,,Nasze kon-
wencjonalne podejscie do wszystkich Srodkéw przekazu, a mianowicie,
ze liczy sie to, w jaki sposob sa one wykorzystywane, jest skostnialg
postawa technicznego idioty. «Tre$¢» srodka przekazu jest bowiem jak
soczysty kawal miesa przyniesiony przez wlamywacza, aby odwrdcic¢
uwage psa podworzowego. [...] Analiza programu i «tre$ci» nie daje zad-
nych wskazowek co do magicznego oddzialywania tych mediéw na na-
sza podswiadomosc” (2004: 49, 51). I zapewne nie tylko o pod$wiadomos$¢
tu chodzi, skoro autor wnioskuje o ogélnej zmianie nastawienia, pole-

4 Dosadniej, jak sadze, oddaje sens tej wypowiedzi wczesniejszy przekiad Karola
Jakubowicza: ,Technika elektryczna jest bezposrednio zwigzana z centralnym
ukladem nerwowym czlowieka, wiec bzdura jest méwié o «preferencjach pro-
gramowych» odbiorcéw, skoro rzecz dotyczy przekazéw biegnacych po ich wlas-
nych widknach nerwowych” (McLuhan 1975b: 79).
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gajacej na checi angazowania sie, a w konsekwencji ,,zapotrzebowania
na glebie” (2004: 423). A taka zmiana nie moze sie przeciez sycic jedynie
tym, co pod$wiadome.

Cho¢ historycznie telewizja szeregowala przede wszystkim jednostki
W ciggi programowe (i w tym sensie stanowila technologie wytwarzania
czasu - byla zegarynka) (Gwo6zdz 2003: 121), praktyki jej udostepniania
via Internet na réznych sprzetach (obecnie powszechne takze w table-
tach) wymuszajg inny styl jej ogladania: poprzez klikanie na jednostki
programowe badz korzystanie z wybidrczej oferty wylacza sie je z presji
dziennej czy tygodniowej ,raméwki”, z dramaturgii dnia programowego
(popotudnia, wieczoru), z odniesien kontekstowych, zarazem z matrycy li-
nearnego czasu zegarowego, zastepowanej czasem klasterowym. Z podob-
nymi nawykami trudno potem angazowac sie w pojemniejsze segmenty
programowe, da¢ sie uwie$¢ naturze programu. Kto raz doswiadczyl tego
typu przekazu, temu z trudem przyjdzie wrdci¢ do dawnego strumienia
programowego. I nie chodzi jedynie o ekonomie odbioru, ale o pragma-
tyke nastawienia na element docelowy. Skoro bowiem teksty telewizyjne
zostaly wyzute z ciggu programowego, telewizja musi by¢ do§wiadczana
poprzez swoje Srodowiska inter- badz (i) paratekstowe, a zatem w kon-
tekstach dla niej obcych, co w nowych warunkach technokulturowych
reaktywuje i wzmacnia zasade: , Tre$cia telewizji jest inne medium”.

Ale nie tylko to. Mial racje McLuhan, piszac, iz ,«przekazem» dowol-
nego Srodka przekazu lub techniki jest [...] zmiana skali, tempa lub wzor-
ca, jaka ten Srodek wprowadza w ludzkie zycie” (2004: 40). Zwlaszcza
jesli chodzi o 6w ,,wzorzec”: dzigki telewizji nie tyle bowiem wedrujemy
dzi$ po Swiecie, widzac daleko, ile inaczej postrzegamy oferte tego $wiata;
inaczej, to znaczy multimedialnie i multisensorycznie. Do tego stopnia,
Ze zmianie ulega (dodajmy: nie po raz pierwszy w zwigzku z telewizja)
skopiczny porzadek kultury (Bolter 2008: 298 i n.), w taki sposob, iz reflek-
sywnos$¢ (w znaczeniu mise-en-abyme) bierze gore nad przezroczystoscia,
a preferowanie zhybrydyzowanych form medialnych dominuje nad ,gto-
dem transparencji” (2008: 300).

Telewizja angazuje na wiele sposobdw — to oczywiste, ale 6w rytual
zaangazowania zdaje sie dzi§ wynika¢ mniej z koniecznos$ci sprostania
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taktylnej naturze telewizji. Raczej przeciwnie, wspoétczesna telewizja to
efekt jej technokulturowego ,przegrzania”, nadmiernie przedtuzajace-
go nasze zmysly, tak iz wymazana zostaje roznica miedzy uniwersum
telewizji a przestrzenia odbioru. I dotyczy to nie tylko ,,goracych” z na-
tury zawodow sportowych czy spektakularnych wydarzen politycznych
badz ,wczuwajacych” reality shows (z Big Brotherem na czele). Wystar-
czy przyjrzec sie rozmaitym wersjom demonstracyjnym podkreslajacym
zalety telewizoréw w salonach sprzedazy (o kilku z nich wspomniatem),
zeby przekonac sie, ze najbardziej niewinny przekaz — malownicza pocz-
towka z egzotycznego kraju czy podgladanie natury - obarczony zostaje
podobna funkcja. Takich ,podgrzewaczy” jest zreszta wiele, a najbar-
dziej dostowna, nieomal parodystycznag ich wersja jest wizerunek domo-
wego kominka z mruczacym kotem. Parodystyczna, bo dostownie ilu-
strujaca McLuhanowska zasade ekstensji, juz nie tylko zmystéw, ale tak-
Ze samej przestrzeni: ekranowa przestrzen rozpalonego kominka nacho-
dzi na przestrzen mieszkania, tworzac z niag jedna nierozerwalng calos¢,
tak ze kominek nalezy do pokoju, a pokéj do obrazu.

Z drugiej strony, ,bycie w telewizji” jeszcze niedawno wyznaczato
paradygmat form obecnos$ci na zywo — dzi$ tak juz nie jest. Mimo ze
telewizja wygrywa nieustannie w inscenizowaniu tej obecnosci, jako me-
dium widzenia na odleglos$¢ Swieci ona triumfy wtedy, kiedy transmituje
wypowiedzi rozméwcow z telefonami komérkowymi w reku powiada-
miajgcych swoich najblizszych, ze oto sg w telewizji — jakze czesty to
przypadek autoteliczno$ci medium podczas zawodow sportowych badz
koncertédw. Dzi$ to w ten sposéb wlasnie - w sprzezeniu zwrotnym ob-
razu i medium (swego rodzaju telewizyjnym mise-en-abyme) — ,mlodzi
ludzie doswiadczaja [...] pelnego zaangazowania we wszechogarniajaca
terazniejszo$c¢”, o wiele bardziej, a przede wszystkim zdecydowanie
skuteczniej niz ,,za posrednictwem mozaikowego obrazu telewizyjnego”
(McLuhan 2004: 426). Co wiecej — tylko wowczas telewizja jest naprawde
interaktywna (na razie) w sensie natychmiastowej reaktywnosci gestu
telewidza-telefonisty, bijac na glowe wszystkie inscenizowane jej formy
(rozmowy telefoniczne, audiotele itp.). Tutaj ,,czasowa istotno$¢ obrazu”
(Ernst 2008: 172) opiera sie na efekcie transmisji telewizyjnej w miej-
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scu, z ktérego ona sie dokonuje, poprzez identyfikujacy telebim. A zatem
o przekazie telewizji stanowi w tym wypadku ,,glebokie”, taktylne po-
strzeganie czasu, powodowane jego wywolaniem (na zywo) w obrazie.

To oczywidcie sprawa nienowa, nowe jest natomiast nagminne
zaposredniczenie tego miejsca przez osoby w obrazie — konwergencja
medidéw. Trudno przeciez o bardziej fortunny przyklad uaktualnienia
formuly: ,,oddzialywanie $rodka przekazu jest wzmocnione i zintensy-
fikowane, gdyz jego «trescig» jest inne medium” (McLuhan 2004: 49).
Wydaje sie, ze ta formula o wiele mniej stracila na aktualnosci, nizeli
medialny termometr McLuhana, bo podzial na media gorace i zimne
w epoce ich totalnej konwergencji nie ma sensu, tym bardziej ze sam
McLuhan zauwazy?: ,Nie ma [...] medium, ktére mogtoby istnie¢ i od-
dziatywac w pojedynke. Wszystkie $rodki przekazu sa ze soba w stalej
zalezno$ci” (2004: 60-61).

Nie istnieja dzi§ bowiem media ani zimne, ani gorace z natury, nie
ma juz zresztg pojedynczych przekaznikdéw - sa jedynie zwigzki medialne,
mniej lub bardziej geste, pozwalajace na bardziej ,,gorace” lub ,zimne”
uzycie — a to, ze nasz stopien zaangazowania w ich ,lekture” daje sie
skalowa¢ (cho¢ raczej nie na skali termometru), jest rzecza naturalng
i niekoniecznie zwigzana z fenomenologia mozaiki. Nawet poniszczo-
ny film archiwalny przepuszczony przez maszyny cyfrowe staje sie dzi$
»80racy”, a c6z dopiero transmisja sportowa w technologii HD badz 4K!

Krétko moéwiac: wazniejsze od stopnia ,,chlodu” czy ,,ciepta” jest dzi$
Z pewnoscia to, co technokultura uczynita z natura samej telewizji i w ja-
kie wzorce ja wyposazyla. Bo ,przekazem” telewizji sa teraz juz nie tyle
film czy powie$¢, dramat lub opera (i w kazda inna forma medium), ile
procesy usieciowienia przekaznikow oraz rozmaite wzorce zachowan
idzialan, jakie ze soba niosa. A zatem nowa matryca kulturowa ztozona
z konwergencji i konfiguracji mediéw — w tym takze piSmiennosci, bo
telewizja jest dzi$ rowniez medium pisma, czym byla do pewnego stop-
nia zawsze. Juz w tradycyjnej telewizji programowej paski z biezacymi
informacjami werbalnymi sa standardem, nie wspominajac o multime-
dialnych kanatach telewizyjnych, w ktorych piSmiennos¢ odgrywa nie-
bagatelna role (cho¢ od 2007 roku nie dzieli juz obrazu zgodnie z zasada
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multiscreen na segmenty obrazowe i piSmienne), czy o telegazetach. Cala
telewizja, jak sie dzisiaj wydaje, jest zreszta pod presja poetyki zlego
Power Pointa: dublowania informacji obrazowej za pomoca pisma ekra-
nowego. Trudno wiec wyobrazi¢ sobie, zeby widz przelaczal sie wtedy
z ,goracej”, taktylnej lektury mozaiki obrazowej na ,,zimna”, analityczna
lekture pisma, zeby w wypadku tego obrazu angazowatl sie, a informacje
stowne traktowat z obojetnoscia, skoro to pismo jest przeciez w sposéb
naturalny elementem obrazu. Méwigc krotko: mamy gtéwnie do czy-
nienia z pismem juz nie jako technika druku, ale obrazowa mozaika —
piSmiennoscig wyswietlaczowa — odmienna od pisma fonetycznego,
blizsza zdecydowanie Gestalt ideogramu, obejmujacej dzialanie wszyst-
kich zmystow, z taktylnym na czele (McLuhan 2004: 134). W sytuacji za-
tem, kiedy w telewizji rowniez sporo czytamy, upada teza McLuhana,
iz ,,dziecko telewizji, owladniete mozaikowos$cig obrazu telewizyjnego,
doswiadcza $wiata w duchu sprzecznym z istota piSmiennos$ci” (2004:
426), to znaczy taktylnie i synestetycznie (a nie analitycznie i w sposéb
ciggly i linearny).

Wydaje sie, ze w tym miejscu mozemy zawiesic¢ to rendez-vous
z McLuhanem, majac pewno$¢, ze przyjdzie wréci¢ do niego niebawem.
Bo przekazem jednego przekaznika i tak pozostanie inny przekaznik —
chocby wszystko kiedy$ byto komorka.
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Widzieé swiat przez okulary: dziennikarstwo
na serio i to niepowazne

To see the world through glasses: serious
and not serious journalism

STRESZCZENIE

Autor wyraza niezadowolenie z dotyczasowego pisania o dziennikar-
stwie, bardzo waznym segmencie wspoéiczesnej audiowizualnosci. Propo-
nuje zmieni¢ ton wypowiedzi, w ktérych dziennikarzy obarcza sie wina
za nieskuteczne proby ,,poszukiwania prawdy”. Upomina sie o druga
twarz tego procesu (i profesji jednoczesnie), czyli zwigzanego z kultura
tabloidowa i celebrytyzmem. W artykule stawiane sa pytania o warunki
formalne i etyczne dziennikarza; o to, w jaki sposéb sprawowana jest
przez niego wladza kontrolna nad rzadzacymi. Czy dziennikarz wybie-
rajacy role celebryty czyni to §wiadomie, czy tez nie? A jesli Swiadomie,
to powstaje pytanie, czy dzieki temu jest mniej czy bardziej skuteczny
w osigganiu swoich celéw. Autor pyta rowniez o kondycje dziennika-
rza w perspektywie ogdélniejszej niz narodowa. Jak inne kraje — a przede
wszystkim: r6zne media — traktowaly te role spoteczng? Czy jest to bar-
dziej fajdak czy heros? Co wynika z ekscentrycznych pomystéw ,,nowego
nowego dziennikarstwa”. Czy jest nadal do utrzymania podzial na dzien-
nikarstwo powazne i rozrywkowe — w $wiecie, w ktérym kazdy wytwor
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mysli jest towarem, czyli wymaga opakowania i marketingu? Czy te po-
dzialy ukazuja trwale trendy, czy jest to zaledwie wynik krétkotrwalej
mody? Autor stara sie wyznaczy¢ dziennikarzom specyficzne spoteczne
role. Jedna z nich — wazna, lecz niedoceniana - jest rola dziennikarza-
celebryty. Pyta o przysztos¢ tego zjawiska i o warunki, ktére musza by¢
spelnione, zeby ten fenomen nie tylko przestal by¢ bagatelizowany, ale
takze zaczgl wykorzysta¢ zaangazowanie emocjonalne odbiorcéw, cha-
rakteryzujace te relacje, do niewybrednej rozrywki czy innych aktywno-
$ci niz tylko konsumenckie.

Slowa kluczowe: dziennikarstwo, gonzo, celebrytyzm.
ABSTRACT

The author expresses his discontent about the current writing on jour-
nalism, a very relevant segment of modern audiovisuality. He suggests
changing a tone of such a language in which journlists are blamed for
unsuccessful attempts ‘to search for the truth’. He stands up for the se-
cond face of this process (and of the profession, too), which is bound to
tabloid culture and celebritism. In his article the questions about for-
mal and ethical conditions of a journalist are posed; in what way the jo-
urnalist exercises his/her control authority over the ruling class. If the
journalist chooses a role of a celebrity, does he/she do it with his/her
eyes open, or not ? And if yes, another question arises: is he/she there-
by less or more efficient in achieving his/her goals? The author also in-
terrogates the journalist’s condition from a more general than national
perspective. How did the other countries — and above all — other media
treat that social role? Is the journalist more a villain or a hero? What
results from eccentric ideas of ‘modern modern journalism’? Is it still
possible to keep the division between serious journalism and enterta-
ining journalism - in the world in which every thought is a commodity
product, meaning it requires a package and marketing? Do these divi-
sions present permanent trends or this is merely a result of tempora-
ry fashion? The author attempts to designate specific social roles for
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the journalist. One of them - important but not appreciated, is a role
of a journalist — celebrity. He questions the future of this phenomenon
and the conditions that must be present in order to not belittle this phe-
nomenon but to use emotional involvement of receivers, characteristic
for these relations, as unrefined entertainment or to activities other
than of consumer-like.

Keywords: journalism, gonzo, celebritism.
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Kreujemy sie na medrcow i moralistow z poczuciem misji. A tak
naprawde skladamy sie z komplekséw i frustracji, ktore leczymy
wielko$ciowymi urojeniami. Czerpiemy te urojenia z zaprzedania sie
systemowi.

Piotr Bratkowski

WPROWADZENIE

Nie jestem zadowolony z tego, jak sie pisze o dziennikarzach i dzien-
nikarstwie. Latwo odbi¢ piteczke i uzna¢, ze w tym przypadku winny
jest kto$ inny. Przykladowo stan taki spowodowany bylby tym, ze przez
diugie lata zajmowali sie tym obszarem przedstawiciele nauk spolecz-
nych, rzadziej humanisci. Powdd dobry, jak kazdy inny. W kazdym ra-
zie wedlug mnie logiczne akcenty badan stawiano nie tam, gdzie posta-
wilbym je ja, albo m6j kolega po fachu. Czesto nie podobal mi sie jezyk
socjologéw i politologéw — byt zbyt hermetyczny i anachroniczny, co
powodowalo, Ze stawal sie¢ wehikulem, w ktorym nawet rewelacyjne
odkrycia intelektualne nie brzmialty odkrywczo — dla mnie w kazdym
razie.

Badzmy sprawiedliwi: to, co pisali moi koledzy humanisci, takze
nie zwalalo z nég. Albo szczycili sie przenicowaniem ,teoryj”, co rzad-
ko jest odkrywcze, a nawet jesli, to po kilku latach przestaje funkcjono-
wac jako odkrycie. Albo zbyt koncentrowali sie na aspekcie analitycznym
ilekcewazyli rygory metodologiczne. Nieco ubodlo mnie - ale przyzna-
lem mu racje — gdy szanowany krytyk przy okazji przyznawania nagréd
za tworczos$¢ krytyczna stwierdzil, ze dopiero w ostatnich dwdch latach
pojawily sie ksigzki, ktére maja ,,charakter europejski”, a nie tylko za-
$ciankowo-narodowy (jesli jakiekolwiek spojrzenie narodowo-ideologicz-
ne ma klopot z tym twierdzeniem, to tym gorzej dla niego!).

Pozostannmy w blogim przekonaniu, ze odbiliSmy sie od dna, chociaz
nadal mam watpliwosci, czy jesteSmy na dobrej drodze (prosze spojrze¢
na nowe pomysly podzialu ministerialnych grantéw). Zeby bylo jasne —
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sam dolaczam do grupy krytykowanych — nie moze by¢ inaczej. Jestem
dostatecznie krytyczny wobec tego, co juz zrobilem. Na swoja obrone
powiem tylko, ze udato mi sie kilka razy poj$¢ swoja Sciezka. Ale — z kolei
mysSle - moze to niedobrze z tymi swoimi $ciezkami, bo zmniejsza sie
szansa na to, co ponad trzydzie$ci lat temu osiaggneta Alicja Helman —
mianowicie stworzyla szkole? Czy jesteSmy jeszcze zdolni do pracy ze-
spotowej, miedzy o$rodkami?

Czy po dolaniu do tej wspanialej beczki miodu zaledwie kilku tyzek
dziegciu trzeba pokazac to, co sie potrafi najlepiej?! (Zwréémy uwage,
jak niewiele tekstow o mediach ma charakter metakrytyczny; powsta-
ly wtedy, gdy badacz nie tylko prowadzi nas konsekwentnie §ciezkami
z wybranego obszaru, ale jeszcze potrafi upewnic¢ czytelnika, ze prze-
mys$lal metode dotarcia na miejsce). Postanowilem przedstawic czytel-
nikowi opracowanie, ktore jest cze$cia wiekszej catosci (chyba niewielu
medioznawcow uzywa takiej formuly).

W nieniejszym artykule! bede stawial pytania o charakter wladzy
celebryckiej na polu dziennikarskim — po pierwsze. Po drugie, przy-
pomne dwie kanoniczne grupy tekstow zwigzane z dziennikarstwem:
Pierre’a Bourdieu i Ryszarda Kapuscinskiego — bynajmniej nie tylko dla-
tego, ze sa to kopalnie wiedzy o celebrytach-dziennikarzach. Mozna zary-
zykowac twierdzenie, Ze cze$¢ z nich, pomimo swego konserwatywnego
nastawienia, doskonale objasnia wspolczesng praktyke audiowizualna.
Wreszcie przyjdzie przyjrzec sie jeszcze innym obrzezom zjawiska i spy-
ta¢, w jakim zakresie atrakcyjne formy dziennikarstwa (na przyktad gon-
z0) pomagaja rozwojowi form alternatywnych, innych w kazdym razie
niz te, ktére pochodza z gtéwnego nurtu.

CELEBRZENIE W DZIENNIKARSTWIE

Do motta tego artykutu Piotr Bratkowski dolacza taka oto mysl: ,Dzien-
nikarstwo jest zawodem narcystycznym. Dotyczy to jednostek i calego
Srodowiska. Dziennikarze nie sa oceniani wedlug racji, lecz wedlug

1  Wiecej na ten temat pisze w ksiagzce: Dziennikarze i/albo celebryci (w druku).

167
WIDZIEC SWIAT PRZEZ OKULARY...



kryterium widowiskowos$ci” (2009). Rozumiem, ze takie prowokacje
stosuje sie po to, zeby im zaprzeczy¢. Zaprzeczam stabiutko w sen-
sie merytorycznym?, dodajac, ze z takiego zestawu cech charaktery-
stycznych moze wynika¢, iz pojecia dziennikarza i celebryty sa tozsa-
me. Jeden i drugi jest najblizej narcyza. Jeden i drugi lubi przebywac
na rzesiscie o$wietlonej scenie. Tym bardziej ze w jezyku angielskim
(w polskim w zasadzie nie) funkcjonuje okreslenie celebrity journalist
opisujace szczegdlnego typu dziennikarza — nie celebryty, lecz tego, kt6-
ry krytycznie informuje o celebrytach.

Piszac o tym fenomenie, podkresdla sie, ze dziennikarze czesto prze-
kraczaja granice etyczne, nie buduja trwalych zwigzkéw. Z kolei kreslac
perspektywe relacji celebrytéw do réznych grup spotecznych (w tym tak-
ze do dziennikarzy), zwraca sie uwage, ze mtodzi bardzo rzadko ufaja ce-
lebrytom, gdy podejmuja decyzje polityczne. Celebryci ogélnie uznawani
sg za gorzej poinformowanych — mlodzi kieruja sie raczej politycznymi
wyborami waznych cztonkéw rodziny, przyjaciét lub aktywistéw. Sady
celebrytéw maja drugorzedny wplyw na ich decyzje — ale mtodziez chet-
nie bierze pod uwage ich przekonania, jesli chodzi o wyjasnienie zacho-
wan innych ludzi. Funkcjonuje w tym przypadku efekt trzeciej osoby —
dominuje przekonanie, ze zwyczajny czlowiek tak sie zachowuje. Warto
zadac¢ pytanie w tym miejscu, czy to jest zwigzek paraspoleczny, a takze
na czym polega wladza celebrytéw. Jedno wydaje sie pewne — wzrasta
pozycja (i takze kulturowa produkcja) tekstéw dziennikarskich — powin-
nismy mowic nie o koncu dziennikarstwa, ale poczatku hiperdziennikar-
stwa (O’Regan 2015). Z kolei Goéran Bolin w tekscie Television Journalism,
Politics, and Entertainment. Power and Autonomy in the Field of Television
Journalism (2014) utrzymuje, ze dzisiejsza debata o jakoS$ci dziennikar-
stwa telewizyjnego ogniskuje sie wokét dwdéch trendéw. Pierwszy doty-
czy tego, ze dziennikarstwo zatraca sie w rozrywce — w efekcie nie ma
juz powaznej i glebokiej praktyki w tym zakresie. Czesto twierdzi sie, ze

2 Szczegdlnie zwracam uwage na teze Drew Pinsky’ego i S. Marka Younga (2009)
na temat narcyzmu jako podstawowej cechy celebrytyzmu. Pisal réwniez o tym
Christopher Lasch (2015).
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rozrywkowe podej$cie utracito mozliwos$ci osiggniecia statusu powaz-
nego dziennikarstwa. MozZemy jednak zastosowac inne spojrzenie, ktére
koncentruje sie¢ na zmiennych relacjach miedzy dziennikarzami i poli-
tykami. Ta druga perspektywa zaklada, ze w czasie debat politycy na
0go6l traca troche swojej wladzy — nawet wtedy, gdy pozornie wygrywaja.
Te dwa spojrzenia inspiruja Bolina do sprzeniewierzenia sie koncepcji
Bourdieu, ktéry oskarza dziennikarstwo o radykalne upowszechnianie
rozrywkowego charakteru mediéw. Jest inaczej: rozrywka ma w tym
przypadku mniejszy wplyw, niz powszechnie sie sadzi. Dziennikarstwo
jest silnie zréznicowane, staje sie autonomiczne jako czesc¢ pola kulturo-
wej produkecji i krok po kroku zaczyna dominowa¢ w telewizji faktow
irozrywce.

Moje doswiadczenie zawodowe sprawilo, ze inny watek z tego
obszaru moge uznac za bardziej osobisty. Widzialem niejednokrotnie
wielu przedstawicieli guru dziennikarstwa z niesmakiem (lecz ciggle
z nadzieja na dodatkowy zarobek) przekraczajacych brame kolejnego
miejsca, gdzie nauczali adeptéw dziennikarstwa tego, co jest dobre, a co
zle w tym zawodzie. Jak mi potem relacjonowali, niesmak w ich przeko-
naniu wynikat z trudnego kontaktu, jaki mieli z pracownikami nauko-
wymi — nauczycielami dziennikarzy — ktérzy nigdy dziennikarzami nie
byli, natomiast uzurpuja sobie prawo do oceny dziennikarzy i ich pracy.
Stad moje pytanie: czy ,scholar” moze pomdc dziennikarzowi? A moze
kazdy jest dziennikarzem? Nieco zdziwie czytelnika: nigdy nie uzywam
w stosunku do siebie okreS$lenia , dziennikarz”, ale jestem nim wedlug
wielu norm. Pracowalem jako redaktor naczelny kwartalnika, regular-
nie pisalem do gazety codziennej materialy zamawiane przez redakcje,
a nieco pdzniej do portalu internetowego (tez zamawiane, a czesto ocze-
kiwane). Kto jest dziennikarzem, to dobrze wiemy: jest ich wielu (mimo
Ze nie przekraczamy $redniej europejskiej). Na ogét stosujemy metody
wlaczajace niz wylaczajace (bo przeciez nie ma mowy o jakosci).

Zwracam uwage na postepujaca indywidualizacje w zakresie
interpretowania zdarzen przez osoby uprawiajace te profesje. Na
0go6l uzurpowanie sobie ,prawdy” jest wyrazem przegranej na polu
semiotycznym; moje doSwiadczenie podpowiada, ze do takiej sytuacji
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dochodzi, gdy brak jest racjonalnych przestanek lub sa one szczegdlne
(polityczne najczesciej) i przy¢miewaja ostro$¢ widzenia jednych kwestii
w relacji z drugimi. Oto niewielki, ale smaczny przyklad.

9 lutego 2015 roku miata miejsce w TVP Info rozmowa Lukasza Wa-
rzechy z Piotrem Kulczyckim. Warzecha stwierdzil, ze ,TVN zrobit pod-
recznikowy przyklad manipulacji”, poniewaz poréwnywal rozpoczecie
kampanii prezydenckiej Komorowskiego i Dudy. Redaktor Warzecha uzyt
metafory: jedno wystapienie (Dudy) to najnowszy model porsche 911,
drugie to stary zdezelowany polonez (Komorowski). Prowadzacy zare-
agowal nastepujaca wypowiedzig: ,,Przepraszam, czy Pan bierze pienig-
dze za udzial w kampanii Andrzeja Dudy, bo to nie sg stowa godne dzien-
nikarza - stowa niegodne dziennikarza, tylko propagandysty”.

Potem w studio zrobilo sie goraco, ale nas interesowa¢ powinien
inny aspekt. Mianowicie: nawolywanie do profesjonalizmu, a jednoczes-
nie zdecydowana obrona wlasnych sadéw bez konieczno$ci uzasad-
niania ich w ramach przyjetego (cho¢by na czas rozmowy) wspélnego
Swiata warto$ci. Chyba niebacznie weszliSmy na poletko celebryckiego
dyskursu?.

Fascynuje mnie - takze jako czlowieka, ktéremu zdarza sie wyste-
powac w $wietle reflektoréw — blisko$¢ modeli: aktorsko-celebryckiego
i dziennikarskiego. Dziennikarz musi umie¢ publicznie prezentowacé
swoje przekonania i sady. To cecha oczywista, mozna tylko dyskutowac¢
nad réznymi zakresami takiego zachowania w przypadku réznych me-
diéw. Bardzo czesto chodzi wowczas o spowiedz. Mimi White jest autor-
ka stynnej ksigzki o medialnym gatunku spowiedziowym (1992), ktérego
najlepszym przykladem sg telewizyjne kanaly sprzedazowe - jakkolwiek
funkcjonuja rozmaite rodzaje spowiedzi. Z kolei Barry King, powolujac
sie na Michela Foucaulta i White, sugeruje, ze spowiedZ-wyznanie moze —
paradoksalnie — funkcjonowac¢ w roli sprawowanej wladzy (chociaz ra-
czej zarzadzania wladza). Jako widzowie sytuujemy sie gdzie$§ miedzy
publicznym wyznaniem jednostki a intymnym seansem u terapeuty.

3 Zob. www.wiadomosci.onet.pl/klotnia-w-tvp-info-lukasz-warzecha-wyszedl-ze-
studia/lcjjo [dostep: 1.03.2016].

170
WIESLAW GODZIC



Dzisiejszy czlowiek jest konfesyjnym zwierzeciem: reporterzy uwiel-
biaja méwi¢ (czesto paplac), jak byto naprawde — w przeciwienistwie do
tego, jak bylo w ich ksiazce. Tak jak istnieja zasady dobrej rozmowy, tak
funkcjonuja reguly dobrej spowiedzi (na przyktad wymiana zdan twa-
rza w twarz, wzajemno$¢ widzenia — czemu zaprzeczaja reguty katolic-
kiej spowiedzi). Zwyczajni ludzie pojawiaja sie w telewizji tylko wtedy,
gdy reprezentuja typowe negatywne zachowania - celebryci odwrotnie.
Przypomina to protestancka spowiedz. Czesto sa to hybrydy (programy
Oprah Winfrey), ale na ogo! to polaczenie zachodniej tradycji spowie-
dziowej i rodzimej. JesteSmy w S§wiecie pojecia para-confession, udawa-
nej i iluzorycznej spowiedzi (King 2008).

W polskim piSmiennictwie czytelnik znajdzie zaledwie kilka roz-
proszonych uwag na temat dziennikarzy funkcjonujacych na wzér
celebrytéw. Pomijam moje (Godzic 2007, 2013) oraz Malgorzaty Mole-
dy-Zdziech (2013) klasyczne juz pozycje z zakresu kultury celebryckiej,
ktore jednakze nie stawialy sobie za gtéwny cel §ledzenia relacji dzien-
nikarzy i celebrytéw. Najpelniejsza w tym zakresie wydaje sie ksigzka
pod redakcja Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego (2010), jedyna, ktéra
zawiera w tytule zaréwno ,media”, jak i ,,celebryci”. Niestety, pozycja ta
wiecej obiecuje, niz przynosi: zaden bowiem z artykuléw nie podejmuje
zagadnienia celebrytéw dziennikarzy. Drobne uwagi znajdzie czytelnik
w niektdérych opracowaniach Tomasza Gobana-Klasa (Wartki nurt me-
diow) czy w pracy zbiorowej Media publiczne. System medialny w Polsce —
pytania i dezyderaty (Bielawski, Ostrowski 2010). Duzo obiecuje takze
tom Tozsamos¢ dziennikarza (Kita, Slawska 2013), ale wydaje sie, ze auto-
rzy z jakich$ przyczyn wzdragaja sie przed zdecydowanym zajeciem sie
ta problematyka - by¢ moze w obawie przed koniecznos$cia cytowania
tekstoéw z portalu pudelek.pl? Co ciekawe, na polskim obszarze problem
tych relacji jest niepodejmowany, albo podejmowany z niepewnoscia
i bojaznia. Gdy tymczasem Rosjanka, Ksenia Sobczak (nie ukrywa swo-
jego dawnego statutu, a w czesci obecnego): ,Nadal jestem dziennikarka.
W dzisiejszej Rosji to dzialalnos¢ rewolucyjna. [...] O bycie celebrytka ni-
gdy nie zabiegalam. Rozumiem, ze wielu tak na mnie patrzy. To byl czas
nie zawsze madrych skandali wokol mojej osoby, ktére dawaly tylko tyle,
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ze bylam znana” (2015: 74). Co wiecej, wydaje sie, ze sfera celebrycka
pomaga aktualnej dziatalnosci obywatelskiej. Tym bardziej ze w opinii
Sobczak celebrycki Swiatek to najwazniejsza cze$¢ rosyjskich elit. Styl ce-
lebrycki w polgczeniu z sowiecka mentalnoscia (czyli wladzy budowanej
na strachu i opetanej fanatyczng wiara na przyktad w idee wiecznej bez-
troski) moze stanowic bardzo niebezpieczne podloze rozwoju kultury.

Zwracam uwage na kilka pozycji ksigzkowych, ktére warto rozwa-
zy¢, badajac relacje dziennikarz—celebryta. Mam na mys$li Media a rok
1989. Obraz przemian i nowe zjawiska na rynku (Szurminski 2010),
a szczegodlnie artykul Tomasza Plonkowskiego Zmiana modelu dzienni-
karstwa po 1989 roku (2010). Z kolei Stanistawa Mocka Dziennikarze po
komunizmie. Elita mediow w swietle badarn spotecznych (2006) konczy sie
tam, gdzie ja chcialbym zaczac refleksje, odczuwajac konieczno$é nowe-
g0 spojrzenia na dzisiejsza role dziennikarza. Opracowanie Media a wy-
zwania XXI wieku (Bonikowska 2009) traktuje problem po macoszemu
(piszac zaledwie dwustronicowy rozdziat: ,Kazdy moze gwiazda by¢”),
gdy tymczasem jest to autentyczny i powazny problem naszego stulecia.

Najbardziej bowiem interesujace w dzisiejszej kulturze jest jej zme-
diatyzowanie: przekonanie, ze media sa wszechobecnym kanalem prze-
kazu, ktdry staje sie zawartoscia przekazu (co w sferze polityki wyraza
sie w stwierdzeniu, Ze media to czwarta, jesli nie pierwsza wladza). To
rodzaj diagnozy wspoiczesnego spoleczenstwa konsumpcyjnego — wca-
le nie pesymistyczny, ale tez daleki od entuzjazmu. A jednak bardzo
pragmatyczny — wyznajacy zasade: ,Umarl krol, niech zyje krol”. Z tym
nowym trzeba sie dogadac¢, nierzadko i takze na drodze komunikowania
ezopowego.

OKULARY DZIENNIKARSKIE: WLASCIWIE PO CO?

Sprébuje naszkicowac kolejne elementy powaznej frustracji doswiad-
czanej w tym wzgledzie zaréwno przez adeptow, jak i przez wygi dzien-
nikarskie. Dziennikarz - jak dowcipnie napisal Bourdieu (2005) - moze
nosic ,okulary”, czyli spogladac¢ na Swiat z okres§lonego punktu widze-
nia. Na czym ten proceder polega?
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Jedni tworza dziela i one pozostajg po $mierci tworcéw. Pozostali
nie moga na to liczy¢ z réznych powodoéw: ,,[...] nie pozostaje im nic in-
nego, jak tylko pokazywac sie w telewizji tak czesto, jak to jest mozliwe”
(2005: 59). A to w prostej linii prowadzi do nastepujacej sytuacji: ,Ekran
staje sie dzi$ rodzajem lustra Narcyza, miejscem uprawiania narcystycz-
nego ekshibicjonizmu” (2005: 59). Ale jest to Narcyz samocenzurujacy
swoje wypowiedzi, ktory dba o podtrzymanie symbolicznego porzadku,
zasadniczego dla kultury dominujgcej.

Bourdieu, rasowy socjolog, przekazuje uwage, ktora jest dla nas
niezmiernie inspirujaca: ,,[...] im dalej posuwamy sie w analizie danego
$rodowiska, tym mniej nasza uwaga koncentruje sie na jednostkach. Im
lepiej rozumiemy, jak sie sprawy maja, tym bardziej widac¢, ze ludzie,
ktérzy manipuluja innymi, sami réwniez poddani sa manipulacji. Mozna
wrecz powiedzieé, ze manipulujg innymi tym efektywniej, im bardziej
sami nie panuja nad sytuacja i im bardziej sami sa tego nieSwiadomi”
(2005: 60). Zapamietajmy dzialanie mechanizméw odkrytych przez Fran-
cuza. Wstepnie mozna sadzié, Ze sprawy maja sie tak, jak on pisze - ale
rownie dobrze znalez¢ mozna przyklady coraz wiekszej koncentracji
uwagi na jednostkach w procesie analizy wybranego Srodowiska. W tym
ostatnim przypadku mowa o celebrytach — tym bardziej ze stopien ich
uwiklania w czynne i bierne manipulowanie wydaje sie ogromny.

W opinii Bourdieu cala telewizja postuguje sie ,,szczegdlnie szkodli-
wa forma przemocy symbolicznej” - takiej, jaka dzieje sie za przyzwole-
niem ofiary lub oddziatuje w sposéb nie§wiadomy dla wszystkich stron
ukladu. W tym przypadku socjolog znajduje przyklady pochodzace z od-
dzialywania tabloidowych scen, wystepujacych zamiast czystej informa-
cji. Takze inny mechanizm dzialania telewizji moze by¢ inspirujacy dla
nas. Nazwalbym go manipulowaniem kontekstem znaczeniowym, a po-
wstaje w sytuacji, w ktorej dziennikarze kieruja sie swoja wizja $wiata,
wlasnym przekonaniem i sposobem rozumowania: ,Dziennikarze wy-
posazeni sa w specjalne «szkla», przez ktére widzg te a nie inne rzeczy,
i przez ktore widza je w taki, a nie inny sposéb” (2005: 61). Dodajmy do
tych mechanizméw dramatyzacje, rozumiang zar6wno jako przesade,
jaki proces tworzenia sensacyjnej narracji. ,Noszenie okular6w” nie jest
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wylgcznie przywilejem dziennikarzy, gdyz: ,Lokalne oraz globalne walki
polityczne groza narzuceniem sposobu widzenia rzeczywistos$ci, ktory
sprawia, ze ludzie nosza «okulary», przez ktére widza Swiat podzielony
w konkretny sposob (starzy i mtodzi, obcokrajowcy i Francuzi)” (2005: 62).

Zasadniczym problemem dla Bourdieu jest zwigzek miedzy moz-
liwos$cig myslenia a czasem trwania zjawiska. Upowszechnia sie zjawi-
sko fast thinkers — szybko mys$lacych. ,,My$la” oni znacznie szybciej, niz
zdecydowana wiekszo$¢ potrafi robi¢ to w konkretnych warunkach. Po-
stuguja sie ,komunatami”, ,gotowcami” — poruszaja sie po przetartych
$ciezkach. Kréluje wéwczas banal codziennej komunikacji. Co wiecej,
tego typu dziennikarze wymagaja (i znajduja) swoich ,ekspertéw” — za-
wsze gotowych wystapic¢ w telewizji, a mowigcych do znudzenia to samo:
»>medialni, sprawdzeni «eksperci» sa zawsze gotowi wyrzuci¢ z siebie ja-
ki$ komentarz lub udzieli¢ wywiadu. To oni sg réwniez tym niezwyklym
rodzajem mySlicieli, ktérzy potrafia «mysle¢» w warunkach, w jakich
nikt inny nie potrafi” (2005: 66). Jak dalej pisze Bourdieu: ,Dziennikar-
stwo to jeden z zawodow, w ktérym znalez¢ mozna najwieksza liczbe
0s6b niespokojnych i niezadowolonych, zbuntowanych lub cynicznych
izrezygnowanych; gdzie bardzo czesto (szczegdlnie wsrdod pracownikow
znajdujacych sie na dole hierarchii) odnalez¢ mozna ogromne poklady
ztodci, wstretu i zniechecenia do pracy, o ktdrej mowi sie, Zze ma by¢ «nie
taka, jak inne». Daleko nam jednak do sytuacji, w ktdrej ta nieche¢ mo-
glaby przyja¢ forme prawdziwego oporu, a jeszcze dalej do mozliwosci
wystgpienia oporu wspdlnotowego” (2005: 69).

Trudno odmoéwié socjologowi prawa do tak negatywnych opinii.
Klopot powstatby, gdyby traktowac je jako jedyne lub przewazajace.
Oczywiscie, dziennikarze zajmuja sie dziennikarzami w mediach takze
z innych powoddéw niz narcyzm, nieodlaczny od tego zawodu. Na prze-
lomie stycznia i lutego 2016 roku - jak informuje DR w ,,Pressie” — na
temat dziesieciu najpopularniejszych dziennikarzy mediéw publicznych
informowano w réznych mediach 34 074 razy. Najczesciej o Tomaszu
Lisie (prawie 20 000 razy).

Pytanie brzmi: jedli dziennikarz spotyka kolege po fachu i celebryte
w jednej osobie, to kogo spotyka? W jakie cechy wyposazona jest owa
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postac¢? Czy nalezy uznadc, ze jest znana z tego, ze jest znana? Sprobujmy
okredli¢ niebudzacy wiekszych watpliwosci zespét cech. Dziennikarz taki
spotyka: osobe, ktora wprawdzie nie posiada wystarczajacych umiejet-
nosci (w show-biznesie na ogdé}), ale z jakich§ powodéw widzimy ja na
scenie; postac ,dobrze urodzong” — cérke kroéla, premiera, artysty sce-
nicznego i dotychczasowego celebryty; zjawisko, efemeryde, ktora przy-
ciagnela uwage fotoreporteréw i w konsekwencji medidw; postaé, ktéra
wyraza silna wole bycia celebryta i podpisuje zgode na utrate wielkiej
czesci prywatnosci — bez tej cechy najlepsze nawet urodzenie nic nie
daje; zjawisko, ktére wie, ze trzeba mie¢ agenta, doradce, ktéry nauczy
go chodzenia po dywanach, zatrzymywania przed $ciankami i prowa-
dzenia small talk. Oczywiste jest ponadto, Ze doradca stworzy dla Cie-
bie narracje, ktéra niezbyt odbiega od rzeczywistosci: bedzie tam mowa
o trudnym dziecinstwie i pierwszej milo$ci przedszkolne;j.

To model wszechstronny i globalny - funkcjonujacy takze w innych
typach gospodarki, a nie tylko w show-biznesie. Pytan jest co niemiara —
zostawmy na razie drzwi uchylone. Nie jesteSmy przeciez pewni, czy
wymienione wyzej cechy powinny wystepowac tacznie, czy wystarczy,
jedli funkcjonowac bedzie tylko jedna z nich. Czy kazda z tych cech ma
taka sama wartos¢?

TAKO RZECZE KAPUSCINSKI...

Przypatrzmy sie pogladom Kapus$cinskiego: mentora wielu wspoétczes-
nych dziennikarzy, postaci kontrowersyjnej jednocze$nie. Przez lata
byl guru reportazu dziennikarskiego, jakkolwiek czesto pojawialy sie
glosy uznajace jego koncepcje za zbyt literacka i koloryzowana. Dzien-
nikarz, ktéry napisat ksigzke odbrazawiajaca guru, Artur Domostawski,
otrzymat za nig nagrode najlepszego dziennikarza w 2010 roku. Piekne
czasy, swoja droga, gdy obok siebie funkcjonowac¢ moga mistrz i jego
przeswietlona wersja, zblizona do formuly antymistrza. Od razu trzeba
zastrzec, ze celebrytyzm zawodu zajmuje niewiele miejsca w twdrczo-
$ci Kapuscinskiego — zasadniczy problem polegal na konserwatywnym
traktowaniu swojej roli (a to takze interesujace dla obrazu celebryty).
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Kapus$cinski tak pisat o przelomowej dla tej czesci Swiata konfe-
rencji w Afryce w 1963 roku: ,,Dzi§ mam wrazenie, ze bylo to ostatnie
zgromadzenie reporteréw $wiata, zamkniecie epoki, w ktorej dzienni-
karstwo bylo traktowane jako zaw6d mistrzowski, jak dumne powolanie,
ktéremu jesteSmy gotowi poswiecic sie zupelnie i to na cale zycie” (2000:
88). Potem nastapila zmiana i ,,zbieranie informacji stalo sie zajeciem
masowym, uprawianym przez tysigce i tysiace ludzi” (Kapuscinski 2000:
89). Zmiennos¢ rél dziennikarskich (a wymusza je niewidzialny system)
powoduje w opinii reportera, Ze wymaganiom zwigzanym z tg profesja
sprostaja wyltacznie mlodzi, latwo przystosowujacy sie do nowych wy-
zwan i rél: ,Dzi$ kto$ jest dziennikarzem, jutro pracuje w agencji rekla-
mowej, pojutrze juz jest maklerem gieldowym” (2000: 89).

Obecnie ,informacja jest intratnym bhiznesem”. W efekcie ,,media
ucza nowej dramaturgii: bez finalu” (2000: 97). Nie wiemy, do czego pro-
wadza informacje (czy kiedykolwiek wiedzieliSmy?), ale mamy ich tak
duzo, o tak r6znorodnej jakosci i tak sa réznej wagi, ze — jesteSmy o tym
gleboko przekonani — musimy kolportowac je dalej. A moze niektére z nich
pokaza sie na telewizyjnym pasku w najbardziej pozadanym kolorze?

Kapuscinskiego niepokoi status zdarzenia: na ogé! ,nie ma ono
przysztosci i nie mialo przeszlosci”. To jedna z przyczyn, dla ktérej wy-
darzenia funkcjonuja jak mity. Oto warunki, zeby stac sie mitem:

* zginac¢ u szczytu kariery,

* zginac¢ nagle,

* zgina¢ mlodo,

* mie¢ urok osobisty, czar, charyzme,

* trzeba nalezec¢ do szeroko pojetego wielkiego Swiata: ,,by¢, jak to
okres$laja Amerykanie — celebrity”,

* by¢ odtraconym —ludzie zwykle ulituja sie i przygarna (2000: 120).

Wydarzenie-mit Kapuscinskiego funkcjonuje na wzdr podstawowych
cech zjawiska celebryty, ktére dziennikarz, nie wiadomo dlaczego,
uznaje za amerykanizm. Sorry, to takze polski — chce sie powiedzie¢ po
polsku - a niewatpliwie europejski fenomen.
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U Kapuscinskiego w Lapidarium III wazny jest podzial na to, co byto:
problematyczne i nieraz grozne, ale funkcjonujace wedtug poznanych
i swojskich regul, i to, co ,nowe w mediach” — nieokielznane i nieprze-
widywalne - przy tym zmienia sie rola dotychczas uzywanych medidw.
»Na przyklad telewizor zapewnia nowy typ uczestnictwa — uczestnictwo
bez odpowiedzialnosci. Dawniej bylo to niemozliwe: by¢, uczestniczy¢
w czymsS to znaczylo takze — jedli zaszla potrzeba — wspdtodpowiadac”
(1997: 39-40).

Autor Cesarza za jedna z przyczyn upadku dzisiejszej kultury uznaje
jej relacje z technika (wlasciwie: technologia): ,Technika niszczy kulture
w inny sposéb, niz przypuszczano. Sadzono, ze technika kulture wyprze,
zajmie jej miejsce. Tymczasem stalo sie odwrotnie — technika dala kultu-
rze zbyt duzo miejsca, powielila w nieskonczono$¢ obrazy, dzwieki i sto-
wa. Odbiorca kultury, jej konsument, stangl wobec problemu nadmiaru,
wobec trudnosci wyboru, przygniotla go obfito$¢, oszotomita ilo$¢” (1997:
49). Dziwi¢ sie mozna, ze Kapuscinski nie prébuje odnie$¢ swojej diagno-
zy, shusznej na ogot — do zmiennosci potencjatu i kompetencji odbiorcy,
czyli nie prébuje postulowac czego$ na wzor edukacji medialnej. Gdy
tymczasem wydaje sie, ze rozsadny projekt tej ostatniej mégtby oslabié¢
przynajmniej negatywna wizje przyszlosci. Nic z tych rzeczy, poniewaz
kroluje negatywny, bardzo sugestywny, model upowszechniania sie bar-
barzynstwa. Oto jego stadia: ,najpierw niszczy sie tych, ktérzy tworza
wartos$ci. Potem zostaja zniszczeni réwniez ci, ktérzy wiedzg, co to sa
wartosci i ze ludzie ktérych przed nimi zgtadzono, wiasnie je tworzyli.
Rzeczywiste barbarzynstwo zaczyna sie w momencie, kiedy nikt juz nie
potrafi ocenié, nikt juz nie wie, Ze to, co czyni, jest barbarzynstwem”
(2008b: 1ok. 349).

Kapuscinski bardzo sumiennie obserwowat rzetelnos$¢ srodkéw ma-
sowego przekazu. Ich sila polega gtdwnie na ustaleniu agendy: ale nie
myslimy tak, jak chce dysponent przekazu. Az tak dobrze nie bedzie,
pomijajac izolowane totalitaryzmy — myslimy o tym, o czym dysponent
lub wladze chcg, zeby$Smy mysleli i rozmawiali. Niezalezno$¢ od mediéw
to niejednokrotnie tylko badz az powstrzymanie sie od ulegania dyskur-
sowi mediéw. Kapuscinski pisze wtedy: ,Dorabianie twarzy do czapki —
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tj. wyrazu twarzy, ryséw, spojrzenia do rodzaju noszonej czapki — poli-
cjanta, marszalka. Jak czapka zacznie z czasem jej wiascicielowi zmienia¢
twarz, jak uksztaltuje ja zgodnie z wymogami czapki” (2008b: lok. 477).

Autor Wojny futbolowej nieraz przestrzegal przed sila oddziatywa-
nia mediéw. Nie byl to jednak prosty proces typu bodziec-reakcja. Pi-
sarz dostrzegal znacznie bardziej skomplikowane zwiazki symboliczne:
»[...] obiektem ataku nie jest palac, ale gmach telewizji. To najlepiej do-
wodzi, gdzie przesunat sie rzad dusz, to podkresla, ze kto ma telewizje,
ten rzadzi krajem. Swiatlo i dZwiek, obraz i ruch, magia tych elementéw
razem polaczonych - oto krélestwo, w ktérym cztowiek zyje bardziej
zniewolony niz chlop w feudalizmie” (2008b: 1ok. 619). Albo przyjrzyjmy
sie takiemu oto stwierdzeniu: ,,Umyst czlowieka kultury masowej to jest
inny umyst. Réznica miedzy takim umystem a umystem intelektualisty
nie jest réznica stopnia, ale réznicg gatunku. Sa to mézgi zadrukowane
roznymi kodami. Nie mozna wprowadzaé tu rozréznienia wyzszy-niz-
szy, chodzi bowiem o inno$¢, o odmienno$¢ struktur mentalnych”. Cecha
umyshu cztowieka kultury masowej sg, wedlug reportera, miedzy innymi
brak ciekawo$ci Swiata, obojetno$c¢, pasywnosé, myslowa drzemka bez
tempa i polotu, $lepa wiara w stereotypy, mity, brednie, nieche¢ do rewi-
dowania, odrzucania informacji, nieufnosc¢ (2008a: lok. 1005).

W Lapidariach II Kapus$cinski kresli wizje korica dziennikarstwa wy-
nikajacego z tego, ze kazdy moze z latwoscia odgrywac role podobna do
dziennikarza. Tak jak ma to miejsce w Kolumbii: ,przedsiebiorczy hand-
larz moze zakupi¢ taSmy od miejscowych, przypadkowych swiadkow
i wyemitowac je”. Albo: ,Kto$ bierze bezkablowy telefon i z pola wal-
ki bedzie dyktowal tekst artykutu”. Kapuscinski wydaje sie przenikliwy
w opisie funkcji mediéw audiowizualnych sprzed kilkudziesieciu lat -
trafnie wydedukowal, jak rozwinie sie przekaz informacji.

Dodajmy do tego odczuwalna presje wydawcéw na dostep do naj-
Swiezszych newsow, co powoduje, Ze telewizja odgrywa szczegolna role
w psuciu dawnego dziennikarstwa. W tym ostatnim przypadku Kapu-
$cinski powoluje sie na sad Rona Weschlera i Williama Shawna z ,,The
New Yorkera”: ,Telewizja zniszczy powazna literature i powazne dzien-
nikarstwo w ten sposob, ze przesuwajac codziennie w goraczkowym
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tempie przed oczami odbiorcéw tysiace obrazéw i wttaczajac im jedno-
cze$nie do glowy tysigce informacji, oducza zdolnosci skupienia uwagi
na czyms jednym przez dtuzsza chwile” (2008b: 1ok. 699). Nie jest to taka
oczywista konkluzja — pomijajac nawet fakt, ze gapienie sie w ekran te-
lewizora juz kilkadziesigt lat temu uznano za czynno$¢ niszczacg dzien-
nikarstwo. Dzi§ wiekszo$¢ obserwatordéw i tworcow dziennikarstwa
obywatelskiego sklonna bylaby widzie¢ w niej pomoc, a nie przeszkode.
A wreszcie nasza zdolno$¢ utrzymania percepcji (w miare jednolitej wo-
bec wielu réznorakich bodzcéw) znacznie wzrosta w stosunku do okre-
su, o ktérym pisze reporter.

Motyw czasu w przypadku ocen i opinii reportera jest bardzo istot-
ny. Wilasciwie to nic nowego. Wszak cytowany przez Kapuscinskiego
Jules Renard pisze: ,, Dzisiaj nie umie sie juz mowic¢, bo nie umie sie
stuchaé. Méwi¢ dobrze to jeszcze nic, trzeba méwic szybko, zeby zdazy¢
przed odpowiedzig. Nigdy sie nie zdazy. Mozesz mowic nie wiedzie¢ co
inie wiedzie¢ jak: zawsze ci przerwa” (2008b: 1ok. 912). Dobrze wiedzie¢,
ze francuski pisarz sformultowatl te kwestie w 1893 roku.

W Lapidarium V Kapuscinski pisze o dwoch rodzajach historii, ja-
kich doswiadczamy, o swoistym podwojeniu. Jedna dzieje sie w duzym
oddaleniu od obserwatoréw, druga za$ przed oczyma, blisko nas. Jest
rzeczywistoscia kreowana, jedyna, jaka znamy, wylaczna (2008c: lok.
593). Swiat, ktory opisuje reporter, nie jest juz dluzej McLuhanowska glo-
balna wioska. To falszywa metafora: ,Istota wioski jest przede wszystkim
emocjonalna i krewniacka blisko$¢. Wzajemnie oddawane ludzkie cie-
plo, intymna, osobnicza znajomos$¢, wspolnota wspo6tobecnosci i wspol-
przezywania. Nie, nie zyjemy w globalnej wiosce, ale raczej w globalnej
metropolii, na globalnym dworcu, czy stacji, przez ktére przewala sie
«samotny ttum» Davida Riesmana, ttum mijajacych sie obojetnie, za-
pedzonych, znerwicowanych ludzi, ktérzy nie chca sie znac i zblizy¢.
Prawda jest raczej taka, ze im wiecej elektroniki, tym mniej ludzkich,
cztowieczych kontaktow” (2008c: lok. 925).

W tej globalnej poczekalni podmiot zalezy od mediéw, w kazdym
razie ksztaltuje swoje poglady poprzez media, reporter zas staje sie kiu-
sownikiem, kim$ na wzdr psychologa. Media — kontynuuje Kapuscinski —
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sg ekranem $wiata, na ktérym bez przerwy pojawiaja sie coraz to nowe,
wybrane obrazy (2008c: lok. 1300). Pytanie — ktdre nie jest kierowane
wylacznie do zespoldw dziennikarskich — brzmi: kto je wybiera i wedlug
jakiego kryterium? Nie dziwi wiec u Kapuscinskiego, powtdérzony za me-
diologia Régisa Debraya, poglad na temat mediéw: to wspoiczesny ko-
$cidl, ktéory mechanizmami reklamy i promocji ,,wynosi na oltarze”, kam-
paniami nagonek i oszczerstw swoje ofiary ,,straca do piekiel”, a swoim
wyznawcom — to znaczy, nam wszystkim, urabia poglady i przekonania,
tak jak przed wiekami robili to wszedzie kaptani” (2008c: lok. 1300).

W Lapidarium VI autor pyta o charakter tego stanu posiadania,
ktéry media pomagaja (sprawiajg, ze mozna?) osiggnac. Niestety, to
nic wyjatkowego i cennego: to tylko ,wiedza czastkowa, odbita i nijaka,
strzepy i widry, masa przezuta iluzna, mieszanka najgorszej bo dajacej
zludzenie wiedzy, przekonanie, ze sie ja posiadlo i mozna nia teraz dys-
ponowac” (2008d: 1ok. 550). Co wiecej, nawet taki typ wiedzy, odpowied-
nio uzyty, moze sprawi¢ elitarne wrazenie: ,,Czytajac «Fakt», stoisz po-
wyzej tych, ktérzy nic nie czytaja, czujesz wiec, ze nalezysz do lepszego,
wyzszego Swiata, a o to przeciez chodzi” (2008d: 1ok. 909).

Wedlug Kapuscinskiego istnieja trzy cechy technologicznej rewolu-
c¢ji w komunikacji:

¢ utowarowienie informacji,

» widowiskowy i rozrywkowy charakter medidw,

* nieograniczony rozwoj lumpendziennikarstwa (2008d: lok.
1070).

Nie wiem, w jakim stopniu ta ostatnia cecha wspdltworzy negatywny
obraz medialnej terazniejszo$ci i przysztosci — ale to i tak dobrze, ze zo-
stala zauwazona.

Mozna przedstawia¢ wiele argumentow przeciwko takiej (jedno-
stronnej) wizji roli medidw, ale jedno jest pewne: reporterowi ,nie jest
wszystko jedno” (nawigzuje do motta gazety codziennej). Mianowicie
jest pewny, ze zaw0d, ktory uprawia, nie jest przeznaczony dla cynikéw
(tak brzmi tytul ostatniej ksigzki Kapus$cinskiego To nie jest zawdd dla
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cynikéw). Najpierw dostaje sie aspirantom do zawodu: , Dzisiaj mtodzi
pisza byle jak. Nikt nie ma czasu ich uczy¢”. Nastepnie pisarz formutuje
opinie, Ze dziennikarstwo jest wyborem szczeg6lnym - na cale zycie.
Przypomina postaci wielkich ludzi (jak Winston Churchill i Ernest He-
mingway), ktérzy zaczynali od dziennikarstwa i nigdy nie przestawali
czu¢ sie dziennikarzami. Dwie dekady temu — kontynuuje Kapuscinski —
powstal zaw6d media workera — postaci anonimowej, ale i wszechstron-
nej. Zyjemy za$ w $wiecie, ,w ktérym rzeczywisto$¢ wypierana jest przez
fikcje” — w tym przekonaniu tkwi wiara w nadrzedno$¢ bricoleura i po-
szukiwacza, dla ktérego zgodnos$¢ z prawda jest wtérna.

Kapuscinski chetnie uzywa pojecia manipulacji, rozumiejac przez to
sytuacje, w ktérej tylko ,$cista grupa specjalistow potrafi dociec sensu za-
chodzacych wydarzen”, pozostali natomiast ,,otrzymuja w powierzchow-
nym dyskursie jednominutowa pigulke”. Brak réwnosci tych sfer sprzyja
powstaniu manipulacji: informacje beda rywalizowa¢ pod wplywem na-
ciskdw kapitalu. To Zle, bo ,,nasza praca nie polega na kreowaniu pro-
duktu, a jej rezultat nie jest odzwierciedleniem indywidualnego talentu
reportera”. ,To najbardziej zbiorowa profesja na swiecie” — konkluduje
(2013: lok. 274). Paradoks dotyczy tego, ze w tym znaczeniu dziennikarz
jest klusownikiem we wszystkich dziedzinach nauki.

Branza (ona na pewno, skoro w jej sklad wchodza takze zawody
okolodziennikarskie) odkryla, ze dziennikarstwo to biznes — dawna ety-
ke wyparly nowe reguly gry, reguly biznesu — a tam, jak pompatycznie
formuluje to Kapuscinski - ,nie o prawde chodzi, ale o atrakcyjnos¢”.
W konsekwencji ranga stowa obnizyla sie (2013: lok. 358). Odpowiedzial-
no$c¢ za tekst jest coraz mniejsza, a przy okazji Kapus$cinski zauwaza
z niesmakiem, Ze namnozylo sie szkot dziennikarskich. Badacze (Kapu-
$cinski powoluje sie na psychologa postaci i teoretyka audiowizualnosci,
Rudolfa Arnheima) przekonuja, ze coraz wiecej odbiorcéw utozsamia
,widzie¢” z ,wiedzie¢” i ,rozumiec¢” (2013: lok. 506). I to jest powodem
sytuacji, w ktorej kréluje ,era telewizji, wielkiej zlodziejki naszych lite-
rackich obrazéw” (2013: lok. 602). Nic wiec dziwnego, Ze reporter uzna-
je nastepujace zjawiska za gldwne wyzwania dla dziennikarzy w nowej
erze informacyjnej: doskonato$¢ zawodowa, dbalo$¢ o tresc etyczna oraz
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takie informowanie, jakie laczy sie z ksztalceniem czytelnika, ,,aby mogt
zrozumie¢ otaczajacy $wiat” (2013: lok. 1268).

Kto temu podota? Dziennikarz z prawdziwego zdarzenia — pada
odpowiedz. Kapuscinski ocenia, ze jest ich niewielu — 10 000 spo$rdd
miliona. I nie chodzi tu bynajmniej o ,,obiektywizm?”, gdyz ten postulat
jest calkowicie falszywy. W iluzorycznej pogoni za nim powstaja teksty
zimne i nieprzekonujace. Dlatego tez Kapuscinski deklaruje: ,Nie wierze,
ze dziennikarz z krwi i ko$ci moze by¢ cynikiem” (2013: lok. 1315), bo
»sfera naszej pracy to przestrzen, ktéra budujemy wspdlnie z innymi”.
I wlasnie o te wspdlnote chodzi. Dalej pisze: ,Podkreslam raz jeszcze:
rodzaj kontaktu, jaki ustanawiamy z innymi, zdefiniuje nasza prace. Je-
zeli tutaj poniesiemy porazke, nie bedziemy w stanie dobrze wykonywac
tego zawodu; jezeli zas zbudujemy glebokie i bogate relacje miedzyludz-
kie, znajdziemy Zrédlo materiatu” (2013: lok. 1323).

Mysle, ze rozproszone uwagi — w réznych ksigzkach i w r6znym
okresie — skladaja sie na Ryszarda Kapuscinskiego ,Manifest dzienni-
karza”. Jakiego? Przede wszystkim gotowego do poswiecen, misyjnego,
ktory nie zgadza sie na istnienie w tym zawodzie wladcow (w przeci-
wienstwie do poddanych), menedzeréw, ktérzy nigdy nie uprawiali
dziennikarstwa niepodgzajacego $lepo za atrakcyjnoscia informacji, po-
zbawionego cynizmu refleksyjnego humanisty, ktéry nie powinien liczy¢
na bardzo dobre zarobki.

A w ogdle - skoro ,podstawowym Zrédiem reporterskiej wie-
dzy sa inni ludzie” - to ,aby uprawia¢ dziennikarstwo trzeba przede
wszystkim by¢ dobrym czlowiekiem. Ludzie Zli nie moga by¢ dobrymi
dziennikarzami”; musisz by¢ empatyczny - dzielisz ich los, rozumiesz
osobe, z ktora rozmawiasz (2013: lok. 1422-1430). Powtérzmy dobitnie
za reporterem: ,,By¢ dobrym dziennikarzem, to znikna¢, zapomnie¢
o wlasnym istnieniu. W tym sensie zyjemy tylko dla innych, istnieje-
my, aby dzieli¢ ich problemy, rozwigzywac je albo przynajmniej opisac.
Prawdziwe dziennikarstwo jest intencjonalne, wytycza cel i chce do-
prowadzi¢ do zmiany. Inne dziennikarstwo jest niemozliwe” (2013: lok.
1427). Obawiam sie, ze taka wizja przekres$la znaczenie narcystycznego
nosiciela sensacji (i jej tworce nierzadko), nie dopuszcza idei dzienni-
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karza-celebryty. W Swietle powyzszej dyskusji paradoksem wydaje sie,
ze Nagroda Polskiej Agencji Prasowej im. Ryszarda Kapuscinskiego
przyznawana jest autorom najbardziej rzetelnych, obiektywnych i po-
prawnych warsztatowo informacji — zaréwno tekstdw, jak i relacji radio-
wych oraz telewizyjnych, a takze fotografii, a Agencja ustanowila pie¢
lat temu te nagrode, aby ,,promowac¢ wartosci bliskie i agencji, i patro-
nowi wyrdéznienia: obiektywizm, rzetelno$¢ oraz dociekliwos$¢”. Pisze
sie w preambule tej nagrody o premiowaniu ,rzetelnosci rozumianej
jako umiejetno$¢ oddzielania informacji od opinii i komentarzy, tak by
czytelnik, radiostuchacz, widz mogt bez trudu rozpozna, co jest faktem,
a co interpretacja i oceng oraz — w przypadku tematéw kontrowersyj-
nych - mogt zapoznac sie z r6znymi stanowiskami, przedstawionymi
W spos6b bezstronny™.

Nagroda przewiduje obiektywizm przekazu dziennikarskiego, od
ktorego Kapuscinski w duzym stopniu odzegnuje sie. Czy mozna p6js¢
dalej? Oczywiscie, niektorzy juz poszli. Dyrektor programowy TVN broni
Jarostawa Kuzniara przed krytyka; niestety jednak, w jego przypadku
liczne hejty wciaz dominujg. Edward Miszczak twierdzi, ze Kuzniar ,nie
pracuje w czystych newsach, tylko rozrywce newsowej”. Bo przysztoscia
dziennikarstwa miataby by¢ rozrywka, zapewniajaca emocjonalny zwig-
zek z odbiorca i sympatyczne nastawienie w towarzyszacych serwisach
spotecznosciowych.

NOWE NOWE DZIENNIKARSTWO, GONZO | BILL O'REILLY

The New New Journalism (nowe nowe dziennikarstwo) to ksigzka wymy-
$lona, zredagowana i zrealizowana przez Roberta S. Boyntona (2005).
Jej podtytul w polskim tlumaczeniu brzmi Rozmowy z najlepszymi ame-
rykanskimi pisarzami non-fiction o ich warsztacie. Dla naszych celéw
skoncentrujmy sie na obszernym wstepie autora — jego chlodny opis,
a nie eseistyczne zaangazowanie w gruncie rzeczy speiniajg informacyj-

4 Zob. www.superwizjer.tvn.pl/aktualnosci,984,n/reporter-superwizjera-nagrodzo-
ny,187518.html [dostep: 10.02.2016].
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na funkcje. Pozwalajg zorientowac sie, jaka role w tym ukladzie miatby
odgrywac dziennikarski celebryta.

Boynton nawigzuje do stynnego Nowego dziennikarstwa (The New
Journalism) Toma Wolfe’a z 1973 roku, w ktérym bardzo wyraznie po-
wiedziano, ze literatura faktu (na pewno nie powies$¢, ale raczej dzien-
nikarstwo na bazie literatury faktu) w dzisiejszej Ameryce stala sie naj-
wazniejszym obszarem pisarstwa (2005: xi). Lata sze$¢dziesiate XX wieku
w Stanach Zjednoczonych to panowanie Normana Mailera, Trumana Ca-
pote’a i wlasnie Wolfe’a, ktdrzy zaproponowali inny jezyk oraz odmienny
od dotychczasowego spos6b inspiracji literaturg, starajac sie poszerzac
wsrod odbiorcéw wiedze o $wiecie. To byla dominacja realnych wydarzen
i0s6b, a do tego kreacja nowych technik i instrumentéw tworzenia fikeji.

Po trzydziestu latach od manifestu Wolfe’a grupa dziennikarzy -
miedzy innymi tak znanych postaci, jak: Lawrence Weschler, Adrian Le-
Blanc, Jon Krakauer, Ted Conover - zaproponowata formute dluzszych
narracyjnych form bazujacych na faktach. Boynton wyjasnia, dlaczego
nowe nowe dziennikarstwo (dalej: NND) stalo sie najbardziej popular-
nym i wplywowym ruchem w historii amerykanskiej literatury faktu.
Bylo bowiem ,zdecydowanym reportazem, psychologicznie przenik-
liwym, sophisticated w sensie socjologicznym i §wiadomym w sensie po-
litycznym”. NND nawigzywatlo nie tylko do tradycji lat szeS¢dziesigtych
ubieglego wieku, ale takze doswiadczen konica wieku XIX - lgczylo to
wszystko z eksperymentami wymienionych miodych dziennikarzy.

Co jest bardzo wazne, ich teksty byly Smiale, ekspresyjne i totalne
zarazem. Wlasciwie mowi sie o innowacyjnych technikach zanurzania
w opisywanym $wiecie. Przykladowo Conover, przygotowujac jeden ze
swoich zbioréw reportazy, pracowat jako straznik wiezienny. Czas spe-
dzony z bohaterem nie gral roli, mimo ze — oczywis$cie — by} kluczowy,
to jest bardzo wazny. Leon Dash przez pie¢ lat $ledzil postaci opisywane
W Rosa Lee’s Story. LeBlanc przez prawie dekade raportowal, co dzialo
sie z wybrang rodzina. Krakauer uczestniczyl w wyprawie na Mount
Everest, w ktérej o$miu himalaistéw poniosto $mier¢. Zwykle byly to eks-
perymenty z sama forma reportazu, rzadziej z jezykiem. Na ogo6? historie
dzialy sie na na obszarze prywatnosci, do ktérego Wolfe przywigzywat
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mniejsza wage. Albo inaczej - mozna w tym widzie¢ kontynuacje po-
legajaca na zmaksymalizowaniu $rodkéw dziennikarskich dostepnych
poprzedniej generacji. Stopien zazyto$ci z opisywanymi postaciami byt
tak duzy, ze zanikl w istocie podzial na to, co publiczne i prywatne. O ile
,» Wolfe usadowil sie w glowach swoich postaci, to NND stali sie cze$ciag
ich zycia” (Boynton 2005: xiii). Mozna traktowac¢ NND jako literature
codziennoS$ci - przewijaja sie w niej zwyczajni ludzie, zwyczajne
problemy. Bylo to dziennikarstwo immersji — zanurzone w zyciu boha-
teréw; dziennikarstwo empatii. Dziennikarz otwierat sie przed osobami,
z ktorymi pracowal, i zadal wzajemnosci.

Dziennikarstwo gonzo jest blisko celebrytyzmu, je$li oceniac je
przede wszystkim ze wzgledu na stopien ekscentryzmu. Wyobrazmy
sobie, ze naszego reportera postaliSmy na zawody jezdzieckie i czytamy
jego relacje:

— Nie przejmuj sie — powiedzialem. Tylko pamietaj przez pierw-
szych kilka dni, ze jeste$§ w Louisville w Kentucky. Nie w Londynie. Na-
wet nie w Nowym Jorku. To dziwne miejsce. I tak masz farta, ze ta umy-
slowa kaleka w motelu nie wyciagnela pistoletu z szuflady kasy i nie
wystrzelila ci w glowie wielkiej dziury.

UsSmiechnalem sie, ale nadal wygladal na zmartwionego.

— Udawaj, ze odwiedzasz wielkie wariatkowo na wolnym powie-
trzu — dodatem. — Jedli pacjenci wymkna sie spod kontroli, nasaczymy
ich gazem pieprzowym.

Pokazalem mu puszke ,Chemicznego Billa”, opierajac sie checi od-
palenia jej przez caly pokdj w kierunku szczuropyskiego faceta piszace-
go pracowicie na maszynie w sekcji Associated Press.

StaliSmy przy barze popijajac scotcha zafundowanego przez or-
ganizatorow i gratulujac sobie wzajemnie niespodziewanego, niewyja-
$nionego farta odebrania dwoch nieztych akredytacji prasowych. [...]
DysponowaliSmy zestawem miejscowek, z ktédrymi mogliSmy dosta¢ sie
wszedzie: od dachu hipodromu po pomieszczenie dla dzokejow. Jedyne,
czego nam brakowalo, to dostep do najwazniejszej czes$ci hipodromu,
czyli do sekcji rozrywkowej, a czulem, ze bedziemy tego potrzebowali,
zeby zobaczy¢ w akcji lokalng, chlejacq whisky burzuazje. Gubernator,
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Swinski neonazistowski mut o nazwisku Luis Nunn na pewno bedzie
tu siedzial razem z Barrym Goldwaterem i pulkownikiem Sandersem
(Thompson 2013).

Jak widac, szczegdlny to gatunek pisarski: bardziej literacki niz
dziennikarski. Sam termin, oznaczajacy ekscytacje, powstal jako re-
akcja na reportaz Huntera S. Thompsona, ktéry przedstawit derby od
jak najgorszej strony. Kréluja tam wulgarny jezyk, pijanstwo, pogon za
dilerem narkotykowym, seks. Reportaz by} luzny i otwarty, jesli chodzi
o narracje. Przypominal bardziej strumien $wiadomosci niz precyzyjny
tekst dziennikarski.

Niewatpliwie, jak ocenia to Zbigniew Bauer, mamy w tym przykla-
dzie do czynienia ze ,swoista reakcjg na zuzycie sie klasycznych formut
powiesci i narracji w literaturze, a takze odwrdcenie sie dziennikarstwa
amerykanskiego od spraw codziennych w strone wielkiej polityki, ktdra
przedstawiano bezrefleksyjnie, nawet bez usilowan, by odkry¢ druga,
niewidzialng strone politycznego teatru” (Bauer 2009: 335).

Paradoksalnie — rozluznione i osobiste gonzo spodobalo sie czytelni-
kom. Takze dlatego, ze ,dziennikarz nie tyle przestawia wydarzenia, ile
je prowokuje; bohaterami staja sie ludzie z dalekich plandw, jezyk jest
mieszaning wulgarnosci i patosu, cynizmu, kpiny i parodii mowy oficjal-
nej. Nie ukrywa sie w najmniejszym nawet stopniu prywatnych sympatii
1 antypatii, a reporter wrecz poszukuje okazji, by potwierdzi¢, ze jest
wyrzutkiem, przybleda w dobrze urzadzonym spoleczenstwie i Swietnie
kierowanym kraju (opisuje sie tu przygody narkotykowe i alkoholowe
samych reporteréw)” (2009: 335). JesteSmy w grupie (akceptowanych)
wyrzutkdw, a stad - jak z niewielu miejsc — blisko do innej wykletej gru-
Py, niepowaznych dziennikarzy celebrytow.

W latach dziewiecdziesigtych XX wieku praktycznie nie istnial juz
zaden ,tradycyjny” model dziennikarstwa, hybrydycznos$¢ gatunkowa
przekazéw medialnych byla norma, a z takich form, jak blog interneto-
wy, zaczeli korzysta¢ zaréwno dziennikarze prawicowi i konserwatyw-
ni, jak zbuntowani radykatowie, usitujacy poprzez skomercjalizowana
sie¢ wskrzesi¢ ,wspoélnotowe” idealy kontrkultury ostatnich dekad mi-
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nionego stulecia. Obecnie problemem staje sie wizja gwaltownego, ,,im-
plozyjnego” kresu infosfery, ktéra niebawem zalamie sie pod wiasnym
ciezarem jako kompleks technologiczny (juz dzi§ mowi sie, ze Swiatowa
sie¢ telematyczna nie wytrzymuje obcigzen). Coraz trudniej spozytkowac
zgromadzone informacje, z ktérych wiekszo$¢ jest jedynie ,potencjalna”,
poniewaz nie korzysta z nich nikt poza ich producentami.

I oto ostatni bohater, bohater krwisty i nietuzinkowy — najblizszy
modelowi dziennikarza-celebryty. Bill O’Reilly rzeczywi$cie rzadzi. Jest
bohaterem ksigzki The Man Who Would Not Shut Up. The Rise of Bill
O’Reilly (2007), bedacej pierwsza biografia o konserwatywnej (i kontro-
wersyjnej zarazem) gwiezdzie telewizyjnej, napisana przez lewicowego
krytyka tego medium Marvina Kitmana. Bez watpienia O’Reilly’ego albo
sie kocha, albo przeklina — zadnych stanéw posrednich. Kitman znalaz}
jednak trzecia droge — wstydzi sie tego, ze lubi celebryte: ,,W wiekszo$ci
przypadkow nie zgadzam sie z tym, co mowi, ale lubie sposéb, w jaki to
robi” (2007: 49). Autor biografii kontynuuje: ,Podoba mi sie to, co sukces
jego show méwi o tradycyjnym dziennikarstwie, o najbardziej dysfunk-
cjonalnym medium w historii masowej komunikacji”. Méwimy rzeczy-
wiscie o postaci powszechnie znanej — od 1996 roku szes$¢ i pdt miliona
internautéw szukato w sieci wiadomosci na jego temat.

Ogladanie audycji O’Reilly’ego moze by¢ dla polskiego telewidza szo-
kiem. Ten ostatni gotéw uznac dziennikarke grzecznie przypominajaca
pytanie zadane politykowi za ikone dziennikarskiej odwagi albo i bez-
czelno$ci. Zdaniem amerykanskiego gospodarza talk show taka postawa
kieruje do dziennikarskiego przedszkola. O’Reilly przerywa gosciowi,
naprowadza go na wiasciwa Sciezke, ktéra porzucil, méwiac o wygod-
nych dla siebie kwestiach. Prowadzacy denerwuje sie odpowiedzig, jak
ijej mala oryginalnoscia. Co chwile stycha¢: ,Wiemy, wiemy, dalej”; ,,Nic
nowego nie ustyszalem”. Wyraznie okazuje dezaprobate, jak i akceptacje.
Czujemy, ze kazda z tych rozmow jest wazna, zadna nie jest rytualna
iniepotrzebna (2007: 49). Kitman twierdzi, ze O’Reilly rézni sie od wie-
lu innych dziennikarzy telewizyjnych tym, ze: ,[...] jest niezalezny; jest
cztowiekiem, ktdry bacznie obserwuje sprawy i dochodzi do konkluzji”
(2007: 55). Przeciwnicy uwazaja go za faceta od rozrywki — gdy tymcza-
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sem (jak pisze jego biograf) jest dziennikarzem, ,,chociaz innego rodzaju”
(2007: 68-70). Kitman znajduje wiele sprzeczno$ci w postawie swojego
idola: ,,To, co zachwycilo mnie w przypadku O’Reilly’ego jako tematu
ksiazki, to jego idiosynkrazja jako dziennikarza telewizyjnego. Idiosyn-
krazja w telewizyjnych newsach jest oksymoronem. To cztowiek, ktéry
jest nonkonformista w okolicznos$ciach, ktére zadaja konformizmu jako
ceny sukcesu; to czlowiek, ktéry wszed? na szczyt, chociaz nie gral we-
dlug regut stacji nadawczej. Sukces O’Reilly’ego w dzisiejszych czasach
jest osiggnieciem podobnym do skladania jaj (spawning) przez lososia
walczacego z przeciwnym nurtem rzeki, gdy loso$ jest w puszce. Jego
sukces jest cudem” (2007: 68-70).

Jaki jest szeSc¢dziesiecioletni idol? Na pewno rzuca sie w oczy jego
zdenerwowanie (albo swoiste nakrecenie sie). W wywiadzie z Chrisem
Cuomo w ,,Primetime” sieci ABC ,,zty facet” (angry man) to najczestsze
okreslenie jego zachowania. Biograf celebryty wydobywa z tej rozmowy
cechy najnowszego dziennikarstwa. Stwierdza: ,[...] kazdy pojedynczy
dobry dziennikarz w historii §wiata mial jeden atrybut. Nie byl autory-
tarny, byl sceptyczny, jesli chodzi o posiadanie wladzy. I tyle” (Kitman
2007:1ok. 5032). Za ceche najwazniejszg O’Reilly uznaje jednak szczegol-
na relacje odbiorcéw przekazéw z dziennikarzami, mianowicie odpowie-
dzialno$¢. Twierdzi, Ze jego rola polega jedynie na skierowaniu $wiatla
na tych wszystkich, ktérzy chca co$ zmienié, ktérzy maja wiadze lub sa
jej pozbawieni. Wypisz, wymaluj — znajdziemy w tym stwierdzeniu jedng
z najprostszych definicji celebrytyzmu: przebywanie w §wietle reflektora
dla ,,samego siebie”, naprawa fragmentéw konstrukcji spoteczne;j.

Na czym polega zdaniem O’Reilly’ego réznica miedzy jego pozycja
a pozycja guru tradycyjnego dziennikarstwa, wyposazonego w autorytet
Waltera Cronkite’a? W czasie programdéw tego ostatniego mozna wpraw-
dzie krzycze¢, zeby zwrdci¢ na siebie uwage, ale nic z tego: Cronkite i tak
tego nie styszy. W kazdym razie nie sprawia wrazenia, jakby tego stuchat.
O’Reilly przeciwnie. Wyraza gniew i nie zgadza sie na zle traktowanie
szarego czlowieka — sam tworzy taka sytuacje, sam tez stucha.

Gniew O’Reilly’ego ma wiele Zrodel. Moze wynikac z frustracji -
gdy sprawy nie ida po naszej mysli. Wtedy krzyczymy i awanturujemy
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sie. Swiat znowu nie poradzil sobie ze sobg — a wiele jest powodéw, aby
nie zgadzac sie ze Swiatem. Od 1996 roku O’Reilly prowadzi talk show
w péznowieczornej telewizji Fox. Sklada sie z pieciu lub szeSciu segmen-
tow utrzymanych w stylu combat — walki. Czy zblizyliSmy sie do granicy
tabloidowego dziennikarstwa, w ktérym prowadzacego bez obawy moz-
na nazwac celebryta? Nie sadze — i to zaréwno w zakresie tresci, jak i for-
my O’Reilly’emu daleko do tego. On nie gra niezadowolonego, ale ciggle
jest niezadowolony z tego, jak ukladajg sie i sg rozwigzywane problemy
Swiata: ,,co wieczOr przynosi swoja pasje do telewizyjnego studia” (Kit-
man 2007: lok. 5073). O’Reilly ma w sobie ogien reformatora, faceta, kt6-
rego wkurza niesprawiedliwo$¢ $wiata, dopiero co widziana na wilasne
oczy. Jednak nie poprzestaje na tym — chce uczestniczy¢ w naprawianiu
bleddéw i pozby¢ sie niedogodnosci. Czes$¢ ludzi nie akceptuje showmana,
gdyz jest stronniczy. O’Reilly twierdzi jednak, Ze nie istnieje co$ takiego,
jak obiektywizm. To nie jest realna kategoria, to iluzja, ktora stwarza
tylko konwencje réwnowagi lub narracyjnej neutralnosci (Kitman 2007:
lok. 5102) — na takich niewidocznych strategiach opiera sie konstrukcja
newsow w telewizji komercyjnej.

SOWA T INNI

Mam nadzieje, ze czytelnik co chwile spotyka sie¢ z intrygujacym zja-
wiskiem z obszaru dziennikarstwa, ktore niechcacy, i chyba niecelowo,
odpowiada na niezadane wazne pytania. I tak oto w powaznych dys-
kusjach o statusie zawodu nie widzimy zadnej rozsadnej konkluzji, na-
tomiast przy okazji malo powaznej wymiany zdan odkrywamy wiele
nivanséw. Tym razem chodzi o zdarzenie pod kryptonimem ,Ksiadz
Sowa™s.

W magazynie ,,Plus Minus” ,Rzeczpospolitej” Tomasz Krzyzak na-
pisat artykut Ksigdz Sowa i przyjaciele. Przedstawiono w nim sylwetke

5  Zob. Lukasz Brzecki, www.wirtualnemedia.pl/artykul/hajdarowicz-po-krytycznym
-artykule-rzeczpospolitej-0-ks-sowie-przykro-mi-ze-mam-takich-dziennikarzy-mo-
ze-sami-odejda [dostep: 10.02.2016].
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ksiedza-celebryty, ktéry wielokrotnie potwierdzal swoja sympatie do
szeroko pojetej Platformy Obywatelskiej i zwigzanej z tym atmosfery.
W artykule cytowano wiele wypowiedzi publicznych ksiedza Kazimierza
Sowy — czytelnik nie byl jednak w stanie oceni¢, ktére z nich pojawily sie
wtedy w wywiadzie, a ktére posiadaja warto$¢ historyczna.

Ksiadz Sowa w dowcipnej formie na Facebooku zwrdcil sie do wy-
dawcy ,Rzeczypospolitej”, Grzegorza Hajdarowicza, podajac w watpli-
wos¢ rzetelno$¢ dziennikarza, ktéry nie skontaktowat sie z bohaterem
swojego artykulu: ,Jedli kiedys bedziesz sie zastanawial, czy mozna na-
pisa¢ artykut o kimg nie zamieniajac z «<bohaterem» tekstu ani jednego
stowa [...], to podpowiem ci: genialni dziennikarze pracujacy w Twojej
gazecie potrafig jeszcze wiecej. Wiedza, co kto mys$li, nawet co powie
idlatego nie musza tracic czasu na takie pierdoty jak sieganie do zZréde?t”.

Reakcja wilasciciela gazety byta impulsywna, niewywazona i co naj-
mniej nielojalna wobec swoich podwladnych: ,,[...] przykro mi, Ze mam
takich ludzi w redakcji, pozostaje mi mie¢ nadzieje, ze jak najszybciej
sami zmienig prace i wyniosa sie z mojej sp6iki do godniejszej, takiej,
ktora wydaje dwa «rzetelne» tygodniki ze stale malejacym nakladem”.

Lukasz Brzecki, autor tej informacji, konkluduje: ,Dialog ks. Sowy
z Hajdarowiczem zostal skrytykowany przez przedstawicieli mediéw na
Twitterze. — Donosiciel Sowa jest strasznie obciachowy, nie sadzicie? Do-
brze, ze donos publiczny, toSmy poznali standardy ksiedza — komentowala
blogerka Kataryna. — Ks. Sowa korzystajac z osobistej znajomosci z wydaw-
ca zlozyl publiczny donos na dziennikarza. Jezeli to nie jest obrzydliwe,
to jakie??? — zastanawiat sie Stawomir Jastrzebowski, redaktor naczelny
Grupy Super Express. — Facebookowe zwolnienia. Ciekawe, kiedy «Rzepa»
odzyska nalezny status — napisal dziennikarz Grzegorz Wszolek. — Skoro
ks. Kazimierz Sowa przepraszal Komorowskiego za biskup6w, to moze sie
znajdzie jakis$ biskup, ktéry przeprosi Tomasza Krzyzaka za ks. Sowe?”.

Calo$¢ tego zdarzenia medialnego jest smaczna, wielowatkowa
i symptomatyczna dla polskiego dziennikarstwa w dzisiejszej sytuacji.
Zacznijmy od poczatku, czyli tytutu. Ksigdz Sowa i przyjaciele jest jaw-
nym nawigzaniem do nazwy ostawionej restauracji Sowa i Przyjaciele,
w ktérej podstuchano i nagrano rozmowy wielu cztonkéw rzadu i pro-
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minentdw zycia publicznego. Gre nazwiskiem, zwykle Zle kojarzona
w polskiej tradycji innej niz publicystyczna, zostawiam autorowi teks-
tu. Nastepnie popatrzmy na pojecie donosu publicznego, czyli w istocie
na facebookowa informacje dziennikarza Sowy, ktéry uwaza, ze inny
dziennikarz — Krzyzak - zlamal zasady zawodowe. Nie staral sie zasieg-
nac informacji u zrddla, czyli bohatera artykulu. Nie ukrywam, ze jest
tu miejsce do dyskusji o takim wlasnie obowigzku - zapewne inaczej
wyglada to w réznych gatunkach dziennikarskich. Takiej dyskusji zad-
na z cytowanych osob nie ma zamiaru zainicjowac. Wprost przeciwnie:
pojawia sie okreslenie kuriozalne, jakoby publiczne wytkniecie btedu
w sztuce dziennikarskiej poprzez ogloszenie listu do szefa byto donosem.
Nie wiem, ile zlej woli trzeba mie¢, zeby takiej nazwy uzy¢. Nie ma zna-
czenia - w moim przekonaniu - ze list skierowany zostal do Hajdarowi-
cza (wlasdciciela), a nie do Bogustawa Chraboty (redaktora naczelnego).
Za kazdym razem bylby on publiczny, czyli facebookowy. Do krytycznej
refleksji zmuszac¢ powinna postawa wydawcy, sugerujaca dziennika-
rzowi pilne odejscie z pracy ze wskazaniem konkurencyjnej gazety jako
wlasciwego miejsca dla niego.

Artykutl zy} potem dlugo swoim zyciem, co moze $wiadczyc o tym,
Ze poruszono wazny spolecznie temat, albo po prostu mamy zbyt wielu
dziennikarzy. Zakonczmy ten watek wyrazistym glosem bardzo wyrazi-
stego dziennikarza, Tomasza Terlikowskiego (2015: 33), ktéry powto6rzyt
tytul (Ksigdz Sowa i przyjaciele), co nieczesto sie zdarza, i sformutowat
konkluzje: ,[...] cho¢ w wielu kwestiach gleboko sie z ks. Kazimierzem
Sowa nie zgadzam, a w wielu innych ostro z nim polemizowalem — mam
wcigz wrazenie, ze gdyby bardziej skupit sie na swoim kaplanstwie,
a mniej na «celebrzeniu» i pokazywaniu si¢ w mediach, to mialby do
odegrania istotng role w KoSciele”. Zapamietajmy ten fragment, bo wy-
daje sie kuriozalny. Dotychczas przyjmowalo sie, ze ,,celebrzenie” przed-
stawiciela, funkcjonariusza (w dobrym stowa tego znaczeniu) instytucji
czy organizacji sprzyjato wiekszej rozpoznawalnosci audycji i instytucji —
ogolnie bylo uznawane za pozyteczne dla niej. W tej jednak sytuacji —
gdy ma to dotyczyc¢ Kosciola — zaleca sie wylacznie ,skupienie sie na
kaplanistwie”. Obawiam sie, ze zadna instytucja spoteczna nie jest wolna
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od wplywu tego zjawiska, a niejeden dostojnik koscielny wkroczy} na
celebrycka droge.

KONKLUZJE

Sytuacje ,na tym odcinku” mamy nastepujaca. Europa i Stany Zjedno-
czone bardzo silnie interesujg sie studiami dziennikarskimi. W Polsce
ta tendencja takze sie potwierdza, a jednoczesnie wydaje sie ciagle
elitarna w skali europejskiej (10 000 dziennikarzy w Polsce — daleko
w tyle za rozwinietymi krajami Europy). Prawda jest taka, ze studenci
dziennikarstwa nie chca by¢ dziennikarzami — a na pewno nie chca zo-
sta¢ natychmiast gwiazdami dziennikarstwa, ani media workerami czy
dziennikarzami miejskimi, ktérych zadaniem jest nadzér dziennikarski
nad oczyszczaniem ulic — tak przeciez fenomenalnie waznym.

Mlodzi adepci nie chcg na ogdt pracowac w terenie, nie odpowiada
im tez biurowa praca za biurkiem. Kim chca by¢? Marza o prowadze-
niu swoich programéw - to oczywiste. Co wiecej — wielu z nich chce po
prostu przebywa¢ w Swiattach skierowanych na gwiazdy. Nazwijmy to
celebrytyzmem potowicznym - by¢ blisko celebryty, ale jeszcze nie nim
samym. Nawet najbardziej ograniczona charakterystyka wspdlczesnego
dziennikarstwa polskiego musi dostrzec nastepujace zjawiska:

» konflikt profesjonalisci-dziennikarze obywatelscy;

» silne konflikty ideologiczne na tle Swiatopogladowym;

* powazne napiecia miedzy tabloidami, mediami brukowymi, pra-
sg kolorowa a prasa opinii;

» stare klopoty z mediami publicznymi; silnie upolitycznione
(a nawet upartyjnione) media publiczne, bez wyraznej misji
i dobrych wzorcow badz praktyk.

Kto$ to musi naprawic¢ (nie w sensie dziatania rewolucyjnego, kté-
re towarzyszyto nam na poczatku 2016 roku), ale plany i nastawienie
wielu mlodych dziennikarzy nie pozostawiajg watpliwo$ci. Wedtug
ankiety miesiecznika ,Press” z listopada 2012 roku studenci dzienni-
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karstwa osiemnastu szkot chcieliby przede wszystkim zajac¢ miejsce...
Martyny Wojciechowskiej (osiemdziesiat trzy glosy), nastepnie Kuby
Wojewddzkiego (piec¢dziesiat osiem glosdw) i Wojciecha Manna. Cenia
ich odpowiednio za ,ciekawa prace, poznawanie ciekawych ludzi”, ,,by-
cie znanym z tego, Ze otwarcie prezentuje swoje zdanie” i ,bycie dzienni-
karzem niezaprzeczalnie inteligentnym”. Dwoéch dziennikarzy muzycz-
nych robiacych kariere w telewizyjnych programach rozrywkowych
i podrozniczka nie sa bynajmniej dziennikarzami miejskimi, newsowy-
mi czy $ledczymi. O ile Kuba deklaruje antycelebrytyzm, o tyle jednak
przyznaje mu miano celebryty. Pozostatych oceniam gorzej — tych dwoje
otrzymuje ode mnie dwa punkty na trzy mozliwe, co moim zdaniem
powinno $wiadczy¢ o powaznym odwrocie od klasycznego dziennikar-
stwa. A w kazdym razie o zwrocie ku traktowaniu tej profesji jako zaje-
cia lekkiego, przynoszacego dochéd, niektérym stawe. Stuzba spoteczna
1 obywatelskie powinno$ci watchdoga coraz czesciej schodza bowiem
na dalszy plan.

Martwie sie nie o dziennikarzy — tym bardziej ze w Polsce powinno
by¢ ich wiecej, niz jest — ale o to, Ze nasze oczekiwania wobec ich spo-
lecznej roli stana sie Zrédlem frustracji — dla nich i dla nas. A dziennika-
rze zaczynaja sie zamykac¢ w swoim kregu: programy o dziennikarzach
nierzadko sa przez nich prowadzone i komentowane w innych mediach.

Jedli dziennikarz spotyka celebryte, to kogo spotyka? Wezmy na
przykilad Umberta Eco, ktéry w miodosci byl ankieterem wloskiej te-
lewizji. Po latach pracy i pokaznym zbiorze genialnych powiesci i roz-
praw semiotycznych przypominal sobie, w jaki sposéb ttumaczyt swojej
o$mioletniej corce, ze telewizja czasem mowi prawde, czasem klamie.
Ona sklonna byla widzie¢ pomiedzy prawda i klamstwem o rzeczywi-
stosci potezny réow, podczas gdy on myslat o duzej dawce permisywizmu
w tej kwestii. Eco stwierdzil, Ze najpierw trzeba uczy¢, w jaki sposéb
uzywac telewizji. To tak jak z ksigzkami: sg ksiazki, ktore ucza o innych
ksigzkach, i ksiazki, ktore ucza o rzeczywistos$ci.

W konsekwencji ogladamy newsy przekonani, ze to, co widzimy,
prawdopodobnie sie zdarzylo, gdy tymczasem ,[...] tajemnicza mysl
nadawcy jest taka: wiem, ze ty wierzysz, ze rozumiesz to, co wydaje ci
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sie, ze powiedzialem, ale nie jestem pewny, czy zdajesz sobie sprawe
zZ tego, ze to, co ustyszatles, nie jest tym, co mialem na mysli” (Eco 1993:
106). Problem z dziennikarzem-celebryta jest podobnie skomplikowany.
Nie zawsze jest nim ten, kto pcha sie bezpardonowo na scene i glosno
krzyczy. Owszem — dostrzegamy go, ale nikt z nas nie wie, jak dtugo ijak
skutecznie bedzie nas bawil. Sa wreszcie tacy — i ci wydaja sie groZniejsi —
ktorzy rezygnuja (pozornie) z celebryckiej powloki, a nawet krytykuja
ja. Sa jednak celebrytami— do tego daza w kazdym calu - celebrytyzmu,
rozumianego gltownie jako naskorkowe, plytkie i silnie narcystyczne
kontakty z rzeczywistoscia medialng (bo innej chyba nie ma). Zeby bylo
jasne, dziennikarz potrzebuje takiej roli i przesadnie narratywizuje j3.
Ja staralem sie tylko zwroci¢ uwage na to, ze badacze audiowizualno$ci
wyraznie zaniedbuja ten temat. Wszyscy chcemy by¢ celebrytami? Pisz-
my o nich — a potem sie zobaczy.
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Wieczna mtodosé mediéw. O historiozofii,

historii i archeologii nowych mediéw*

Timelessness of media. About historiosophy, history
and archeology of new media

STRESZCZENIE

Artykul omawia historie definiowania nowych mediéw. Wskazuje na
kulturowe uwarunkowania kolejnych definicji zwiazanych przede
wszystkim z kultem postepu. Autor wyrdznia trzy typy definicji nowych
medidw, kolejno oparte na: interaktywnosci, cyfrowosci i wlasciwosciach
spoteczno$ciowych. Postuluje porzucenie perspektywy historiozoficznej
w badaniu dziejéw nowych mediéw na rzecz zorientowanych lokalnie
badan historycznych opartych na analizie dyskurséw otaczajacych nowe
media w latach siedemdziesigtych i osiemdziesiatych XX wieku: nauko-
wego, ktéry odtworzy¢ mozna poprzez analize tekstéw, oraz potocznego,
do ktdérego zbadania mozna zastosowac metody historii méwione;j.

Slowa kluczowe: nowe media, cyfryzacja, archeologia mediéw, hi-
storia mediow.

*  Badania zostaly sfinansowane ze $srodkéw Narodowego Centrum Nauki przyzna-
nych na podstawie decyzji numer DEC-2012/07/B/HS2/00419.
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ABSTRACT

The article discusses the history of defining new media. It indicates cul-
tural conditionings of further definitions primarily related to the cult
of progress. The author distinguishes three kinds of definitions of new
media, sequentially based on: interactivity, digitalism and social at-
tributes. He claims to relinquish a historiosophical perspective in the
study of the history of new media for local-oriented historical research
based on the analysis of discourses surrounding new media in the 70s
and 80s of the last century: the scientific discourse, that can be repro-
duced by the analysis of texts, and the common one to which methods
of oral history can be applied.

Keywords: new media, digitization, media archeology, media history.
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NOWOSC NOWYCH MEDIOW

Wielu badaczy, zwlaszcza zajmujacych sie problemami szczegoélowy-
mi, kategorie nowych mediéw traktuje przede wszystkim relatywnie.
W najszerszej definicji relatywnej nowe media to po prostu takie, ja-
kich nie bylo dawniej, a synonimem nowosci jest wspdiczesnos$¢. Row-
nie dobrze mozna wiec w tym sensie méwic¢ o mediach wspoélczesnych.
Przykladowo, monografia zatytulowana New Media for a New China
(2010) w kolejnych rozdzialtach omawia miedzy innymi chiniska prase
codzienng, czasopisma, radio, reklame i public relations, a takze Inter-
net i telefony komoérkowe. Autorzy rozumieja te kategorie bardzo sze-
roko, traktujac ja w istocie nie tylko jako relatywna, ale takze przygod-
na: konkretne medium moze mie¢ wersje starg i nowa, mamy zatem
stara i nowa prase, stare i nowe radio, podobnie jak — cho¢ to nie jest
juz powiedziane tak wyraznie - stary i nowy Internet. Tego rodzaju
przypadki malo precyzyjnego uzycia analizowanego przeze mnie ter-
minu nie musza jednak razi¢, gdyz najcze$ciej towarzysza one omawia-
niu innych problemé6w, nie zawsze bezposrednio zwigzanych z nowo-
$cig medidw. W tym konkretnym przypadku opis obiegu informacji we
wspdiczesnych Chinach zyskuje tylko na tym, Ze autorzy potraktowali
nowe media jak najszerzej, w gruncie rzeczy nie prébujac nawet defi-
niowac tego pojecia, a odwolujac sie do jego uzycia potocznego.

Drugi sens pojecia nowych mediéw podaje Zbigniew Bauer, opisu-
jac to zjawisko nastepujaco: ,,Kiedy zaczynamy mowic¢ o nowych me-
diach, nieuchronnie musimy korzystac z historycznej perspektywy, gdyz
wszelka nowo$¢ jest nig tylko w poréwnaniu z formami wcze$niejszymi.
Istnieja wiec media nowe i stare, tyle ze znéw latwiej nam wymienic od-
powiednie przyklady pierwszych i drugich, niz podac kryterium wedle
ktdérego dokonujemy takiego podziatu” (2010: 165). W tym ujeciu nowos$é
nie jest cecha przygodna, ale stalg, to znaczy media mozna dzieli¢ na
stare i nowe, cho¢ — wedtug sté6w autora - kryterium podziatu nie jest
oczywiste. Jest to wiec cecha stala (medium jest na stale nowe lub stare),
ale relatywna. Mozna zauwazy¢, ze z punktu widzenia poprawnosci je-
zykowej nalezaloby w takim razie zastosowac inny szyk przydawkowy
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imoéwic o ,mediach nowych”, a nie ,nowych mediach”. Taka konstrukcje
nie przyjela sie jednak, co dowodzi, jak czesto kategorie te zachodzg na
siebie. O relatywnosci terminu decyduje pozycja piszacego, najczesciej
po prostu wiek badacza i jego osobiste doSwiadczenia medialne. W la-
tach osiemdziesigtych XX wieku do nowych mediéw zaliczano na przy-
klad telewizje satelitarna czy teletekst. Wspdlczesnie dla wielu badaczy
nawet Internet jako taki nie jest medium nowym, na miano to zastuguja
tylko niektére jego formy. W takich przypadkach modyfikacji ulega takze
samo pojecie medium: nie jest nim Internet, ale konkretne jego czesci (na
przyklad media spotecznosciowe).

W taki sam sposo6b traktuja przymiotnik ,nowy” takze Geoffrey
B. Pingree i Lisa Gitelman, gdy w przedmowie do ksigzki o paradoksal-
nym tytule New Media. 1740-1915 pisza: ,Wszystkie media byly kiedy$
«nowymi mediami», a naszym celem w tych esejach jest rozwazenie tych
nowo powstajacych mediow w ich kontekstach historycznych - odnale-
zienie przeszlo$ci na jej wlasnych, dawno minionych warunkach. Czyni-
my to po czesci dlatego, by przeciwstawic sie ciasnej celebracji terazniej-
szosci, czesto obecnej w badaniach nad «nowymi mediami», rozwijajacej
sie dyscyplinie, ktorej rama pojeciowa i metody badawcze znajduja sie
pod ogromnym wplywem do$wiadczenia sieci cyfrowych i metodologii
socjologii komunikacji” (2003: xi—xii).

W drugiej cze$ci tego cytatu Pingree i Gitelman zwracaja uwage na
oczywista dominacje nowych mediéw, o ktérej przesadza ich absolutna
nowosc¢, zawezajaca je do naszych czaséw, a konkretnie — do sieci cyfro-
wych (choé¢, jak zamierzam wykazac, zawezenie to jest problematyczne).
Wiasdnie ten trzeci wymiar kategorii nowych mediéw, to znaczy absolut-
ny, bedzie interesowal mnie w tym artykule.

Nowo$¢ mediéw rozumiana absolutnie nie zalezy od pozycji bada-
cza, ma bowiem charakter bezwzgledny. Z takim przypadkiem mamy
do czynienia, gdy stowa ,nowe” nie da sie wymieni¢ na ,wspo6iczesne”.
,2Nowo0$¢” oznacza w rozumieniu absolutnym jaka$ ceche albo zestaw
cech, ktore sg przypisane danemu medium i okres$laja je w sposéb zasad-
niczy i ponadhistoryczny. Substancjalne (w odréznieniu od relatywne-
go) rozréznienie na nowe i stare media funkcjonuje zatem tak samo jak
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McLuhanowski podzial na media zimne i gorace czy jak zaproponowa-
ny przez Edwarda Sapira podzial na techniki komunikacyjne pierwotne
i wtorne. Jakkolwiek wiec paradoksalnie to brzmi, rozumiane w ten spo-
s6b media nowe maja pozosta¢ nowymi juz na zawsze, nawet gdy nikt
nie bedzie pamietal $wiata bez Internetu i komputeréw.

Mogloby sie wydawac, ze w takim razie okreslenie ,nowy” da sie
zastapi¢ jakim$ innym stowem, lepiej wyjasniajacym istote zjawiska.
Nie przypadkiem jednak zadna inna nazwa nie przyjela sie tak po-
wszechnie. Nie chodzi, jak sadze, o to, ze musiataby by¢ do$¢ skompli-
kowana, techniczna lub tez dyskusyjna. Istotne sa raczej pozytywne
konotacje, ktére niesie ze soba kategoria nowos$ci. Po pierwsze, wpi-
suje ona przemiany w sferze medidw w idee postepu. Nowos¢ staje
sie nie tylko nieuchronna, ale takze pozytywna i pozadana. Po drugie,
pojecie nowosci ma charakter rewolucyjny. Opisuje zmiane, ktéra nie
jest stopniowa i lagodna; ale przeciwnie - stanowi radykalne, glebokie
zerwanie ciaglosci. Jest takze — co bedzie mnie interesowa¢ w dalszej
czesci tego artykulu — niepowtarzalna i wyjatkowa. W pewnym sensie
uniewaznia zatem wszystko to, co istnialo do tej pory, a obecnie jest juz
stare. To z kolei ma znaczenie praktyczne, zaréwno dla dzialéw mar-
ketingu rozmaitych przedsiebiorstw, jak i dla refleksji akademickie;j.
W pierwszym przypadku kwestionuje status quo konsumenta, sugeru-
jac, Ze zmiana jest nieunikniona, a wiec zakup produktu czy ustugi jest
konieczny. Maskuje to, przynajmniej w czes$ci, rzeczywisty charakter
zmian, przedstawiajac je jako co$ naturalnego: nieuchronny rezultat
postepul.

Konstatacja, ze kazde medium bylo kiedy$ nowe, jest oczywista,
co nie wyklucza oczywiscie potrzeby przypominania o tym, a przede

1  Przykladem moze by¢ porzucenie przez Nokie systemu operacyjnego Symbian,
okreslane w materiatach informacyjnych firmy jako przejscie do ,,nowej platfor-
my”; www.allaboutsymbian.com/news/item/12584_Nokias_new_strategy_and_
struct.php [dostep: 20.03.2016]. Cho¢ bylo oczywiste, Ze decyzje te spowodowane sa
okoliczno$ciami biznesowymi, jezyk ten sugeruje, ze przynajmniej w czesci chodzi
tu o ,naturalny” rozwdj techniczny.
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wszystkim - badania tych momentdéw, gdy stare techniki byly nowe?.
Zarazem jednak koncepcja nowych medidw pojawia sie w historii tyl-
ko raz, cho¢ punkt zerwania z tym, co stare, wyznaczany bywa rdznie.
Nowe media rodza sie w kolejnych, rzekomo coraz doskonalszych wcie-
leniach, a proces ten trwa juz na tyle dtugo, ze posiada swoja historie,
ktéra mozna analizowac.

HISTORIOZOFIE MEDIOW

Jesli chodzi o $rodowisko akademickie, to nowo$¢ medidw wpisuje
sie Swietnie w wizje wspdiczesnej humanistyki opartej na zwrotach
i przelomach. Jak stwierdzaja Jacek Kowalewski i Wojciech Piasek:
»W kodzie epistemicznym postmodernizmu znajduja sie takie pozy-
tywnie waloryzowane kategorie jak: niestabilno$¢, heterogenicznosc,
niejednolito$¢ narracji humanistycznych. Lyotardowskie odrzucenie
powaznego grand récit idzie w sukurs idei tworzenia lokalnych, szyb-
ko zmieniajacych sie, w obawie przed zarzutem totalitaryzmu, narra-
cji, ktére mozemy «przymierzac¢ niczym zabawne kapelusze». Postmo-
dernizm propaguje z pewnoscia «<humanistyke zwrotng», humanistyke
karnawalu, ktéra latwo, zwinnie i zrecznie wykonuje kolejne powazne
«zwroty», w atmosferze ironicznej blazenady” (2010: 10-11). Nowos$¢
mediéw albo nawet ich kolejne nowosci sa wiec pozadane z powodow
filozoficznych, zarazem jednak zaspokajaja potrzebe wspodiczesnej hu-
manistyki chcacej nadazy¢ za zmianami $wiata i uzasadniaja jej istnie-
nie, sugerujac uzyteczno$¢ w rozwigzywaniu aktualnych problemdw.
Epistemologia przelomu wysuwa tez na pierwszy plan poetyke opisu,
zaklada bowiem, ze dawne sposoby opisywania rzeczywistos$ci nie pa-
suja do charakterystyki nowej sytuacji, sq przestarzate. Pozwala to na
nieustanne tworzenie nowych siatek pojeciowych, chwytliwych termi-
néw i naukowych meméw. Mozna tez doda¢ do tego potrzeby instytu-

2 Tak wiasnie brzmi tytul jednej z weczesnych prac na ten temat, ksigzki Carolyn
Marvin When Old Technologies Were New. Thinking About Electric Communica-
tion in the Late Nineteenth Century (1988).
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cjonalne: tworzenia nowych katedr, jednostek badawczych, zespoléw,
kierunkéw studiéw, specjalnosci itd.

Z tego ogdllnego nastawienia humanistyki w polaczeniu z wcze-
$niej wspomniang idea postepu wynika swoista postawa intelektualna,
ktéra w badaniu mediéw (nie tylko nowych) jest na tyle powszechna,
ze mozna wlasciwie stwierdzi¢, iz wiekszo$¢ ,historii mediow” to
w istocie raczej historiozofie mediéw. Badacze nie opisuja wiec dziejow,
ale raczej staraja sie odnalez¢ ich wewnetrznag logike. Jako przyktady
mozna podac¢ André Bazina koncepcje rozwoju obrazu, opis rozwoju
rzeczywisto$ci wirtualnej w ujeciu Howarda Rheingolda, kolejne eta-
py rozwoju obrazéw wedlug Petera Weibla, czy tez Jeana Baudrillarda
fazy rozwoju znakoéw. Wszystkie one maja kilka cech wspoélnych. Po
pierwsze, opisywane w ten sposob procesy sa zawsze jednokierunko-
we, zmierzajga do wyraznie okreslonego punktu, sa wiec w $cistym sen-
sie rozwojem, a nie po prostu jakim$ mniej lub bardziej chaotycznym
zbiorem wydarzen czy odkry¢. Po drugie, punkt docelowy tego rozwo-
ju okreslony jest przez aktualng pozycje opisujacego. Zdaniem Bazina
ostatecznym pozbyciem sie kompleksu mumii jest wiec kino lat piec-
dziesigtych XX wieku, a Rheingold upatruje spelnienia marzen ludzko-
$ci o stworzeniu lepszej rzeczywistosci w systemach VR z lat dziewie¢-
dziesigtych XX wieku: ,Zblizamy sie do przelomu, w ktérym iloSciowe
zmiany w tym interfejsie stuzacym do tworzenia modeli wyzwola jako-
$ciowy, gigantyczny skok. W nadchodzacych latach bedziemy mogli na-
lozy¢ helm lub wejs¢ do zmediatyzowanego pomieszczenia, by zanurzy¢
sie w zywo reagujaca symulacje o niestychanej autentycznosci. W tym
akcie percepcji przeksztalcone zostang nasze najbardziej podstawowe
definicje” (1991: 338).

Scidlej rzecz biorgc, wszyscy ci badacze w poszukiwaniu punktu
Omega wybiegaja odrobine w przéd, to znaczy konstatuja, ze wlasnie
stoimy na progu wielkiej przemiany. Unikajg w ten sposéb réznych nie-
wygodnych pytan, twierdzac, ze dzieje jeszcze catlkiem sie nie dokonaty,
cho¢ apokatastaza juz sie rozpoczela.

W skrajnym przypadku media nie majg zatem historiografii; jej
miejsce zajmuje historiozofia. W rezultacie nie posiadaja tez historii,
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tylko wieczna terazniejszo$c¢ i niejasna, niewazng przeszios¢, ktora do
terazniejszosci prowadzi. Wszystko zas, co nie odpowiada tej wizji roz-
woju, zostaje odrzucone. Skutkiem takiego spojrzenia jest unicestwienie
historii nowych mediéw. Zgodnie z logika nowosci pojawiaja sie one na-
gle, w postaci skoniczonej i niemalze doskonatej, wymagajac tylko drob-
nej modyfikacji, aby mogly speini¢ pokladane w nich nadzieje.

NOWE NOWE MEDIA | MEDIA CYFROWE

Wspoéiczesnie dominuje takie rozumienie nowych mediéw, ktére kla-
dzie nacisk na aspekt spolecznosciowy. Rozpropagowana przez Tima
O'Reilly’ego koncepcja Web 2.0 dobrze oddaje nastawienie zaréwno
specjalistow, jak i laikéw (2005). Cho¢ sam termin ,Web 2.0” moze by¢
tylko chwytem marketingowym, co zarzucaja O’Reilly’emu krytycy, to
kryje sie w nim istotna tre$¢: nowos$¢ przypominajgca nazwa wersje
oprogramowania oznacza masowe uczestnictwo uzytkownikéw, ktérzy
sami tworzg tres$ci i wymieniaja sie nimi. Podobne zmiany dostrzegaja
zreszta takze inni badacze, umieszczajac je w dychotomii starego i no-
wego. Na przyklad Paul Levinson uzywa okre$lenia ,nowe nowe me-
dia”, stwierdzajac, ze maja one ,z natury charakter spolecznosciowy”
(2010: 15). Takze bardziej pesymistycznie nastawieni autorzy, jak An-
drew Keen (2007), krytykujacy przemiany mediéw, ich esencji dopatru-
ja sie wlasnie we wspolnotowosci.

Interesujace jest, jak tego rodzaju powszechne przekonanie ogni-
skuje wizje historiozoficzng i przez to ksztaltuje obraz historii. W bo-
gatym erudycyjnie i dobrze przygotowanym metodologicznie artykule
Sean Cubitt apodyktycznie uznaje za moment narodzin nowych mediéw
premiere przegladarki internetowej Mosaic 13 pazdziernika 1993 roku.
Autor rozwaza co prawda inne, wczesniejsze cezury, ale stwierdza:
»,Takze inne daty moglyby by¢ réwnie uzyteczne — by¢ moze rewolucja
komputeréw osobistych w latach 1980. — ale nie wywolaly one w na-
stepnych miesigcach tak powszechnej Swiadomosci, Ze oto rozpoczelto
sie co§ waznego i radykalnie nowego” (2013: 16). W rezultacie Cubitt
wszystko, co wydarzylo sie wczes$niej, uwaza za prehistorie: ,,Z punktu
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widzenia badania mediéw gldwnego nurtu wczes$niejsze fazy stanowia
prehistorie masowej badz popularnej asymilacji (w zaleznosci od po-
dej$cia badawczego), ktéra zmienita formaty laboratoryjne czy ekspe-
rymentalne w media techniczne o skali réwnej prasie lub telewizji. Rok
1993 moze zatem stuzy¢ jako moment przetomowy w badaniu nowych
mediow” (2013: 16).

Kojarzac narodziny nowych mediéw z przegladarka internetows,
Cubitt uznaje za czes¢ historii tych mediéw procesy usieciowienia, zgod-
nie z bardzo wplywowymi analizami Manuela Castellsa (2003, 2007).
W tej perspektywie media spotecznosciowe rzeczywiscie jawia sie jako
ukoronowanie procesu przemian biegnacych od poczatku lat dziewiec¢-
dziesiagtych. Co jednak niezwykle interesujace, Cubitt zupelnie pomija
inne rozumienie nowych mediéw, ktére zdobylo popularno$¢ w koncu
XX wieku. Wigze sie ono z cyfrowoscia, a najpelniej znalazlo teoretyczne
uzasadnienie w pracach Lva Manovicha (2001, 2006). Choc autor jest bar-
dzo ostrozny w definiowaniu nowych mediéw, to w gruncie rzeczy utoz-
samia je po prostu z mediami cyfrowymi, stad ich gtéwna cecha, z ktérej
wynikajg wszystkie dalsze wlasciwosci, jest wedlug niego reprezentacja
numeryczna (2006: 124 i n.). Wylacza to z obszaru nowych mediéw na
przyklad magnetowidy, ktdre badacz explicite uznaje za urzadzenia daw-
ne, oraz techniki mieszane — analogowo-cyfrowe, jak plyta laserowa (LD)
(2006: 115, 207). Co wazne, praca Manovicha jest niezwykle erudycyjna,
autor Swiadomie siega do metod inspirowanych archeologia medidw —
ale mimo to nie udaje mu sie unikna¢ totalizujgcej wizji historiozoficz-
nej, wedlug ktorej caly dwudziestowieczny rozwdj mediéw znajduje swo-
je ukoronowanie w mediach cyfrowych. Te same uwagi odnosza sie do
weczesniej wspomnianego artykulu Cubitta.

W STRONE HISTORII NOWYCH MEDIOW

Jak dowodzitem, te dwa historiozoficzne ujecia nowych mediéw —jako cy-
frowych i spotecznosciowych - pojawiaja sie chronologicznie i od konca XX
wieku determinuja refleksje medioznawczg. Przed nimi byl jednak takze
trzeci, najwcze$niejszy okres uzywania tego pojecia; obejmuje on koniec
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lat siedemdziesiatych i lata osiemdziesigte XX wieku. Poswiece mu nieco
wiecej miejsca z dwdch powoddéw. Po pierwsze, jest stosunkowo najmniej
zbadany. W historiozoficznej logice opisu nowych mediéw jest to w kaz-
dym przypadku okres prehistoryczny, z ktérego dowolnie mozna wybie-
rac fakty, ktére potwierdza dana linie rozwoju mediéw. Rzadko natomiast
bywa analizowany tak, jak gdybysSmy nie wiedzieli, co ma po nim nastgpic,
jak gdyby wszystkie mozliwosci zmian byly réwnie obiecujace. Po drugie,
okres ten uwzglednia jeszcze jedna okoliczno$¢, o ktérej do tej pory nie pi-
salem, a ktora czesto jest przemilczana w opisach nowych mediéw. Chodzi
mianowicie o wymiar lokalny. Pojawia sie on oczywiscie w rozwazaniach
szczegolowych: na przyklad Castells w pracy Galaktyka internetu sporo
miejsca poswieca nieréwnosciom w upowszechnianiu sie Internetu w roz-
nych miejscach globu (2003: 290 i n.). Stuzy to jednak wpisaniu réznic
w ogdlny model rozwoju, ktéry w tym przypadku zmierza do usieciowie-
nia calej ludzkosci. Historiozoficzne ujecie rozwoju mediéw lokalne wa-
riacje traktuje jako $lepe zaulki na wyraznie wyznaczonej drodze®. Mysle,
ze historia zawsze powinna by¢ konkretna i lokalna, nie tylko dlatego, ze
tworza ja konkretni ludzie, ale takze ze wzgledu na to, ze to, co szczego-
lowe i wyjatkowe, moze czasem przyczynic sie do zrozumienia procesow
ogdlniejszych.

Trzeba przyznad, ze analiza pojecia nowych mediéow w latach
osiemdziesiagtych XX wieku nie jest zadaniem prostym. Duzo latwiej opi-
sywaé¢ wygladzone i kompletne teorie péZzniejsze, niz bada¢ zamiesza-
nie teoretyczne, z ktérego wylonil sie normalizujacy porzadek. W jednej
z najwazniejszych prac tamtego okresu poswieconych nowym mediom,
sg one zdefiniowane jako ,,techniki komunikacyjne, zazwyczaj wykorzy-
stujace mozliwos$ci komputeréw (mikroprocesorowych lub typu main-
frame), ktére umozliwiajg lub ulatwiajg interaktywno$¢ pomiedzy uzyt-
kownikami lub miedzy uzytkownikami a informacja™ (Rice 1984: 35).

3 Oprdcz tego istnieje jeszcze bardzo bogata literatura opisujaca nowe spoteczno-
$ci, ktére tworza sie dzieki nowym mediom, zaréwno ab ovo, jak i w nawiazaniu
do dawniejszych wspélnot, na przyklad narodowych (Alonso, Oiarzabal 2010).

4  Tlumaczenie wilasne autora.
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Definicja ta w spos6b oczywisty rézni sie od przywolanych przeze mnie
rozwazan pozniejszych autoréw; nie zgodziliby sie z nig ani ci, dla kt6-
rych nowe media to media cyfrowe, ani tez ci, ktérzy widza w nich esen-
cje spolecznosciowa. Za najwazniejsza ceche nowych mediéw Ronald E.
Rice uznaje interaktywno$¢. Pojecie to bylo p6Zniej wielokrotnie anali-
zowane i krytykowane, zresztg autor zdaje sobie sprawe z mozliwych
zarzutdw, przytacza je bowiem czes$ciowo, ale ostatecznie zwraca uwage
na wymiar spoleczny interaktywnosci, przeciwstawiajac ja masowosci.
Tak rozumiana interaktywno$¢ sprawia, Zze media przestaja by¢ masowe
w sensie jednoczesnego odbioru tych samych tresci (1984: 35). Z tego po-
wodu komputery pojawiaja sie w tej definicji tylko przygodnie, nie jako
warunek konieczny. Definicja Rice’a jest relatywna, uwaza on nowe me-
dia za nowo$¢ chwilowa. Z tego zreszta powodu stosuje do niej gtdwnie
klasyczne teorie komunikacji, ale cala ksigzka nie jest pod tym wzgledem
szczegolnie precyzyjna. Autorzy poszczegolnych artykuldw zawezaja
tytulowe pojecie badz rozszerzaja je w zaleznosci od konkretnych po-
trzeb. Zarazem praca ta dobrze oddaje Swiadomo$¢ badaczy w tamtym
okresie, gdy trudno jeszcze bylo wpisa¢ nowe media w jaki§ wyrazny
ciag rozwoju. Interaktywno$¢, przy catej nieostrosci tego pojecia, dobrze
oddawatla charakter rodzacych sie mediéw. Koncepcje interaktywnosci
skrytykuja pdzniej miedzy innymi Manovich (2006) oraz Yuping Liu
i L.J. Shrum (2002).

W STRONE ARCHEOLOGII NOWYCH MEDIOW W POLSCE

W polskiej refleksji naukowej nowe media pojawiaja sie w drugiej po-
lowie lat osiemdziesigtych XX wieku, gldéwnie w kilku artykutach w pis-
mie ,Przekazy i Opinie”. Cze$¢ z nich to przeklady prac zachodnich,
cze$¢ - teksty oryginalne, ale oparte na literaturze zagranicznej. W teks-
tach tych panuje podobna niepewno$¢ definicyjna jak we wcze$niej
wspomnianej ksigzce Rice’a. Na przyklad Michal Gajlewicz jako wy-
roznik nowych mediéw podaje interaktywnos¢, wskazuje jednocze$nie
dziewie¢ czynnikdw, ktére wplynelty na rozwdj tych medidéw: zastoso-
wanie kabla do przekazu danych, digitalizacje przekazu, zastosowanie
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satelitéw, wykorzystanie komputera, rejestracje obrazu na tasmie, za-
stosowanie do budowy urzadzen wiedzy o ludzkim postrzeganiu, ob-
nizenie kosztow produkcji, nasycenie rynkéw i racjonalizacje gospoda-
rowania (1985: 281 i n.). Jak wida¢, wykorzystanie komputerdéw nie jest
dla autora tym samym, co digitalizacja przekazu, a oba czynniki majg
takie samo znaczenie, jak wykorzystanie taSmy do zapisu obrazu (a nie,
jak dawniej, wylacznie do zapisu dZzwieku).

Trzy lata pozniej w artykule Nowe media — stare i nowe dylematy
Tomasz Goban-Klas konstatuje: ,Nowe media definiujemy enumeracyj-
nie, jako te wszystkie $rodki stuzace komunikowaniu sie (w najszerszym
sensie), ktére wykorzystuja elektronike, a w szczegdlnosci uklady scalone
oraz cyfrowe kodowanie sygnatu dla utrwalania i transmisji informacji”
(1988: 15). Wylicza nastepnie przyklady, miedzy innymi wideo, telewizje
kablowa i przekaz satelitarny, oraz cechy nowych mediéw, wymieniajac
w$rdd nich interaktywnosc.

W tym samym numerze ,,Przekazéw i Opinii” Karol Jakubowicz po-
shuguje sie definicja relatywna, okreslajac po prostu jako nowe ,wszelkie
techniki pozyskiwania, utrwalania, przetwarzania i transmisji informa-
cji, danych, dZzwieku i obrazu, wynalezione i wprowadzone do uzytku
pOZniej niz telewizja tradycyjna” (1988b: 28). Wymienia takze cechy no-
wych mediéw, ale nie ma ws$rdd nich cyfrowosci; komputer stuzy mu
natomiast za przyklad natychmiastowego dostepu do informacji.

Nie wspominam o tych pracach, zeby je w jakikolwiek sposéb de-
precjonowag; trudno mie¢ do autoréw pretensje o brak zdolnosci pro-
roczych. Nie sadze tez, zeby nowe media mialy jaka$ esencje, ktérej
autorzy nie potrafili dostrzec. Po prostu byly one dla nich czym$ innym
niz obecnie, a analiza tych tekstow pozwala lepiej dostrzec mozliwo-
$ci, ktére nowe media wowczas oferowaly. Przykladem moze by¢ arty-
kul Jerzego Mikulowskiego Pomorskiego poswiecony wideo (1986). Ma
on charakter spekulatywny, nie empiryczny, ale w fascynujacy sposéb
chwyta bardzo wazny, a potem zapomniany moment w rozwoju tego
medium. Autor kilkakrotnie zauwaza, ze wideo jako technika moze by¢
Zrodlem oporu czy protestu spolecznego oraz poprzez globalny obieg
przyspieszy¢ zmiany obyczajowe. Stwierdza tez, ze cho¢ ze wzgledu na
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cene jest to medium elitarne, a wiec uzytkowane raczej indywidualnie,
to zasadniczo sprzyja odbiorowi grupowemu. Mimo iz pretekstem do
tych rozwazan sa informacje na temat dyfuzji wideo w Indiach (sic/),
trudno nie wyczud, ze do gltosu dochodza takze doswiadczenia badacza
wyniesione z publicznych i prywatnych pokazéw wideo, w tamtym cza-
sie juz dosc¢ popularnych.

Tych kilka artykuléw z ,Przekazdéw i Opinii” stanowi wlasciwie sa-
motna wyspe w polskiej refleksji nad nowymi mediami w tamtym cza-
sie. Oprdécz omowionych wyzej tekstow mozna by wskazac jeszcze prace
Jakubowicza (1983, 1988a) oraz rozprawe habilitacyjna Gajlewicza Tech-
niki perswazyjne w dobie nowych mediow (1988). Jest to o tyle zastanawia-
jace, ze w latach osiemdziesigtych XX wieku przez Polske przetaczala sie
fala rewolucji nowomedialnej. Popularnos¢ zyskalty magnetowidy i kom-
putery osobiste, zaczynaly sie handel kasetami i programami kompute-
rowymi oraz ich wymiana, pod koniec tego okresu powstawaly pierwsze
czasopisma branzowe (poczynajac od wydawanych od roku 1990 ,,Cine-
ma Press Video” i ,Video Club”), a takze zaczela rozwijac sie telewizja
kablowa. Tymczasem tematyke nowomedialng pomijano w badaniach
socjologicznych, etnograficznych i kulturoznawczych. Oczywiscie sytu-
acja konkretnych mediéw wygladala inaczej. Pisano wiele o kompute-
rach, pojawialo sie sporo informacji i analiz dotyczacych magnetowi-
dow, a nawet telewizji satelitarnej i kablowej — ale nie dostrzegano raczej
w tych mediach catosci.

Moze to $wiadczy¢ po prostu o tym, Ze poza bardzo waskim gronem
specjalistéw zajmujgcych sie medioznawstwem i badaniem komunikacji,
zaréwno wsérod uczonych, jak i w szerokim kregu uzytkownikéw nie
istnialo pojecie nowych mediow, ktére dawaloby wspdlng podstawe
konceptualna takim technikom, jak magnetowidy, komputery osobiste,
teletekst, telewizja satelitarna, plyty laserowe itd. Taka konstatacja zmie-
rza jednak w strone wizji historiozoficznych, wedle ktérych nowe media
wylaniaja sie w chwili przetlomu z techniczno-kulturowego chaosu prehi-
storii. Mys$le, ze zamiast tego warto postawi¢ pytanie o Swiadomo$¢ uzyt-
kownikow w latach osiemdziesigtych, a zwlaszcza o to, jak odczuwali
oni ,nowo$¢” medidw. Metodologiczna podstawe odpowiedzi na nie sta-
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nowia wywiady z uzytkownikami nowych medidw, ktére prowadze od
kilku lats. Sa one oczywiscie obarczone wszystkimi wadami, ktére niosa
ze soba metody historii méwionej, w szczeg6lnosci trudno jest po kilku-
dziesieciu latach odtworzy¢ precyzyjnie Swiadomo$¢ rozméwcedw. Kilka
tendencji jest jednak wyraznych. Przede wszystkim rozméwcy nie uzy-
waja raczej okreslenia ,nowe media”, a jesli juz to robig, to w znaczeniu
jak najbardziej potocznym, odnoszac sie tak do mediéw, ktére byty nowe
dla nich w konkretnej sytuacji, co moze obejmowac na przyklad pierw-
szy kontakt z telewizorem czy nawet gramofonem. Z rozmdéw wylaniaja
sie wyrazne podobienstwa w ocenie spolecznego i prywatnego funkcjo-
nowania komputeréw, telewizji kablowych, magnetowidéw, a nawet ma-
gnetofondw, tak ze tworza konceptualng catos$é, nawet jesli rozmdéwcy
nie méwiag tego wprost. Podobienstwa wiaza sie z interaktywnos$cia
rozumiana tak, jak opisuje ja Rice, to znaczy uwolnieniem tresci z ra-
mowKi czy sztywnego repertuaru i przejeciem przez odbiorce kontroli
nad przekazem. Typowym przykladem jest wypowiedz: ,Ludzie zaczeli
kupowa¢ magnetowidy i zaczynatl sie zupeinie nowy, nowy etap, juz nie
interesowala nas telewizja jako taka, ktéra dawatla filmy matlo ciekawe,
kiedy my mogliSmy $ciggac¢ sobie znowu hity z Zachodu” (Gozdera 2015).
Dotyczy ona magnetowidu, ale rozméwcy w podobny sposéb okresla-
ja uroki korzystania z komputer6w w tamtym czasie: ,Rozrywka, ktora
mozna bylo samemu sobie udostepnié, moze to. Bo wtedy telewizja byla
jeszcze nie na takim poziomie jak w tej chwili, byty tylko dwa programy,
a tutaj sie okazalo, ze mozna sobie cokolwiek uruchomic takiego, co jest
inne, co nie jest tylko telewizja albo w radiu. Jest zupelnie nowa, taka, no,
jeszcze niespotykana, nie wszyscy jeszcze mieli dostep do tego. I to bylto
takie bardziej niezalezne, bo z radia jest audycja, ktora jest robiona przez
kogo$ i sobie masz jg stuchad, a tutaj mozna byto wlaczyé¢, ten program sie
podoba, no to sie bawimy tym programem, tamten sie nie podoba, to sie
nim nie bawimy. I nie bylo takiego, ze trzeba stuchac albo ogladac to, co
kto$ nadaje” (Drab 2015).

5  Wiecej informacji na temat wywiadéw znajduje sie na stronie projektu badaw-
czego: www.mediaprl.unilodz.pl.
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Z pewno$cia wazna role odgrywaja w tych wspomnieniach oko-
liczno$ci polityczno-gospodarcze zwigzane z rosngcym znaczeniem
prywatnej przedsiebiorczos$ci. Tu wlasnie istotne jest uwzglednienie
lokalnej historii nowych mediéw, ktéra inny przebieg miata w Polsce,
a inny — w krajach, w ktérych rewolucja nowomedialna nie zbiegla sie
z przemianami ustrojowymi. Fascynujaca relacja tych dwdch proceséw:
technicznego i politycznego nie powinna pozostawac bez wpltywu na
analize nowych mediéw. Zamiast abstrahowa¢ od czynnikéw zewnetrz-
nych wobec techniki, nalezy je raczej uwzglednic i potraktowac po pro-
stu jako skladnik doswiadczenia medialnego uzytkownikéw. Moze sie
zreszta okazad, ze perspektywa lokalna pozwala lepiej dostrzec ogélne
prawidlowosci. W omawianym przypadku wida¢, jak wielka role w dy-
fuzji nowych mediéw odegral rodzacy sie konsumpcjonizm - do tego
stopnia, ze trudno w ogdle wyobrazi¢ sobie nowe media jako co$ innego
niz przede wszystkim towar. Znaczenie dyskursu konsumpcyjnego bylo
jednak réozne w przypadku dyfuzji poszczegdlnych mediéw: najmniej
zaznaczyt sie w sprzedazy komputer6w osobistych, ktére bardzo diugo
funkcjonowaly jako medium powazne i uzyteczne, nie rozrywkowe.

Drugi, znacznie bardziej zaskakujacy wniosek, ktéry mozna wysnu¢
z analizy wywiadoéw, dotyczy cigglo$ci historii mediéw. Oczywiscie we
wspomnieniach rozmoéwcow pojawiaja sie —jak juz zaznaczylem - ko-
lejne nowe media: od telewizji az do Internetu. Chodzi mi jednak o inng
cigglos¢, dotyczaca interaktywnodci. Wiele oséb wymienia bowiem wéréd
nowych mediéw magnetofon. Przykladem moze by¢ wypowiedzZ na temat
kaset magnetofonowych, w ktorej az trzykrotnie pojawia sie pojecie do-
stepnosci: , Takie jakby otwarcie i ta dostepnosé, i jakie$ marzenia ludz-
kie... i dostepnos$¢ do tego wszystkiego, tak? Nagle, prosze bardzo: marzy-
lem o plycie Joe Cockera czy kogokolwiek tam —i ona byla. Wyjmowalem
pieniadze i kupowatem, to bylo dostepne dla mnie” (Staiiczyk 2015).
Rozmoéwcey bardzo czesto zwracaja tez uwage na techniczne zaleznosci
pomiedzy magnetofonem a pdzniejszymi urzgadzeniami, przy czym jak
refren powtarza sie wykorzystanie magnetofonéw jako urzadzen pamieci
zewnetrznej we wczesnych komputerach osobistych. Zdarzaja sie takze
bardziej osobliwe przyklady, jak nagrywanie na magnetofon fragmentéw
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$ciezki dZwiekowej filméw z telewizji: ,Zawsze miatem silng potrzebe
gromadzenia, kolekcjonowania filméw [...] W latach siedemdziesiatych,
jeszcze jako licealista ja zaczalem gromadzic sobie tasmoteke zwigzana
z filmami, ale byla to taSmoteka zawierajaca fragmenty $ciezek dzwie-
kowych. Ja po prostu korzystajac z magnetofonu — nagrywatem sobie
oczywiscie muzyke z radia, z normalnych programéw muzycznych — ale
wpadlem tez na pomysl, ze muzyka filmowa, ktéra mnie tez bardzo inte-
resowala, jest Swietnym materiatem, ktéry mozna pozyskac z telewiz;ji”
(Birek 2014). Koneksje miedzy mediami miaty tez kierunek przeciwny, to
znaczy nagrywano dzwiek na taSmy VHS. Z tego rozwiazania korzystal na
przyktad Krzysztof Stasiak w swoim prywatnym, profesjonalnym studiu
nagraniowym na Gérnym Slasku, rejestrujac dZzwiek na konsumenckich
magnetowidach z zapisem cyfrowym (2016). Rozmdéweca podaje, ze spo-
s6b ten zaczerpnal od Franka Zappy, ktéry opisal go w jakim$ wywiadzie.

Uwagi na temat wykorzystania magnetofonéw prowadza do trzecie-
go wniosku na temat wielu kiedy$ bardzo popularnych, a dzi§ martwych
praktyk zwigzanych $cidle z nowymi mediami. Lacza je kreatywnos¢,
oryginalno$¢, dynamika powstawania oraz ignorowanie istniejgcych
regul prawnych i protokotéw wykorzystania tradycyjnych medidw;
z tych wzgledéw mozna je okreslac¢ jako pozasystemowe. Przywotany
wyzej rozmoéweca (Stasiak 2016) opisuje wypozyczalnie magnetowidéw
i telewizoréw dzialajace komercyjnie w polowie lat osiemdziesiatych,
zapewniajace — z dowozem do klienta — zestaw wideo wraz z filmami.
Z kolei Janusz Wrdéblewski, zajmujacy sie w Lodzi thtumaczeniami filméw
wydawanych na kasetach VHS, wspomina o podobnej wypozyczalni, ofe-
rujacej w dodatku ustuge ttumaczenia na zywo filméw, ktére bylty wy-
Swietlane: ,Kiedy$ mnie zawieziono samochodem chyba do Tomaszowa
Mazowieckiego, to jeszcze jak Szafranski robit wlasnie te rzeczy. To po
prostu byl pokaz dla, z tego, co ja kojarze, dla jakichs takich, nie wiem, lu-
dzi, typu dzialacze partyjni. [...] Oni wlaczali kasete u kogo$ w domu i ja
miatem to na zywo po prostu ttumaczy¢” (2014). Wymieni¢ tu tez mozna
praktyki lepiej znane, jak zbiorowe pokazy filméw wideo, komercyjna
wymiane nagranych kaset, kopiowanie programoéw komputerowych na
gieldach, zjawisko demosceny, publiczne pokazy telewizji satelitarnej
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i wiele innych. Co prawda wiekszo$¢ z nich jest juz dzi§ martwa, ale
nie umniejsza to wcale ich znaczenia. W tamtym czasie byly uzyteczne
i potrzebne.

Wywiady prowadzone z uzytkownikami nowych mediéw z lat
osiemdziesiatych dowodza, Zze w okresie tym nie nalezy widzie¢ wy-
lacznie prehistorii, niesamodzielnego poczatku procesow, ktére w pelni
rozwinely sie dekade czy dwie pdzniej. Gldéwna cecha nowych mediéw
byla wéwczas interaktywno$¢, ktéra dawata — przynajmniej w Polsce —
glebokie poczucie zmiany sytuacji komunikacyjnej, wyzwolenia sie spod
dominacji nadawcy, zaré6wno w sensie technicznym, jak i ekonomicznym
oraz politycznym.

PODSUMOWANIE

0Od lat osiemdziesigtych XX wieku az do wspoélczesnosci dokonuje sie
przesuniecie definicyjne nowych mediéw. Proces ten prowadzi do kon-
sekwentnego zapominania ich historii, nieustannie eksponujac ich ,no-
wos$¢” i rekonstruujac opozycje pomiedzy starymi i nowymi mediami.
To z kolei wpisuje sie w szerszy, powszechnie obowigzujacy model teleo-
logicznego, jednokierunkowego rozwoju mediéw. Nowe media od lat dzie-
wiecdziesiatych byly wiec okredlane kolejno jako cyfrowe, sieciowe i spo-
lecznosciowe, co za kazdym razem prowadzito do ignorowania ich historii,
szczegllnie tej najwcze$niejszej, oraz totalizujacej wizji pomijajacej zna-
czenie kontekstu lokalnego. Zeby wydoby¢ wczesniejszg dekade z cienia
prehistorii, nalezy spojrze¢ na nig na jej wtasnych prawach: nie jako na
poczatek rozwoju nowych medidw, ale dojrzaty, cho¢ dynamiczny okres,
w ktérym o definicji nowych mediéw przesadzala ich interaktywno$¢. Ta-
kie ich rozumienie zdaja sie¢ potwierdza¢ nie tylko literatura naukowa, ale
takze wywiady z dawnymi uzytkownikami mediéw — metody historii mo-
wionej, ktére w dodatku pozwalaja przesledzi¢ praktyki medialne tamtych
czaséw. Dzieki temu moga one odzyskac swoje prawdziwe Zycie.
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Miedzy analityka kulturowa a archeologia mediéw.
Humanistyka w $wiecie ,,po mediach”

Between cultural analitics and media archeology.
Humanities in the world ‘after media’

STRESZCZENIE

Artykul poswiecony jest roli badan mediéw we wspdiczesnej humani-
styce — przede wszystkim w kontekscie manifestujacych sie w obecnych
w medioznawstwie trendach probleméw, z jakimi zmagaja sie dzi$
uniwersytety. Refleksja nad kategoriami teoretycznymi, ktérych uzycie
w $wiecie ,,po konwergencji” staje sie coraz bardziej problematyczne,
stanowi punkt wyjscia do pytan o metodologie badawcza i sytuacje ba-
daczy akademickich, coraz silniej obciazonych oczekiwaniami efektyw-
nosci, i wasko rozumiang przydatnos¢ badan, ktore przed uniwersyte-
tem stawia neoliberalna monokultura.

Slowa kluczowe: studia kulturowe, medioznawstwo, postmedia, ana-
lityka kulturowa, archeologia medi6éw, neoliberalizm, monokultura.
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ABSTRACT

The article is devoted to the role of studying media in the modern hu-
manities — first of all in the context of manifesting problems’ trends
of current media studies, with which universities are facing today. A re-
flection on theoretical categories whose usage in the world ‘after co-
nvergence’ is becoming more and more problematic, makes it a starting
point for questions about reflexivity of research methodologies and a si-
tuation of academic researchers, increasingly burdened with the expec-
tations of efficiency and a narrowly understood usefulness of research,
which confront the universities with neoliberal monoculture.

Keywords: cultural studies, media studies, post-media, cultural
analytics, media archeology, neoliberalism, monoculture.
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WPROWADZENIE

Stwierdzenie, ze praktyki kulturowe to przede wszystkim praktyki za-
posredniczone medialnie, nie brzmi dzi$ szczeg6lnie kontrowersyjnie.
Jedli jesteSmy skionni sie z nim zgodzi¢, to badania mediéw moglyby
stanowic nie tylko szczegdlnie istotny element refleksji nad kultura
wspolczesna w ogdle, ale tez rodzaj poligonu doswiadczalnego dla hu-
manistyki probujgcej analizowac zmieniajaca sie rzeczywisto$¢. Skoro
bowiem media to obszar, ktdry w sposo6b szczegolnie dynamiczny wply-
wa na wspoiczesnos¢, préba ich analizy moze by¢ rowniez miejscem
wprowadzania nowych narzedzi badawczych, pozwalajacych zrozumieé
kulture w ogoéle. To milte dla medioznawcow (takich jak ja) zalozenie
nalezy jednak opatrzy¢ dwiema uwagami. Pierwsza dotyczy pytania:
co mamy na mysli, gdy méwimy o mediach? Jak je definiujemy? Druga
dotyczy nierozerwalnego zwigzku medidéw z kultura. Czy badajac ten
splot, jesteSmy w stanie precyzyjnie stwierdzi¢, kiedy kultura zmienia sie
pod wplywem mediéw, a kiedy media sa no$nikami tresci kulturowych?
W ponizszym tekscie przyjrze sie¢ wlasnie tym dwdém zagadnieniom, zeby
nastepnie przeanalizowac wybrane aktualne tendencje w badaniach me-
diéw i oceni¢ ich pozycje we wspdiczesnej humanistyce. Wszystkie te
elementy postuza do wskazania, jakie sposoby mys$lenia o mediach sa
—moim zdaniem — wydajne analitycznie i ,,bronia sie” w $wietle wzmian-
kowanych tutaj uwag.

KONWERGENCJA MEDIOW, KONWERGENCJA KULTURY?

Pytanie o definicje mediéw to od kilkunastu lat pytanie niebanalne.
Zmagamy sie z komunikacyjnym ekosystemem epoki ,,po konwergen-
cji” - zeby przywotac srédtytul z ksiazki Postmedia Piotra Celiiskiego,
bedacej doskonalym przykladem refleksji nad przemianami w polskiej
literaturze medioznawczej (2013: 16). Laczenie sie mediéw mozna
bowiem traktowac nie tylko jako zjawisko zewnetrzne wobec teorii, ale
tez dowdd jej kryzysu: podzialy na poszczegdlne media rozmywaja sie,
tre$ci kraza miedzy réznymi platformami, a modele biznesowe coraz
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czesciej opieraja sie na modelu transmedialnym. Rozproszeniu ulega
tez publicznos$é, ktéra nie tylko zyskuje nowe kompetencje, zwiazane ze
zdecentralizowanym modelem komunikacji w usieciowionych mediach
cyfrowych, ale réwniez coraz silniej dzieli sie na rézne publiczno$ci, uzy-
wajace réznych platform i korzystajace z tresci przy pomocy réznych
urzadzen (niejednokrotnie z kilku rdwnoczesnie). Tym samym funda-
mentalne dla badaczy kategorie okazuja sie coraz bardziej problema-
tyczne, bo nie sposéb wyznaczy¢ wyraznych granic pomiedzy mediami
lub publicznos$cia a innymi sferami ludzkiej aktywnosci.

Jednym z pomystéw na aktualizacje badan jest w tej sytuacji propo-
zycja Nicka Couldry’ego, aby badania publicznosci zastapi¢ badaniami
praktyk budowanych wokdt mediéw (2010). Ma to pozwoli¢ na uchwy-
cenie polaczen miedzy praktykami zycia codziennego, w ktérych media
pelnia rézne funkeje, przy réwnoczesnym unikaniu traktowania mediéow
jako centrum zycia spolecznego jednostek. Co warte podkreslenia, ten
zwrot ku praktykom jednostek widoczny jest takze w niemieckiej teorii
mediéw, a wiec tradycji badawczej w przesztosci bardzo odleglej od so-
cjologizujacych brytyjskich media studies. Mam tu na mys$li prace kon-
tynuatoréw mysli Friedricha Kittlera, takich jak Bernhard Siegert, ktéry
rozwija kategorie technik kulturowych laczacych myslenie o kulturze
ijej no$nikach w jedno. Dyskusje toczaca sie wokat technik kulturowych
Siegert referuje w swojej ksiazce Cultural Techniques. Wedtug niego ostat-
nig faza definicyjnych rozwazan na temat wspomnianych technik jest ich
rozszerzenie na wszystkie procesy kulturowe, oparte na materialnych
nos$nikach — w tym nie tylko dzialania na samych danych (jak liczenie
czy pisanie i czytanie), ale tez sposoby ich katalogowania (poprzez wpro-
wadzanie kategorii i rozroznien). ,,Gdy wiec méwimy o technikach kul-
turowych, wyobrazamy sobie bardziej lub mniej zlozona sie¢ aktoréw,
ktérymi sa zaréwno obiekty technologiczne, jak i tancuchy operacyjne,
ktérych cze$¢ stanowia i ktoére je konfiguruja lub konstytuuja”* (Siegert
2015: 11). W obu podej$ciach mamy wiec do czynienia z wlaczeniem
mediéw w porzadek innych dziatan, co manifestuje sie takze w silnie

1 Thumaczenie wiasne autora.
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obecnej we wspdlczesnym medioznawstwie kategorii mediatyzacji. Po-
stuzmy sie nig, traktujac jg jako pomost pomiedzy pierwszym pytaniem
postawionym we wstepie do tekstu (o definiowanie mediéw) a drugim
(o relacje mediéw i kultury).

»,Nie ma watpliwosci, Ze istota kultury opiera sie na ztozonych me-
chanizmach mediacyjnych” — pisze Wojciech Burszta w tek$cie Mono-
kultura i mediatyzacja. W strone kulturoznawstwa krytycznego. Zmian
obserwowanych wokoél nas Burszta dopatruje sie jednak nie tylko w me-
diacji, ale tez wlasnie w mechanizmach mediatyzacji, czyli ,,przenika-
niu logiki mediéw do innych instytucji, p6l i system6éw spolecznych”
(Burszta 2014: 220). Co dla mnie jednak kluczowe, Burszta pisze o me-
diatyzacji w kontekscie monokultury — bezalternatywnej, neoliberalnej
wizji $wiata, ktorej nosnikiem sg wspdélczesne media. Upominajac sie za
Burszta o krytyczny wymiar badan kulturowych, postawmy kolejne py-
tanie: jakie narzedzia analizy mediow stanowi¢ moga odpowiedz na owo
L~krytyczne zapotrzebowanie”, a ktére z nich same wpisuja sie w wizje
monokultury? Ujmujac to inaczej: do jakich wnioskéw dojdziemy, jesli
na przedstawione przyklady spojrzymy jako na nowe narzedzia badaw-
cze, okres$lajace wyzwania, jakie stawia przed badaczami rzeczywistosc,
ale takze jako na przejaw pozamedialnych proceséw? Chodzi mi tutaj
o0 okreslenie warunkow, dzieki ktérym badania mediow beda w stanie,
przynajmniej potencjalnie, wyj$¢ poza optyke narzucang przez mono-
kulture — i w ten sposéb dokonac réwniez krytycznej autorefleksji. Nie
forsuje tu zadnej konkretnej wizji S$wiata, ktéra powinny wspierac bada-
nia; dopominam sie raczej o ich otwarto$¢ na rézne optyki.

PRZYSZtOSC BADAN - PYTANIE O TEORIE

Przykladem poszukiwan nowych narzedzi badawczych jest postulowa-
na przez Lva Manovicha analityka kulturowa (cultural analytics). Ma-
novich definiuje ja jako ,analize wielkich zbioréw danych kulturowych
oraz przeplywo6w z wykorzystaniem technik obliczeniowych i wizuali-
zacyjnych” (2015: 1). Autor przedstawia ten paradygmat jako alternaty-
we dla humanistyki cyfrowej, ktéra zaweza do ,,wykorzystania kompu-
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teréw w badaniu gléwnie historycznych artefaktéw, tworzonych przez
profesjonalistéw” (2015: 2). W mojej opinii ta deklaracja wpisuje sie ra-
czej w pozycjonowanie wlasnego projektu jako odrebnego od humani-
styki cyfrowej i bardziej od niej aktualnego — co samo w sobie stanowi
zreszta jeden z analizowanych tu probleméw. Na uzytek tego wywodu
przyjme jednak, zZe analityka kulturowa to jeden z paradygmatdéw, kto-
re mozna wiaczy¢ do humanistyki cyfrowej, taczacej narzedzia huma-
nistyczne z informatycznymi.

Manovich jest oczywiscie blyskotliwym teoretykiem, odnoszacym
sie do poruszanych wczesniej kwestii cho¢by przez stworzenie koncep-
cji metamediow, a wiec ,remikséw metod i technik z r6znych mediéw
w obrebie jednego projektu” (2008: 48). Z tej perspektywy medium
mozna traktowac jako interfejs, ,naktadke” na dane, ktére moga ma-
nifestowac sie takze w innych formach, bedgcych wynikiem kolejnych
przeksztalcen. Jesli jednak przejrzymy materialy umieszczone na stro-
nie lah.softwarestudies.com, ktdra jest gldwnym miejscem promocji Ma-
novichowskiego projektu analitycznego, trudno nie odnie$¢ wrazenia,
Ze watpliwosci powigzane z kategoriami teoretycznymi traktowane sa
tam jako zbedny balast. Tym, co wysuwa sie na plan pierwszy, sa za
to atrakcyjne wizualizacje danych, eksponowane ekrany komputeréw
1 obietnica wykorzystania nowoczesnych narzedzi, z ktorych korzysta
juz Swiat biznesu i po ktore wreszcie musi siegng¢ skostniala akade-
mia. By¢ moze moje odczytanie analityki kulturowej jest tendencyjne —
pragne wiec podkresli¢, ze zdaje sobie sprawe z pozytkdw plynacych
z rozwoju nowych narzedzi analitycznych opartych na oprogramowa-
niu (ktérych tradycja zresztg, cho¢by w obrebie badan literackich, jest
calkiem dtuga). Chodzi mi tu jednak o zwrdcenie uwagi na ryzyko, ktdre
wigze sie z podej$ciem, w ktédrym te nowe narzedzia przedstawiane sa
jako panaceum na problemy ,zacofanej” akademii.

Piszac tutaj o analityce kulturowej, traktuje ja jako przyklad wpisu-
jacy sie w szerszy trend big data, po ktore siegajag humanisci. Zwigzane
z nim zagrozenia w teks$cie Critical Questions for Big Data przedstawity
danah boyd i Kate Crawford (2012). Kluczowa kwestig jest zmiana de-
finicji wiedzy, powiazana z automatyzacja badan i podszyta obietnica,
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ze ,liczby méwia same za siebie” [przypominajaca zreszta prowadzona
przez Pierre’a Bourdieu krytyke sondazy, czyli ,,«nauki» bez naukow-
cow” (2009)]. Dotyczy ona iluzji obiektywno$ci i dokladnosci, tylez
kuszacej, ile z perspektywy humanistycznych teorii niebezpieczne;j. To
takze kwestia skali badan (znéw: pociagajacej, lecz stanowiacej ryzy-
ko zagubienia small data), ale tez etycznych aspektow uzycia danych
pochodzacych z sieci oraz - last but not least — r6znej ich dostepnosci
dla réznych o$rodkéw akademickich. Latwo zauwazyé¢, zZe problemy
kreslone przez autorki to zarazem argumenty czesto przywolywane
w dyskusji o przezywajacej kryzys humanistyce, ktéra nieustannie musi
dzi$§ dowodzi¢, ze jest nowoczesna i na czasie. Uwazam jednak, ze two-
rzone w ten sposob opozycje sa falszywe. Nie wierze w hermetycznos¢
nauki i zasadno$¢ programowego unikania empirii. Ale — jak moéwi stare
akademickie powiedzenie — nie ma nic bardziej praktycznego niz dobra
teoria. Ateoretyczna empiria niesie bowiem ze soba wiecej zagrozen niz
pozytku, w dodatku z jej prowadzeniem doskonale radzg sobie podmio-
ty inne niz uniwersytet. Nie sadze wiec, aby odpowiedzig na bolgczki
wspoiczesnych badan byt cyfrowy populizm.

Ten populizm dotyczy oczywiscie nie tylko refleksji nad mediami,
ale w ogo6le poglebionego namystu osadzonego w tradycji akademickie;j.
Gary Hall i Clare Birchall krytyke teorii i spadek jej popularnosci, a moze
nawet znaczenia, upatruja w kwestiach politycznych, ale przede wszyst-
kim w urynkowieniu uniwersytetu. Elementem wspierajacym negatyw-
ne postrzeganie humanistyki w neoliberalnym dyskursie — i postulatow
jej »upraktycznienia” — ma by¢ takze wlaczenie komponentu kulturo-
wego (szerzej: humanistycznego) do ekonomii i dyskursu przemystéow
kreatywnych, gdy rownoczes$nie teoria badan kultury od ¢wier¢ wieku
wyraznie przesuwa sie w strone marginesow, dla ktérych ogdélnym, ale
i do$¢ trafnym okresleniem jest anty- czy posthumanizm. Ruch ten jest
czesto kwalifikowany jako kontestacja, zamierzona ucieczka od przydat-
nosci, podczas gdy — jak wywodza krytycy — doSwiadczenia kapitalizmu
kognitywnego pokazuja, ze humanisci moga tworzy¢ tresci przystepne
iuzyteczne w krotkim horyzoncie czasowym. Emanacja tych zalozen jest
konstrukcja system6w grantowych, ktére sprawiaja, ze z perspektywy
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strategii zyciowych bardziej oplacalne sa szybkie badania empiryczne
(2006: 7-12). Czy dla tej sytuacji istnieje jaka$ alternatywa? Jak polaczy¢
namys! nad tym, co najbardziej aktualne, z krytycznym dystansem? Na
poczatek warto porzuci¢ modernizacyjny szantaz, lub inaczej: pokazac,
Ze nowoczesne badania moga czerpac z historii, empirie opierajac na
solidnej refleksji teoretycznej.

SPOJRZENIE W PRZESZLOSC, CZYLI NIEKONIECZNIE KROK WSTECZ

W opublikowanym niedawno tekscie Media Archeology as Symptom
Thomas Elsaesser odnosi sie krytycznie do archeologii mediéw (2016).
Zauwaza, ze brak jej spdjnej metodologii i precyzyjnego okres$lenia
przedmiotu badan. Prébujac rekonstruowac wspélne elementy réznych
archeologii, Elsaesser dochodzi do wniosku, ze kluczowe sg dla niej kry-
tyka uproszczonych, linearnych narracji historycznych i przypominanie
o zerwanych wariantach badz $ciezkach rozwoju mediéw. W swym opra-
cowaniu koncentruje sie jednak na czyms$ innym: poszukiwaniu odpo-
wiedzi na pytanie, dlaczego akurat dzi$ archeologia mediéw cieszy sie
tak duzym zainteresowaniem. Przygladajac sie tej subdyscyplinie jako
symptomowi innych zmian, zauwaza, ze jest ona przede wszystkim efek-
tem serii kryzysow — poczawszy od kwestionowania dominujacej histo-
rii kina, przez postmodernizm, po zmiane technologiczng i bezradnos$¢
badaczy wobec niej. Jest takze wynikiem starzenia sie takich mediéw do
niedawna dominujacych w kulturze, jak kino.

Dlaczego wiec archeologia mediéw miataby przyczyni¢ sie do po-
glebionej refleksji nad mediami cyfrowymi? Wlasnie dlatego, ze — jak
pokazuje Elsaesser — prowokuje ozywcze napiecie pomiedzy powiela-
niem logiki cyfrowo$ci a opieraniem sie jej i poszukiwaniem materialnej,
analogowej przeszlosci. Wychodzac od refleksji nad btedami popelnio-
nymi przy teoretycznych ramifikacjach przeszlosci, zachowuje autokry-
tyczna czujnosc i otwarto$¢ na inne rozwiazania. Tym samym doskonale
inspiruje i tworzy intelektualny ferment, oparty na zdolnosci do kwestio-
nowania wyjsciowych zaltozen i krytycznej analizy wykorzystywanych
narzedzi, co w omawianym tu przeze mnie kontek$cie ma kluczowe
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znaczenie. Podobnie rozumieli ten proces historycy kina. Archeologia
mediéw nie jest recepta na wzorcowe badania medidw, i w tym sensie
nie stanowi ,lepszej” alternatywy dla innych narzedzi. Moze by¢ jednak
traktowana jako przyklad metodologii, ktéra w $wiadomy sposéb czerpie
z kryzysu; zywi sie nim, ale nie jest wylgcznie reaktywna. Nie podgza za
logika monokultury, lecz szuka réznych mozliwosci. Poglebiajac reflek-
sje nad przeszloscia (czesto nieodlegla) medidw, daje nadzieje na lepsze
zrozumienie wspdtczesnosci.

Alan Liu w tekscie pod znaczacym tytutem Where Is Cultural Crit-
icism in Digital Humanities? zamykajacym tom Debates in the Digital
Humanities argumentuje, Ze badania kultury cyfrowej musza szukaé
polaczen z krytyka kulturowa — w tym artykule reprezentowana choc-
by przez odwolanie do monokultury krytykowanej przez Burszte. Jak
pokazuje Liu, humanistyka cyfrowa — podobnie jak archeologia me-
didw rozumiana tak, jak widzi ja Elsaesser - moze odegrac¢ wazna role
w badaniach wspdlczesnej kultury. Nie chodzi jednak o wasko rozumiang
praktycznos¢ czy uzytecznosc, lecz o wykorzystanie ,narzedzi, para-
dygmatow i pojec z obszaru technologii cyfrowych po to, by na nowo
przemyslec idee instrumentalnos$ci” i ,,krytycznie mysle¢ o meta-danych”
(2012: 501). Podkreslam to roztozenie akcentéw: oczywiscie warto siegac
po nowe narzedzia, ale tym, co jest by¢ moze wazniejsze, jest refleksja
nad tym, co te narzedzia zmieniaja, a by¢ moze takze nad tym, dlaczego
po nie siegamy. Wlasnie dlatego tak wazny jest —jak pisze Liu — kontakt
humanistyki cyfrowej z archeologia mediow, ale i ze studiami nad nauka
i technologia. , Tylko tworzac infrastrukture metodologiczng, w ktdrej
technologia $wiadoma kulturowo uzupehia krytycyzm kulturowy $wia-
domy technologicznie, humanistyka cyfrowa moze efektywniej stuzy¢
humanistom, rozszerzajac ich zdolnos$¢ do angazowania sie we wspol-
czesne, globalne problemy kulturowe. Ostatecznie najwiekszy wkiad hu-
manistyki cyfrowej do humanistyki to praktykowanie instrumentalizmu,
ktéry dowodzi konieczno$ci zniesienia sztucznego podziatu na «dwie kul-
tury» i przydatnosci humanistyki w pracy naukowej nad problemami,
w ktdérych mieszaja sie naturalne, technologiczne, ekonomiczne, spoltecz-
ne, polityczne oraz kulturowe problemy ery globalizacji” (Liu 2012: 502).
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Smiem twierdzi¢, ze ta krytyczna refleksja nad naukowym instru-
mentarium, polaczona oczywiscie z praca nad nowymi narzedziami ba-
dawczymi, wyznacza roznice pomiedzy uniwersytetem, ktory poszukuje
alternatywy dla monokultury, a podejsciem w duzej mierze stawiajacym
na bezrefleksyjny utylitaryzm stanowiacy integralng cze$¢ tej monokul-
tury. Dlatego kazdy wybdr w tej kwestii ma tak duze znaczenie.
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Piotr Zawojski
Uniwersytet Slaski

Po (nowych) mediach*
After (new) media

STRESZCZENIE

Epoka postmedidw zmusza do przemyslenia zasadnos$ci uzywania pojecia
medium w taki sposoéb jak dotychczas. Dominujgce dzi$ tendencje hybry-
dyzacyjne w sztuce nowych mediéw sklaniaja do formulowania zrebow
teoretycznego ujecia technokultury i jej artystycznych manifestacji jako
fenomenu ksztaltujacego rzeczywistos$¢ po (nowych) mediach. ,Rewo-
lucja hybrydyczna” i ,,glebokie remiksowanie” odbywaja sie obecnie za
sprawa technologii cyfrowych, ktére powoduja, Ze nowe media oraz sztu-
ka nowych mediéw tworza dzi$ srodowisko postsieciowe i postdigitalne,
w ktorym rzadza praktyki postmedialne z dominujgcymi w nich hybry-
dami, hybrydyczno$cia i hybrydyzacja jako podstawowa strategia opera-
cyjna w Srodowisku medialnym. Wyrazane (na przyktad przez Domenica
Quarante) przekonanie, ze nalezaloby calkowicie zrezygnowac z uzy-
wania pojecia medium (i sztuki nowych medidéw), wydaje sie wobec

*  Artykul jest fragmentem ksiazki Technokultura i jej manifestacje artystyczne. Me-
dialny swiat hybryd i hybrydyzacji, ktéra ukazala sie w roku 2016 w Wydawnic-
twie Uniwersytetu Slaskiego.
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tego uproszczeniem, poniewaz ,po” medium nie oznacza wcale ,bez”
medium.

Slowa kluczowe: postmedia, sztuka nowych mediéw, hybrydy, hy-
brydyzacja, remiks.

ABSTRACT

The postmedia age tends to rethink the appropriateness of the use of the
term ‘medium’ in such a way as hitherto practiced it. Hybridization now
dominant trends in new media art tends to formulate theoretical foun-
dations of technoculture and its artistic manifestations of the phenom-
enon shaping the reality of the (new) media. ‘Hybrid revolution’ and
‘deep remixability’ taking place now through digital technologies that
make the new media and new media art form today postnetworking
and postdigital environment, which is dominated by postmedia practic-
es with dominant in them hybrids, hybridity and hybridization as pri-
mary operational strategy in the world of media. Expressed (for exam-
ple by Domenico Quaranta) belief that it would completely relinquish
the notion of media (and new media art) seems to be against this sim-
plistic, because ‘after’ the medium does not mean ‘without’ the medium.

Keywords: postmedia, new media art, hybrids, hybridization, remix.
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Program estetyki postmedialnej, czyli estetyki czaséw postdigitalnych
i postsieciowych, zwraca uwage przede wszystkim na koniecznos$¢ wy-
pracowania poje¢, dzieki ktérym bedzie mozna opisac¢ sposoby organi-
zowania danych oraz to, jak sa one do$wiadczane przez uzytkownikéw
kultury, a takze w jaki sposéb podlegaja one strukturyzacji. Praca nad
adaptacja wielu nowych poje¢ dotychczas niepojawiajacych sie (albo
pojawiajacych sie marginalnie) w stowniku estetyki, takich jak informa-
cja, dane, strumien, magazynowanie, kompresja, interfejs, software —
to istotny problem formulowania specyficznego jezyka opisu kultury
postcyfrowej. Ta za$ odnosi sie przede wszystkim do fenomendw nie-
materialnych, w odréznieniu od tradycyjnej estetyki skupionej na mate-
rialnych i fizycznych wlasno$ciach mediéw. Wazny jest takze aspekt ,,za-
chowan informacyjnych” uzytkownikdéw, czyli istotnego przesuniecia
w badaniu procesé6w komunikacyjnych, ktére gtéwnym obiektem zain-
teresowania czynia uzytkownika. Intentio lectoris staje sie zdecydowa-
nie wazniejsza anizeli intentio auctoris, albo mdéwiac nieco tagodniej —
jest przynajmniej tak samo wazna, bo i samo pojecie autora (coraz cze-
$ciej zastepowane pojeciem autorstwa) w kontekscie praktyk wyko-
rzystujacych nowe media i technologie znaczaco sie zmienilo. Intentio
operis bardzo czesto (w dzielach interaktywnych czy generatywnych)
projektuje zlozone sytuacje odbiorcze, w ktorych intencja uzytkownika
moze by¢ dominujaca, badz odwrotnie — wysoce ograniczona.

Epoka postmediow zmusza do przemyslenia skutecznosci i fortun-
nosci stosowania pojecia medium i mediéw. Nie wydaje sie jednak, aby
catkowicie nalezalo zrezygnowac z uzywania kategorii sztuki nowych
mediéw, chociaz nastreczalo ono i nastrecza wielu klopotéw definicyj-
nych. Oredownikiem takiego pogladu negujacego pozytek uzywania
terminu ,sztuka nowych mediéw” jest Domenico Quaranta, ktéry pro-
klamuje co$ na ksztalt epoki postnowomedialnej (2011, 2013). Mimo
wszystko zadne z ewentualnych konkurencyjnych poje¢, takich jak
chocby sztuka cyfrowa, komputerowa, multimedialna czy cybersztuka,
nie wydaja sie lepiej okreslac tego obszaru rozmaitych praktyk artystycz-
nych stanowiacych pewna klase polaczonych ze soba zjawisk tworzacych
okreslony ruch, ktérego poczatki siegaja polowy lat sze$¢dziesiatych XX
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stulecia. Ewoluowal on, zachowujgc jednak swoja tozsamosc $cisle zwig-
zang z wykorzystaniem (nieustannie powstajacych i zmieniajgcych sie)
nowych medialnych narzedzi technologicznych kontynuujacych wczes-
niej rozwijajaca sie sztuke medidéw technicznych.

Tym, co wyréznia sztuke nowych mediéw w epoce postmedial-
nej, jest niewatpliwie jej hybrydyczna natura. Poszukujac zatem cech
dystynktywnych wspdlczesnych zjawisk nowomedialnych, musimy
zwrdéci¢ uwage przede wszystkim na wszystkie te sytuacje, artefakty,
obiekty (zaréwno materialne, jak i wirtualne), ktére wyrazaja swoja
niepowtarzalno$¢ i oryginalnos$¢ wtasnie poprzez formy hybrydyczne
i,nieczyste”. Nie traktuje epoki postmedialnej jako czasu, w ktérym za-
rowno dla teoretykow, krytykdw, badaczy, jak i artystow — sztuka nowych
medidéw jawi sie jako domena przesztodci. Co prawda nieodleglej, ale jed-
nak przeszlosci. Postmedialno$¢ nie oznacza odrzucenia medium, bo to
jest po prostu w sztuce niemozliwe, na co wystarczajaco wiele dowoddw
znalezlibySmy w historii sztuki. Uzycie za$ prefiksu post- wcale nie musi
oznaczac definitywnego konca, raczej poczatek nowej drogi.

Rozprawianie o tym, co przychodzi ,po” (na przyklad epoce me-
diéw) to pociagajacy sposob budowania narracji w nastepujacych po so-
bie w coraz szybszym tempie ,konicach”: sztuki, filozofii, estetyki, wyni-
kajacych z przeSwiadczenia, ze wszystko juz bylo. Od Jeana Baudrillarda
(2006) do Donalda Kuspita (2006) z cala masa innych manifestacji wska-
zywac mozna na réznorodne koncepcje konca i tego, co po tym konicu na-
stepuje. By¢ moze krotki film Koniec sztuki (2002) i zdecydowanie diuzsze
poszukiwania jakiej§ nowej formy wyrazu przez czlonkéw Supergrupy
Azorro w dwéch czesciach Wszystko juz byto (2002) — to ironiczny, ale
1 prawdziwy wyraz stanu ducha wspoétczesnych artystéw majacych swia-
domo$¢ wyczerpania sie mozliwo$ci nieustannego poszukiwania nowo-
$ciijednoczednie traumatycznego poczucia wtérnosci.

Czy jednak efektowne retorycznie pytania zachecajace do zastana-
wiania sie nad tym, co nastepuje ,,po mediach”, nie sg sposobem na oswo-
jenie klimatu schytkowos$ci pewnej sytuacji bedacej konsekwencja zmiany
istotnej z punktu widzenia dynamiki rozwoju mediéw? Jednocze$nie nale-
zy przemyslec¢ kwestie zasadnosci jednoznacznego wyrokowania o sytua-

234
PIOTR ZAWOJSKI



cji,,po” (mediach, czy tez rzeczywistosci po nowych mediach). Przywolu-
je tylko dwa przyklady takiego podejscia do opisywania obecnej sytuacji
w kategoriach schylku, a wlasciwie konca pewnej epoki (nowych) mediow.

Pierwszym przykladem jest ksigzka Sarah Kember i Joanny Zylin-
skiej Life after New Media. Mediation as a Vital Proces (2012). Autorki
zwracajg uwage na konieczno$¢ pewnego przesuniecia w ramach debaty
o nowych czy tez cyfrowych mediach (takich jak komputer, telefon ko-
morkowy, iPod, e-book): zamiast rozpatrywania kategorii medium nale-
zaloby przede wszystkim podejmowac kwestie ,,proceséw mediatyzacji”.
Nie chodzi zatem o nieustanne poszukiwanie tego, co nowe w nowych
mediach, ale o przekroczenie owej fascynacji ,nowos$cig”, aby méc do-
strzec kompleks zagadnien wyplywajacych z integralnego polaczenia
aspektow biologicznych i technologicznych w procesach mediatyzacji
rzeczywistosci. Pisalem o tym obszernie, rozpatrujac zagadnienia splo-
tu biotechnologicznego, ktory wydaje sie dominujacym dzi$ konceptem
oddajacym zlozono$¢ tendencji posthumanistycznych i transhumani-
stycznych determinujacych nasze bycie i dzialanie w $wiecie hybryd
postmedialnych (2015a, 2015b).

Jednocze$nie tytulowe ,,zycie po nowych mediach” jawi sie bardziej
jako pewien chwyt retoryczny czy tez formula metaforyczna. Podejmujac
kwestie wspoélczesnych mediacji, ciggle pozostajemy wewnatrz Swiata
medidw, to bowiem z jego wnetrza, a nie z perspektywy obserwatorow
zewnetrznych wobec tego $wiata, dokonujemy jego opisu i analizy. ,Poza
mediami” czy ,,po mediach” brzmi podobnie, jakbySmy powiedzieli, ze
istnieje jakie$ zycie po zyciu, co oczywiscie teoretycznie jest mozliwe,
ale w gruncie rzeczy absolutnie niesprawdzalne. Dlatego autorki, zdajac
sobie sprawe z pewnej problematycznosci takiego opisu rzeczywistosci,
przytomnie dodajg, ze ich koncepcje maja charakter heurystyczny, co
wyraznie sugeruje, ze opieraja sie one w znacznej mierze na intuicji
1 wyobrazni raczej niz na niezbitych dowodach i racjonalnych przestan-
kach. Mediatyzacja - jako ,istotny proces” dokonujacy sie za sprawa
rozwoju splecionych ze sobg technologii medialnych oraz biologicznych
(i postbiologicznych) pierwiastkow ksztaltujacych nasza rzeczywisto$¢ —
jest procesem kompleksowym, ale i hybrydycznym w swej istocie. W tym
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sensie propozycja autorek nie dotyczy wylacznie ,teorii mediacji”, ale
staje sie tez ,teoria zycia”,

[...] przy czym mediacja staje sie kluczowym tropem pozwalajacym na
zrozumienie i artykulacje naszego bycia w, i wspoldzialania ze Swia-
tem technologii, naszego ksztaltowania sie i sposobéw interakcji z nim,
a takze dzialania i formowania czasowosci stabilizujacej Swiat w obsza-
rze mediéw, posrednikéw, relacji i sieci (Kember, Zylinska 2012: XV)'.

Drugim przykladem, ktory chcialbym przywolac, jest ksiazka Sieg-
frieda Zielinskiego [... After the Media]. News from Slow-Fading Twentieth
Century (2013), w ktdrej autor wyraza przekonanie, ze teoria mediéw
wlasciwie zawsze miala problemy z kategoriag nowosci. Zapewne to tak-
ze jeden z powoddow jego wlasnych wyboréw badawczych i rozwijania
archeologii, a méwigc precyzyjniej an-archeologii mediéw, ktdra jawi sie
jako nieustanne poszukiwanie osobliwosci, a sa to znaleziska ,,z bogatej
historii widzenia, styszenia i laczenia za pomoca $rodkéw technicznych
—znaleziska, w ktérych rozblyska co$, co wytwarza ich samoistne $wie-
cenie i co zarazem wskazuje poza znaczenie i funkcje, jaka ttumaczy
kontekst ich powstania” (Zielinski 2012: 47). Zapozyczone z geologii i pa-
leontologii pojecie czasu glebokiego stuzy catkowicie odmiennej od domi-
nujacych trendéw postawie bedacej penetracja gtebokich zakamarkow
przesztosci w celu poszukiwania w niej Zzrédel wspolczesnych praktyk
medialnych. ,Nadrzednym celem mojej archeologicznej pracy jest ciagte
odnajdywanie Nowego w Starym” (Zielinski 2012: XII).

We wstepie do polskiego wydania Archeologii mediéw Zielinski
przedstawia typologie, ktéra w bardziej rozbudowanej postaci przed-
stawi pézniej w [... After the Media]. Chodzi o cztery relacyjne jakosci
dotyczace wzajemnych powiazan sztuki i medidw, cho¢ przeciez prze-
kraczaja one horyzont refleksji po§wieconej sztuce: to sztuka przed
mediami, sztuka wraz z mediami, sztuka poprzez media i sztuka po
mediach. Od razu dodajmy, Ze nie jest to tetrada, ktéra wyznacza chrono-

1  Tlumaczenie wlasne autora.
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logicznie ujete formacje medialne, poniewaz te typy czesto przebiegaly
réwnolegle, krzyzowaly sie i nakladaly na siebie. Nie bede przedstawiat
trzech pierwszych komponentéw owej tetrady, skupie sie tylko na inte-
resujagcym mnie w tym momencie aspekcie sztuki po mediach. Zielinski
zastrzega, ze nie chodzi mu o praktyki, ktére moglyby urzeczywistnié¢
sie bez stosowania medidw technicznych i szerzej nowych technologii.
Chodzi raczej o to, ze obecnie poszukujemy

[...] takiej sztuki eksperymentowania, ktéra nie potrzebuje juz media-
tyzacji ani dla celéw uprawomocnienia, ani dla sensacji, ani tez nie za-
myka na nig oczu, uszu i narzedzi myslenia. W jaki spos6b sztuka moze
sie rozwija¢ po mediach, mozna juz przewidzie¢ u poczatkéw trzeciego
tysigclecia na podstawie konkretnych przykladéw, ale w zasadzie jest
to sprawa jeszcze otwarta (Zielinski 2012: XV).

Jego wlasna propozycja jest proklamacja i pochwala zarazem nie-
ustannego eksperymentu. Cultura experimentalis to jednocze$nie kultura
eksperymentu i eksperymentalna kultura, ktéra powinna porzucié tez
wiele zuzytych poje¢ zwigzanych chociazby ze sztuka nowych mediéw,
takich jak multimedia, interaktywno$¢, wirtualna rzeczywistos¢, ale
tez takich poje¢ wywodzacych sie z przemystu raczej niz z pola badan
kulturowych, jak chmura, strumien, oraz pojecia o charakterze organi-
cystycznym badz biologicznym, ktdre czesto bezmyslnie powtarzane sa
w dyskursie kulturoznawczym (Szydiowski 2014: 227-241). Cultura expe-
rimentalis to wlasnie kultura ,,po” (mediach), kiedy mamy swiadomo$¢,
ze media wyemancypowawszy sie w sposob dzi$ w istocie trudno podda-
jacy sie kontroli, okazuja sie czynnikiem dezintegrujacym rzeczywistosc.
,0dkad za pomoca mediéw mozna tworzy¢ panstwo, nie nadaja sie one
juz do rewolucji” (Szydtowski 2014: 236-237).

Réwnie krytyczny jest jego przeglad najnowszych koncepcji z obsza-
ru teorii mediéw - podajmy tylko jeden przyklad. Lev Manovich, rozpa-
trujacy kwestie software, jest w gruncie rzeczy bardziej anachroniczny
niz powojenni strukturaliéci, jakby bowiem nie dostrzegal, ze softwa-
re obecny byl w dyskursie teoretycznym juz w latach sze§¢dziesiatych
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isiedemdziesiagtych. To trafna uwaga, wystarczy tylko przypomnie¢ zor-
ganizowanag przez Jacka Burnhama w roku 1970 wystawe ,,Software —
Information Technology: Its New Meaning for Art” w Jewish Museum
w Nowym Jorku, ale tez, o czym wspomina Zielinski, dzialania skupione
wokdt czasopisma ,,Bit International” w Zagrzebiu. To zreszta odrebna
sprawa nieustannie powracajaca w dociekaniach autora Archeologii me-
diow: wskazywanie na fakt, ze wbhrew powszechnemu mniemaniu wiele
najnowocze$niejszych technologii wcale nie rodzito sie na Zachodzie,
ale w wielu innych miejscach na $wiecie. Bylo to podstawa rozwijanego
przez lata projektu wariantologii gromadzacego badaczy z calego (nie
tylko zachodniego) $wiata. Jednocze$nie wariantologia to skuteczna proé-
ba zlamania ograniczen narzucanych przez samo okres$lenie ,media”.
Jak zauwaza Zielinski, badacze z obszaru nauk $cistych nie chca uzywacé
tego pojecia, w gruncie rzeczy bowiem jest ono polem ograniczajacym
ich dzialania, wariantologia za$ jako nauka o réznych mozliwosciach
poszerza obszar badawczy, wychodzac poza sztywny wymiar ,,poSredni-
czenia” (jako funkgcji i celu pracy mediéw). To niby oczywiste, ale warto
w tym kontekscie powiedziec, ze swego rodzaju zawlaszczenie mediow
imedialno$ci przez Srodowisko medioznawcdow, czy Swiat sztuki nowych
mediéw, spotyka sie z oporem na przyklad swiata nauki, ktory nie jest
jednak dostatecznie styszalny. Zielinski podaje przykiad Arianny Borrelli,
fizyka kwantowego, ale tez historyka i filozofa nauki, dla ktérej media
to zaré6wno matematyczne formutly, jak i instrumenty naukowe, takie
chociazby jak astrolabium?.

Kultura eksperymentalna, wedlug Zielinskiego, mogtaby stanowi¢
rodzaj zapobiegania — opisanej w koficzacym ksiazke [...After the Me-
dia] manifescie — psychopatia medialis albo pozytywnego programu na
czasy po mediach, chociaz sam autor nie ma zamiaru catkowicie zegnac

2 Astrolabium to ,pomiarowy przyrzad astronomiczny uzywany w nawigacji do po-
czatku XVIII wieku, stuzacy do wyznaczania polozenia cial niebieskich nad hory-
zontem, poprzednik sekstanu. Nazwy astrolabium uzywa sie réwniez w odniesie-
niu do wspélczesnego instrumentu astrometrycznego (astrolabium pryzmatyczne),
wynalezionego przez francuskiego astronoma André Danjona”; www.pl.wikipedia.
org/wiki/Astrolabium [dostep: 17.07.2015].
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sie z tym pojeciem. Tyle tylko ze w obszernym rozdziale poswieconym
eksperymentatorstwu dominuja przyklady z przesztosci, troche jakby
autorowi trudno bylo zrezygnowac z perspektywy an-archeologa. Cen-
tralng postacig tych rozwazan jest Nam June Paik, a ze wspdtczesnych
artystow, w ujeciu Zielinskiego, na uwage zastuguja bracia Jake i Dinos
Chapman, ktorzy jawia sie jako radykalni eksperymentatorzy przekra-
czajacy wszelkie granice, takze medialne. Kazdy, kto widziat chociazby
Fucking Hell (2008), doskonale rozumie, o czym mowa.

Warto zwroci¢ uwage na jeszcze jedng mozliwos¢ oceny sytuacji
po mediach, tym razem uwzgledniajac kwestie globalnie traktowanego
systemu (nowych) mediéw oraz sytuacji poszczegdélnych medidéw. Czy
dominacja procedur konwergencyjnych w ramach calego systemu nie
spowodowala, ze obecnie autonomia konkretnych (pojedynczych) me-
diéw jest niemozliwa do utrzymania? W tym przypadku nalezy rozwa-
zy¢ takze kwestie ,po medium” czy tez ,postmedium” w perspektywie
dominujacych dzi$§ proceséw hybrydyzacji, czyli dostownie rzecz ujmu-
jac — krzyzowania sie pojedynczych medidw, ktére przestaja podlegac
filozofii jednego celu i jednej funkcji — w zamian projektujac narzedzia
wielofunkcyjne. Ekspansja rozpatrywania naszej rzeczywistosci — spo-
lecznej, kulturowej, politycznej, technologicznej — w takiej optyce moze
budzi¢ niepokoj, zwlaszcza gdy to wszystko, co zwigzane jest z ,uniwer-
salng teoria hybrydycznosci”, okazuje sie podstawowym i gloryfikowa-
nym sposobem opisu réznorodnych zjawisk istotnych dla spoteczenstwa
ponowoczesnego, by uzyc¢ tego okreslenia by¢ moze dzis$ juz nieco wy-
chodzacego z uzycia. Do takiej sytuacji dochodzi zreszta czesto, gdy po-
jecia kluczowe w danym momencie, ktére znakomicie sprawdzaja sie
w okresie antycypujacym jakie$ zjawisko, niespodziewanie ,,migruja”,
aby nastepnie znikng¢ badz znaleZ¢ sie na marginesie w okresie, gdy
samo zjawisko nie wymaga juz tak zarliwych debat, gdyz staje sie po
prostu czyms$ oczywistym.

Takie postawy moga budzi¢ naturalny sprzeciw, czego dowodem
moze by¢ interesujaca publikacja izraelskiego antropologa spoleczne-
go Haima Hazana zatytulowana wymownie Against Hybridity (2015),
o ktérej Zygmunt Bauman w reklamowej notce (blurb) méwi, ze otwiera
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zupelnie nowe perspektywy i szlaki badawcze, wyciggajac na Swiatto
dzienne to, co do tej pory bylo niewidoczne, wskazujgc na mroczng stro-
ne zadowolonego z siebie ,blyszczacego Swiata”, ktory nie chce dostrze-
gac ofiar wszechobecnego rynku. Hazan zwraca uwage na niemal bez-
krytyczne przyjmowanie aprobatywne wszystkiego tego, co jest efektem
transgresji i przekroczen kulturowych granic. Obcy, imigranci, nomadzi
sg w $wiecie ponowoczesnym traktowani z szacunkiem i uznaniem, na-
tomiast wszyscy ci, ktérzy nie eksponuja swojej niehybrydycznosci, sa
ignorowani, odrzucani, wrecz tepieni. Autor opisuje to zjawisko, przed-
stawiajac na przyklad sposéb odnoszenia sie do os6b starszych (sta-
nowigcych kategorie ,trzeciego wieku”, ,czwartego wieku”), ktére sa
ostentacyjnie pozbawiane gltosu w dyskursie publicznym i podlegaja spe-
cyficznej formie ostracyzmu, wynikajacego z logiki kulturowej eksponu-
jacej dyktatorski i kolonizatorski glos mtodych. Te czesto kontrowersyjne
i dyskusyjne poglady Hazan wpisuje w szeroki kontekst sprzeciwu wobec
hybrydyczno$ci jako kategorii opisujacej dominujace procesy spoleczne
na poczatku XXI stulecia.

Wspominam o ksigzce Against Hybridity tylko na marginesie rozwa-
zan, ktére w tym momencie chcialbym uczynic¢ swego rodzaju podsumo-
waniem obrazu sytuacji mediéw w czasach powszechnej hybrydyzacji,
ktorej one same sa takze przykladem. Majac jednoczesnie Swiadomos$¢
(chociazby po lekturze Hazana), ze nalezy z duza doza ostroznosci wy-
korzystywac kategorie hybrydy wywodzaca sie ze swiata biologii, dzi$
stosowanej takze w opisie zjawisk z obszaru wytwarzania energii, elek-
troniki, gier i sportu, literatury, Srodkéw transportu, jezykoznawstwa — te
liste mozna byloby jeszcze znaczaco wydtuzy¢. Na przyklad o kwestie
medidw. Mimo ze w przeszto$ci mozna byloby znalez¢ szereg strategii
artystycznych, chociaz nie tylko o obszar sztuki tutaj chodzi, w ktérych
nacisk ktadziony byl na poszukiwanie nowych form bedacych efektem
mieszania i lgczenia odmiennych poetyk i stylistyk, ale tez materiatlow
i metod twdrczych - to dopiero lata dziewieédziesigte przynosza w tym
zakresie prawdziwg rewolucje. Doskonatym tego przykladem moze by¢
rynek audiowizualny oraz sztuka obrazu i obrazowania, co staratem sie
przedstawic¢ w swojej ksigzce Sztuka obrazu i obrazowania w epoce no-
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wych mediow (2012) poswieconej paradoksalnym losom obrazéw tech-
nicznych w epoce nowych mediéw.

Przy okazji zauwazmy, ze raptem Kkilka lat, ktére uptynelo od jej
wydania, spowodowalo przesuniecia w dyskusji na temat uzytecznosci
stosowania terminéw ,nowe media” i ,,sztuka nowych mediéw”. Wtedy
jeszcze to zagadnienie nie wydawalo mi sie tak wyraziste, dlatego posta-
nowilem uzy¢ okreslenia ,nowe media” w tytule publikacji, ktéra mozna
tez potraktowac jako rodzaj zamkniecia pewnej epoki w historii rozwoju
mediow technicznych i pewnej formacji obrazéw w niej powstajacych.
Obecnie w istocie kontynuuje te rozwazania, ale z przekonaniem, iz do-
minujacy dzi$ paradygmat technokulturowy domaga sie wyeksponowa-
nia innych aspektéw dominujacych, w tym przede wszystkim hybryd,
proceséw hybrydyzacji oraz hybrydycznosci jako podstawowych poje¢
definiujgcych technokulture.

Kultura remiksu — ze swoimi rozmaitymi sposobami przetwarzania
artefaktéw kulturowych wyrazajacych sie w internetowych memach,
machinimach, pladrofonii, mushupach, kulturowym jammingu, viddin-
gu, VJingu, samplingu, strategiach found footage i cut and paste, found
sounds i dziesigtkach innych praktyk — obecnie osiagneta niebywaty po-
ziom zawansowania technicznego, ale i estetycznego. Motorem napedo-
wym rozwoju kultury remiksu stalo sie przejscie od ,kultury tylko do
odczytu” (Read Only) i emancypowanie sie ,kultury do zapisu i odczytu”
(Read Write), jak nazwal to Lawrence Lessig (2009: 37). Nie byloby to
mozliwe, gdyby nie powstanie szeregu narzedzi stworzonych z mysla za-
rowno o zawodowych tworcach, jak i amatorach, dzieki ktérym kultura
remiksu moze rozwijac sie na wielka skale. Mozna oczywiscie narzekac
na to, ze setki, tysigce produkcji wykorzystujacych udostepniane online
programy najczesciej niewiele maja do zaoferowania poza wtérnymi
i nieudolnymi realizacjami stuzgcymi autopromocji ich autoréw na sie-
ciowych serwisach typu YouTube (Broadcast Yourself). Jednocze$nie nie
da sie zanegowac faktu, ze przyczynilo sie to takze do zwrdcenia uwagi
na potencjal kreatywnosci drzemiacy w oferowanych uzytkownikom na-
rzedziach. Wiele z nich z natury swojej to ,maszyny do hybrydyzacji”,
tak jak to ma miejsce w przypadku After Effect — programu firmy Adobe
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Systems, ktory, co prawda, stuzy przede wszystkim profesjonalistom,
ale jednoczesnie jego otwarta struktura pozwala wszystkim projekto-
wac dodatkowe moduly w postaci rozszerzajacych jego funkcjonalnosé
pluginéw. Jesdli dodamy do tego, ze jest on przystosowany do wspdipracy
z innymi aplikacjami, takimi jak Adobe Illustrator, Adobe Photoshop czy
Adobe Premiere Pro, to otrzymujemy potezne narzedzie, dzieki ktéremu
mozemy w warunkach domowych stworzy¢ studio postprodukcyjne po-
zwalajace laczy¢ grafike komputerowa, animacje, teksty, obrazy pocho-
dzace z réznych zZrddetl (fotografie, film, symulacje komputerowe itd.).

By¢ moze jednak najwazniejsze sa mozliwos$ci tworzenia wizual-
nych efektéw specjalnych w oparciu o takie procedury i techniki jak
kluczowanie, kompozytowanie, animacja, rotoskopia, motion tracking
(motion capture, video tracking). Praca tej ,maszyny hybrydyzujacej”
opiera sie na mozliwo$ciach dowolnego transkodowania wszelkich sy-
gnaléw (zar6wno analogowych, jak i cyfrowych), co mozna uznac za
fundament praktyk hybrydyzacyjnych. Wszelkie dane moga by¢ kon-
wertowane, nie chodzi jednak tylko o poziom techniczny takich za-
biegow, ale o kulturowy wymiar praktyk polegajacy na procedurach
przeksztalcania sie jednej formy danych w inne. Algorytmizacja tych
procedur oraz postepujaca automatyzacja stanowia fundament obiek-
tow hybrydycznych, a zatem tych, o ktérych nie da sie dluzej powie-
dzie¢, ze sa one, na przyklad, ,,czystymi obrazami”, na poziomie bowiem
zaréwno ontologii, jak i estetycznego ksztaltu sa one odmienne od do-
tychczasowych obrazow.

Manovich stwierdza, ze istota ,rewolucji hybrydycznej” obecnie sta-
je sie zasada ,,glebokiego remiksowania”, ktéra rézni sie od wcze$niej-
szych form remiksu.

Remiksowanie obecnie polega nie tylko na przenikaniu sie tredci roz-
nych mediéw, ale takze na przenikaniu sie podstawowych technik, me-
tod pracy oraz sposobdw reprezentacji i ekspresji (Manovich 2015: 9)%.

3 Tlumaczenie wlasne autora.
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Dawniej chodzilo o remiksowanie przede wszystkim tre$ci w ramach
jednego medium, albo w Srodowisku réznych mediéw, obecnie nie tyl-
ko tres¢ podlega remiksowaniu. Zdecydowanie wazniejsze sa procesy,
ktére zachodza na styku (w interfejsie) réznych mediéw juz trwale
poddanych zasadzie tworzenia metamedialnych zestawéw o wlasno-
$ciach hybrydycznych. To logika crossover, stalych przekroczen, ktdre
stajg sie czyms$ naturalnym, tak jak trudno dzi§ méwi¢ w przypadku fil-
mu o efektach specjalnych, filmy bowiem w calosci sa obecnie efektami
specjalnymi dzialan twdrczych opartych na technologiach cyfrowych.

Typografia jest rodzajem choreografii wprowadzonej do $rodowiska
3D. Rozmycie ruchu jest stosowane w CGI, generowane algorytmicznie
pewne obszary obrazu mieszaja sie z zywa akcja, aby nadac jej atrak-
cyjny wyglad. Wirtualna kamera stuzy do poruszania sie w przestrzeni
rysunkéw 2D. W kazdym z tych przykladéw okreslona technika, ktéra
pierwotnie zwigzana byla z jakim$§ medium - kinem, animacja, fotore-
alistyczna grafika komputerowa, typografig, projektowaniem graficz-
nym - obecnie stosowana jest do réznych mediéw (Manovich 2015: 9)*

Nie ulega watpliwosci, ze jesteSmy swiadkami waznych zmian w ob-
szarze wykorzystywania nowych mediéw do tworzenia rzeczywistosci
niepoddajacej sie starym metodom opisu pola mediéw, ktdre poszuki-
watlo wyrazisto$ci i niepowtarzalnosci konkretnych technik medialnych,
ktore z wlasnej autonomii i odrebnosci czynity gléwna warto$¢. Mozna
spierac sie o to, w ktérym momencie do gltosu dochodzi przeswiadcze-
nie, ze ,czysto$¢” medidéw to forma anachronicznego przywigzania do
starych matryc kulturowych i technologicznych, nieprzystajaca do zmie-
niajacej sie rzeczywistos$ci. O ile mozna zgodzi¢ sie z opiniami Zielin-
skiego, ze koncepcje Manovicha dotyczace software jako swego rodzaju
nauki pierwszej w obszarze teorii i filozofii mediéw sa w pewnym sensie
wtdérne wobec wielu wcze$niejszych, badz tez réwnolegle powstajacych
teorii, ale o wiele bardziej ztozonych konceptualnie pomystéw innych
badaczy nowych mediow, przede wszystkim Matthewa Fullera (2003,

4 Thumaczenie wlasne autora.
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2006, 2008), to jednak wnikliwe przesledzenie pomystéw autora Jezy-
ka nowych mediéw wydaje sie warto§ciowym materiatem sklaniajacym
zarowno do polemiki, jak i rozwijania wiasnych koncepcji. Zwlaszcza
ze w rozwazaniach dotyczacych wiodacej dzi$ roli software w teorii no-
wych mediéw pojawia sie tez szereg interesujacych rozmyslan na temat
hybrydyzacyjnych praktyk stanowigcych o obliczu wspoéiczesnego Swia-
ta postmedidw. I wladnie te fragmenty dociekann Manovicha wydaja mi
sie w tym momencie szczeg6lnie wazne dla formulowania wnioskéw
dotyczacych obecnej kultury postmedialnej jako kultury hybrydycznej
(Manovich 2013).

Mieszanie sie i krzyzowanie ré6znych medioéw nie jest zjawiskiem
calkowicie nowym, aby jednak uswiadomi¢ sobie dominujace dzi$ tren-
dy, nalezy kompleksowo opisac procesy medialnych hybrydyzacji rozpo-
czetych wraz z pojawieniem sie komputera jako funkcjonalnego metame-
dium, co ma miejsce w pdéznych latach siedemdziesigtych. W roku 1977
Alan Kay i Adele Goldberg opublikowali krotki artykul zatytutowany
Personal Dynamic Media (2003: 393-404), ktéry stanowit rodzaj podsumo-
wania wysitkow na rzecz stworzenia urzadzenia wyprzedzajacego o de-
kady pomysly skonstruowania takich urzadzen, jak laptop i tablet, be-
dac w istocie hybryda obu. Tym bowiem byl Dynabook, nad ktérym Kay
pracowal od 1968 roku. Kolejnym krokiem w zmianach dokonujacych
sie w sposobie wykorzystania komputera staje sie postepujaca hybrydy-
zacja mediéw oraz powstawanie hybryd medialnych jako efektéw pracy
komputera jako metamedium. Kiedy spojrzymy na taka aplikacje, jak
Google Street View (premiere miata w roku 2007), to doskonale widaé, ze
jest ona spadkobierca pomystu, ktéry rozwijany byt w latach 1978-1979
w laboratoriach MIT pod okiem miedzy innymi Nicholasa Negropontego.

Aspen Movie Map byl rewolucyjnym systemem hipermedialnym
finansowanym zreszta z budzetu ARPA (Advanced Research Projects
Agency, obecnie DARPA - Defence Advanced Research Projects Agency),
czyli amerykanskiej agencji rzadowej zlecajacej badania nad technolo-
giami wojskowymi. To tam zrodzila sie idea zdecentralizowanego syste-
mu sieci komputerowych, ktéra nazwano pdézniej ARPANET, ale oSrodek
ten zajmowal sie takze wieloma przelomowymi projektami nie tylko
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z zakresu wojskowosci. Aspen Movie Map umozliwial uzytkownikowi
wirtualna podro6z przez miasteczko Aspen w Kolorado, dodajmy tylko,
ze w realizacji tej filmowej podrozy bral udziat Michael Naimark, p6z-
niejszy tworca wielu nowatorskich projektéw wykorzystujacych rézne
formy projekcji filmowych i wideo. Juz w tym projekcie uzytkownik maogt
wybrac samodzielnie jedna z kilku opcji poruszania si¢ po miescie, co
czynilo z niego w istocie interaktora czy tez osobe okre$lanag jako vuser,
czyli aktywnego widza bedacego jednoczesnie wspottworca konkretnej
realizacji (termin vuser powstal w wyniku kontaminacji stow viewer
oraz user, czyli widz oraz uzytkownik). Zapowiadatl tez o wiele bardziej
zlozone i doskonale rozwigzania, jakie obecne sa w Google Street View.
Pamietajmy jednak, Ze jeszcze wczesniej rozwijany byl przez firme Key-
hole Inc. program Earthviewer, ktéry w efekcie stal sie aplikacja Google
Earth, kiedy ta mata firma zostala przejeta przez koncern Google w roku
2004. Ten projekt — jak dowodzi Manovich — ma wszelkie znamiona me-
dialnej hybrydy taczacej w sobie zdjecia lotnicze, grafike komputerowa
3D, fotografie, dane satelitarne. Hybryda ta stanowi rodzaj interfejsu 3D
do planety.

Obok tego przykladu mozemy podac jeszcze jedna przelomowsa apli-
kacje, ktdra nie tylko stala sie kamieniem milowym w rozwoju kompute-
row jako narzedzi metamedialnych, ale takze zapoczatkowatla zupelnie
nowe mys$lenie o tworzeniu wielofunkcyjnych narzedzi taczacych w so-
bie wiele réznych mozliwosci dzialania. Zaprezentowany w roku 1991
przez firme Apple odtwarzacz multimedialny QuickTime od poczatku po-
mys$lany byl jako narzedzie dostosowane do odtwarzania plikéw wideo,
plikéw tekstowych, dZzwiekowych, animacji oraz muzyki — zapisanych
w roznych formatach. Obecnie to bardzo zloZzone urzadzenie w posta-
ci platformy multimedialnej, nie chodzi tutaj jednak o prezentacje jego
mozliwosci, tylko o podkreslenie znaczenia, jakie miato ono na poczat-
ku lat dziewiecdziesiatych dla rozwoju myslenia o przysztosSci software
w systemach komputerowych, ktére oferowac beda mozliwosci coraz
bardziej rozszerzajace zakres ich zastosowania. Koncepcja autonomi-
zacji konkretnych narzedzi stuzacych do wykonywania zdjec, realiza-
cji filmow, odtwarzania muzyki, oglagdania materialéw wideo — bardzo
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szybko, wraz z btyskawiczng karierg smartfonow — stala sie przezytkiem
i zastapila ja wlasciwie catkowicie tendencja do konstruowania narze-
dzi wielofunkcyjnych. Za sprawa opisywanych powyzej proceséw hy-
brydyzacyjnych jesteSmy dzi$ Swiadkami wprowadzania do dyskursu
teoretycznego, ktéry dotyczy nowych mediéw, pytan o to, co nastepuje
po mediach. Dyskusja juz sie rozpoczela, czas, zeby ja zdynamizowacd
i poprowadzi¢ we wasciwym kierunku.
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Paradygmat sztuk nowych mediéw*

The paradigm of new media arts

STRESZCZENIE

Autor charakteryzuje w swoim artykule kolejno pojecie nowych me-
diow, sztuki nowych medidéw, oraz sztuki cybernetycznej, ktora jest
tu postrzegana jako historycznie pierwsza posta¢ sztuki nowych me-
diéw, posiadajgca zarazem liczne kontynuacje we wspolczesnosci.
Pojecie nowych mediéw autor ujmuje nie poprzez ulokowane go na
linii czasu, lecz jako paradygmat wlasciwosci, z ktérych nowe media
korzystaja. Najwazniejsze z nich to techniczny charakter, reprezenta-
cja numeryczna, wirtualno$¢, modularno$é¢, automatyzacja, wariacyj-
nos¢, telekomunikacyjnos$é, telematycznosé, autonomicznosé, cyfro-
wos¢, interaktywnos$é, hipertekstualno$é, wirtualno$é, informacyjnosé,
sieciowo$¢, nielinearno$¢ i orientacja przestrzenna, nawigacyjnosé,
strukturalne otwarcie, hybrydyczno$¢, interfejs, konwergencja. W analo-
giczny sposd6b charakteryzowane jest tu pojecie sztuki nowych me-
diow. W tym wypadku, z kolei, najwazniejszymi paradygmatyczny-
mi wlasciwos$ciami okazuja sie techniczny i elektroniczny charak-
ter, cyfrowos$¢, interaktywno$¢ i sieciowo$¢. Liczne wyodrebnione

*  Artykul ukazal si¢ drukiem (2014) w ,,Kwartalniku Filmowym”, nr 85, s. 194-205.
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przez autora sztuki nowych mediéw w zréznicowany spos6b konfi-
guruja wskazane wtasciwosci, laczac je z innymi, niespecyficznymi
dla nowych mediéw, budujac w ten sposob zlozony krajobraz sztuk
nowomedialnych.

Slowa kluczowe: sztuka nowych mediéw, sztuka cybernetyczna, tech-
niczny i elektroniczny charakter nowych mediéw.

ABSTRACT

In his article the author analyses the concepts of new media, new me-
dia art, and cybernetic art, which is considered to be the historically
the earliest form of new media art, and one that is continued in many
ways in the present. Kluszczynski approaches the concept of new me-
dia not by placing it on a timeline, but by considering it to be a para-
digm of properties, new media rely on. The most important of these
are: technical character, a numeric representation, virtuality, modula-
rity, automation, use of variations, telecommunication, telematics, au-
tonomy, digitisation, interactivity, hypertextuality, providing of infor-
mation, networking, non-linearity and spatial orientation, navigability,
structural opening, hybridity, interface, convergence. In the same way
the concept of new media art is characterised. In this case the most im-
portant paradigmatic properties are technical and electronic character,
digitisation, interactivity and networking. Numerous new media arts
identified by the author configure the properties in diverse ways, com-
bining them with other properties, non-specific to new media, thereby
building a complex landscape of new media art.

Keywords: art of new media, cybernetics art, technical and electro-
nic nature of new media.
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WSTEP

Potoczna opinia na temat sztuk! nowych mediéw dostrzega w nich fe-
nomen podlegajacy czestym transformacjom. W jej ujeciu bowiem,
przy kazdej znaczacej zmianie w dziedzinie instrumentarium sztuki, ta
sposrdd jej dziedzin, ktora postuguje sie najbardziej zaawansowanymi
w danym momencie technologiami, zostaje uznana za prawdziwg i je-
dyna sztuke nowych medidéw (Dietz 2005: 86). W podobny sposob, oczy-
wiscie, ten popularny poglad formatuje réwniez i samo pojecie nowych
mediow, ktdre postrzegane w dlugiej perspektywie historycznej, w ana-
logicznym nastawieniu, powinno, w oczekiwaniu zwolennikdw takiego
ujecia, zmienia¢ obiekt swego odniesienia za kazdym razem, kiedy poja-
wia sie medium nowsze (Hodin 2009). Opinia taka jednak nie wydaje sie
najbardziej uzytecznym kontekstem czy zZrddlem interpretowania ani
samego pojecia nowych mediéw, ani zjawisk, do ktérych sie ono odnosi.
Bardziej uzasadniony jest w moim przekonaniu poglad, ktéry utrzymuje,
ze pod pojeciem nowych mediéw kryja sie liczne, zré6znicowane fenome-
ny posiadajace pewne wspdlne wlasciwosci i ze jego rzeczywistej genezy
nalezy poszukiwa¢ dopiero w drugiej potowie XX wieku. Proces formo-
wania sie nowych medidow rozpoczal sie w latach czterdziestych ubiegle-
go stulecia, wraz z wynalezieniem elektronicznego komputera i poste-
powal przez nastepne p6l wieku, az po czas drugich narodzin Internetu
(www) i wyksztalcenia sie powszechnie odczuwanego przekonania, ze
caly Swiat mediéw i praktyk komunikacyjnych kompletnie sie przeobra-
zit i uzyskal nowy wymiar (Lister i in. 2003: 10)%.. W ramach tej koncepcji
takze kategoria sztuki nowych medidéw nabiera innego znaczenia. Jej po-
czatki jestem sklonny powiazac¢ z nurtem sztuki technologicznej, ktory

1  Wrozwazaniach tych, piszac o twérczosci nowomedialnej, konsekwentnie postu-
guje sie liczba mnoga — sztuki nowych mediéw — a nie czesciej spotykang w tym
miejscu liczba pojedyncza, chcac w ten sposéb podkresli¢ zasadnicza ztozono$¢
izréznicowanie zjawisk wystepujacych na tym obszarze.

2 Pomimo ze ksigzka ta zostala opublikowana takze w polskim ttumaczeniu, po-
stanowitem, po odkryciu licznych merytorycznych uchybien polskiego wydania,
positkowac sie tekstem oryginalnym.
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wylonil sie w latach piec¢dziesiatych minionego stulecia i dynamicznie
rozwijal w kolejnej dekadzie. Do powszechnego uzycia natomiast ka-
tegoria ta weszla w polowie lat dziewiecdziesigtych XX wieku (Tribe,
Jana 2006: 7), réwnolegle ze spotecznym ustabilizowaniem sie samego
pojecia nowych mediéw, dla okreslenia zjawisk artystycznych realizo-
wanych przede wszystkim przy uzyciu technologii cyfrowych. Dodam
jednak w tym miejscu od razu, ze podjeta w dalszej cze$ci tych rozwazan
analiza pojecia nowych medidw oraz historyczna analiza sztuk nowych
mediow sklania raczej do przyjecia stanowiska, ktére nie utozsamia tych
ostatnich jednoznacznie z twdrczoscig warunkowana przez technologie
cyfrowe, co skadinad nie pozbawia ich bynajmniej nowatorskiego, rewo-
lucyjnego charakteru.

Nowe technologie medialne bowiem nie tylko doglebnie zmieniaja
charakter i przebieg proceséw twoérczych oraz wlasciwosci powstajacych
w ich rezultacie dziel, ale rowniez w zasadniczy sposob przeksztalcaja
sposoby ich ujmowania przez odbiorcéw, wyznaczajac w ten sposob zu-
pelnie nowe ramy dla tworzonej sztuki. W rezultacie calkowicie prze-
obrazaja takze kompleksowo pojmowane doswiadczenie estetyczne,
zaréwno jego strukture, jak i wszystkie elementy sktadowe.

Podjete tu rozwazania nad sztukami nowych mediéw rozpoczne,
zgodnie z nakreslona wyzej logika, od analizy pojecia nowych mediow.
W dalszej kolejnosci przedmiotem refleksji uczynie proces ksztaltowania
sie koncepcji sztuki nowych mediéw, wyodrebniajac kolejne rewolucyjne
przelomy tam odnajdywane oraz wskazujac ich udzial w ksztaltowaniu
sie wspodlczesnego pojecia sztuki nowych mediéw. Na koniec analizie
poddam najbardziej wyrafinowana postac nurtu sztuki technologicznej
(szeroko pojmowanego nurtu art and technology) — sztuke cybernetycz-
ng, ktéra uwazam za historycznie pierwszy nurt sztuki nowych medidw,
wskazujac jej Zrédla, wydobywajac konstytutywne cechy oraz okre$lajac
jej znaczenie dla uksztaltowania sie caloSciowego paradygmatu sztuki
nowych medidw.
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NOWE MEDIA

Pojecie nowych mediéw nie jest w teoretycznej refleksji budowane
w odniesieniu do ich pojedynczej postaci ani tez poprzez wyliczenie ich
odmian. Obszar ich wystepowania jest bowiem ciggle niestabilny, nie-
zmiennie pozostajacy w procesie przeobrazen. Dzieje sie tak nie tylko
z powodu pojawiania sie kolejnych, coraz to innych ich rodzajéw, ale
takze ze wzgledu na stale przeksztalcajace sie wielokierunkowe relacje
miedzy nimi wszystkimi, ze wzgledu na procesy technologicznej kon-
wergencji, ktére buduja rézne konfiguracje medialne i ksztattujg ich hy-
brydyczne formy. Zarazem jednak fakt ten nie oznacza bynajmniej, ze
mamy tu do czynienia z procesem zastepowania, ze nowsze media wy-
pieraja te, ktore je poprzedzaly, przejmujgc zarazem ich pozycje i status,
Ze staja sie nowymi mediami zamiast tamtych. Przeciwnie, w pewnych
granicach, media nowsze dolaczaja do starszych, rozbudowujac w ten
sposob ich calo$ciowa, nowomedialna dziedzine i poglebiajac zarazem
jej wewnetrzne zréznicowanie.

Nowe media uzyskuja wiec swoj atrybut nowosci nie ze wzgledu
na swoje uprzywilejowane miejsce na linii czasu, lecz z powodu posia-
danych cech. I tak wlasnie na ogol sie je charakteryzuje — zespolowo
i poprzez wskazanie ich atrybutéw. ,Chociaz nie wystepuje pojedyncza
definicja sztuki nowych mediéw, to mozna wskazac¢ ich wspdlne cechy™
(Morris 2001). Nowe media wyodrebnia sie na drodze odwotania do ze-
spotu wladciwosci, ktdre sg postrzegane jako dla nich paradygmatyczne.
Proponuje przyjrze¢ sie najwazniejszym z nich.

Przede wszystkim nalezy przywota¢ w tym miejscu obserwacje
Lva Manovicha, ktéry zwraca uwage na fakt, ze nowe media sg efektem
splecenia sie dwoch wczedniej odrebnych, wystepujacych niezaleznie
procesow: historii technik obliczeniowych oraz historii technologii me-
dialnych (2006: 82) (przenoszac obserwacje Manovicha w kontekst sztuki
nalezaloby w tym drugim miejscu méwi¢ raczej o historii technicznych
wizualnych medidow reprezentacyjnych). Oba te procesy rozpoczynaja

3 Tlumaczenie wlasne autora.
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swoja wspoélna historie w czwartej dekadzie dziewietnastego stulecia,
kiedy to Louis Daguerre wynalaz! prototyp kamery fotograficznej w 1839
roku, a Charles Babbage, stworzywszy uprzednio koncepcje maszyny
réznicowej w 1822 roku, rozpoczalt w latach 1833-1835 prace nad projek-
tem maszyny analitycznej — prototypu komputera. Dalszg, konstytutyw-
na dla nowych mediéw konsekwencja wspomnianego wyzej powigzania
bedzie organiczna niemal synteza obu tych proceséw, ktéra dokonala
sie poprzez translacje wszystkich jezykéw medialnych na numeryczny
jezyk komputerowy. Wyloniag sie z tego zwigzku materialne, czy moze
raczej materialowe ramy nowych mediéw — grafika, wideo, dZzwieki i tek-
sty — w nowej wirtualnej ich postaci, osadzone na fundamencie cyfro-
wym (Manovich 2006: 82-83). Translacje te¢ Manovich uznaje za pierwsza
i podstawowa ceche nowych mediéw — reprezentacje numeryczng. Jej
efektem jest wirtualna, multimedialna struktura nowych mediéw — efekt
cyfrowej remediacji tradycyjnych mediéw sztuki.

Obok reprezentacji numerycznej — uznawanej w ramach analizo-
wanej tu koncepcji za fundamentalny atrybut nowych mediéw - autor
Jezyka nowych mediow wskazuje kilka innych jeszcze wlasciwosci, ktore
takze postrzega jako podstawowe, cho¢ zarazem pochodne wobec tamtej,
atrybuty nowych mediéw: modularno$é¢, automatyzacje, wariacyjnos¢
i transkodowanie kulturowe (2006: 95-118). Sposrdd nich wilasciwos¢
przywolana jako ostatnia — transkodowanie kulturowe — nalezy do in-
nego porzadku niz pozostate. Jesli odwolamy sie do fragmentu rozwa-
zan Manovicha, w ktérym przeciwstawia on komputerowe i kulturowe
aspekty nowych medidw (2006: 115), to mozemy przyjac, ze transkodo-
wanie jest kulturowym dopelnieniem reprezentacji numerycznej, ktéra
uznaje z kolei za komputerowa wlasciwos¢ nowych medidw*. Modular-

4  Manovich nie rozpatrywal wyodrebnionych przez siebie pieciu podstawowych
wiasciwosci nowych mediéw w kontekscie opozycji: komputerowe-kulturowe, po-
szukujac wlasciwosci charakteryzowanych w ten sposéb na poziomie cech bardziej
szczegotowych, strukturalnych (na przyklad encyklopedia, fabula i kompozycja —
jako skladniki warstwy kulturowej, a proces, sortowanie i funkcja — jako przynalez-
ne do warstwy komputerowej). Jednak kryterium to mozna, w moim przekonaniu,
odnies¢ takze i do charakterystyki podstawowych atrybutéw nowomedialnych.
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nos¢, automatyzacje i wariacyjno$¢é natomiast powinno sie postrzegac
przede wszystkim jako wtasciwo$ci komputerowe, cho¢ wtérnie funk-
cjonuja one takze w drugim ze wskazanych wymiaréw. Komputerowy
wymiar tych trzech atrybutéw nowych medidw charakteryzuje szczego-
lowo Manovich, pozwole wiec sobie odesta¢ czytelnikéw do jego ksigzki.
Natomiast najogolniejszym, wtérnym, kulturowym aspektem ich wszyst-
kich jest przedstawieniowo$¢ (reprezentacyjnosc). Automatyzacje — jako
wlasciwo$¢ strategii przedstawieniowych — mozna wywodzié¢ z mediéw
technicznych, od fotografii poczynajac. I fotografia, i film bowiem przej-
muja od swych uzytkownikéw czes$¢ operacji tworczych, wykonujac je
samodzielnie i w pewnym sensie autonomicznie. Modularnosc¢ i waria-
cyjno$¢ natomiast, choc¢ ich namiastki tez daja sie przypisac obu przywo-
lanym mediom (ziarnista struktura obrazu fotograficznego i filmowego —
modularno$é czy tez retusz fotograficzny i montaz filmowy — wariacyj-
nosc), pelnie swych przejawdéw i mozliwosci odnajduja dopiero w me-
diach cyfrowych.

Wszystkie podstawowe wilasciwosci nowych mediéw, zaproponowa-
ne przez Manovicha, to ewidentnie atrybuty medidw cyfrowych. Mozna
by wiec sadzi¢, ze autor Jezyka nowych mediow identyfikuje nowe media
z mediami cyfrowymi. Tymczasem jednak Manovich najwyrazniej wcale
nie jest sklonny uznaé tozsamosci nowych mediéw i mediow cyfrowych.
Poszukuje on bowiem i - co wiecej — nawet (we wlasnym przekonaniu)
odnajduje analizowane przez siebie wlasciwos$ci nowomedialne takze
i w mediach analogowych, przede wszystkim w filmie, interpretujac
twdrczo$¢ Dzigi Wiertowa jako przyktad dziet posiadajacych cechy no-
wych mediéw i wprowadzajac tym samym film w orbite refleksji nad
nowymi mediami.

Zanim podejme analize kolejnych teorii nowych mediéw, chciatbym
uzupekhié zestaw podstawowych wlasciwosci nowych mediéw zapropo-
nowanych przez Manovicha o cztery dodatkowe, pozostajac przy tym
ciagle w obrebie logiki uksztaltowanej przez niego koncepcji (a wiec roz-
wijajac ja, a nie kwestionujgc). Pierwsza z nich to techniczny charakter
(technicznos$c), cecha, ktéra wydaje sie tak bardzo oczywista w rozwa-
zanym kontekscie, ze latwo rezygnuje sie z jej przywolywania. Nalezy to
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jednak uczyni¢, majac w pamieci, ze zestaw wiasciwosci nowych medidw
stanie sie nastepnie fundamentem dla rozwazan dotyczacych sztuki no-
wych mediéw. Druga z dodawanych wlasciwosci to wirtualnosc¢, ktora
Manovich rozpatruje jako ceche jedynie drugoplanowa, zapewne dlate-
g0, ze inne rozwigzanie bardzo utrudniloby mu mozliwo$¢ odwolania
sie do filméw Wiertowa jako sztuki nowych mediéw. Tymczasem jednak
wirtualnosc¢ jest w sposéb konieczny powigzana, na tym samym pozio-
mie ogdlnosci, z reprezentacja numeryczng i tym samym, bezwzglednie
powinna uzupenié repertuar podstawowych atrybutéw nowych me-
didw. Wlasciwos¢ trzecia to telekomunikacyjnosc. Przywolywany przez
Manovicha jako Zrédio historii mediéw dagerotyp zapoczatkowal, jak
juz wspomniatem, jedynie historie technicznych mediéw reprezentacyj-
nych (przedstawiajacych), a nie historie medidéw technicznych w ogole.
W tej samej czwartej dekadzie XIX wieku wprowadzono jednak takze do
uzycia jeszcze jedno medium techniczne — telegraf elektryczny. Kiedy do-
laczymy do kontekstu rozwazan Manovicha takze i ten wynalazek oraz
zainicjowana przez niego historie technicznych mediéw transmisyjnych,
to jasne sie stanie, ze liste podstawowych wlasciwosci nowych mediow
zaproponowana przez Manovicha nalezy poszerzy¢ wlasnie o telekomu-
nikacyjnos$¢ oraz — w dalszej kolejnosci — o telematycznos¢. Tak wiec
pelny zestaw podstawowych atrybutéw nowych mediéw wylaniajacy sie
z teorii Manovicha obejmuje techniczno$é, reprezentacje numeryczna,
wirtualno$é¢, modularno$é, automatyzacje, wariacyjnos¢, transkodowa-
nie kulturowe, telekomunikacyjnosc¢ i telematycznos$¢. Ja sam dodatbym
do nich jeszcze jeden — autonomiczno$é. Wytania sie ona na horyzoncie
innej, juz wskazanej wlasciwos$ci — automatyzacji. Derrick de Kerckhove
zwrdcil uwage na powiazanie obu tych cech, wskazujac przy tej okazji
na wylonienie sie ,trybu, ktéry mozemy okresli¢ mianem «autonoma-
¢ji», ktéry oznacza polaczenie «automatyzacji» i «<autonomii»” (2001: 66).
Tryb 6w mozna by uznac wlasnie za proces przejscia od automatyzacji
do autonomii.

Powiekszajac repertuar podstawowych wlasciwosci nowych me-
diow zaproponowanych przez Manovicha o pie¢ wyzej wskazanych
(i nie stanowi to jeszcze ich ostatecznej liczby), chcialbym zarazem wy-
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raznie zaznaczy¢, ze nie zakladam konieczno$ci wystapienia ich wszyst-
kich w roli okreslnikow kazdego aspirujacego medium jako warunku
zakwalifikowania go do dziedziny nowych mediéw. Nie sadze bowiem,
aby wspolczednie, szczegdlnie w Srodowisku prowadzonych przeze mnie
badan, taka sytuacja byla w ogéle mozliwa. Zjawiska wystepujace w tym
polu nie poddaja sie esencjalistycznym metodom porzadkowania, a ich
definicje nie maja klasycznego charakteru réwnosciowego. Wszystkie
zaproponowane wlasciwosci postrzegam jako paradygmatyczne, czyli —
jak to jest tu rozumiane - tworzace wspdlnie zesp6t atrybutow, sposrod
ktdérych poszczegdlne nowe media ,,dobieraja” charakteryzujace je cechy.
Kategoria nowych mediéw dolacza bowiem do grupy pojec¢ takich, jak
gra czy sztuka, ktdre za Ludwigiem Wittgensteinem mozemy zaliczy¢ do
pojec posiadajacych rodzine znaczen.

Powracajac do analizy teorii nowych medidw, chce zauwazyé, ze
postawe niechetng zréwnywaniu nowych mediéow z cyfrowymi mozna
odnalez¢ réwniez u autor6w przywolywanej juz wezesniej ksigzki New
Media. A Critical Introduction. Oni z Kolei, wskazujgc w pierwszej kolej-
nos$ci niedogodnos$ci wynikajace z czysto technologicznego definiowa-
nia nowych mediéw, zaproponowali taki oto zestaw ich podstawowych
wlasciwosci: cyfrowos$é, interaktywnosé, hipertekstualno$é, rozproszenie
(dispersal) oraz wirtualnosc¢ (Lister i in. 2003: 13). Wszystkie te cechy
mozna by w zasadzie przypisa¢ takze mediom cyfrowym, jako ich pod-
stawowe badz drugoplanowe wtasciwosci - tak czyni na przyktad Ma-
novich. Fakt, ze autorzy New Media. A Critical Introduction sprowadzaja
cyfrowo$¢, z jednej strony, a interaktywno$¢ czy wirtualno$¢ z drugiej,
na ten sam poziom uszczeg6lowienia, ze wskazujg je wszystkie jako row-
nolegle i rownorzedne wobec siebie atrybuty nowych mediéw, okres$la
bardzo wyraznie ich stanowisko: nie chcag utozsamia¢ nowych mediéw
z mediami cyfrowymi. Nie chca ogranicza¢ wystepowania nowych me-
diéw do ram zadnej technologii. Dopuszczaja wiec tym samym sytuacje,
w ktdrej okres$lone medium moze zostac¢ zakwalifikowane do dziedzi-
ny nowych mediéw ze wzgledu na posiadanie pewnej liczby (cho¢ nie
wszystkich) sposréd przywolanych wtasciwosci, mimo zZe nie korzysta
ono z technologii cyfrowych. Odnotowuje bowiem w rozwazaniach au-
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tor6w New Media. A Critical Introduction (a takze i Manovicha) te sama
postawe, ktéra przedstawilem wczesniej jako bliska mnie samemu, po-
stawe, ktéra utrzymuje, ze wszystkie wskazywane wilasciwosci nowych
medi6éw, a wiadnie dolaczylto do nich pieé¢ kolejnych, wspélnie stanowia
ich paradygmatyczny wzorzec, a poszczegolne nowe media moga by¢
charakteryzowane nie przez wszystkie, lecz przez jedynie niektore spo-
$rdd tych atrybutéw. A to oznacza, ze mozemy zaakceptowac jako nowe
medium takze i takie, ktére wykorzystuje technologie analogowa. W ta-
kim samym, jesli nie wiekszym, stopniu obserwacja ta dotyczy réwniez
sztuki nowych mediéw.

Przechodzac do kolejnych teorii, zauwazmy, ze Tony Feldman do-
daje do istotnych wlasciwos$ci nowych mediow informacyjnos$c i sie-
ciowos$¢ (1997: 4), a Heide Hageb6lling uzupelnia ich repertuar o kilka
nastepnych: nielinearno$¢ i orientacje przestrzenng, hipermedialnos¢,
nawigacyjnosc, strukturalne otwarcie, indywidualizacje doswiadczenia,
hybrydyczno$¢ oraz wystepowanie interfejsu (2004: 1-8). W obu tych teo-
retycznych propozycjach, obok nowych elementéw, wskazywane sg tak-
ze wlasciwosci, ktore pojawity sie we wczesniej omawianych tu teoriach
ijuz wtedy zostaly wlaczone do tworzonego zestawu (z tego tez powodu
je obecnie pomijam). Nicholas Gane i David Beer z kolei, w rozwazaniach
dotyczacych podstawowych koncepcji okreslajagcych nowe media, obok
znanych juz nam kategorii wskazuja ponadto symulacje oraz archiwum
(2008: 71-86, 103-120). Terry Flew natomiast, poszerzajac liste koncepcji
charakteryzujacych nowe media az do dwudziestu, dodaje do naszego
zestawu podstawowych atrybutéw kolektywna inteligencje, konwergen-
cje, cyberprzestrzen, partycypacje oraz komputerowa wszechobecnosé
(2008: 21-37).

Zestawmy na koniec tej czesci rozwazan wszystkie przywolane do-
tad podstawowe wlasciwosci nowych mediéw: techniczny charakter,
reprezentacje numeryczng, wirtualnos¢, modularnosé, automatyzacje,
wariacyjnos¢, transkodowanie kulturowe, telekomunikacyjnos¢, tele-
matyczno$¢, autonomiczno$é, cyfrowosé, interaktywnosé, hiperteks-
tualno$¢, rozproszenie, wirtualnos¢, informacyjnosc, sieciowos$é, nieli-
nearno$¢ i orientacje przestrzenng, hipermedialno$¢, nawigacyjnosc,
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strukturalne otwarcie, indywidualizacje doswiadczenia, hybrydycznos¢,
interfejs, symulacje, archiwum, kolektywna inteligencje, konwergencije,
cyberprzestrzen, partycypacje, komputerowa wszechobecnos¢. Powin-
niSmy dodac jeszcze do nich, tytulem logicznego uzupelnienia, baze
danych jako fundament cyfrowego archiwum oraz cybertekst jako do-
pelnienie zaréwno tej ostatniej, jak i hipertekstu — wszystkie wspdélnie
stanowia one bowiem podstawowe formy organizacji informacji w kon-
tek$cie nowych mediow.

Zestawienie to, skomponowane w oparciu o wybrane teorie nowych
mediow, laczy w sobie zaré6wno immanentne atrybuty nowych medidw,
jak i wlasciwos$ci okre$lajace parametry ich do$wiadczenia, oczywiscie
bezposrednio wylaniajace sie z tych pierwszych. Wszystkie razem bu-
duja paradygmat nowych mediéw — zespdt podstawowych wtasciwosci,
ktére odnajdujemy w réznych konfiguracjach w réznych przejawach no-
wych mediéw. One tez wszystkie stanowia fundament dla rozwijajacych
sie sztuk nowych mediow.

SZTUKI NOWYCH MEDIOW

Rozwazania nad sztukami nowych mediéw warto rozpoczaé¢ od przy-
pomnienia rozréznienia, ktére zaproponowatla amerykanska badaczka
i kuratorka Christiane Paul dla okredlenia dwdéch sposobdéw obecnosci
technologii cyfrowych w dziedzinie sztuki (2003). Warto na nie zwré-
ci¢ uwage, gdyz pomimo powszechnej wsrdd badaczy i dobrze uza-
sadnionej niecheci do jednoznacznego utozsamienia nowych mediéw
z mediami cyfrowymi, nie sposéb jednak nie zauwazy¢, ze technologie
cyfrowe odgrywaja, szczeg6lnie obecnie, bardzo istotna role w ksztal-
towaniu sztuk nowych mediéw. Rozréznienie poczynione przez Paul
przeciwstawia sobie cyfrowe instrumenty i media. Pierwsza kategoria
wskazuje na transformacje tradycyjnych medidw sztuki, zachodzace
pod wplywem cyfrowych technologii, transformacje, ktére w najwiek-
szym stopniu zmieniajg parametry i narzedzia procesu tworczego,
W najmniejszym natomiast wplywaja na ksztalt tworzonych dziet oraz
charakter do$wiadczenia odbiorczego. Druga natomiast méwi o poja-
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wieniu sie nowych dyscyplin artystycznych, doglebnie przeobrazaja-
cych nie tylko proces twdrczy, ale takze — jedli nie przede wszystkim —
tworzone dziela i forme ich doswiadczenia. Obok rozleglych dziedzin
sztuki odwzorowujacych omawiane przeciwstawienie, wypeinionych
dzietami wyrastajacymi z instrumentalnego badz medialnego formo-
wania, pojawiaja sie takze prace hybrydyczne, }aczace w sobie obie ten-
dencje, a wiec dziela, ktére zachowujac tradycyjng strukture kontem-
plowanego artefaktu, posiadaja zarazem wilasciwosci, ktére zwracaja
uwage na ich cyfrowe Zrédla i modyfikuja charakterystyke doswiadcze-
nia. Estetyka sztuk cyfrowych powinna wiec odnie$¢ sie do wszystkich
tych odmian, aby uchwyci¢ pelnie zmian, jakie w przestrzen sztuki
wniosly cyfrowe technologie.

I tak wlasnie czyni we wspomnianej ksigzce Digital Art sama Paul,
probujac przesledzic i poddaé analizie wszelkie przejawy sztuki cyfrowo
organizowanej. Podobnie tez postepuje Richard Colson (2007). Jednak
nie jest to jedyny sposob podejscia do analizy sztuki nowych medidéw,
jaki mozemy odnotowaé wsrod jej badaczy. Michael Rush w ksigzce New
Media in Late 20th-Century Art przyjmuje o wiele szersza perspektywe.
Omawiajac w kolejnych rozdzialach problematyke medialnych perfor-
mensow, sztuki wideo, sztuki wideoinstalacji oraz sztuki cyfrowej (1999),
ewidentnie utozsamia on sztuke nowych mediéw z szeroko rozumiang
(czyli wlaczajaca wszystkie jej pdzniejsze odmiany, a wiec sztuke elektro-
niczna, cyfrowa, interaktywna i sieciowq) sztuka mediéw technicznych
(nie bez powodu podejmujac we wstepnych rozwazaniach réwniez za-
gadnienia fotografii). Z kolei Mark Tribe i Reena Jana - autorzy ksigzki
New Media Art — przyjmujac, jak mozna by sadzi¢, perspektywe Rusha
w swym usilowaniu polaczenia w podejSciu badawczym perspektyw
dwdch historycznych nurtéw: art and technology oraz media art (2006: 7),
w rzeczywisto$ci skupiaja sie przede wszystkim na zagadnieniach sztuki
elektronicznej i cyfrowej. Podobne stanowisko zajmuje w istocie réwniez
Frank Popper (2007). Natomiast redaktorki oraz autorzy tekstow zgro-
madzonych w tomie Context Providers. Conditions of Meaning in Media
Arts (2011), wybierajac szeroka perspektywe badawcza podobna do po-
przednich, nieco zaniedbujg jednak (wbrew tytulowemu sformutowa-
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niu) kontekst techniczny (obowigzkowy dla sztuk medialnych) na rzecz
relacji sztuka-nauka.

Przywolywanie kolejnych uje¢ badawczych sztuk nowych me-
didw nie zmieni juz nakreslonego w powyzszych analizach obrazu. We
wszystkich przeplata sie bowiem, w zréznicowanym doborze, pig¢ za-
obserwowanych dotad perspektyw: sztuki nowych mediéw jako sztuki
mediéw technicznych, medidéw elektronicznych, mediéw cyfrowych,
medidw interaktywnych badz mediéw sieciowych. Obraz ten moze by¢
jeszcze dodatkowo komplikowany przez wprowadzenie relacji sztu-
ka-kontekst spoteczno-polityczny oraz sztuka-nauka, aczkolwiek te
uzupelniajace wyznaczniki nie wydaja mi sie szczegdlnie istotne dla
scharakteryzowania sztuk nowych mediow. Pozostawie na inna oka-
zje rozwazenie powoddw, dla ktérych te wlasnie pie¢ typow medidw
oraz charakterystyczne dla nich wlasciwosci i konteksty zdominowaty
refleksje nad sztukami nowych mediéw. Powiem tu jedynie, ze wszystkie
one odegraly w swoim czasie swoiscie rewolucyjna role w ksztaltowaniu
tworczosci artystycznej oraz jej medidw, jak rowniez dyskurséw
teoretycznych i estetycznych. Nie oznacza to jednak, ze chce je ulokowac
na osi czasu jako nastepujace po sobie i wypierajace swe poprzedniczki
odmiany sztuki nowych mediéw. Przeciwnie, zgodnie z zalozeniem
sformulowanym we wstepie do tych rozwazan, podobnie jak w wypadku
samych nowych medidw, wole odnie$¢ je wszystkie do nakres§lonego
weczesniej repertuaru wtasciwosci nowomedialnych i zaakceptowac
istnienie wielu sztuk nowych mediéw, réznigcych sie miedzy soba iloscia
dobranych atrybutéw, ich odmianami oraz wystepujacymi miedzy nimi
relacjami. I dodam jeszcze, ze z dzisiejszej perspektywy, dla uzyskania
statusu sztuki nowych medidw, raczej nie wystarczy przynalezno$¢ do
mediéw jedynie technicznych. Ta brzegowa w istocie kategoria wymaga
uzupeinienia o wigksza ilo$¢ atrybutéw, aczkolwiek trudno byloby jed-
noznacznie okreslic ich liczbe. O tym bowiem decyduje raczej kontekst
spoleczny podejmowanych decyzji i dajacy sie wypracowac konsensus.
Z mojej natomiast perspektywy stwierdzam, ze pierwszym historycznie
nurtem sztuki w pelni zaslugujacym na miano sztuki nowych mediow
okazuje sie sztuka cybernetyczna. Powody tego stanowiska postaram sie

261
PARADYGMAT SZTUK NOWYCH MEDIOW



wylozy¢ i uzasadni¢ w nastepnej czesci tych rozwazan. Na zakonczenie
tej czesci natomiast przedstawie jeszcze zestawienie sztuk nowych me-
didw, tych, ktdre moim zdaniem w szczegdlnosci i w pierwszej kolejnosci
powinny sie pojawi¢ w ramach takiej kwalifikacji. Cho¢ zapewne nie
beda to wszystkie, ktére powinny sie pojawié. I prawdopodobnie bedzie
ich tez zbyt wiele. Wymienie je w kolejnosci linearnej, lecz nie chce, aby
oznaczalo to ich uporzadkowanie na osi czasu. Prosze raczej wyobra-
zi¢ sobie je wszystkie jako chmure nazw - taka jest bowiem, w moim
przekonaniu, wlasciwa forma ich wizualizacji.

A wiec: sztuka cybernetyczna, sztuka wideosyntezy, art and techno-
logy, sztuka oscylograficzna, sztuka elektroniczna, sztuka holograficz-
na, sztuka telekomunikacyjna, sztuka cyfrowego wideo, sztuka lasero-
wa, sztuka komputerowa, CD-ROM i DVD-ROM art, animacja kompu-
terowa, sztuka interaktywna, sztuka wirtualna, sztuka interaktywnej
instalacji, sztuka cyfrowego environment, sztuka rzeczywistosci posze-
rzonej, CAVE art, sztuka generatywna, sztuka ewolucyjna, sztuka robo-
tyczna, ASCII art, sztuka gier wideo, sztuka mobilnych mediéw, sztuka
biocybernetyczna, sztuka mediéw lokacyjnych, net art, www art, softwa-
re art, sztuka biorobotyczna, sztuka medidw taktycznych.

SZTUKA CYBERNETYCZNA, CZYLI POCZATKI SZTUK NOWYCH
MEDIOW

W 1948 roku amerykanski matematyk Norbert Wiener opublikowatl
ksiazke Cybernetics or Control and Communication in the Animal and
the Machine. Przedstawil w niej nowa dyscypline nauki - cybernetyke.
Druga jego ksigzka z tego zakresu — The Human Use of Humans Beings.
Cybernetics and Society, ktéra ukazala sie dwa lata pdzniej, wywolata
duzy rezonans w $rodowiskach nauk spolecznych i humanistycznych,
jak réwniez w kregach artystycznych. Obie ksigzki opublikowano w je-
zyku polskim (1971, 1960). Koncepcje rozwijane przez Wienera i jego
kontynuatoréw przyniosty w rezultacie bardzo wazne konsekwencje
dla wielu réznych dziedzin wiedzy i praktyk spolecznych, takich na
przyklad, jak inzynieria elektroniczna, nauki komputerowe, socjologia,
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systemy kontroli czy teoria komunikowania. Odegraly rowniez niezwy-
kle istotna role w procesach transformacji sztuki, wyznaczajac dla niej
zupelnie nowe perspektywy. Przyjrzyjmy sie najwazniejszym z nich.

Po pierwsze, cybernetyka stworzyla ramy dla relacji pomiedzy twor-
czoscia artystyczna a dzialalnos$cia naukowsg, relacji rozwijajacych sie
w kontekscie technologicznym (kontekst ten przybierze nastepnie po-
sta¢ Srodowiska ksztaltowanego przez wspdldziatanie cyfrowych tech-
nologii informatycznych, telekomunikacyjnych i robotycznych). Wokét
idei cybernetycznych wyksztalcil sie model tworczosci artystycznej,
ktdry polaczyl w system wzajemnych odniesien nauke i inzynierie oraz
sztuke. W centrum tego systemu odniesien znalazla sie podstawowa
dla cybernetyki kategoria sprzezenia zwrotnego. W rezultacie, w tym
samym polu, pracujac czesto nad pokrewnymi zagadnieniami, zna-
lezli sie miedzy innymi William Grey Walter, W. Ross Ashby i Gordon
Pask, z jednej strony, oraz Nicolas Schoffer, Edward Ihnatowicz i Roy
Ascott z drugiej. Niektdérzy z nich, jak na przyklad Pask i Thnatowicz,
polaczyli w swych twoérczych dzialaniach zainteresowania, kompetencje
i cele obu wspomnianych dziedzin, dolaczajac w ten sposob do nielicznej
jeszcze w tym czasie grupy gromadzgcej przedstawicieli nowego rodzaju
tworcow i stajac sie doskonatymi przykladami postulowanej przez Char-
lesa P. Snowa trzeciej kultury (Snow 1999; Kluszczynski 2011: 24-36).
Wielu z nich spotkatlo sie w 1968 roku w Instytucie Sztuki Wspdlczesnej
(ICA) w Londynie jako uczestnicy zorganizowanej przez Jasie Reichardt
wystawy ,,Cybernetic Serendipity”.

Po drugie, dialog sztuki z cybernetyka doprowadzil do wylonienia
sie nurtu sztuki cybernetyczne;j. Jej poczatki mozna dostrzec w twérczo-
$ci francuskiego artysty wegierskiego pochodzenia Schoffera. Kinetycz-
na rzezba Schoffera CYSP-1 z 1956 roku (CYSP to polaczenie pierwszych
liter dwoch podstawowych wyznacznikdw-okreslnikow tej rzezby: CYber-
nétique oraz SPatiodynamique — cybernetyczna i przestrzenno-dynamicz-
na) uznawana jest za pierwsze dzielo sztuki cybernetycznej. Wyrastajace
koncepcyjnie i konstrukcyjnie z mechanizmu sprzezenia zwrotnego dzie-
1o Schoffera reaguje na wydarzenia zachodzace w jego otoczeniu, wcho-
dzac w dialogowe reakcje z ich uczestnikami i z catym Srodowiskiem.
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W ten sposdb ze sztuki cybernetycznej wylonila sie nastepnie sztuka
interaktywna. Jednoczes$nie, rozwijanie konstytutywnych dla sztuki cy-
bernetycznej mechanizmdéw sterujacych w strone systemow sztucznej
inteligencji i poglebianie w ten sposéb autonomii dziel przeobrazi na-
stepnie sztuke cybernetyczng w robotyczna. Jesli uzna¢ interaktywnos¢
za szczegOlnie istotna, jesli nie podstawowa obecnie, wlasciwo$¢ sztuki
nowych mediéw, to cybernetyka i sztuka cybernetyczna okazuja sie jej
najwazniejszymi zrodtami.

Po trzecie, rozw0j sztuki cybernetycznej byl przyczyna potezne-
go wyzwania dla estetyki i teorii sztuki. Tworzone w jej ramach dziela
uzyskiwaly status autonomicznych podmiotéw dziatan, odnajdujac we
wlasnej strukturze Zrodia swojej aktywnos$ci. Reagujac na bodzce do-
cierajace z otaczajacego je Srodowiska (dzwieki, $wiatlo, kolory, ruch),
artefakty tworzone przez cybernetycznych artystéw wykonywaty w od-
powiedzi na nie dzialania performatywne w przestrzeniach galeryjnych
badz miejscach publicznych. Stabilne dotad w swej organizacji artefakty
stawaly sie procesami, dotaczajac w $lad za sztuka kinetycznag do kregu
time based arts, sztuk rozwijajacych sie w czasie, jak film czy perfor-
mans. Co wiecej, w przeciwienstwie do sztuki kinetycznej byly w swych
zachowaniach nieprzewidywalne. Porzucaly zarazem w ten sposéb cha-
rakterystyczna dla sztuk wizualnych idee reprezentacji na rzecz koncep-
cji samoprezentacji.

Dla estetyki rewolucyjne znaczenie posiadatl nie tylko charakteryzu-
jacy sztuke cybernetyczna nowy status dziela sztuki, choc fakt, ze w efek-
cie tej zmiany stajemy sie jako odbiorcy dzieta zarazem obiektami jego
percepcji, sam w sobie posiadat destruktywny wymiar dla dotychcza-
sowych koncepcji estetycznych. Dalsza konsekwencja cybernetycznego
przeobrazenia koncepcji dzieta sztuki jest bowiem podazajaca w $lad za
nia transformacja struktury, wlasciwosci i odniesienia doswiadczenia
estetycznego. Traci ono swdj dotychczasowy kontemplacyjny charakter,
przybierajac w zamian strukture wydarzenia, ktérego uczestnikiem staje
sie odbiorca. Performatywny charakter do§wiadczenia sprawia ponad-
to, ze w spektrum jego odniesienia, obok performansu wykonywanego
przez artystyczny obiekt, pojawiaja sie réwniez czynnos$ci odbiorcy. Per-
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formans wykonywany przez odbiorce, a przez to takze i on sam czy ona
sama, staja sie w ten sposéb czescig dzieta. Jest ono konstytuowane przez
relacje pomiedzy wszystkimi sktadowymi, rozwijajace sie w przestrze-
ni, w ktorej to ztozone wydarzenie ma miejsce. Znika wiec charaktery-
styczny dla przezycia estetycznego, w jego tradycyjnym ujeciu, dystans
oddzielajacy odbiorce od dzieta sztuki, sytuujacy obie strony w odreb-
nych w istocie $wiatach. W sztuce cybernetycznej dzieto i jego odbiorca
tworza pojedyncza, ztozong, hybrydyczna catos¢. Jack Burnham, jeden
z pierwszych badaczy sztuki cybernetycznej, zaproponowat w odpowie-
dzi na postepujace przeobrazenia sztuki nowe podejscie — estetyke syste-
mowa, uznajac, ze jest ona najwtasciwsza metoda analizy transformacji
kultury zorientowanej na przedmiot w kulture zorientowana na system
(1968: 30-35). Sztuka cybernetyczna wydaje sie wyjatkowo dobrze odnaj-
dywac¢ w takim ujeciu badawczym.

O tym, jak dalece radykalny charakter posiadaly wyzwania kiero-
wane w strone tradycyjnej estetyki, inicjowane miedzy innymi przez
sztuke cybernetyczng, $wiadcza liczne przyklady oporu wobec nich ze
strony akademickiej estetyki oraz instytucji sztuki wszelkiego rodzaju’®,
takze i samych artystéw, jakie daty sie zauwazy¢ w kolejnych dekadach.
Swiadoma partycypacja odbiorcéw w procesie przeobrazen struktury
dziela-procesu, ich (wspohtworcza rola byly przez wielu artystéw, bada-
czy i krytykéw postrzegane jako destruktywne zagrozenie dla jakoSci do-
Swiadczenia dziela. Jeden z takich przyktadéw — tworcze dyskusje wokot
immersyjnej instalacji Glowflow z 1969 roku, ktdrej jednym z autorow
byl Myron W. Krueger — analizowalem w innym miejscu (2010: 93-95).
Wszystkie razem przyklady te dowodza, ze prowokujace je fakty arty-
styczne stanowily wowczas rzeczywisty przelom w sztuce.

5  Kategorii instytucji sztuki uzywam tu w znaczeniu, jakie posiada ona w ramach in-
stytucjonalnej teorii sztuki wywodzacej sie¢ od Arthura Danto i George’a Dickiego.
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OD SZTUKIKINETYCZNEJ DO CYBERNETYCZNEJ | JESZCZE
DALEJ

Sztuka cybernetyczna posiada jedno ze swych estetycznych zrodel
w sztuce kinetycznej. Bardzo wiele laczy te dwie dziedziny artystyczne.
To wlasnie w sztuce kinetycznej bowiem dokonalo sie przejscie od arte-
faktu do procesu, od statycznej trwalosci obiektu do dynamicznej kine-
tycznos$ci wydarzenia. Sztuka cybernetyczna uczynila z tej wlasciwosci
jeden ze swych podstawowych atrybutéw. Zwracajac na ten fakt uwa-
ge, chcialbym jednak zarazem podkresli¢ takze niezwykle istotng rdz-
nice wystepujacg pomiedzy tymi dwiema tendencjami artystycznymi.
Dziela nalezace do sztuki kinetycznej, wykonujac i powtarzajac, nie-
zaleznie od stanu swego otoczenia, niezmiennie zawsze te same czyn-
nosci, wyrastaja z wielowiekowej, transkulturowej tradycji automatow
dziatajacych wedtug logiki zegara. Automatyczno$¢ dzialania stanowi
ich estetyczng wlasciwo$¢. Dziela cybernetyczne natomiast w swych
akcjach sa polaczone z otoczeniem w dialogicznym sprzezeniu. Zacho-
wuja sie wiec w zréznicowany sposéb w zaleznos$ci od stanu $rodowi-
ska, w odpowiedzi na docierajace stamtad sygnaly. A wiec w ich wy-
padku uruchomiony zostaje tryb autonomacji, prowadzacy zdaniem
de Kerckhove’a od automatyzacji do autonomizacji.

Zestawienie kinetycznego dziela Laszla Moholya-Nagya Licht-Raum-
-Modulor, stworzonego w latach 1922-1930, ze wspomniang juz wczes-
niej cybernetyczna rzezba Schoffera CYSP-1 przynosi bardzo wyrazista
prezentacje tej odmiennosci. Obie prace - jako obiekty — prezentuja bar-
dzo zblizong estetyke, zaréwno w wymiarze formalnym - konstrukcja
artefaktu, jak i mechanicznym. Jednak performanse, jakie oba te obiek-
ty wykonuja, relacje, jakie buduja ze swoim otoczeniem, réznia sie od
siebie tak bardzo wlasnie, jak sztuka kinetyczna rézni sie od cyberne-
tycznej. Licht-Raum-Modulor prezentuje kinetyczny spektakl, w ktérym
performans obiektu jest przedluzony przez efekty Swiatlocieniowe.
CYSP-1 natomiast zaprasza do wspdlnego z odbiorcami performansu,
choreograficzno-wizualnego wydarzenia wspoétksztaltowanego przez
obie uczestniczace strony.
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We wspominanej juz wczesniej ksiazce o sztuce interaktywnej,
odnoszac si¢ w kontekscie rozwazan na temat jej Zrédel do wczesnych
prac Ascotta, Lygii Clark i Hélia Oiticici, zaproponowalem kategorie par-
tycypacyjnej sztuki kinetycznej (2010: 69-76). Change Paintings Ascotta
czy tez Bichos Clark przyjmuja cechy sztuki interaktywnej, poddajac sie
przeobrazeniom za sprawg aktywnosci odbiorcéw, a doktadniej méwiac:
w wyniku ich manualnych zabiegdw na artefaktach. Réwniez i w tym
wypadku jednak prace kinetyczne nie staja sie podmiotem transformacji,
ktorym ulegaja, lecz jedynie ich przedmiotem. Podobnie rzecz sie ma
w wypadku kinetycznych dziet Alexandra Caldera. Zmiany, jakie ich z ko-
lei dotykaja, za sprawg na przyklad ruchu powietrza, takze majg swo-
je Zrodla zewnetrzne, a nie wewnetrzne. Konstrukcja wszystkich tych
obiektéw otwiera je co prawda na mozliwo$¢ transformacji, w rezulta-
cie ktérej zmienno$¢ formalna i procesualnos¢ dotaczaja do zbioru ich
podstawowych wlasciwosci, ale nie przypisuje im przy tym zadnej by-
towej autonomii (choc¢ niekiedy granica oddzielajgca je od $wiata dzie}-
-podmiotéw wydaje sie ptynna).

Autonomia dziel sztuki cybernetycznej ma rzecz jasna charakter
techniczny, a nie psychiczny. Porzucajac przedstawienie na rzecz au-
toprezentacji, sztuka cybernetyczna bowiem zastgpila zarazem perspek-
tywe antropocentryczna robotyczng. Czynigc wlasnie robota wzorcem
dziela sztuki, wybrala zarazem idee i zadanie tworzenia zycia zamiast
jego przedstawiania. Przyjety robotyczny wzoér oraz kontekst twérczy
sprawiaja, ze mamy tu do czynienia z wizja zycia postbiologicznego.
Oznacza to takze problematyzacje postawy humanistycznej i — w dal-
szej kolejnosci — wlaczenie sie sztuki cybernetycznej w proces budowy
porzadku posthumanistycznego.

Za przedluzenie czy moze bezposrednia transformacje sztuki cyber-
netycznej mozna wiec uznadé, jak juz wspominalem, sztuke robotyczna.
Jednak powyzsze obserwacje sklaniaja do wyznaczenia sztuce cyberne-
tycznej jeszcze dalej siegajacych horyzontéw. Mozna bowiem dostrzec jej
otwarcie w strone sztuki sztucznych ekosystemow, sztuki sztucznego zy-
cia, bioartu, sztuki biocybernetycznej i biorobotycznej. Osadzona korze-
niami w radykalnych transformacjach sztuki rozwijajacych sie w okresie

267
PARADYGMAT SZTUK NOWYCH MEDIOW



po II wojnie $wiatowej, inicjujac badz wspéttworzac liczne tendencje
neoawangardowe lat pieé¢dziesiatych i sze$édziesigtych XX wieku, sztuka
cybernetyczna buduje zarazem fundamenty dla tworczosci artystycznej
wychylonej w przysztos¢, dla nowej sztuki dnia jutrzejszego.
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