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Wstep

Wypowiedzi politykéw od dawna stanowig cenne Zrédto wiedzy, zaréwno o nich
samych, jak i o tzw. klasie politycznej, dla badaczy, publicystéw i obserwatoréw zycia
publicznego. Dyskurs politykdéw cechuje wystepowanie specyficznych scenariuszy
komunikacyjnych oraz strategii perswazyjnych. Ich barwne i nierzadko przekraczajace
przyjete interdyskursywnie granice etykiety wypowiedzi sg szeroko komentowane
i cytowane w mediach masowych, przyczyniaja sie do gtebszych (lub ptytszych) debat
dotyczacych spraw waznych w danym okresie, a takze stajg sie stawne, zahaczajac cze-
sto o kulture popularna. W ten sposéb politykom udaje sie perpetuowaé komunikacje
na ich temat. Partie polityczne, Swiadome znaczenia medialnosci wypowiedzi, coraz
czescie]j projektuja komunikacje na podstawie badan opinii publicznej. Dzieki temu do
poziomu interdyskursu wynoszone sg pewne symbole, wartosci i interpretacje, ktére
dotychczas funkcjonowaty jedynie w obrebie wybranych dyskurséw. Mediatyzacja
zachodzi tym samym przy aprobacie i mediéw, i politykéw — obie strony dziataja
w tym zakresie symbiotycznie.

Badanie wypowiedzi politykéw daje mozliwos¢ opisania spoteczefistwa w nieco innym
wymiarze. Stanowig one wszak — z uwzglednieniem ich zawartosci merytorycznej
i retorycznej, przez swoje dostosowanie, profilowanie i wreszcie zestandaryzowanie
w celu zwrdcenia uwagi jak najwiekszej liczby wyborcéw — o oczekiwaniach obywateli
wobec 0s6b zajmujacych sie polityka.

Zbytnim uproszczeniem bytoby jednak stwierdzenie, ze scenariusze czy tez wzory
komunikacyjne wybierane sg jedynie z uwagi na odbiorcéw i symulowane nastroje
spoteczne. Nie mniej wazny czynnik stanowi¢ tu moze wykorzystywane narzedzie — kanat
komunikacji, ktéry niejako wymusza zestandaryzowany ksztatt ostatecznego komunikatu.
Za punkt wyjscia w niniejszej pracy przyjeto prébe rekonstrukcji i objasnienia jezyka
wybranych polskich partii politycznych i stosowanych przez nie zabiegéw komunikacyj-
nych w ramach narzedzia, jakim sg tzw. social media. Po wnikliwej analizie dostepnej
na ten temat literatury skonstatowano, ze w polskiej nauce mozna odnalez¢ liczne
przyktady badan nad jezykiem czy dyskursem polityki, ktore jednak w wiekszosci bazuja
na tradycyjnych nodnikach. Analizie poddawano sejmowe przemdwienia politykdw
(W tym exposé premieréw), wystgpienia na konferencjach prasowych, artykuty prasowe,
oficjalne programy poszczegélnych ugrupowan oraz inne komentarze krazace w stan-
dardowym obiegu. Niewystarczajgce i niewyczerpujgce sg natomiast proby blizszego
przyjrzenia sie coraz czesciej uzywanym przez politykéw nowym kanatom dotarcia do
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wyborcéw, zaposredniczonym przez Internet. W tym zakresie interesujgce jest, czy dzieki
narzedziom, z ktérych korzystajg takze politycy, wypracowano nowy, samoistny styl
jezykowy, bedgcy wyznacznikiem ksztattujgcego sie dyskursu; czy moze internetowe
wypowiedzi stanowig jedynie kalke, stuzagca multiplikacji zaplanowanego odgérnie
komunikatu. Za gtéwny materiat analityczny do badan ujetych w tej ksigzce przyjeto
oficjalne wypowiedzi partii politycznych publikowane z uzyciem narzedzi Web 2.0 -
w tym przypadku social mediéw, na przyktadzie serwisu Facebook, ktory wciaz jest
najpopularniejszym tego typu miejscem w sieci. Dodatkowo uzyskany materiat prze-
analizowano pod katem pojawiania sie elementéw aksjologicznych, odwotujacych sie
do poszczegblinych ideologii. Wymagato to przegladu dostepnej literatury, ktéremu
poswiecona zostata pierwsza czes¢ niniejszej pracy. Przyjeto hipoteze, ze jezyk partii
politycznych w znacznym stopniu bedzie bazowac na obecnosci szeroko rozumianych
wartosci i innych srodkéw jezykowych wykazujgcych charakter aksjologiczny, w tym
takZe stéw waznych w obrebie danego dyskursu.

Kolejne zatozenie dotyczyto dezaktualizacji dualistycznego podziatu ugrupowan po-
litycznych na prawice i lewice, ktéry powstat w czasach rewolucji francuskiej oraz byt
utrwalany w ubiegtych stuleciach, a stosowany jest nierzadko do dzi$. Coraz czeiciej
badacze i obserwatorzy systemu politycznego dostrzegajg jego nieprecyzyjnos¢ i ar-
chaicznos¢, szczegdlnie w odniesieniu do polskiej sceny politycznej. Historyczny podziat
partii na prawicowe i lewicowe zakorzenit sie mocno w okresie Polskiej Rzeczpospolite]
Ludowej, kiedy to wtadza na rzecz swojej strategii politycznej niejako zaanektowata
tradycyjne wartosci lewicowe do swojego jezyka. Stosowane pdzniej opozycje bazowaty
juz na innych podziatach, wynikajacych z kolejnych doswiadczen w dziejach Polski lub
ze skrzetnie planowanego dyskursu majacego na celu podkreslenie zmiany (np. spér
miedzy Ill a IV RP). Aktualna scena partyjna nie daje sie opisa¢ wedtug tradycyjnego
podziatu, gdyz poza Partig Razem trudno ktérekolwiek z ugrupowan jednoznacznie
zakwalifikowac jako prawice lub lewice.

Za relewantne dla niniejszej pracy przyjeto teorie konstruktywistyczne i systemowe
koncepcje: teorie systeméw spotecznych Niklasa Luhmanna i ogéing teorie komuni-
kacji Michaela Fleischera, ktdre wyjasniajg wiele pokrewnych i niezwykle istotnych
dla celéw pracy zagadnien, jak m.in. symbole dyskursywne i kolektywne czy prace
diagnozujgce obecnosé i funkcjonalnosé konceptéw oraz programéw komunikacji
w poszczegdlnych dyskursach.

Niniejsza ksigzka ma ambicje wypetni¢ luke w badaniach nad dyskursem politycznym

i wypowiedziami politykéw w social mediach. Za gtéwny cel pracy przyjeto rekonstrukcje
dyskursu politykéw w okresie okotowyborczym. Do analiz wybrano rok 2015 — wazny
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dla polskiej polityki z przynajmniej dwéch powodéw. Po pierwsze, po o$miu latach
zmienity sie znaczaco trendy wyborcze, w wyniku czego opozycyjna dotychczas par-
tia Prawo i Sprawiedliwo3¢ uzyskata wynik wyborczy pozwalajacy jej jako pierwszej
formacji w historii 11l Rzeczpospolitej rzgdzi¢ samodzielnie, bez potrzeby wchodzenia
w koalicje. Po drugie, byt to rok obfitujgcy w kampanie wyborcze: w maju miaty miejsce
wybory prezydenckie, natomiast w pazdzierniku — parlamentarne. Analizie poddano
drugi z okreséw elekcyjnych, poréwnujac wypowiedzi politykéw w okresie kampanii
wyborczej i po wyborach.

Partie polityczne chetnie udzielajg sie w Internecie ze wzgledu na duzy zasieg oraz
stosunkowo niskie koszty publikacji. Serwis Facebook wpisat sie wyraznie w wyborcza
agende ugrupowan, to tam umieszczajg one relacje ze spotkan, krétkie analizy biezg-
cych wydarzen, cytaty z wypowiedzi swoich przedstawicieli oraz materiaty dotyczace
ich najwiekszych osiggnie¢. Mimo pewnego stopnia intencjonalnosci i refleksyjnosci
publikowanych postéw materiat ten stanowi cenne Zrédto wiedzy na temat jezyka
oraz - szerzej — komunikacji partii politycznych. Dlatego to wtasnie wpisy przeanali-
zowano w ksigzce.

Dzieli sie ona na dwie gtéwne czesci. Pierwsza (rozdziaty 1, 2 i 3) zawiera prze-
glad koncepcji i analiz dyskursu politycznego w Polsce, prowadzonych w zakresie
teorii komunikacji i jezykoznawstwa oraz funkcjonowania narzedzi Web 2.0, w tym
tzw. serwisdéw spotecznosciowych. W rozdziale 1 opisano stan badan reprezentujgcych
stanowisko konstruktywistyczne, dokonano takze przeglagdu najwazniejszych badan
jezykowych i spotecznych nad wartosciami i jezykiem politykéw, stanowigcych cenne
zrédto inspiracji dla podjecia omawianego tematu. W czesci opisujacej podejscie
komunikacyjno-systemowe odwotano sie do prac m.in. Niklasa Luhmanna, Ernsta
von Glasersfelda i Michaela Fleischera dotyczacych poje¢ komunikacji, spoteczeistwa
oraz mediow, a takze przytoczono przyktady badan z zakresu symboliki kolektywnej
i dyskursywnej. W rozdziale 2 dokonano operacjonalizacji pojecia social mediéw oraz
przegladu definicji i typologii tego narzedzia. W czesci tej wyeksponowano krytyczne
podejscie do bezrefleksyjnego wykorzystywania terminéw: media spofecznosciowe,
media spoteczne, social media, gdyz z uwagi na reprezentowane stanowisko nie
mozna przyjac¢, ze faktycznie narzedzia czy serwisy tego typu sprzyjaja konstytuowaniu
spoteczenstwa. W rozdziale 3 odwotano sie do polskich badan nad szeroko rozumiang
komunikacjg polityczna. Przytoczono czesto cytowane stanowiska Jerzego Bralczyka,
Bogdana Walczaka czy Elzbiety Laskowskie;.

Rozdziaty 4 i 5 stanowig cze$¢ badawczg ksigzki. W rozdziale 4 szczegétowo opisano
metodyke prowadzonych analiz korpusowych oficjalnych kont wybranych partii
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politycznych w serwisie Facebook, natomiast w rozdziale 5 zaprezentowano ich wyniki
wraz z wnioskami. Rezultaty zestawiono z badaniami Michaela Fleischera nad symbo-
lami kolektywnymi oraz konceptami i programami komunikacji, w celu rozpoznania
zaleznosci miedzy interdyskursem a dyskursem politycznym. W czesci tej znalazta sie
tez propozycja odejscia od nieprecyzyjnego i nieaktualnego podziatu sceny politycz-
nej na prawice i lewice wraz z prezentacjg odmiennych wymiaréw komunikacyjnych.

Niniejsza ksigzka bez watpienia nie wyczerpuje tematu, a badania opisuja tylko jeden
stosunkowo krétki okres wyborczy. Ambicja autora jest jednak rozpoczecie debaty na
temat opiséw lokalizujgcych tudziez réznicujgcych partie polityczne nie (tylko) pod
katem podejscia ideologicznego, ktéry w znaczacym stopniu jest jedynie deklaratywny,
ale ze wzgledu na orientacje komunikacyjne, co zdecydowanie lepiej oddaje wystepu-
jace na scenie politycznej antagonizmy miedzy ugrupowaniami.

Ksigzka nie powstataby bez uprzejmej pomocy wielu oséb, ktérych zaangazowanie,
wsparcie oraz rady i komentarz stanowity wktad w jej ostateczny ksztatt. Szczegdl-
ne podziekowania nalezg sie prof. dr. hab. Michaelowi Fleischerowi, prof. dr hab.
Grazynie Habrajskiej, prof. dr hab. Elzbiecie Laskowskiej, prof. dr. hab. Arkadiuszowi
Lewickiemu, dr. hab. Michatowi Grechowi, dr. Marcinowi Pieluzkowi oraz catemu
Zespotowi Projektowania Komunikacji na Uniwersytecie Wroctawskim za wsparcie
merytoryczne, zrédtowe, organizacyjne i cenne uwagi recenzyjne, a takze bliskim: ro-
dzinie, przyjaciotom i znajomym, wszystkim razem oraz kazdemu z osobna za zaufanie
i cierpliwos¢ niezbedne przy realizacji badan i pisaniu tej ksigzki.



Komunikacja w ujeciu konstruktywistycznym

Paradygmat konstruktywistyczny wywodzi sie z nauk przyrodniczych, szczegélnie
z badan neurobiologicznych, ze wzgledu jednak na swoisty uniwersalizm jego tezy
zostaty przejete przez przedstawicieli innych dyscyplin. Wszechstronnos¢ ta jest takze
gtéwng przyczyna licznych préb traktowania konstruktywizmu jako catosciowej wizji
i teorii zycia. Ponizej przedstawiony zostanie rys historyczny rozwoju opisywanego
paradygmatu.

Za tworcow konstruktywizmu uznaje sie Humberta Maturane i Francisca Varele,
przedstawicieli neurobiologii, oraz Ernsta von Glasersfelda i Heinza von Foerstera,
reprezentantéw cybernetyki. Jak wspomniano powyzej, mysl konstruktywistyczna
w kolejnych latach rozwijata sie tez w innych naukach. Kontynuowali jg m.in. Paul
Watzlawick w psychologii, Peter M. Hejl w socjologii, Siegfried J. Schmidt w litera-
turoznawstwie, Gebhard Rusch w medioznawstwie, Gregory Bateson w antropologii
czy George Spencer-Brown w matematyce i logice. Nie sposéb w tym miejscu nie
wspomnie¢ przedstawiciela socjologii, tworcy teorii systeméw Niklasa Luhmanna,
ktérego tezy beda relewantne dla niniejszej pracy.

Sam konstruktywizm jest jednak niejednorodny, nie da sie jednoznacznie wskazac
jego metodyki badawczej, gdyz poszczegélni badacze mogg obiera¢ odmienne po-
dejscia, a w literaturze mozna odnaleZ¢ r6zne szkoty reprezentujgce ten paradygmat
(zob. Kuzma 2006, Schmidt 2010). Do jednej z nich, zwanej najczesciej konstrukty-
wizmem operacyjnym lub teorig systemowego konstruktywizmu, nalezy wspomniany
Niklas Luhmann. W jego socjologicznej teorii po raz pierwszy teoria komunikacji
zostata przyjeta za podstawe analiz spoteczenstwa. Zdaniem Luhmanna spoteczen-
stwo jest systemem autopojetycznym, czyli samoobserwujgcym, samoodnoszacym
i samoreprodukujgcym sie. Przygladanie sie systemom i analizowanie ich jest w tym
ujeciu mozliwe jedynie z perspektywy obserwatora i bazuje na rozréznieniu systemu
oraz Srodowiska. Akt komunikacji jest natomiast rozumiany jako niekofczacy sie ciag
wydarzen wprawiajgcych system w ruch (Skapska 2007: 3).

Kolejng szkote, radykalny konstruktywizm, reprezentuje m.in. Schmidt, cho¢ za jej przed-
stawicieli uwaza sie czesto takze Maturane, Varele, Glasersfelda, a nawet Luhmanna
(jakkolwiek on sam wyrazZnie sie od niej odcinat) — co wynika z pogladu, ze radykalny
konstruktywizm jest do tego stopnia niejednorodny i zalezny od podejscia poszczegél-
nego badacza, ze powinien zosta¢ sprowadzony po prostu do pojecia konstruktywizmu.
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Abstrahujac jednak od wspomnianego pogladu, koncepcja radykalnego konstrukty-
wizmu zaktada, ze przedmiot myslenia jest intersubiektywny, czyli zalezy od wtasnych
dodwiadczen cztowieka (Glasersfeld 1996: 11, za: Madejski 2006: 117). Bogdan
Balicki, opisujac radykalny konstruktywizm, do jego konstytutywnych zatozen zalicza:
1) wiabilno$¢ — poznanie bazuje na ciggtym rozwijaniu zdolnosci przystosowaw-
czych, dajacych mozliwod¢ przezycia w danym Srodowisku,
2) rzeczywistos¢ jest ujmowana jako konstrukcja, bedgca wynikiem kognicji
systemoéw zywych,
3) spoteczenstwo i organizmy Zywe sg autopojetyczne (Bohuszewicz, Cyzman
2016: 10).

Za gtéwne osiggniecie konstruktywizmu w komunikacji przyjmuje sie przeniesienie
punktu ciezkodci na osobiste doswiadczenia w momencie dekodowania. Maturana
i Varela (1987: 196) okreslajag to mianem wzajemnej koordynacji zachowan:

Kazda osoba méwi to, co méwi, albo styszy to, co styszy, zgodnie z wtasng zdeterminowang
strukturg; moéwienie nie zapewnia stuchania. Z perspektywy obserwatora zawsze wystepuje
dwuznacznos¢ w komunikacyjnej interakcji. Fenomen komunikacji zalezy nie od tego, co jest
transmitowane, ale co sie dzieje z osobg, ktdra to odbiera.

Nie mozna zatem moéwi¢ o przekazywaniu informacji, gdyz przekazywane sg tylko
wytworzone w umystach konstrukty, wyobrazenia. Wyobrazenie za$ nie jest rowno-
znaczne z tym, co zostato pokazane/powiedziane itd., co wynika z kolei ze sposobu
przyjmowania i przetwarzania bodzcéw przez ludzki uktad nerwowy. Reprezentacje
neuronalne nie beda wiec nigdy takie same. Dzwiek nadany z jednego Zrodta nie
bedzie styszany przez rézne organizmy jednakowo i spéjnie.

Wynika z tego, ze zgodnie z zaprezentowang teorig neurobiologiczng poznanie nie
stuzy rekonstrukcji rzeczywistosci, ale jest jedynie funkcja biologiczng osobna dla
kazdego organizmu, stuzaca jego adaptacji. Adaptacja jest mozliwa natomiast tyl-
ko dzieki kognicji (zob. Glasersfeld 1987). Wspomniany juz wczesniej neurobiolog
Humberto Maturana wprowadzit pojecie autopoiesis, ktore wskazywato na systemy
samogenerujace, a takze przyjat nastepujace zasady:

e operacjonalnego zamkniecia systeméw — organizm nie interaguje z postrze-
ganymi obiektami Swiata zewnetrznego, lecz wytgcznie ze swoimi wtasnymi
stanami wewnetrznymi, z czego wynika, ze systemy autopojetyczne nie doko-
nujg wymiany informacji miedzy sobg a Swiatem zewnetrznym, lecz informacja
tworzona jest dopiero w samym systemie;
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e strukturalnej determinacji — mozliwo3ci zmian w systemie sg determinowane
jego wtasng budowa; zmiana jest oczywiscie mozliwa, jednak tylko w ramach
wyznacznikéw wtasnej struktury;

e perturbacji — ze Srodowiska do systemu dochodzg jedynie irytacje, ktére we-
wnatrz systemu sg opracowywane jako perturbacje rozwigzywane przez sam
system;

e strukturalnego sprzezenia — system napotykajacy perturbacje podlega zmia-
nom dokonujgcym sie w Srodowisku zewnetrznym, gdyz system i Srodowisko
posiadaja wspblng historie (Fleischer 2009: 27).

Niejako w nawigzaniu do powyzszych rozwazan Maturany Gerard Roth zaproponowat
potaczenie dwdch aspektéw: spotecznego i indywidualnosciowego (zob. Fleischer
2009). Roth rozréznia swiadomos¢, ktéra w tym ujeciu jest przestrzenig, i konstrukt ,Ja”
jako produkt Swiadomosdci, dochodzac tym samym do pojecia braku wolnej woli; jak
zauwaza — Swiadome decyzje sg podejmowane na podstawie ,nieSwiadomie przebie-
gajacych procesdéw w systemie limbicznym oraz na mocy decyzji tego ostatniego, jesli
sg one emocjonalnie akceptowalne” (Roth 2003: 527), a stany afektywno-emocjonal-
ne ,s3 dokonaniami systemu limbicznego” (Roth 2003: 373, za: Fleischer 2009: 35).

Konstruktywizm jest wiec teorig poznania, uwzgledniajaca jego przebieg, mechanizmy
oraz rezultaty. Cztowiek dzieki kognicji konstruuje nie tylko wiedze o Swiecie, ale takze
Swiat rozumiany jako rzeczywistos¢ (zob. Wendland 2011).

Uwazany za jednego z najwazniejszych prekursoréw konstruktywizmu Ernst von Gla-
sersfeld przywotuje elementy wspélne dla wszystkich odmian konstruktywizmu:
1) wiedza nie stanowi reprezentacji $wiata,
) radykalny konstruktywizm nie zaprzecza istnieniu rzeczywistosci,
) nie istniejg byty niezalezne od postrzegania,
) wiedza jest jedynie konstrukcja,
) wiedza nie moze by¢ jednoznaczna z prawda,
) nie istnieje wiedza stuszna i uniwersalna, zawsze znajda sie alternatywne teorie,
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) konstruktywizm takze jest jedng z alternatyw, mozliwg do wykorzystania w prak-
tyce (Glasersfeld 1990: 281).

Wspbtczesne ujecie konstruktywizmu bazuje w duzej mierze na wnioskach wysunietych
przez George'a Spencera-Browna. Twierdzi on, ze wszystkie operacje podejmowane przez
mobzg cztowieka sg operacjami réznicujgcymi. Takze na podstawie tego odkrycia Heinz
von Foerster sformutowat swoja teze o obojetnosci receptoréw na zapis informacyjny
bodZzcéw ze wzgledu na przyjmowanie ich jedynie w perspektywie ilosciowej. Nie-
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istotne jest wiec to, jaka jest przyczyna pobudzenia komérek nerwowych, lecz jaka
jest intensywnos¢ przyczyny tego pobudzenia (Foerster 1985: 42). Badacz konstatuje
(Foerster, Glasersfeld 1999: 44):

Moze to zadziwia¢, nie powinno jednak by¢ niespodzianka, gdyz w rzeczy samej ,tam
na zewnatrz” nie ma ani Swiatta, ani koloréw, lecz jedynie fale elektromagnetyczne; ,tam na
zewnatrz” nie ma ani dzwiekdw, ani muzyki, lecz jedynie periodyczne wahania cisnienia powie-
trza; ,tam na zewnatrz” nie ma ani ciepta, ani zimna, lecz jedynie molekuty, ktére poruszajg
sie z mniejszg lub wieksza Srednig energia kinetyczng itp., i w koficu ,tam na zewnatrz” na
pewno nie ma bolu.

Luhmannowska teoria systemow

Kolejnym wspomnianym tu czotowym przedstawicielem omawianej dyscypliny jest Ni-
klas Luhmann, twérca teorii systemowego konstruktywizmu, okreslanej czesto mianem
superteorii, co ma wynikac z jej uniwersalnosci (Kuzma 2006: 17). Socjolog postrzega
spoteczenstwo jako autopojetyczny system pozbawiony transcendencji, a takze jako sys-
tem komunikacyjnych rozwigzan. Zdaniem Luhmanna ,spoteczefstwo i sktadajace sie
nan systemy czastkowe to systemy komunikacyjne, reprodukujace sie poprzez nada-
wanie znaczen i programowanie dziatan komunikacyjnych” (Skapska 2007: 3). Badacz
dokonuje rozréznienia miedzy systemem a Srodowiskiem (zob. Luhmann 2007: 19).
Sensem systemu jest redukcja kompleksowosci, ktérg Luhmann definiuje jako selektyw-
ne ustanawianie relacji w zbiorze elementéw (Luhmann 2007: 16). Michael Fleischer
w nawigzaniu do tej koncepcji wprowadza rozréznienie miedzy terminami ,komplekso-
wos¢” i, skomplikowanie”, przy czym to, co Luhmann okresla mianem kompleksowosci,
jezykoznawca interpretuje jako skomplikowanie (Fleischer 2011: 107):

Terminy ,kompleksowo3¢” i ,skomplikowanie” stosuje tu w znaczeniu, w jakim stosowane
sg one w teorii nauki, a mianowicie: skomplikowanie to ilo3¢ elementéw danego systemu,
a kompleksowos¢ to ilos¢ relacji miedzy elementami. Mozemy zatem mie¢ mato elementéw,
ale znaczng kompleksowos¢ oraz duzo elementdw, ale mimo to matg kompleksowos¢.

Jak wspomniano wyzej, Luhmann podkresla, ze spoteczenstwo sktada sie z komunikacji,
zrywa on zatem z tradycyjnym ujeciem dominujacym w socjologii, zaktadajgcym, ze to
ludzie sg gtéwnym budulcem spofeczenstwa. Definiujac komunikacje, badacz odrzuca
tradycyjne teorie traktujgce ja jako prébe osiggniecia porozumienia (ktére moze, ale
nie musi byc¢ jej rezultatem) czy podkreslajgce jej linearnos¢. Przyjmuje jednoczesnie,
ze komunikacja powinna by¢ postrzegana w perspektywie procesualnej, uwzgledniaja-
cej funkcje redukcji kompleksowosci w systemie, zapewnienia ciggtosci i utrzymania
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systemu spofecznego w ruchu. Zdaniem Luhmanna komunikacja posiada takze istotng
ceche refleksyjnosci — nie da sie wyjasni¢ komunikacji bez samej komunikacji (Luhmann
1984: 144). Socjolog postrzega ja jako wielkos¢ ztozong z trzech gtéwnych elemen-
téw: informacji, przekazu i rozumienia. Natomiast kazda z komunikacji moze zostac
przyjeta i odrzucona. Oba te wyniki moga sie przyczynia¢ do powstawania kolejnych
komunikacji (Luhmann 2006: 417-418).

Jak zauwaza Michat Grech, teoria systemoéw spotecznych Luhmanna pozwala wyjasni¢
mechanizmy funkcjonowania i wewnetrznego zréznicowania spoteczefistw, wydaje sie
ona jednak niepetna w kontekscie traktowania czasu, ewolucji systemu spotecznego
i komunikacji (Grech 2013: 30). Problem ten rozwija¢ bedzie Michael Fleischer w swojej
ogdlnej teorii komunikacji.

Zdaniem Luhmanna wspétczesne spoteczenstwo charakteryzuje niski stopiefi wewnetrz-
nej integracji, sktada sie ono bowiem z autonomicznie dziatajgcych podsysteméw, ktére
majg ograniczong zdolnos¢ wzajemnej komunikacji. Kazdy z okreslonych podsystemoéw
(gospodarka, polityka, mitos¢ itd.) posiada wtasny kod, ktory jest nieprzettumaczalny
na kod innych systeméw, w zwigzku z czym komunikacja bedzie sie odbywa¢ gtéwnie
wewnatrz poszczegblnych systemow, a nie miedzy nimi (por. Szacki 2002: 935-942).

Jesli chodzi o funkcjonowanie polityki w systemie spotecznym, Luhmann zaktada, ze
polityka jest jednym ze spotecznych systeméw funkcyjnych, powstajacych i perpetuowa-
nych przez komunikacje. W tym ujeciu polityka to autoreferencyjny subsystem funkcyjny
spoteczehstwa, natomiast jego zwigzki z innymi subsystemami opisywane sg w ramach
modeli input-output (Fleischer 2001: 92-95).

Komunikacja

Za teorie wazng dla niniejszej pracy przyjmuje sie konstruktywistyczng teorie komu-
nikacji zaproponowang przez Michaela Fleischera, ze szczegdlnym uwzglednieniem
badan dotyczacych programéw komunikacji oraz symboliki kolektywnej. Badacz
w swojej ogoélnej teorii komunikacji wychodzi od funkcjonowania trzech systemow:
fizycznego, biologicznego i spotecznego. Pierwszy z nich jest fundamentem, na
ktérym bazowac bedg takze pozostate systemy. To w systemie fizycznym zachodzg
wspétoddziatywania, traktowane jako modusy organizacyjne, rozumiane — zgodnie
z nauka o kategoriach Peirce’a — jako pierwszos¢ (firstness). Wspétoddziatywania
moga by¢ obserwowane bez wiekszego problemu przez uczestnika systemu, czyli
przez obserwatora pierwszego stopnia. Nastepny z systeméw, biologiczny, rozumia-
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ny jako drugos¢ (secondness), jest o wiele bardziej kompleksowy. Jego modusem
organizacyjnym jest postrzeganie zachodzgce miedzy organizmami zywymi. O ile
w systemie fizycznym podstawowa operacjg byt wzér, o tyle w systemie biologicznym,
funkcjonujacym w sferze drugiej rzeczywistosci, operacja jest rozréznienie. Postrze-
gania poszczegb6lnych obiektéw, bedacych produktami drugiej rzeczywistosci, nie
posiadajg znaczen (podobnie jak wspétoddziatywania) i moga by¢ zauwazane przez
obserwatora drugiego stopnia. Kluczowy z perspektywy nauki o komunikowaniu
sie jest jednak system spoteczny, ktéry nadbudowuje sie nad pozostatymi dwoma,
bedac tym samym najbardziej kompleksowym z systemoéw. Relewantnos¢ ta wynika
z tego, ze modusem organizacyjnym tego systemu jest wtasnie komunikacja. To ko-
munikacja wyznacza granice systemu spotecznego, gdyz nie sktada sie on (jak sie to
powszechnie przyjmuje w wielu innych teoriach z zakresu nauk spotecznych) z ludzi,
z jednostek czy populacji, lecz wtasnie z komunikacji. Dzieki temu, mimo fluktuacji
jednostek, zachowana zostaje stabilnos¢ tego systemu. Jego uczestnikami sg interpre-
tatorzy. To komunikacje produkuja i sg produkowane przez znaczenia. Podstawowa
operacja w systemie spotecznym jest obserwacja, ktéra moze by¢ dokonywana przez
obserwatora trzeciego stopnia (Fleischer 2008b: 25-28). Autor rezygnuje tym samym
z systemu psychicznego, pojawiajgcego sie w koncepcji Niklasa Luhmanna, ktéry to
system w ujeciu Fleischera jest produktem systemu biologicznego, ale jednoczednie
producentem systemu spotecznego (Wszotek 2015: 32).

Samga komunikacje Fleischer (2007: 20) definiuje jako proces negocjacji znaczen, ktory
utrzymuje system spoteczny w ruchu, zamykajgc swojg powyzsza koncepcje w formie
nastepujacego algorytmu (Fleischer 2010: 172):

{[(wspétoddziatywania + organizm) = postrzeganie] + znaki} = komunikacja

W takim ujeciu wyraznie odrzucone sg popularne, acz niewystarczajgco precyzyjne
definicje komunikacji jako przekazywania informacji czy porozumiewania sie. Jak
konstatuje Fleischer (2008b: 29):

Komunikacja dotyczy odbywajacego sie za posrednictwem wypowiedzi orientowania sie
i stuzy do negocjowania kognitywno-emocjonalnych konstruktéw systeméw Swiadomosci
na tle zaktadanych jako obowiazujace, a wiec wigzacych, regut systemu spotecznego. Kon-
struktywistycznie rozumiana komunikacja jest regulatywem w rozumieniu teorii systeméw
i zjawiskiem ewolucyjnym w rozumieniu systemowe;j teorii ewolugji.

Komunikacje przebiegajag w dyskursach zaleznych od grup, w jakich wystepuja. W opi-
sywanej teorii wyrdznia sie: quasi-dyskursy, dyskursy i dyskursy specjalistyczne oraz
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interdyskurs. Szczegbtowo sg one tu opisane w podrozdziale traktujgcym o koncepcji
symboli kolektywnych.

W ramach wspomnianych dyskurséw Fleischer rozréznia elementy podlegajace obser-
wacji i analizowaniu przez obserwatoréw, czyli stowa, konstrukty i koncepty, tworzgce
pewng hierarchie funkcyjna. Badacz znéw bazuje w tym przypadku na nauce o znakach
Charlesa Peirce’a. W takim ujeciu stowa funkcjonujg jako pierwszos¢, co implikuje,
ze sg one doktadnie takie, jakie sg, i nie odnoszg sie do niczego poza sobg. Kolejna
z zaproponowanych wielkosci sg konstrukty, ktére takze bazujg na stowach i innych
jednostkach jezykowych, a wiec sg postrzegane jako drugos¢. Ich zadaniem jest umoz-
liwianie okreslonych operacji, w tym generalnie — komunikacji. O ile wiec stowa sa
zwykle jednoznaczne i sprowadzalne do eksplicytnych definicji stownikowych, o tyle
konstrukty, zaopatrzone w znaczenia, umozliwiajg szereg operacji, takich jak np. pola-
ryzacja, konsolidacja poszczeg6lnych grup i dyskurséw, dyskredytacja oponentéw itp.
Koncepty natomiast s3 trzecioscig, a wiec bazujg na stowach oraz na konkretnym
materiale pozyskanym z konstruktéw, dostarczaja jednak tez powodéw do komuni-
kacji, generujg systemy funkcyjne i wytwarzajg operatywne fikcje (Fleischer 2008a:
14-17). W dalszej czesci powyzsza koncepcja zostanie przyblizona z uwzglednieniem
poszczegblnych programéw komunikacji i konceptéw wystepujacych w wypowiedziach.
Jest to temat o tyle istotny, ze dotyczy¢ bedzie problematyki wartosci, kluczowej dla
zawartych w pracy badan.

Fleischer wyszczeg6lnia czternascie programéw komunikacji i przypisuje kazdemu
modusy — wewnetrzny i zewnetrzny — oraz konstrukty stabilizujgce. Nazwy po-
szczegblnych programéw jedynie pozornie nawigzujg do Luhmannowskich mediéw
komunikacji, co wskazuje sam autor. W Ogdlnej teorii komunikacji Fleischer doko-
nuje rozréznienia definicyjnego miedzy miejscami i srodkami komunikacji. Do
pierwszych zalicza obszary, w ktérych zachodzi komunikacja, a wiec dyskursy i in-
terdyskursy. To w nich sa tworzone, wymieniane i transportowane opinie oraz
ideologie. Natomiast srodkami komunikacji sg jezyk i inne systemy znakowe umoz-
liwiajgce komunikacje. W tym ujeciu programy komunikacji definiuje sie jako
specyficzne obszary jej zastosowan, ktére jednoczesnie sg producentami systemow
funkcyjnych w obrebie systemu spotecznego. To programy komunikacji beda ko-
munikacyjnie wytwarzaty dane instytucje, a kazda wypowiedzZ bedzie sie sytuowac
w ramach danego programu komunikacji, gdyz nie da sie komunikowac¢ jego uzycia
(Fleischer 2007: 180).

Skrétowy opis poszczegdlnych programéw komunikacji, ich moduséw i konstruktéw
stabilizujgcych przytaczam za Michatem Grechem (2013: 47-49):



Komunikacja w ujeciu konstruktywistycznym

Program komunikacji gospodarka wyprodukowat system funkcyjny gospodarki i komunikuje
gospodarke za pomocg moduséw towar (wewnetrznie) i pienigdz (zewnetrznie). Program
komunikacji religia wewnetrznie komunikuje bogami, a zewnetrznie wiarg. Wielos¢ bogéw
zapewnia temu programowi widocznos¢ i trwanie, podobnie jak gospodarce towary, o kté-
rych mozna komunikowa¢ i w ramach systemu: wymienia¢. Program komunikacji medycyna
wewnetrznie komunikuje zdrowiem, a zewnetrznie normalnoscig. Program komunikacji prawo
funkcjonuje dzieki wewnetrznemu modusowi prawa/ustawy, a z innymi programami komunikuje
sie przy pomocy regulowania. Program komunikacji wojsko wewnetrznie komunikuje rozkazem,
a zewnetrznie przemocg. Program komunikacji polityka charakteryzuje sie instytucjonalizacjg
komunikacji, zewnetrznie objawia sie przez tworzenie partii/stronnictw. (...) Program komuni-
kacji administracja rzadzi sie wewnetrznie rozporzagdzeniem, zewnetrznie widoczny jest przez
organizowanie, przy czym chodzi tu o kazdy rodzaj administracji, od panstwowej po zwigzki
dziatkowcow. Program komunikacji edukacja bazuje na modusie wewnetrznym socjalizacji
i zewnetrznym wychowania. (...) Program komunikacji nauki Sciste (= nauka) jest kolejnym
systemem funkcyjnym spoteczefistwa pracujgcym wedtug wewnetrznego modusu odkrycia.
Zewnetrznie nauka oferuje przyrost poznania (...). Program komunikacji nauki humanistyczne
wewnetrznie stabilizuje sie przy pomocy potwierdzania/perpetuowania, co wida¢ na przyktadzie
filozofii, ktéra od tysiecy lat zajmuje sie tymi samymi pytaniami i odpowiedziami. Zewnetrznie
nauki humanistyczne oferuja wiedze jako konsensualny, stabilny obszar, ktérego sposobem na
przetrwanie jest powtarzanie samego siebie w okreslony sposéb. Program komunikacji sport
wyrdznia sie przy pomocy wewnetrznego modusu zwyciestwa, ktéry do kontaktéw z innymi
systemami wytworzyt rywalizacje (...). Program komunikacji rozrywka generowany jest przez
modus gry (...) fikcjonalnos¢ jest zewnetrznym modusem rozrywki pozwalajgcym innym pro-
gramom na oderwanie komunikacji o realnosci. Program komunikacji technika wewnetrznie
stosuje naprawialnos¢, zewnetrznie za$ funkcjonowanie. Pozwala na stwierdzanie wtasciwych,
poprawnych stanéw funkcjonowania i odchylen od nich (...). Program komunikacji prywatnos¢
wewnetrznie zorientowany jest na Ja, zewnetrznie za$ na osobe.

Kolejnym elementem komunikacji s3, bazujace na trzeciej rzeczywistosci, koncepty.
W rozwinieciu Fleischer wymienia cechy konstytutywne konceptédw, zaliczajac do nich
m.in. nastepujace hipotezy:

1) Koncepty sg niepoliczalne, nie da sie takze sporzadzi¢ ich zamknietej listy, gdyz
zalezne sg one od danej wypowiedzi, sg w niej zakorzenione.

2) Koncepty jako jednostki jezykowe majg wptyw na perpetuowanie' programéw
komunikacji poprzez funkcje sterujaca.

3) Koncepty posiadajg réznorodne funkcje: dla przestanek konceptow — w tej
roli programy komunikacji, scenariusze i sytuacje komunikacyjne — i funkcje
operatywne, takie jak: hierarchizacja, bipolarnos¢, dyferencjacja, segmentacja
kontinuum.

! Termin ,perpetuowanie” przenosze tu z ogdlnej teorii komunikacji Michaela Fleischera. Zwigzany jest
z pojeciem autoreprodukcji (autopoiesis) systemu spotecznego. Wynika z niej to, ze komunikacje wpedzaja
w ciggty ruch system spoteczny (wiecej w dalszej czeici rozdziatu).
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4) Czedc konceptow bedzie stabilizowac programy komunikacji, pozostate — system
funkcyjny systemu spotecznego (Fleischer 2008a: 42).

Badacz wyréznia cztery funkcjonalne klasy konceptéw: absoluty, operatywy, norma-
lizmy i funkcjonaty. Wszystkie ich charakterystyki przytaczane sg nizej za Fleischerem
(2008a: 49-68).

Absoluty znajdujg zastosowanie w generalizacjach i szeroko stosowanych uogo6l-
nieniach. Obejmujg one wszystkie aspekty danego zagadnienia — z jednej strony,
tworzac abstrakcyjne uogélnienia (np. wszyscy, nikt, wszystko itp.), z drugiej, pre-
zentujac bezsporny stan rzeczy (np. Zycie, pustka, Ziemia itp.). Wazng wtasciwoscia
absolutéw jest wykluczenie tudziez zminimalizowanie mozliwosci kontrargumenta-
cyjnych. Absoluty, co wynika z ich funkgji, stuzag do ukierunkowywania komunikacji,
bez odniesienia do systemu funkcyjnego. Wiekszoé¢ absolutéw naleze¢ bedzie do
grupy pierwszosci. Wyrdznia sie ich cztery podklasy: (a) absoluty ogélne (np. brak,
wszyscy, nikt, rzeczywistosc), (b) absoluty klas (np. Zycie, zwierze, przestrzen, ludzie),
(c) absoluty jednostkowosci (np. sam, jeden, raz, pierwszy), (d) absoluty obejmujgce
konstrukt ,nic” (np. pustka, zero, nic).

Operatywy sg konceptami, ktére stuzg przeprowadzaniu réznych operacji relewantnych
dla komunikacji, same nie posiadajg jednak istotnego znaczenia. Ich gtéwng wtasci-
woscig jest organizowanie wiekszych jednostek komunikacyjnych (w tym scenariuszy
komunikacji). Operatywy czesto pozostajg niewidoczne, przez co nie zawsze wyrazane s3
za pomocg odpowiadajgcych im stéw — wtedy ich obecnos¢ wynika z kontekstu. Takze
je dzieli sie na subklasy: (a) posiadajace funkcje polaryzujaca, stuzagce wytworzeniu
dwoch opozycyjnych obszaréw (np. ruch, przyjgé, otoczenie, zwolennik), (b) posiadajace
funkcje segmentujacg (np. ilos¢, zostawié, okazja, przesztosé/terazniejszos¢/przysztosc),
(c) posiadajace funkcje depolaryzacyjng, znoszace, anulujgce polaryzacje (np. razem,
ogélnie), (d) posiadajace funkcje modalizujaca, dajaca tudziez wartosciujaca rézne
mozliwosci (np. musie¢, moc, chcie¢, mozliwosc), (e) posiadajace funkcje zorientowa-
ng przysztosciowo (np. kierunek, nieskoriczony). Dodatkowo Fleischer wskazuje dwie
pojedyncze klasy operatywéw: Zatowanie oraz zgubi¢/szukaé/znaleZc.

Kolejng wyszczegdlniong klasg sa normalizmy — forma normatywéw wskazujaca na
obszar normalnosci. Koncepty te ujawniajg sie w komunikacjach rzadziej niz pozostate,
w zwigzku z czym nie zawsze znajduja odzwierciedlenie w stowach. Normalizmy wy-
znaczajg obszar normalnosci dla danego dyskursu, dlatego tez posiadajg wtasciwos¢
dyferencyjna. Za ich przyktady moga postuzy¢: honor, bezpieczeristwo, wspélnota,
codziennos¢, spoteczenstwo, sprawiedliwos¢ itp.
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Ostatnig z klas sg funkcjonaty, na ktére sktadaja sie gtéwnie przyimki posiadajace funkcje
ukierunkowujacg, odgraniczajgca oraz w niektorych przypadkach takze normalizujaca.
Nalezg do nich np. aczkolwiek, ale, jeszcze, albo, juz, nad, po itp.

W tym miejscu nalezy przedstawi¢ temat normalizméw i obszaru normalnosci, ktéry
odgrywa jedng z kluczowych rél w dyskursie politycznym. Jurgen Link postrzega
normalizm jako ,0gét wszystkich dyskursywnych zabiegéw, jak i praktycznie interwe-
niujgcych zabiegéw, jednostek i instytucji, ktére w nowoczesnych spoteczefistwach
produkuja i reprodukujg normalnosci” (Link, Loer, Neuendorff 2003: 11, cyt. za: Sie-
mes 2015: 16). Zdaniem Linka media czynnie posrednicza w dostarczaniu aktualnych
obszaréw tematycznych w formie danych, spotecznie przyjmowanych za relewantne,
sterujg takze tym, co moze uchodzi¢ za normalne (akceptowalne) w wymiarze spo-
tecznym (Siemes 2015: 10).

Badaniami nad obszarem normalnosci w komunikacji szerzej zajmuje sie takze Annette
Siemes, rekonstruujac sposéb komunikowania normalnosci i wskazujac na procedury
normalizacyjne oraz procesy powstawania normalnodci w komunikacji czy tez zesta-
wiajac tematyke spotecznie interpretowang jako normalng i anormalna (zob. Siemes
2013, 2015a, 2015b).

Komunikacja a media

Rozumienie funkcjonowania mediéw w ujeciu konstruktywistycznym znaczgco rozni
sie od tradycyjnych podejs¢ reprezentowanych m.in. przez Denisa McQuaila (2010),
Tomasza Gobana-Klasa (2006) czy Bogustawe Dobek-Ostrowska (2011), zgodnie
z ktérymi media tworza system wspétzaleznosci instytucji medialnych (prasa, radio,
telewizja, nowe media). W konstruktywistycznych koncepcjach odchodzi sie od de-
finiowania mediéw jako préby odzwierciedlania rzeczywistosci (wewnatrzsystemo-
wej — z perspektywy mediéw), stawia sie natomiast na konstrukcje rzeczywistodci na
podstawie samoobserwacji systemu. Obserwator mediéw konstruuje wiec rzeczywistos¢,
postugujac sie udostepniong przez media ofertg kognitywno-komunikacyjng, przy czym
nalezy zatozy¢ w tym kontekscie podwéjng kontyngencje (zob. Maturana, Varela 1998).

Bogdan Balicki podsumowuje najwazniejsze wtasciwosci mediéw z perspektywy kon-
struktywistycznej (2017: 97):

e komunikacja masowa zaktada, ze odbiorca wytwarza przewiadczenie, ze inni odbiorcy
wytwarzajg takie samo lub podobne prze$wiadczenie,
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¢ media masowe wchodzg w interakcje z innymi subsystemami spotecznymi (gospodarki,
nauki, sztuki, edukacji itd.) za sprawg swoich struktur tematycznych (tylko media masowe
moga obserwowac wszystkie inne systemy),

* media masowe konstruujg informacje wedtug kryterium aktualnosci (informacji — patrz
nizej),

e media masowe dzieki ofertom informacyjnym tworzg zapotrzebowanie na dalsze oferty
informacyjne,

e media masowe maja funkcje kierowania uwagi,

e samoobserwacja spoteczenstwa mozliwa jest za sprawg mediéw masowych,

e media uczestnicza w tworzeniu rzeczywistosci.

Jak dalej zauwaza Balicki, konstruktywizm wywodzi sie z niektérych koncepcji trady-
cyjnych. Jako przyktad podaje koncepcje aktualnosci oraz gatekeeping. Aktualnos¢
jest w tym kontekscie jednym z faktoréw wptywajacych na kryteria wyboru informacji.
Wiaze sie z nig model gatekeeping, zgodnie z ktérym media masowe dokonujg spe-
cyficznej selekcji materiatu. Ze wzgledu na jednostkowy charakter doboru materiatu
podkresla sie role osobistych preferencji i — w rezultacie — subiektywno3¢ wybranych
tematéw (Balicki 2017: 97-98).

Niklas Luhmann w swojej koncepcji mediéw masowych zaktada, ze gtéwna funkcja
komunikacji medialnej jest konserwowanie danych konstrukcji rzeczywistosci i umoz-
liwienie perpetuowania sie komunikacji (Luhmann 2009: 106). Socjolog dostrzega, ze
w doborze informacji mozna wykazac typowe selektory tresci (por. opisywana wyzej
koncepcja gatekeeping). Zalicza do nich:
1) warunek niepowtarzalnosci i nowosci informacji,
2) preferowanie konfliktéw, ktére generujg napiecie i odnoszg sie do samowytwo-
rzonej niepewnosci,
) podawanie ilodci i skali w danym kontekscie,
) pojawianie sie lokalnych odniesien,
5) podkreslanie przekraczania norm, czesto prezentowane w charakterze skandalu,
) odwotywanie sie do kodéw i norm moralnych oraz wykazywanie wyraznych
roznic miedzy dobrym a niedobrym,
7) prezentowanie znanych osoéb i ich dziatan,
) zadanie aktualnosci,
9) obecnos¢ opinii 0s6b godnych uwagi,
) selektywnos¢ i szablonowos¢ informacji (Luhmann 2009: 36-43).

Elementy te, swego rodzaju zasady funkcjonowania mediéw masowych, stanowig

potwierdzenie przytaczanych wczedniej tez o mediatyzacji w jezyku polityki. Media
same decydujg o tym, co i kogo pokazywac, przez odpowiednig selekcje informacji.
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Zakwestionowane zostaje wiec pojecie obiektywizmu, ktére, jak wskazuje Wszotek, petni
funkgje strategii uzasadnienia i wpisuje sie w kategorie wizerunkowa, majacg rzekomy
wptyw na rzetelnos¢ i profesjonalizacje systemu medialnego. Tymczasem obiektywizm
nie jest niczym innym jak operatywng fikcjg, umozliwiajgcg wewnagtrzsystemowga
relewancje systemu medialnego, nadajgc mu tym samym powéd, legitymacje pozwa-
lajaca egzystowac w takim, a nie innym ksztatcie (Wszotek 2016: 41).

Michael Fleischer w jednym ze swoich artykutéw przywotuje takze stanowisko Siegfrieda
Schmidta wobec mediow (1999: 126, cyt. za: Fleischer 2005: 20):

Pod pojeciem ,medidéw” rozumiem wszystkie materialne substrakty technik kulturowych, ktére
wykorzystane moga zostac jako znakowe (semiotyczne) Srodki komunikacji. Wykorzystanie
polega na tym, ze dziatajace systemy, w najszerszym sensie, wykorzystujg tak rozumiane srodki
komunikacji do spotecznie uregulowanych trwatych, powtarzalnych i spotecznie relewantnych
strukturalnych sprzezen systemow. Dziatajace systemy — specyfikowane dalej jako systemy
kognitywne i komunikacyjne — wykorzystujg te sprzezenia do specyficznej z uwagi na system
produkgji sensow.

Kontrowersyjnym tematem jest takze funkcjonowanie tzw. mediéw spotecznosciowych,
w zwigzku z ich odspotecznym charakterem. Ciekawa typologie, wychodzacg od kon-
struktywizmu, proponuje Fleischer (2015: 131-132). Badacz wyrdéznia w tym zakresie:
1) media spoteczne, czyli media opierajace sie na jezyku, dziatajgce w miejscach,
w ktérych odbywa sie komunikacja rozumiana jako negocjacja semantyk, dzieki

czemu spoteczenstwo jest generowane i stabilizowane,
2) media aspoteczne, czyli takie media, w ktérych spoteczenstwo jest symulowa-
ne; zaliczy¢ do nich mozna takie serwisy jak Facebook, Twitter, Vine, Amazon.

Tym samym przyjmuje sie, Ze w obrebie wspomnianych agregatoréw (maszyn odspotecz-
nych), zwanych potocznie mediami spotecznosciowymi, nie odbywa sie komunikacja,
zatem nie moga by¢ one okreslane mianem spotecznych czy spotecznosciowych. W dal-
szej czesci okreslenia te nie beda w zwigzku z tym wystepowaé ze wzgledu na spdjnosé
z reprezentowanym ujeciem. Wydaje sie natomiast, ze w kontekscie biezgcych sporéw
naukowych dotyczacych nazewnictwa social mediéw okreslenie ,media aspoteczne”
moze dziata¢ zbyt polaryzacyjnie. Bazujac na opisywanej koncepcji, mozna by wiec
zaryzykowac propozycje wprowadzenia nowych poje¢, opisujacych rzeczywisty charak-
ter wspomnianych agregatoréw: ,media symulacyjne” lub ,media typizujgce”. Warto
jednak rozwazy¢ ten watek w innych okolicznosciach i miejscu.

Podsumowujagc — media tworzg samoobserwujacy system funkcyjny, majacy na celu
produkowanie ofert komunikacyjnych. Oferty te s3 natomiast wybierane na podstawie
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wskazanych kryteriéw selektoréw zgodnie z koncepcja gatekeeping. Jak juz wspomnia-
no, odrzuca sie takze pojecie nowych mediéw — uznajac je za bezzasadne z uwagi na
niewystarczajgcg argumentacje za stosowaniem go, przy braku nowych funkcji oraz
problematycznego rozréznienia miedzy mediami starymi a nowymi. Zakwestionowane
sg tez koncepcje traktujgce media masowe jako zrodto komunikacji i informacji.

Jezyk w ujeciu konstruktywistycznym i kognitywnym

Istotne dla niniejszych rozwazan jest takze pojecie jezyka i jego rézne ujecia. W po-
dejsciu lingwistycznym przyjmuje sie najczesciej, ze jezyk jest otwartym zbiorem
(systemem) znakéw (zbudowanych z foneméw, morfemoéw, wyrazéw, statych zwro-
toéw i wyrazen), podlegajgcym regutom taczenia i tworzenia znakéw (czym zajmuja
sie fonologia, morfologia i sktadnia), a wiec — zgodnie z koncepcja Ferdinanda
de Saussure’a — zbiorem elementéw i stosunkéw miedzy tymi elementami. Inny
poglad gtosi, ze ,jest to system znakéw (prymarnie dzwiekowych, wtérnie pisanych
i innych) stuzacy do porozumiewania sie w danej spotecznosci” (Polaiski 1993: 240).
Zbieznosci miedzy definicjami mozna wiec zaobserwowac w ich przekonaniu o po-
Sredniczeniu znakow.

Wychodzac od konstruktywizmu, nie sposéb jednak uznaé powyzszych definicji za
satysfakcjonujgce. Po pierwsze, nie da sie méwi¢ w tym kontekscie o jakimkolwiek
porozumieniu, bo — jak wspomniano wczesniej - jest ono zaledwie jednym z mozliwych
rezultatéw komunikacji. Po drugie, opisywane powyzej elementy nie sg najwazniejszymi
cechami dystynktywnymi. Nie da sie jednak dyskutowac o definicji jezyka w ujeciu
konstruktywistycznym bez wyjscia od pojecia systemu, rozumianego jako pewna catos¢,
sktadajaca sie z mniejszych elementdw, bedacych takze catosciami. Z tej perspektywy
bedzie to ,zbi6r elementdw sprzezonych ze sobg w taki sposéb, ze tworzg one pewng
catos¢ wyodrebniajacg sie w catym otoczeniu” (Sicifski 1978: 13). Zaadaptowana
zostaje takze triadyczna koncepcja znaku zaproponowana przez Charlesa Peirce’a,
zgodnie z ktérg znaki jezykowe (bedace interpretantami) powigzane sg siecig réznych
relacji, warunkujacych funkcje elementéw w systemie (Ryz 2013: 14). W koncepcji tej,
bazujacej na trzech korelatach znaku — reprezentamenie (nosniku znaku), interpre-
tancie (znaczeniu) i obiekcie — Peirce zaktadat obiektywistyczny charakter kryteriow
przedmiotowej waznosci, co jednak z perspektywy przyjetego w niniejszej pracy pa-
radygmatu nalezy odrzuci¢, gdyz znaczenia nie sg subiektywne, ale intersubiektywne
(czyli wytwarzane spotecznie) (Ryz 2013: 26-27). Opisywane podejscie zbiezne jest
z ujeciami konstruktywistycznymi takze w aspekcie interpretowania rzeczywistosci, ktéra
nie jest dana odgoérnie, lecz konstruowana przez komunikacje (jezyk, system znakowy).
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Warto przytoczy¢ cytat ze Schmidta (2003: 60-70, 75, cyt. za: Fleischer 2005) pod-
SUMOWUjgCy powyzsze rozwazania:

Jezyk jest rezultatem moéwienia i instruuje méwienie w sposob socjalnie obowiazujacy. Jezyk
moéwi méwieniem, a méwienie mowi jezykiem. Decyzja (méwienie) i przestanka (jezyk) sa
wzajemnie konstytutywnie powigzane, ich dyferencja za$ markuje wariancje obserwacji, a nie
ontologiczng dualnosc. (...)

Komponenty jezykowe wtedy i tylko wtedy oddziatujg jako znaki w komunikacji, kiedy stano-
wig znaki dla poprzedzajacych komunikacyjnych wspét-orientacji méwigcego i stuchajacego.
Znaki jezykowe syntetyzuja te klasy doswiadczen, z ktérych same wyniknety. Relacja znakowa
nie jest wyznaczona przez referencje lub reprezentacje, lecz przez odniesienie zwrotne lub
samoreferencje w komunikacji. W méwieniu oraz za pomoca jezyka nie siegamy, jak sugeruja
to tradycyjne dualistyczne definicje znakdw, ponad jezykiem w realnos¢, lecz zwracamy sie
(zawsze tylko) do socjalnie aprobowanych uzy¢ znakéw w komunikacji. Méwienie nie jest
omawianiem intersubiektywnie juz stwierdzonych rzeczy i wydarzen. Przedmioty komunikacji
to zawsze przedmioty komunikacji.

Wynika z tego, ze jezyk cechuje samoorganizacja, co wigze sie z tym, ze moze on
reprodukowac sie jedynie za pomocg wtasnych operacji, a wiec wytgcznie z wtasnych
produktéw (zob. Luhmann 1996, za: Ryz 2013). Ten skomplikowany system znakowy,
jakim jest jezyk, bazuje na znaczeniach wynikajacych z semantyki, ktére dajag moz-
liwos¢ tworzenia réznych kognitywnie $wiatdéw za sprawg wspdlnej dla danej grupy
znajomosci okreslonych znakdw.

Jezyk jako narzedzie, ale i produkt komunikacji, stuzy wiec perpetuowaniu komu-
nikacji rozumianej jako negocjacja znaczeh zgodnie z przyjmowang ogélng teorig
komunikacji Fleischera. Jak konstatuje jej autor (2007: 156):

Jezyk nie stuzy do tego, by zabezpieczac¢ przetrwanie gatunku lub by wyjasnia¢ $wiat, lecz tylko
i wyfgcznie do tego, by umozliwia¢ komunikacje. A powodem funkcjonowania komunikacji
jest funkcjonowanie komunikacji, by mégt funkcjonowac system spoteczny oraz by ten (jako
system nadrzedny) zabezpieczyt cze$¢ systemu biologicznego (jako systemu podrzednego).
Nie wiecej, ale tez nie mniej.

Podobnie rozumiat jezyk Bronistaw Malinowski (1987: 37), utrzymujacy, ze stuzy on
relacjom interpersonalnym: nawet gdy nie ma sie nic szczegélnego do powiedzenia,
rozmowa jest idealnym sposobem na oliwienie spotecznych trybéw. Jak zauwaza
Maturana, funkcja jezyka jest orientowanie méwigcego w obrebie jego obszaru
kognitywnego, a nie wskazywanie samodzielnych jednostek (por. Schmidt 1987: 28,
za: Grech 2013: 44).
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Konstruktywizm wypracowuje takze konceptualizacje pojecia wypowiedzi, ktéra bazuje
na znaczeniu. Dokonuje jednoczesnie rozréznienia jego dwéch wymiardéw: srodkow
komunikacji i komunikatéw. Przy czym pierwsze z nich same w sobie nie posiadaja
znaczen — te zostajg przypisane dopiero przez uczestnikéw komunikacji w formie
kognitywnych konstruktéw nazywanych wtasnie komunikatami (Schmidt 1987: 65).
W zwigzku z tym w czesci badawcze] niniejszej pracy analizowane bedga $rodki komu-
nikacji pojawiajace sie w wypowiedziach partii politycznych.

Wtasciwe w omawianym temacie wydaje sie przytoczenie dwoch relewantnych defini-
cji dla przyjetych w niniejszej pracy zatozeh: po pierwsze, definicji jezyka w ramach
kognitywizmu, a doktadniej jezykoznawstwa kognitywnego, po drugie zas, pojecia
obrazu $wiata. W kognitywistycznym ujeciu jezyk jest jednym z narzedzi aparatu
poznawczego cztowieka i jest od niego zalezny (zob. Lakoff 2011), jest odbiciem
proceséw poznawczych, zachodzacych w umysle cztowieka, stajac sie tym samym
inherentnym elementem ludzkiego poznania (Tabakowska 1999: 5). Zgodnie z powyz-
szym twierdzeniem badania jezyka bedg sie sprowadza¢ do analiz ogélnych proceséw
kognitywnych (poznawczych). Inng definicje przedstawia uwazany za najwybitniejszego
przedstawiciela lingwistyki kognitywnej Roland Langacker (2003: 41):

(-..) jezyk jest uwazany za uporzadkowany inwentarz konwencjonalnych jednostek lingwistycz-
nych. Jednostki (...) sktadajace sie na wiedze jezykowa uzytkownika ograniczaja sie do struktur
semantycznych, fonologicznych i symbolicznych, ktére albo pojawiaja sie w roli sktadnikow
rzeczywistych wypowiedzi jezykowych, albo tez wytaniaja sie z tych ostatnich poprzez procesy
abstrahowania (schematyzacji) oraz kategoryzadji (...).

Do gtéwnych zatozen jezykoznawstwa kognitywnego nalezg m.in.:
e prymarny charakter semantyki wobec innych dziatéw lingwistyki,
e wystepowanie relacji ikonicznosci,
e stata obecnos¢ metafor i metonimii w jezyku w ramach proceséw poznawczych,
e brak jednego poziomu rozréznien miedzy warstwami jezyka,
e nieroztaczno$¢ mozliwosci postrzegania z jezykiem i konstruowaniem sie rze-
czywistosci,
e badanie wptywu jezyka na organizacje Swiata (Wszotek 2016: 46).

Symbolika kolektywna i dyskursowa

Szczegblnie bliskie problematyce niniejszej pracy sg pojecia symboli kolektywnych
i symboli dyskursowych, zaproponowane przez Fleischera w ramach ogélnej teorii

27



Komunikacja w ujeciu konstruktywistycznym

komunikacji. Oba elementy sa komponentami dyskurséw oraz interdyskursu i petnig
wazng funkcje w komunikacji, nie da sie jednak opisac ich dziatania bez zagtebienia
sie w catos¢ konstruktywistyczno-systemowe;j teorii.

Fleischer czerpie takze z dokonan Charlesa Peirce’a, wprowadzajgc za nim m.in. po-
jecie interpretanta — rozszerza jednak termin, rozrézniajac interpretanta znakowego
i znaczeniowego. W tym pierwszym znaki powstajg przez przypisanie im innych znakéw,
a wiec takze przez odniesienia zewnetrzne, nieprzyporzadkowane temu konkretnemu
znakowi. Drugi za$ dotyczy znaczen leksykalnych, a wiec potaczen miedzy jezykiem
jako srodkiem komunikacji wykorzystujgcym znaki a obiektem znaku.

Pochodzacy od Jurgena Linka koncept symboli kolektywnych Fleischer adaptuje do
swojej teorii w nieco zmienionej formie — symbole kolektywne tracg wiec znaczenie
w kontekscie literaturoznawczym (skad oryginalnie pochodzg), nabierajgc nowego
znaczenia. Zaproponowana przez badacza komunikacji definicja zaktada, ze symbole
kolektywne to znaki wykazujgce (dzieki wyksztalconemu interpretantowi) znaczenie
kulturowe, warunkowane konkretng manifestacjg kultury, a takze — co najwazniej-
sze — roznicujace silne pozytywne lub negatywne wartosciowanie, wigzgce dla catej
danej grupy jednostkowej, a wiec zrozumiate dla jej reprezentantéw. Takie rozumienie
i znajomos¢ wspdlnych symboli kolektywnych sa wiec wynikiem uczestniczenia w ko-
munikacjach w danej grupie jednostkowej czy spoteczenstwie (nabywane jest takze
w procesie socjalizacyjnym) oraz procesu socjalizacji, warunkujgcego odpowiednie funk-
cjonowanie uczestnika komunikacji w komunikacjach w ramach interdyskursu. W tym
ujeciu symbole dyskursowe analogicznie beda znakami o podobnym oddziatywaniu,
funkcjonujacymi jednak na poziomie dyskurséw i dyskurséw specjalistycznych, wewnatrz
supragrup i grup jednostkowych (Fleischer 2003: 27-30).

Oba typy symboli funkcjonujg oczywiscie w ramach systemu spotecznego. Fleischer
wychodzi od jego podziatu na grupy spoteczne, supragrupy i spoteczefistwa. Wszystkie
wskazane formacje bedg ,produkowac” komunikacje, ale jednoczesnie komunikacje
beda ,produkowac” takze je same (system spoteczny nie sktada sie wszak z ludzi, lecz
z komunikacji miedzy nimi zachodzacych). Grupy te w swoich komunikacjach formujg
quasi-dyskursy, dyskursy i interdyskursy. Komunikacja jest wiec mechanizmem funk-
cjonujacym w systemie spotecznym, a system spoteczny jest nodnikiem komunikacji,
z czego wtasnie wynikajg wspdlne funkcje (Fleischer 2007: 243).

Grupy spoteczne w ujeciu Fleischera to np. grupy przyjaciét, grupy studenckie, rodzi-

ny itp., ktére wewnetrznie produkujg quasi-dyskursy i elementy dyskurséw. Formacje
te charakteryzuje stosunkowo mata liczebnos¢, niestabilnos¢ i zawezenie dziatan do
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danej przestrzeni. Supragrupy sktadajg sie natomiast z grup spotecznych (sg wiec ka-
tegorig wyzsza), dzielgcych jakies okreslone wspdlne cechy, np. podobne zachowania,
systemy regut i norm. Konstytuowane sg przez dyskursy, ktére takze same tworza. Sg
bardziej stabilne od grup spotecznych, w przeciwienstwie od opisywanych wczedniej
formacji nie sg okreslone przestrzennie. Na samej gérze triadycznego podziatu funk-
cjonuja spoteczenstwa, na ktore sktadaja sie supragrupy wchodzace w sktad wspdlnej
przestrzeni spotecznej. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze definicja ta nie pokrywa
sie z definicjg narodu, a wrecz wykracza poza nig. Odpowiednikiem stanowigcym
zbiér wypowiedzi spoteczenstw jest interdyskurs. Spoteczenstwa sg wysoce stabilne
i okreslone przestrzennie.

Jak wskazano powyzej, grupy spoteczne i supragrupy tworzg poszczegdlne dyskursy,
a nastepnie spoteczehstwa powielajg odpowiednie dyskursy: quasi-dyskursy dla grup
spotecznych, dyskursy i dyskursy specjalistyczne dla supragrup i interdyskurs dla spote-
czenstw. Kluczowym zadaniem interdyskursu jest wiec posredniczenie miedzy poszcze-
gélnymi supragrupami i ich integracja. Za hierarchie norm i wartosci odpowiednia
dla wybranego dyskursu odpowiadac bedzie dyskurs specjalistyczny funkcjonujacy
w obrebie danego programu komunikacji (gospodarka, religia, wojsko, prawo, polity-
ka itd.). Symbole kolektywne i dyskursywne sa natomiast bardzo waznymi elementami
dyskurséw i interdyskursu i w ich ramach bedg wystepowac. Przyjmuje sie zatem za
Fleischerem, Ze sg one jednostkami funkcjonalnymi, wyposazonymi w wyraznie pozy-
tywne badz negatywne asocjacje (a wiec posiadajgce charakter wartosciujacy), odzna-
czajacymi sie okreslonymi znaczeniami komunikacyjnymi i reprezentujgcymi konkretng
hierarchie wartosci. Symbole kolektywne funkcjonujg w obrebie catych spoteczenstw,
a zatem wystepujg w interdyskursie, natomiast symbole dyskursywne powstawaé
beda na poziomie dyskurséw i supragrup. Wspélna znajomos¢ tych samych symboli
kolektywnych jest jedng z cech dystynktywnych danego spoteczefistwa — rozumienie
jednakowo lub podobnie okreslonych znakéw bedzie implikowac przynaleznosé do
tego samego spoteczenistwa.

Kategorie symboli kolektywnych i dyskursywnych (w dalszej czedci traktowanych skré-
towo jako symbole) uzupetniaja towarzyszace im wtasciwosci i funkcje, ktdre przywo-
tane sg tu za Fleischerem (2003: 36-45) w celu lepszego wyjasnienia ich fenomenu,
a takze sformutowania sposobéw, w jakie moga one manipulowac nastepujgcymi po
nich komunikacjami. Do ich najwazniejszych cech zaliczane sa:

1) Bazowanie na ogdlnych wtasciwosciach jezyka naturalnego, takich jak wy-
ksztatcenie stopnia znaczenia oraz znakowo3¢. Szczegélnie istotna bedzie w tym
kontekscie manifestacja naddatku znaczeniowego, ktéra taczy elementy danej
grupy jednostkowe;j.
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2)

3)

Posiadanie mocy polaryzacji, manipulacji czy wykluczania pogladéw, najcze-
Sciej przez przesuniecie zakresu obowigzywania danego symbolu. Wazny jest
tu poziom zakotwiczenia w systemie spotecznym, o ktérym z kolei decyduje
doktadnos¢ ich semantyzacji: im silniej dany symbol jest zakorzeniony w danej
kulturze, tym mniej bedzie podatny na manipulacje; i analogicznie — im stabiej
bedzie zakotwiczony, tym wieksza bedzie jego podatnos¢ na manipulacje.
Zapewnianie spoistosci systemu. Negatywne symbole posiadaja funkcje ste-
rujgce semantyzacjami nowych symboli oraz zabezpieczajgce manifestacje
interdyskursu na zewnatrz przez filtrowanie wptywéw zewnetrznych. O ile wiec
negatywne symbole wykluczaja, o tyle pozytywne tacza, tworza powigzania
miedzy elementami systemu.

Petnienie funkcji aksjomatéw, gwarantujacych skuteczno$¢ argumentacyjna
(przeciwko symbolom kolektywnym niemal nie mozna argumentowac) ze
wzgledu na stabilnoé¢ obiektu znaku. Przy uzyciu symboli kolektywnych od-
powiedzialnod¢ za wypowiedziane stowa zostaje przeniesiona z nadawcy na
interdyskurs lub na odbiorce. Elementy te utatwiajg takze nadawcy przyjecie
roli autorytetu.

Umozliwienie cztonkom poszczegdinych grup zamanifestowania przynaleznosci
do nich. Funkcja konsolidacji wynika z przypisywania wspélnego naddatku
znaczeniowego danemu symbolowi, zrozumiatego jedynie przez cztonkéw
danej grupy.

6) Zasada zwielokrotnione] przesady, polegajaca na inkongruencji miedzy sto-

sowanymi metodami argumentacji a podstawg argumentacji, co ma na celu
podkreslenie znaczenia danego symbolu, ktéry nie jest jeszcze mocno zako-
rzeniony w interdyskursie. Srodek ten jest czesto wykorzystywany w dyskursie
politycznym, gdyz dziata silnie polaryzacyjnie przez zestawienie wtasnej i opozy-
cyjnej postawy, a takze odebranie mozliwosci dalszych dyferencjacji. Kolejnym
z istotnych aspektéw tej zasady jest zamanifestowanie elementéw i zaleznosci
funkcjonujacych w obrebie wiasnej grupy (lub supragrupy) i zaprezentowanie
ich jako powszechnie obowigzujgcych aksjomatéw.

7) Asekuracja dyskursywna, czyli mozliwos¢ postuzenia sie tzw. mglistymi wypo-

wiedziami, niewyposazonymi w liczne symbole, co skutkuje wiekszg podatnoscia
na manipulacje czy rézne interpretacje wypowiedzi, ale i pozwala na pewnego
rodzaju ,sondowanie” dyskursu dzieki opcji wycofania sie z danej argumentacji
w razie jej niepowodzenia. Ogdlna zasada w tym obszarze odnosi sie do liczby
symboli, ktérymi postuzono sie w wypowiedzi: im mniej symboli, tym wieksza
podatnos$¢ wypowiedzi na heterogenne interpretacje. Analogicznie: im wiecej
symboli, tym wieksza stabilnos¢ wypowiedzi i pewnos¢ zakorzenienia jej w da-
nym dyskursie.
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8) Wykorzystywanie symboli ze sfery normatywiki, dajace efekt silnie réznicujgcy
i odgraniczajgcy. Symbole kolektywne lub dyskursowe o charakterze normatywoéw
(prawdziwy, nasz, jedyny stuszny itp.) wskazujg na przynaleznos¢ i wyklucza-
nie do/z danej grupy. Zabieg ten jest stosowany w celu zwiekszenia udziatu
swojego dyskursu w interdyskursie i jest bodaj najwazniejszg z wtasciwosci
wykorzystywanych w polityce.

9) Wzgledna stabilnos¢ semantyzacyjna symboliki kolektywnej, uzyskiwana przez
mechanizmy zabezpieczajgce interdyskurs. Warto jednak nadmieni¢, ze nie
jest to stabilnos¢ bezwzgledna, co implikuje mozliwo$¢ zmiany semantyzacji
poszczegblnych symboli przez konsekwentne taczenie ich kontekstowo z innymi
symbolami (zwykle pochodzgcymi z okreslonego dyskursu), ktére posiadaja
wyrazna i pozadana z perspektywy danej grupy semantyzacje. Natomiast fun-
damentalne symbole, osadzone stabilnie w interdyskursie, sg zdecydowanie
mniej podatne na takie zabiegi manipulacyjne, w zwigzku z czym najczesciej

,atakowanymi” symbolami sg stabsze symbole pokrewne tym posiadajgcym
silnie ugruntowane pozycje w interdyskursie.

10) Rozpoznawalnos¢ dyskursywna, czyli zasada, w ktdrej liczba symboli dyskurso-
wych w danej wypowiedzi warunkuje przyporzagdkowanie jej dyskursowego
pochodzenia. Im wiecej symboli kolektywnych, tym mniejsza rozpoznawalno$¢
dyskursywna.

W ramach badan w tym zakresie Fleischer prowadzit analizy w Polsce, Rosji i Niem-
czech w latach 1993-2000. Ankieta sktadata sie z trzech czesci: uzyskania listy wyrazéw
istotnych, oceny tych wyrazéw oraz semantyzacji wybranych symboli. W pierwszej cho-
dzito o wyszczegélnienie stow o nacechowaniu aksjologicznym (zaréwno pozytywnych,
jak i negatywnych), ktére w konsekwencji mogtyby potencjalnie petni¢ funkcje symboli
kolektywnych. Druga odwotywata sie do opisywanych wczesniej badan Walerego Pi-
sarka dotyczacych stéw sztandarowych Polakéw — respondentéw poproszono o ocene
poszczegblnych stéw w skali od +100 do —100. W ostatniej zapytano o znaczenie
50 najczesciej wystepujacych stow (Fleischer 2003: 46-49).

Kolejne badania podkreslity stabilnos¢ polskiej symboliki kolektywnej. W pierwszej
czesci ankiety respondenci wéréd najwazniejszych stéw i wyrazeh najczesciej wymie-
niali: mitos¢, przyjazn, rodzine, ktamstwo, tolerancje, prace, bezrobocie, demokracje,
uczciwosé, dobroc i wolnosé. Wyniki drugiego etapu pozwolity utworzyé hierarchie
stow, bazujgca na przyznanej przez ankietowanych ocenie. Na poczatku listy znalazty
sie wyrazy 0 mocno pozytywnym nacechowaniu: mitos¢, rodzina, dom, wolnos¢, przy-
jazn, Bég, dziecko, uczciwosé, storice, prawda, sprawiedliwos¢ i wiernos¢. Najbardziej
negatywne konotacje posiadaty natomiast: wojna, chamstwo, totalitaryzm, bezrobocie,
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nietolerancja, egoizm, komunizm, polityka i lewica. W stosunku do ankiety z 1993 roku
pojawity sie tylko niewielkie odchylenia: m.in. obnizona zostata pozycja stowa wolnos¢,
ktére na poczatku lat dziewiecdziesigtych byto najlepiej ocenionym hastem, dodatkowo
w rankingu pojawity sie stowa: Bég, dziecko, storice, polityka — nieobecne w pierwszym
badaniu (Fleischer 2003: 57-103).

Szczegbtowa liste polskich symboli kolektywnych uzyskanych z badan Fleischera
prezentuje ponizsza tabela.

Symbol Wynik Symbol Wynik
wolnos¢ 92 patriotyzm 57
mitos¢ 90 tradycja 56
pokdj 90 demokratyczny 53
rodzina 89 demokracja 52
przyjazh 88 naréd 51
dobro 86 pafstwo 49
uczciwose 86 Kosciot 22
dobro¢ 85 prawica 13
dom 85 nacjonalizm -35
prawda 84 komuna -46
stofice 82 komunisci -48
kultura 75 bezrobocie -55
honor 74 totalitaryzm -58
niezaleznos¢ 69 chamstwo -86
ojczyzna 66 wojna -90
wiara 64

Tabela 1. Lista symboli kolektywnych wedtug Michaela Fleischera. Opracowanie na podstawie: Fleischer
2003:171-172

Ponadto, jak zauwazyt Fleischer, cze$¢ przeanalizowanych w badaniu jednostek, mimo
niespetniania wszystkich funkcji przyjetej definicji symbolu kolektywnego, odgrywata
istotng role w systemie spotecznym. Jednostki te badacz nazwat katalizatorami sym-
boliczno-kolektywnymi (Fleischer 2003: 170).

Przy (...) analizie profili semantycznych okazato sie, ze niektére stowa nie wykazujg lub wy-
kazuja tylko stabe znaczenia kulturowe. Na mocy definicji nalezatoby je wykluczy¢ z obszaru
symboliki kolektywnej. Wiele z nich jednak umiejscawianych jest wysoko zaréwno na liscie
czestotliwosci, jak i w hierarchii (np. ktamstwo, tolerancja, nietolerancja, zniewolenie, gtupota),
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co wskazuje na ich silne zabarwienie pozytywne lub negatywne, a tym samym odpowiednie
funkcje w systemie. (...) wyrazy tego rodzaju zajmujg pozycje posrednig miedzy ‘zwyktymi’
(zinteresujgcego nas tu punktu widzenia), nienacechowanymi wyrazami jezyka a funkcjonalnym
systemem symboli kolektywnych. (...) S3 to wyrazy, ktére przez swoje powigzania z wiasciwymi
symbolami utwierdzajg ich semantyzacje, umacniajg lub ostabiajg ich znaczenie i zakotwi-
czenie w systemie, ukierunkowuja lub hamuja ich okreslone sktadniki semantyczne i moga
tym samym wptywac na konkretne uzycia. Umozliwiajg one symbolom tworzenie powigzan
z innymi symbolami lub tez reguluja wptyw systemu jezykowego na symbole. Moga réwniez
dany symbol ograniczy¢ w swoim oddziatywaniu z uwagi na strategie interdyskursowe lub
komunikacyjne. Poniewaz symbole kolektywne sg nacechowanymi i utrwalonymi elementami
interdyskursu, katalizatory takie moga odpowiadac za wariabilnos¢ i plastycznos¢ symboli
kolektywnych i w ten sposéb zapobiegac zbyt silnej ich kanalizacji i utracie dynamiki.

Do grona omawianych katalizatoréw symboliczno-kolektywnych Fleischer (2003: 171)
zaliczyt nastepujgce wyrazy: egoizm (nacechowanie negatywne), gfupota (negatywne),
godnosé (stabo pozytywne), kfamstwo (silnie negatywne), komunizm (negatywne), leni-
stwo (negatywne), nienawis¢ (negatywne), nietolerancja (stabo negatywne), pluralizm
(stabo pozytywne), praca (silnie pozytywne), tolerancja (silnie pozytywne) i wiernos¢
(pozytywne).

Wartosci i ideologia w komunikacji

Pozadane w perspektywie prezentowanej tematyki jest przyjrzenie sie definicjom
wartosci. Fleischer podkresla, ze samo stowo wartos¢ wydaje sie zakorzenione zaréwno
w komunikacjach, jak i w systemie spotecznym. Pojecie to ma charakter predykatu,
czyli moze okresla¢ lub by¢ przypisane dowolnemu obiektowi, pod warunkiem ze
bedzie istniat ktos, kto te wartos¢ przypisze (Fleischer 2010: 5-6). Badacz dostrzega
w komunikacjach dwa typy wartosci. W pierwszym — jak przyjat za Talcottem Parson-
sem — wartosci s ,koncepcjami tego, co pozadane/tego, czego sobie zyczymy” (Parsons
1976: 161-274, cyt. za: Fleischer 2010: 26). Tak szeroka interpretacja pozwala na
zakwalifikowanie do tej grupy wielu wyrazéw reprezentujgcych wartosci, jednak
jasne rozgraniczenie miedzy wartosciami a pozostatymi elementami pozwala przyjac
powyzsza definicje jako przewodnig. W tym ujeciu wartosSciami mogg by¢ chociazby:
sukces, bogactwo, mitos¢, ale takze spokéj, bezpieczenstwo czy patriotyzm. Parsons
rozréznia takze normy i wartosci. Pierwsze rozumie jako wypowiedzi dotyczace zachowan,
natomiast drugie sg wypowiedziami na temat stanéw (Fleischer 2010: 26-27). Drugi
z typow wartosci wskazanych przez Fleischera zaktada, ze wartosci stuza poréwnywaniu
i wartosciowaniu w obrebie danego systemu funkcyjnego. Ich Zzrédta badacz dopatruje
sie w komunikacjach w roli opisywanych wczesniej konstruktéw (Fleischer 2007: 180).
Wartosci sg wiec celami, do ktoérych mozna dazy¢.
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Nawiazujgc do powyzszych koncepcji, w 2008 roku Fleischer podjat sie proby spraw-
dzenia sposobdw, w jaki semantyzowane jest stowo wartos¢ przez badanie ankietowe.
Gtéwnymi celami badania byto znalezienie potocznej definicji wartosci, poznanie sposobu
ich funkcjonowania oraz wskazanie ich manifestacji w komunikacji. Respondentéw za-
pytano m.in. o to, czym sa i do czego stuzg wartosci, gdzie sie znajduja i skad pochodza.
Dodatkowo poproszono ich o wskazanie wartosci polskich, europejskich i ogélnoludz-
kich. Wyniki pokazaty, ze respondenci najczesciej definiujg wartosci przez nazywanie
ich (mitos¢, rodzina, uczciwosé, dobro). W odpowiedziach mozna jednak odnalez¢ takie
komponenty definicyjne, jak: normy, zasady, rzeczy wazne i cele. Wskazano takze, ze
wartosci stuzg do porzagdkowania $wiata oraz wskazujg sposéb, w jaki powinno sie zy¢.
Za zr6dta generujace i uczace wartosci ankietowani przyjmowali rodzine, szkote, Kosciot
i spoteczenstwo. Korelacja miedzy poszczegélnymi pytaniami ankiety pozwala zauwazyc¢
przewodnig role rodziny w kontekscie kultywowania wartosci — jest ona bowiem miej-
scem ich pochodzenia i przechowywania. Szczegélnie ciekawe okazaty sie rozbieznosci
miedzy hierarchiami wartosci polskich, europejskich i ogélnoswiatowych. Okazato sie, ze
respondenci majg na ich temat odmienne wyobrazenia. Jako polskie wymienione zostaty:
rodzina, wiara, patriotyzm, religia, natomiast europejskie to: tolerancja, demokracja,
otwartos¢, praca. Dodatkowo godne uwagi sg odpowiedzi dotyczgce pozytywnych
i negatywnych przyktadéw polskich wartosci. W przypadku tych pierwszych respondenci
powielali swoje odpowiedzi z poprzedniego pytania, natomiast w kategorii przeciwnej
znalazty sie pienigdze i dewocja (Fleischer 2010: 33-76).

Zjawiskiem, ktére koniecznie nalezy oméwic w celu zaprezentowania tematu tej pracy,
jest ideologia. Zgodnie z przyjetym stanowiskiem bedzie ona procesem opierajagcym sie
na wewnetrznych czynnikach obrazu $wiata. Pojecie obrazu $wiata nalezy jednak rozr6z-
ni¢ od - skadingd podobnego w niektérych kwestiach, ale opierajgcego sie na innych
fundamentach - jezykowego obrazu $wiata. U Fleischera obraz Swiata rozumiany jest
jako kompleksowy system funkcyjny, w ktérym wyréznia sie dwa obszary: wewnetrzny
i zewnetrzny, przy czym najwazniejszy w poruszanej tematyce jest poziom wewnetrz-
ny, dzielacy sie na trzy kolejne poziomy ztozone z nastepujgcych sktadnikéw:

e elementéw podstawowych odpowiedzialnych za relacje przestrzenne i czasowe
reprezentowane przez obraz Swiata i konstruowane w nim,

e obszaru relacjonalnego obrazu Swiata, reprezentujgcego normy i wartosci
(oraz ich hierarchizacje), a takze specyficzne ich manifestacje obowigzujace
w obrebie danej supragrupy,

e obszaru polaryzujacego, ktéry organizuje odpowiedni sposdb wypowiedzi i dys-
kursy, zabezpieczajgc tym samym dyskurs lub interdyskurs i odgraniczajgc go od
wplywdw zewnatrzsystemowych; obszar ten musi by¢ jednak zinwizibilowany
dla uczestnikéw komunikacji (Fleischer 2008b: 240).
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Kluczowy w obszarze ideologii jest obszar polaryzacyjny, gdyz to on ma wptyw na
ograniczenie czy uczynienie niewidocznymi innych mozliwosci w danym temacie,
a w konsekwencji takze innych mozliwosci widzenia Swiata. Co wiecej, odwotanie
sie do poszczeg6lnych ideologii niejako zdejmuje z nadawcy odpowiedzialno$¢ za
argumentacje, gdyz ideologia petni tu funkcje wyZzszej instancji. Istotna jest tu wiec
instytucjonalizacja poszczegélnych pogladéw i przeniesienie punktu ciezkosci z jed-
nostki na dang ideologie, bedaca szersza perspektywa, reprezentowang przez znaczng
grupe ludzi (Fleischer 2008b: 241-245).

Ideologia jest konstruktem, ktéry Fleischer umiejscawia w programie komunikacji po-
lityka, i to w nim w pewnej czesci pracuje modus instytucjonalizacji komunikacji. Jak
konstatuje badacz (Fleischer 2008b: 243):

Uprawiajacym polityke (nie tylko politykom oczywiicie, lecz wszystkim uczestnikom komunikacji
stosujgcym ten program) jako jedynym wolno reprezentowac zinstytucjonalizowane opinie,
mniemania, poglady itp., takie wiec, ktérych sami jako indywidualni uczestnicy komunikacji
nie musza reprezentowac, a nawet nie sg w stanie tego czynic. Generalnie posiadamy bowiem
zawsze tylko whasne zdanie, wtasng opinie, wtasne mniemanie, skadkolwiek by one pochodzity
i jakkolwiek by sie je w swoim wtasnym dyskursie lub interdyskursie, a wiec na poziomie
materiatowym komunikacji, maskowato jako opinie czyjej$ grupy.

Podsumowujac - ideologia bedzie narzedziem, dzieki ktéremu politycy (i inni uzyt-
kownicy ich programu) moga przenosi¢ zdanie swoje lub reprezentowanej przez siebie
grupy na szerszy grunt, a wiec zyskujg moc zinstytucjonalizowania wtasnych opinii.

Przeglad badan nad wartosciami

W zatozeniach wyjsciowych pracy wzieto takze pod uwage rozwazania sytuujace sie
poza tradycjg systemowga lub konstruktywistyczng, mogace znalez¢ zastosowanie
takze na wspomnianym polu. Zaadaptowano interpretacje wartosci i wartosciowa-
nia dokonane przez m.in. Jadwige Puzynine (1992, 1997), Walerego Pisarka (1992,
2000, 2002) czy Jerzego Bartminskiego (Bartminski, Mazurkiewicz-Brzozowska 1993;
Bartminski 2003). Ponizej opisane zostang interesujace z perspektywy prowadzonych
badah proéby poznania oraz hierarchizacji systemu wartosci.

Jak zauwaza Andrzej Grzegorczyk, za wartosci moze by¢ uznane wszystko to, co ludzie
cenig, a ,catod¢ zycia ludzkiego dawataby sie opisac jako proces realizowania wartosci”
(Grzegorczyk 1983: 37). Z powyzszym pogladem zgadza sie Wojciech Kajtoch, ktéry
rozszerza nieco definicje wartosci na wszystkie konstrukcje, o ktére mozna by uzupetnic
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wyrazenia: ,Chciatbym bardzo miec....", ,Chciatbym bardzo by¢....", ,Chciatbym bardzo,
by stato sie...”, ,Chciatbym, by to sie stato...”. Wartosci w tym ujeciu beda tym, czego
dany aktant pragnie i o co zabiega. Kajtoch wyklucza tym samym ze sfery warto3ci
ludzi i przedmioty, ktére, jego zdaniem, sg jedynie nosnikami wartosci (Kajtoch 2008:
127-128).

Najczesciej podejmowanymi w ramach aksjologii w jezyku sg proby jej hierarchizacji
i badania z tym zwigzane. Te réznig sie na gruncie polskiej nauki metodami badaw-
czymi. Wéréd nich mozna wyszczegélni¢ trzy gtéwne kierunki:

a) metody wychodzgce od analizy ,uniwersalnego” systemu wartosci oraz ich
opozycji (nazywanych czesto antywartosciami) bazujace w gtéwnej mierze na
obserwacji badacza,

b) metody aplikujgce badania empiryczne (sondazowe, ankietowe),

¢) metody badajace korpusy tekstow.

Do badaczy stosujacych metody z pierwszej grupy mozna zaliczy¢ m.in. Janine Puzynine
i Elzbiete Laskowska (juz wspomniane), a takze Tomasza Krzeszowskiego. Podejmujg
oni proby typologizacji wartosci w zaproponowanym kontekscie. Puzynina, jedna z naj-
bardziej znanych i cenionych lingwistek w Polsce, jest autorka ksiazki Jezyk wartosci,
w ktdrej porusza temat sposobdéw wartosciowania w jezyku. W przytaczanej perspek-
tywie to wtasnie jezyk bedzie petnit prymarna funkcje w utrwalaniu i transportowaniu
wartosci, odgrywajgc tym samym role narzedzia warto3ciowania. Puzynina dokonuje
takze kompleksowego podziatu przedmiotéw, cech i zjawisk na komplementarne klasy.
Whpierw stosuje dychotomiczny podziat na elementy wazne lub nieobojetne (czyli te,
ktore beda rozpatrywane jako wartosci) oraz — opozycyjne wobec pierwszych — niewazne
i obojetne (niebedace wartosciami). Nastepnie elementy sklasyfikowane jako wartosci
moga zostac rozrdznione na pozytywne i negatywne. Dodatkowo kazda z nich moze
by¢ wartoscig podstawowg (absolutng) lub pomocnicza (instrumentalng). Na kolejnym
poziomie lingwistka dokonuje podziatu elementéw podstawowych na transcendentne
(sacrum) i nietranscendentne, do ktérych zaliczajg sie wartosci estetyczne, moralne,
poznawcze, witalne oraz odczucia psychiczne i fizjologiczne (Puzynina 1992: 40-45).

Badaczka podkresla jednak, Zze wszelka typologizacja bedzie zaleze¢ zawsze od jed-
nostki i kontekstu towarzyszgcego sytuacji komunikacyjnej, gdyz nie da sie stworzy¢
odgérnego podziatu, uniwersalnej matrycy pozwalajacej przyporzadkowac kazdy
istniejgcy przypadek (Puzynina 1991: 129-136). Z racji ulokowania wartosci w jezyku
badania jezyka wartosci wymagaja wiec wnikliwej analizy poszczeg6lnych leksemow,
frazeologizméw czy tez catych tekstéw. Puzynina dzieli srodki wyrazania wartosci na
systemowe, tekstowe, jezykowe i parajezykowe (Puzynina 1992: 111-130).
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Zdaniem lingwistki w badaniach z obszaru jezykoznawstwa aksjologicznego gtow-
nymi aspektami, na ktére nalezy zwréci¢ uwage, sa odpowiedzi na pytania: co
oznacza wartosciowanie, kto wartociuje, co wartosciuje, co jest wartoscig dla kogo
oraz czy wyraz jest stricte wartosciujacy, jakiej kategorii wartosci dotyczy, czy jest
nacechowany emocjonalnie, czy jest nacechowany pod wzgledem intensywnosci
(Puzynina 1992: 9).

Nieco inng propozycje, opartg na Arystotelesowskim wielkim tafncuchu bytu, pod-
suwa Tomasz Krzeszowski. Teorie nazywa ,modelem organizowania i postrzegania
rzeczywistosci” (Krzeszowski 1999: 30). Swoja koncepcje buduje, wychodzac od
czterech podstawowych bytow: ludzi, zwierzat, roslin i obiektow fizycznych, niekie-
dy rozszerzajac jg o pigty element — Boga, ktory jest okreslany jako byt absolutny,
nieskonczony i doskonaty w kazdym aspekcie. Krzeszowski przyjmuje wiec hierarchie
wartosci sktadajaca sie z czterech pozioméw, na ktérych ulokowane sg poszczegélne
cechy:
a) boskie — Swietosci, cechy bedace atrybutami Boga,

b) duchowe — odwotujace sie do zycia wewnetrznego,
¢) animalne - emocje,
d) witalne — wartoci zwigzane z egzystencja,

) sensoryczne — do$wiadczenia zmystowe.

D

Z kolei Ryszard Jedlinski stosuje dziesiecioelementowy podziat, stanowigcy hierarchie
wartosci. Na pierwszym, najwazniejszym miejscu znajdujg sie tu wartosci transcenden-
talne odnoszace sie do Boga, wiary i Swietosci. Nastepnie kolejno wystepujg wartosci:
uniwersalne (prawda, dobro), estetyczne (piekno), poznawcze (madros¢, refleksja,
wiedza), moralne (mitos¢, przyjazn, honor, sprawiedliwos¢), spoteczne (demokracja,
patriotyzm, solidarnos¢, rodzina), witalne (zdrowie, Zycie), pragmatyczne (praca, talent,
zaradnos€), prestizowe (kariera, wtadza, pienigdze) i hedonistyczne (zabawa, seks,
rados¢) (Potturzycki 2002: 50).

Zblizona do powyzszej jest typologia zaproponowana przez Elzbiete Laskowska, przy
czym lingwistka zastepuje wartosci transcendentalne sakralnymi, moralne — etycznymi,
a prestizowe — ekonomicznymi. Dodatkowo pojawiaja sie dwa nowe typy wartosci:
odczu¢ i perfekcjonistyczne (Laskowska 1993: 14).

Kolejne dwie metody najczesciej w praktyce odnosza sie do badan interkulturowych,
majgcych na celu rozréznianie poszczegdlnych kultur za pomocg przyjetych norm
i parametréw. Zagadnieniami z tych obszaréw zajmuje sie lingwistyka kulturowa lub
etnolingwistyka (Dgbrowska 2008: 99-100).
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W metodach empirycznych najwazniejsze wartosci wskazujg sami respondenci, co pozwala
na uzyskanie odwzorowania przestrzeni aksjologicznej badanej spotecznosci. Typologie
i hierarchie te bazujg zatem w mniejszym stopniu na odczuciach badacza. Jednak to, jaki
bedzie jego wptyw na ksztatt otrzymanej listy, zalezy takze od sposobu zaprojektowania
badan. Wsréd najczesciej cytowanych w pismiennictwie reprezentantéw tej metody wy-
mienia sie m.in. Walerego Pisarka czy Michaela Fleischera. Zwrécic nalezy takze uwage
na sposéb, w jaki okreslane sg wartosci, gdyz elementy te, cho¢ w wielu aspektach po-
dobne, odwotujg sie do innych teorii, a co za tym idzie nie sg w petni rownolegte i syno-
nimiczne. Walery Pisarek w swoich badaniach analizuje stowa sztandarowe (zob. Pisarek
1992, 2002), natomiast Michael Fleischer — symbole kolektywne i dyskursowe. W tej
sekcji oméwiona zostanie jedynie koncepcja Walerego Pisarka, gdyz badania Michaela
Fleischera, ze wzgledu na koniecznos¢ szerszego opisu i odwotania sie do catosci ogéinej
teorii komunikacji jego autorstwa, zreferowano we wczedniejszym rozdziale.

Pisarek definiuje stowa sztandarowe nastepujgco:

Stowa sztandarowe to wyrazy i wyrazenia, ktére z racji swojej wartosci denotacyjnej i ko-
notacyjnej, a zwtaszcza emotywnej, nadajg sie na sztandary i transparenty, a wiec do roli
x lub y w strukturach typu ,Niech zyje x! Preczz y"!” (...) nacechowane dodatnio lub ujemnie,
wyrazajg badz pojecia pozytywne, badZ negatywne (2000: 19).

Zdaniem prasoznawcy pojecia pozytywne — miranda, czyli te elementy, ktére warto
podziwia — reprezentujg wartosci, natomiast pojecia negatywne — czyli kondemnanda,
ktére nalezy potepia¢ — odnosza sie do antywartosci i zwykle sg wyrazane stowami
sztandarowymi. Tak wiec stowa sztandarowe sg elementami empirycznie dostepnej
rzeczywistosci jezykowej (Pisarek 2000: 19).

W literaturze do okreslenia podobnych elementéw jezykowych w zaleznosci od repre-
zentowanej teorii stosuje sie zamiennie, poza wspomnianymi juz symbolami kolektyw-
nymi, takze: ,wyrazy wazne”, ,symbole polityczne”, ,pojecia flagowe”, ,megastowa”
czy ,stowa klucze” (Legomska 2010: 11).

W celu ustalenia zbioru polskich stéw sztandarowych Pisarek sporzadzit ankiety sktada-
jace sie z intencyjnie dobranych wyrazéw z grupy mirandéw i kondemnandéw. Badanie
byto powtarzane kilkukrotnie w réznych odstepach czasu i w réznych kontekstach
(czesto politycznym, aby ustali¢, jakie stowa pojawiaty sie w debacie publicznej w la-
tach: 1991, 1995, 1996, 1997, 1999, co pozwala na zaobserwowanie zmian w czasie
i przestrzeni spotecznej). Dodatkowo, co z kolei nieco utrudnia poréwnywanie wynikéw
z poszczegblnych lat, liczba stéw, a takze ich dobér nie byty jednorodne. Liczba wyra-
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z6w wahata sie miedzy 39 (w 1995 roku) a 54 (w 1999 roku). W ostatnim badaniu
poza wyrazami, ktére pojawity sie poprzednich badaniach, Pisarek wspart sie opisywa-
ng wczesniej typologig wartosci zaproponowang przez Puzynine, z jej ewentualnymi
modyfikacjami (por. Grabias 1997: 183-197). Zadaniem respondentéw byto zazna-
czenie, ktére z zaproponowanych stéw majag pozytywne, a ktére negatywne asocjacje.
Dodatkowo zapytano o to, jak jest w przypadku wiekszosci Polakéw, co pozwolito na
wskazanie stéw sztandarowych deklarowanych przez poszczegdéinych respondentéw
oraz ich przypuszczeh dotyczacych ogétu spoteczenstwa polskiego. Szczegdtowe wyniki
uwzgledniajace rézne badania prezentuje ponizsza tabela.

Wyraz 1991 1995 1996 1997 1999
aborcja -22.8 -30.0 -38,7 -39,0 -47,8
anarchia -47,1 -43,7 -45,8 -47,4 -52,2
dyktatura -49,0 -48,6 -53,7 -51,2 -63,2
Europa 7,5 4,1 1.8 2,5 1,7
godnos¢ 46,3 30.8 21.1 24,9 21.7
klerykalizm -23,2 -32,4 -33,4 =277 -23,2
lewica -6,2 -18,6 -20,2 -16,5 -13,3
mitos¢ 65,6 54,27 58,1 57,4 77.9
naréd 27,8 15,4 14,1 16,6 19,7
ojczyzna 46,4 31,6 29,0 32,9 41,3
opieka 389 32,4 30,8 35,7 39,2
panstwo 16.4 8,1 6,2 9,3 7.8
patriotyzm 31,7 13,8 79 8,6 10,5
prawica -3,5 -4,9 =53 -2,8 -2,9
prywatyzacja 3,2 -6.5 -79 -5,6 -11,0
rownosé 31,4 24,3 22,0 22,5 33,7
socjalizm -19,1 =259 -29,9 =253 -18,9
solidarnos¢ 13,1 4,9 6,2 8,7 4,2
sprawiedliwos¢ 64.7 37.3 37,0 40,9 52.2
wiara 41,1 30,0 28,2 36,0 44,4
wolnosé 59,1 38,9 37.8 38,9 55,1
zgoda 59,7 41,3 44,0 44,9 56,3

Tabela 2. Stowa sztandarowe w badaniach Walerego Pisarka w latach 1991-1999 — wyniki badania (Pisarek
2000). Liczby oznaczajg stosunek respondentéw w skali od =100 do 100: ujemne wartosci liczbowe to
negatywne konotacje, a dodatnie — pozytywne

39



Komunikacja w ujeciu konstruktywistycznym

Pisarek doszedt w swoich wieloletnich badaniach do ciekawych wnioskéw:

1) Miranda nie zalezg od kraju, z ktérego pochodzili respondenci — w kazdym
z panstw najwieksze pozytywne emocje budzity: mitos¢, zgoda/pokéj, matka,
szczescie.

2) Mozna zaobserwowac spoteczng trwatos¢ przeanalizowanych hierarchii, nawet
mimo tego, ze wystepuja odmiennosci w semantyzacji poszczegdblnych wartosci.

3) Te same stowa moga by¢ réznie interpretowane: dla jednych ta sama war-
tos¢ (np. nacjonalizm) moze by¢ pojeciem pozytywnym, dla innych negatywnym.

4) Odtworzenie repertuaru stéw sztandarowych danej grupy czy spotecznoici
pozwala na jej doktadng charakterystyke, co moze by¢ wykorzystywane np. do
okreslenia, jaki jest elektorat danej partii (Kampka 2009: 84).

Dodatkowo Pisarek wyréznit trzy klasy stéw sztandarowych: (1) odnoszgce sie do
wartosci lub antywartodci wspdlnych i uniwersalnych dla danego kregu kulturowego
(np. mifosé, dobro, zgoda, szczescie, sprawiedliwo$é, zto), (2) charakterystyczne dla kon-
kretnych narodéw (np. Polska, zaborca), (3) o ograniczonym zasiegu, wazne w ramach
funkcjonujacych ideologii (np. lewica, prawica, rodzina, wiara) (Kajtoch 2008: 27).

Poza subiektywnymi typologiami wartosci, wynikajacymi z obserwacji badacza, oraz
metodami empirycznymi, réwnie czesto stosowang metodg sg analizy korpuséw
tekstowych. Badania korpusowe pozwalajg zrekonstruowa¢ jezyk, jakim postuguje
sie dana grupa, znalez¢ najwazniejsze stowa (tudziez stowa sztandarowe), wskazaé
na charakterystyczne mechanizmy i techniki jezykowe (m.in. perswazyjne). W pol-
skiej nauce szczegdlng uwage warto zwréci¢ na badania Wojciecha Kajtocha dotyczace
prasy mtodziezowej i alternatywnej (zob. Kajtoch 1999, 2008) oraz Anny Wierzbickiej
skupiajace sie na komunikacji interkulturowej i kulturowych reprezentacjach w jezyku
(zob. Wierzbicka 1999, 2007).

Kolejna kategoria, nietatwa do jednoznacznego przyporzadkowania do ktérejs z wy-
mienionych wczesniej metod, to badania jezykowego obrazu Swiata (JOS), ktérym
zwykle najblizej do badan opartych na korpusach tekstowych i skupiajgcych sie na
konkretnych realizacjach i kontekstach wybranych stéw badz wyrazen. Koncepcja
JOS takze sprzyja opisywaniu wartosciowania w jezyku. Jej sformutowania dopatry-
wac sie mozna juz na poczatku XX wieku w teorii Jana Baudouina de Courtenaya
(1984: 19), ktéry pisat: ,Mamy tyle jezykéw indywidualnych, czyli jednostkowych, ile
gtow mieszczagcych w sobie polskie myslenie jezykowe”. Stowa te przyczynity sie do
dalszych rozwazan o roznicach w postrzeganiu Swiata i zwigzanych z nimi reprezen-
tacjach jezykowych. W latach trzydziestych ubiegtego stulecia pojawita sie hipoteza
relatywizmu jezykowego, kt6rg sformutowali amerykanscy etnolingwisci Edward Sapir
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i jego uczen Benjamin Lee Whorf. Zgodnie z jej zatozeniem jezyk znaczaco wptywa na
percepcje rzeczywistosci i wizje Swiata jego uzytkownika (Klimczuk 2013: 165-181).
Nie moze wiec istnie¢ samoczynnie w oderwaniu od uzytkownikéw, ich kultury. Ponadto
jest on ciggiem znakéw, wytworem ludzkim, ustanowionym przez dang spotecznos¢,
zawierajacym Swiatopoglad, obyczaje czy doswiadczenia i stereotypy, ksztattowane
przez lata. Pozwala nie tylko tworzy¢ komunikacje interpersonalne, ale takze w $cisle
okreslony sposéb interpretowac otaczajacg rzeczywistos¢. Nazywanie przedmiotow,
wartosciowanie i kategoryzowanie $wiata jest metodg ,porzadkowania chaosu” przez
redukcje ztozonosci rzeczywistodci (Mackiewicz 1999: 53).

Pierwszej préby zdefiniowania JOS na gruncie polskiej nauki podjat sie Walery Pisarek,
natomiast szerzej ta tematyka zajat sie Jerzy Bartminski, interpretujac JOS jako:

(-..) zawarta w jezyku, réznie zwerbalizowang interpretacje rzeczywistoici dajaca sie ujaé
w postaci zespotu sadéw o Swiecie. Moga to by¢ sady ,utrwalone” w gramatyce, stownic-
twie, w kliszowych tekstach np. przystowiach, ale takze sady ,presuponowane”, tj. implikowane
przez formy jezykowe utrwalone na poziomie spotecznej wiedzy, przekonan, mitéw, rytuatow
(1999: 103-120).

Bartminski i jego lubelski zesp6t na potrzeby swoich badan nad JOS siegali po r6z-
norodne narzedzia badawcze, czesto tgczac opisywane powyzej metody, aby uzyskac
jak najwiekszg ilos¢ informacji. Szczegdlnie warte uwagi sg dziatania grupy badaczy
majgce na celu rekonstrukcje najwazniejszych wartosci Polakéw w formie kanonu
stanowigcego polski stownik aksjologiczny. Badania, bedgce potaczeniem metod
empirycznych oraz analizy korpuséw tekstowych, Bartminski rozpoczat w 1985 roku
od ustalenia, ktére stowa lub symbole mogg zosta¢ uznane za wartosci. W zwigzku
z tym wystat listy do wybranych kilkudziesieciu polskich naukowcéw z prosba
o stworzenie indywidualnego zestawienia wyrazéw ich zdaniem stanowigcych lub
nazywajgcych wartodci. Od 12 przedstawicieli nauk humanistycznych zebrano tgcz-
nie 305 haset, przy czym zanotowano powtérzenia jedynie w przypadku 80 z nich.
Najczesciej wskazywanymi wartosciami byty m.in.: demokracja, nardd, ojczyzna,
prawda, wolnos¢, cnota, godnos¢, mestwo, nienawisé, wiara, wiernos¢, sprawiedliwosc.
Wymieniane byty zaréwno wartosci uwazane powszechnie za pozytywne, jak i nega-
tywne. Kolejnym krokiem grupy lubelskich etnolingwistéw byto przeprowadzenie
w 1990 roku szeregu ankiet wsrdd losowej proby ztozonej z Polakéw. Otrzymano
liste kilku tysiecy réznych wynikéw, ktérg kolejno zawezono do 150 haset, podda-
nych nastepnie analizie semantyczne]. Przeprowadzono potem badanie ankietowe
majace na celu kognitywnga rekonstrukcje poszczegélnych wartodci z uwzglednieniem
ponizszych obszaréw:
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1) nazwy dziatan, stanéw i postaw, wartosci i celéw (np. demokracja, socjalizm,
kapitalizm, honor, wolnos¢, patriotyzm),

2) nazwy wspdlnot (np. rodzina, naréd, spoteczenstwo, lud),

3) nazwy cztonkéw wymienionych wspélnot (np. matka, ojciec, dziecko, rolnik, na-
uczyciel, Slazak, Polak, Niemiec, cztowiek),

4) nazwy instytucji i ich funkcjonariuszy (np. Kosciét, partia, panstwo, wtadza,
kierownik, wojsko),

5) nazwy miejsc (np. Polska, Europa, swiat, Wschod, kraj, ojczyzna, miasto, War-
szawa),

6) nazwy przedmiotéw petnigcych funkcje symboli (np. krzyz, chleb) (Bartmifski,
Grzeszczak 2014: 21-43).

Badania powtarzano przy uwzglednieniu dziesiecioletniego interwatu czasowego —
w latach 2000 i 2010. Kolejne podobne wyniki potwierdzaty teze, ze polski system
wartosci jest stabilny i niewiele zmienit sie w analizowanych latach (zob. Bartmifski
2006, 2012). Uwzgledniajac najwazniejsze publikacje dotyczace badanej tematyki,
sporzadzono liste elementdéw najczedciej powtarzajgcych sie w poszczegdinych bada-
niach, bedacych tym samym podstawg do analiz majgcych ustali¢ semantyzacje danych
wyrazéw. Najwyzej w przygotowanym zestawieniu umieszczono (w kolejnosci najczest-
szego wystepowania w literaturze): rodzine, prace, mitos¢, wiare, przyjazn, wolnos¢,
sprawiedliwo3¢, prawde, tolerancje i uczciwos¢ (Bartminski, Grzeszczak 2014: 32-35).

Efektem tych wieloletnich prac opisywanej grupy badawczej jest wydawanie kolejnych
tomoéw Leksykonu aksjologicznego Stowian i ich sgsiadéw, zawierajgcego opis i seman-
tyzacje poszczeg6lnych stéw i wyrazeh waznych z perspektywy opisywanego kregu
kulturowego. Projekt ten jest nieustannie rozwijany, podzielony zostat bowiem na tomy
wyodrebnione tematycznie. Dotychczas zostaty opublikowane czesci prezentujace
obszary: dom, Europa, praca, honor i wolnos¢ (zob. Bartminski, Bielifiska-Gardziel,
Zywicka 2015).

Kolejna omawiana grupa badan, dotyczaca kultureméw w jezyku, takze ma Zzrodta
w etnolingwistyce. Pojecie to definiowane jest w skrocie jako catos¢ kulturowych
i socjokulturowych wzorcéw, manifestacji oraz regut zachowan (Poyatos, 1983: 35),
ogoélniej jako ,jednostka kulturowa, nalezaca do danego systemu kultury” (Dabrowska
2008: 102). Nieco szersze wyjasnienie tego terminu proponuje Jan Ozdzynski, okreslajac
go jako ,otwarty zbiér konceptualizacji stownych i tekstowych spotecznosci jezykowe;j,
dotyczacy wspblnego obiektu nominalizacji zbioru, w ktérym konotacje kulturowe
stanowig ceche wyrézniajaca, ale niejedyng” (0zdzyhski 1993: 173-185). Tak wiec
kulturem bedzie rozumiany podobnie jak kompetencja kulturowa, czyli umiejetnos¢
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odczytywania réznych komunikacji (jezykowych i pozajezykowych) w interakcjach
spotecznych. W literaturze dotyczacej tego zagadnienia mozna znalezé podziat kul-
turemow na:

a) stowa klucze,

b) skrypty kulturowe i stereotypy,

¢) ksenizmy (Burkhardt 2008: 197-198).

Poza Ozdzynskim (1993) badaniem kultureméw polskich w odniesieniu do ich odpo-
wiednikéw z innych kultur zajmowali sie na gruncie polskiej nauki takze m.in. Alicja
Nagorko (zob. Nagoérko, tazifski, Burkhardt 2004; Nagérko 1993) i Anna Wierzbicka
(1999, 2007). Pierwsza jako przyktady polskich kultureméw podaje: batagan, boha-
terszczyzna, cham, cwaniak, kottun, schabowy, warchot, zatatwi¢ oraz ziemiaristwo
(Dabrowska 2008: 102-104).

Ciekawa dla etnolingwistyki jest tez koncepcja tzw. skrzydlatych stéw Wojciecha
Chlebdy. Skrzydlate stowa, czyli pewne kliszowe i charakterystyczne dla danej zbio-
rowosci frazeologizmy, wyrazenia, cytaty, takze moga sie okaza¢ niezwykle pomocne
w okreslaniu kanonu wartosci.

Dodatkowym elementem, na ktéry nalezy zwréci¢ uwage, s3 regularne badania nad
wartosciami Polakéw prowadzone przez CBOS. W raportach CBOS podkresla wzgledna
stabilnos¢ najwazniejszych wartosci w hierarchii Polakéw. Zgodnie z wynikami jako
najwazniejsza postrzegana jest rodzina (54% ankietowanych wobec 53% w analo-
gicznym badaniu w 1997 roku). Nastepne sa: zdrowie (38% w 2017, 31% w 1997),
potomstwo (14% w 2017, 25% w 1997), praca (9% w 2017, 19% w 1997), pienigdze
(8% w 2017, 13% w 1997). W wiekszosci kategorii mozna zaobserwowac mniejsze
lub wieksze spadki w udziatach procentowych. Poza zdrowiem tendencje wzrostowa
zauwazono w kategorii ,Wartosci dotyczace zycia spotecznego: spokéj, porzadek,
sprawiedliwos¢, przyjazin” (8% w 2017 wobec 5% w 1997). Obiekty okreslane przez
respondentdw jako wartosci sg zatem niezmienne (pomimo nieznacznych wahnie¢
w udziale procentowym zaobserwowac¢ mozna niezmiennos$¢ pozycji w otrzymanej
hierarchii) (zob. Feliksiak 2017).

Z rozwazan o metodach i ich realizacji w polskich badaniach mozna wyciaggng¢ wniosek,
ze wartosci skupiajg uwage badaczy juz od wielu lat, a wiekszos¢ przeprowadzonych
analiz jest dla badaczy cennym Zrédtem wiedzy z pogranicza aksjologii. Co wiecej,
badania dotyczace polskich stow kluczy, powtarzane cyklicznie, wykazaty stabilnos¢
polskiego systemu warto3ci. Niestety, brakuje najnowszych analiz na ten temat wraz
z dalszym zgtebianiem tematu.
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Do wiekszosci opisywanych wczesniej hierarchii wartosci zaaplikowane zostaty zatem
metody badawcze pozwalajgce zlokalizowac i nazwac jedynie elementy deklarowane,
nie za$ faktyczne, co z perspektywy przyjetego podejscia badawczego wydaje sie nie-
osiggalne. Mozna natomiast zastosowa¢ metody, w ktérych w ramach doboru lekseméw
i wyrazeh najwazniejszych dla danej grupy odchylenie wynikajgce z deklaratywnosci
odpowiedzi badanych jest ograniczone do minimum. Taki efekt oferujg metody kor-
pusowe, ktore bazujg na dostepnych tekstach.



Social media, media spotecznosciowe czy
media spoteczne — operacjonalizacja pojecia

Niniejszy rozdziat zawiera przeglad wybranych koncepcji zwigzanych z narzedziami
Web 2.0, jakimi sg social media. W pierwszej kolejnosci oceniona zostanie zasadnos¢
rozréznienia mediéw na stare i nowe. Nastepnie podjeta zostanie préba zdefiniowania
i ustrukturyzowania pojecia social mediéw i opisane zostang szerzej funkcjonalnosci
analizowanego w niniejszej pracy serwisu Facebook, wraz z przytoczeniem gtoséw
krytycznych dotyczacych jego wptywu na komunikacje.

Stare a nowe media

W literaturze poswieconej komunikowaniu sie w Internecie oraz wptywowi nowych
mediéw na dyskurs (np. polityczny) i relacje spoteczne zbyt czesto mozna sie na-
tkngc¢ na ekstatycznie wyrazane opinie, Ze uzywanie ich jest jak podréz lub przygoda,
wejscie w magiczny i mistyczny Swiat, ktéry dzieki globalizacji jest na wyciggniecie
reki (zob. Sokotowski 2005). W tym ujeciu immersja budzi zachwyt nad rozwojem
technologicznym i przeniesieniem sie do réwnolegtego, jak mozna wywnioskowa¢ -
lepszego Swiata. W takim kontekscie nie dziwig kolokacje leksemu Internet w jezyku,
jak np. popularne jeszcze do niedawna ,surfowac (tudziez spolszczone: serfowac)
po Internecie”, ,buszowa¢ w Internecie” czy po prostu ,chodzi¢ po Internecie”, kt6-
re implikowaty wtasnie podréz i przygode. Wyszukiwanie najczestszych kolokacji
w Narodowym Korpusie Jezyka Polskiego wskazuje, ze stowo Internet obecnie taczy
sie z takimi czasownikami, jak: zaméwi¢, dziata¢, uwaza¢, przeglgdaé, ptacié¢ i poméc.
Liste najczestszych kolokacji, zaczerpnieta z wyszukiwarki PELCRA Kolokator, pre-
zentuje ponizsza tabela.

Lp. | Kontekst lewy Kontekst prawy

1. | zamowic¢ dziata¢

2. | uwazac okazac

3. | przegladac pomdc

4. | ptaci¢ zdrozec

5. | sprawdzi¢ umozliwi¢

6. | udostepniac taczyc

7. | umozliwia¢ wigzac
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Lp. | Kontekst lewy Kontekst prawy
8. | dokona¢ konczy¢
gtosowac zamowic
10. | stwierdzi¢ poinformowac

Tabela 3. Kolokacje leksemu Internet wedtug Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego. Opracowanie na pod-
stawie wyszukiwarki PELCRA (www.nkjp.uni.lodz.pl) [dostep: 14.01.2018]

Nie ma mozliwosci opisania Internetu bez wspomnienia o zwigzanym z nim pojeciu

,nowe media”, zwykle stawianym w opozycji do tzw. starych mediéw. Czym jednak
aktualnie sg nowe, a czym stare media? | czy takie podziaty sg dalej uzasadnione —
o ile kiedykolwiek byty?

Okreslenie ,nowe media” pojawito sie na koncu lat osiemdziesigtych, w nauce nie przyjeto
natomiast zgodnie jednoznacznego, wspdlnego stanowiska i rozréznienia, ktdre z mediow
s3 w istocie nowe, a ktére stare badz tradycyjne. Z jednej strony, mozna zauwazyc, ze
momentem wyksztatcenia sie nowych mediéw jest powstanie telewizji i technologii z nig
zwigzanych. Z drugiej, pojecie to ma nazywac szereg zmian zachodzacych w obrebie
mediéw i komunikacji za sprawg pojawienia sie i stopniowego upowszechniania sie
sieci. Najczesciej w literaturze mozna spotkac podziaty mediéw bazujace na aspektach
technologicznych czy cechach charakterystycznych wyrézniajgcych odpowiednie rodzaje
mediéw (zob. m.in. van Dijk 2010: 16-24, Levinson 2010: 11-25). W3rdd najwazniej-
szych przeobrazeh zwigzanych z zastosowaniem nowoczesnych mediéw elektronicznych
wymieniane sa: przejscie od nowoczesnosci do postnowoczesnosci, zastgpienie epoki
przemystowej wiekiem prymatu informacji, definiowanej jako zrédto sity i bogactwa,
nasilenie sie proceséw globalizacyjnych, zwiekszenie wptywu mediéw na sytuacje geo-
polityczng oraz powstanie tzw. technokultury (Lister i in. 2009: 10-13). Takie ujecie
oczywiscie wyklucza z tej grupy telewizje i przenosi ja do grupy mediéw tradycyjnych.

Lev Manovich w swoim opracowaniu zagadnienia definiuje nowe media jako tra-
dycyjne media analogowe skonwertowane do postaci cyfrowej, dajgce swobodny
dostep do danych i mozliwos¢ ich kopiowania, nieograniczonego stratg jakosci; ich
najwazniejszg cecha dystynktywng jest interaktywnos¢, czyli wchodzenie uzytkownika
w interakcje z obiektem medialnym (Manovich 2006: 119-120). W ujeciu tym nowe
media posiadaja pie¢ podstawowych wtasciwosci:

reprezentacja numeryczna — wytwér nowych mediéw moze by¢ poddany
obrébce algorytmiczne;j,
modularno$¢ - obiekt bedzie ztozony z autonomicznych czesci, pikseli, punktéw,
znakow tekstowych itp.,
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e automatyzacja — mozliwo$¢ zaprogramowania wielu czynnosci, takich jak two-
rzenie, obrabianie czy udostepnianie, sprowadzenie ich do formy automatycznej,

e wariancyjnos¢ — wystepowanie odmiennych oraz zamiennych wersji obiektu,
nieograniczonych ilosciowo,

e transkodowanie — mozliwo$¢ zmiany formatu obiektu, pliku itp. (Manovich
2006: 91-118)

Denis McQuail w Teorii komunikowania masowego wskazuje gtéwne aspekty, ktore
wyrézniajag nowe media: interaktywnos¢, obecnos¢ spoteczng (socjalnosé), bogactwo
mediéw, autonomie, ludycznos¢, prywatnos¢ i personalizacje (McQuail 2007: 156).
Nowe media dajg wiec uzytkownikom mozliwos¢ zareagowania na oferte nadawcy,
kontaktu miedzy sobg, wyboér nosnikéw i zaangazowanych zmystéw, dojicie do réznych
Zrédet, wiekszg dostepnos¢ rozrywki, poczucie anonimowosci i odbiér spersonalizowa-
nego przekazu. Podobnie Terry Flew zauwaza, ze nowe media wyrézniajg niespotykane
wczesniej cechy, w tym:
e otwarta, elastyczna i oczywiscie globalna sieciowa dystrybucja,
e zwiekszenie otwartosci rynku dla producentéw i konsumentéw medidw,
e interakcje miedzy producentami a uzytkownikami, wystepowanie sprzezen
zwrotnych,
*  mozliwos¢ korzystania z wielu form komunikacji = od komunikowania sie
w parach az po cate grupy uzytkownikéw (Flew 2007: 27).

Niezaleznie od przyjetej konceptualizacji w pimiennictwie nie brakuje odniesien do
relacji mediéw z politykg i skutkéw, jakie przyniosto dla niej rozpowszechnienie sie
mediéw elektronicznych. Martin Hagen podjat sie typologizacji przeobrazen demokracji
zachodzacych wraz z popularyzacja kolejnych narzedzi. Wyréznit trzy fazy:

1) teledemokracje, zwigzang z rozwojem sieci kablowych w latach siedemdziesia-
tych; w tym okresie prognozowano, ze stosowanie nowych technologii przyczyni
sie do zwiekszenia form demokracji bezposredniej przez dotarcie do odbiorcy
(wcigz masowego) z komunikatem politycznym za posrednictwem telewizji
lokalnych, co miato doprowadzi¢ do decentralizacji przekazu medialnego
i przesuniecia punktu ciezkosci na polityke lokalna,

2) cyberdemokracje, powigzang z ewolucja sieci komputerowych, ktéra takze
miata wptywac na popularyzacje demokracji bezposredniej przez tworzenie
i spajanie spotecznosci oraz zwrdcenie uwagi na istote partycypacji spotecznej,

3) elektroniczng demokratyzacje, zaktadajgcg wzmocnienie i udoskonalenie de-
mokracji przedstawicielskiej przez takie formy partycypacyjne jak informowanie
i dyskusja, dzieki ktérym reprezentanci marginalizowanych pogladéw mieliby
szanse na szerzenie swoich tez (Musiat-Karg 2011: 278-280).
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Rola medidw, od telewizji po sie¢, w procesach komunikacji politykéw z potencjalnym
elektoratem jest punktem spornym miedzy badaczami, obserwatorami i komenta-
torami polityki. Scott London twierdzi, ze nowe media s3 szansg na odbudowanie
dialogu miedzy politykami a wyborcami, gdyz tradycyjne media catkowicie zastepuja
komunikacje face-to-face i przez to mamy do czynienia jedynie z pokazem zdolnosci
retorycznych oraz roztaczaniem pieknych, koloryzowanych wizji (London 1993: 4).
Jeszcze wiekszy sceptycyzm wobec telewizji wykazuje Jerry Mander, ktéry uznaje j3 za
niedemokratyczng, a wiréd argumentéw wymienia m.in. przekazywanie informacji
poddanych juz interpretacji: wiec z warto$ciowaniem, nadmierng emocjonalizacjg oraz
bez pozostawienia miejsca na refleksje (Brodzinska-Mirowska 2011: 205). Stanowisko
zblizone do Londona reprezentuje Leszek Porebski, ktéry twierdzi, ze nowe media za
sprawg interaktywnosci i mozliwosci biezgcego komentowania sa pewnego rodzaju
powrotem do Zrédet demokracji, a Internet jest odpowiednikiem éwczesnej agory
(Porebski 2001: 73).

W literaturze mozna napotkac tez termin zwigzany z opisywanymi przemianami — dez-
intermediacje, tzn. skrdcenie tancucha posrednikdéw w procesie komunikacji (zob. Brown,
Duguid 2000), czyli m.in. wykluczenie dziennikarzy, koncernéw medialnych, publicy-
stow itp. w kontakcie polityka z potencjalnym wyborca. Takie skrécenie procesu pozwala
na wyeliminowanie wszelkiej ingerencji podmiotéw zewnetrznych w przygotowany
komunikat (pomijajac, rzecz jasna, cztonkéw sztabu wyborczego i specjalistow od
wizerunku politykéw i partii), co bardzo czesto wigze sie z potocyzacja i pauperyzacja
jezyka (nie tylko) politykow.

Omawiane w kontekicie medioéw zjawisko konwergencji (zob. Jenkins 2006, 2007;
Jaskowska 2008; Krzysztofek 2006) moze prowadzi¢ do podawania w watpliwos¢
zasadnosci podziatu medidéw na stare i nowe, ze wzgledu na niewielkie réznice w ich
charakterystyce. Z perspektywy wielu badaczy (zob. Szpunar 2008a; Rice 1999;
Morris, Ogan 1996) to raczej media tradycyjne ewoluuja, rozwijajg sie i korzystaja
z nowoczesnych technologii, tworzagc nowa jakos¢, wynikajaca z zastosowanych na-
rzedzi i kanatéw, stajac sie tym samym hybrydowa wersjg mediéw konwencjonalnych.
Andrzej Lasota konkluduje wrecz, Ze stosowanie terminu ,nowe media” jest nieuzasad-
nione lub przedwczesne, a zamiast niego proponuje alternatywne okreslenie ,media
wspotczesne”, odnoszace sie po prostu do przemian technologicznych ostatnich dekad
(Lasota 2010: 177), z ktérych bezposrednio biorg sie wspétczesne gatunki wypowiedszi,
aplikacje czy funkcjonalnosci (blogi, social media, strony WWW, fora itd.).

Niewystarczajgcg site argumentéw za stusznoicig stosowania okreslenia ,nowe media”
dostrzega takze wychodzacy z konstruktywistycznej perspektywy Mariusz Wszotek.
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Jego zdaniem istniejg przynajmniej dwa gtéwne problemy z uzywaniem tego pojecia:
czasu i braku nowych funkgji. Pierwszy bierze sie z tego, ze brakuje jasnej cezury, prze-
tomu miedzy funkcjonowaniem starych mediéw a wprowadzeniem nowych. Wszotek
przyczyn tego upatruje w wewngatrzsystemowym podejsciu badawczym do tematu
mediéw. Drugi problem natomiast wynika z tego, ze tzw. nowe media nie proponujg
zadnych nowych funkcji, gdyz operujg tymi samymi mechanizmami co stare media.
Jedynym novum wydaje sie tu predko3¢ dotarcia, co jednak wynika nie z samych me-
diéw masowych jako takich, lecz z dziatania instytucji medialnych, czyli nodnikéw ofert
komunikacyjnych produkowanych przez media, w obrebie ktérych, owszem, mozna
dostrzec rozwéj technologiczny, ale nie méwi sie w tym przypadku juz bezposrednio
o mediach (Wszotek 2016: 44-45).

Tak wiec nowe media de facto nie proponuja niczego nowego, sg jedynie rozszerzeniem
starych mediéw. Brak zatem argumentéw za uzywaniem okreélenia ,nowe media” -
dlatego w dalszej czesci niniejszej pracy odrzuca sie stosowanie tego terminu, uznajac
go za niewtasciwy.

Internet — opis narzedzia

Intensywne i gwattowne zmiany technologiczne w mediach oraz w sposobach ich
uzytkowania dostrzega wielu obserwatoréw i badaczy. Szacuje sie, ze liczba in-
ternautéw na Swiecie bedzie rosngc¢ (takze dzieki misjom wspieranym m.in. przez
serwis Facebook, ktéry wspétfinansuje poszerzanie sieci Internetu). Zdaniem Klausa
Schwaba, zatozyciela i szefa Swiatowego Forum Ekonomicznego (World Economic
Forum), najp6zniej w 2025 roku dostep do Internetu bedzie posiada¢ 80% miesz-
kancoéw Ziemi. Okresla on te zmiane mianem czwartej rewolucji przemystowej lub
tez Przemystem 4.0. Jest ona skutkiem:
e rozpowszechnienia cyfryzacji,
e przetwarzania danych w czasie rzeczywistym,
e komunikacji przebiegajacej na dwéch liniach: maszyna — maszyna i cztowiek —
maszyna,
e zastosowania nowoczesnych, nieuzywanych dotad technologii wytwérczych
(zob. Schwab 2016a).

Schwab w rewolucji tej dostrzega zaréwno szanse, jak i zagrozenia. Do pierwszych
zalicza mozliwos¢ integracji spotecznosci, wzmocnienie jednostek, stworzenie warun-
kéw do rozwoju, do drugich natomiast — wzmocnienie podziatéw i nieréwnosci oraz
zaburzenie relacji miedzy ludZzmi (Schwab 2016b).
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Internet oferuje uzytkownikom réznego rodzaju narzedzia pozwalajgce na wybranie
sposobu funkcjonowania w sieci. Wsréd dostepnych form relacji internetowych
mozna wyréznic: relacje jednostronne, bardzo podobne do mozliwosci dawanych
przez media tradycyjne, np. strony WWW, newslettery, instrukcje obstugi itp., oraz
relacje interaktywne, umozliwiajace wejscie w interakcje z innym uzytkownikiem lub
uzytkownikami, do ktérych zaliczane sg narzedzia asynchroniczne (np. e-mail, fora
internetowe, grupy dyskusyjne) i synchroniczne, pozwalajace na kontakt w czasie rze-
czywistym (np. czaty, komunikatory) (Aouil 2008: 15). Oczywiscie przytoczony podziat,
szczegblnie jesli chodzi o narzedzia i aplikacje synchroniczne i asynchroniczne, moze
budzi¢ sporo watpliwosci, wszak duzo zalezy od przyjetych praktyk (dla przyktadu:
na wiadomos¢ w aplikacjach typu Messenger czy Skype mozna odpowiedzie¢ na
biezgco lub po dtuzszym czasie).

Social media — przeglad wybranych koncepgciji

Okreslenie ,social media” i jego polskie odpowiedniki: ,media spotecznosciowe” i ,media
spoteczne”, cho¢ powszechnie stosowane, sg przyjmowane sceptycznie przez duzg czesé
badaczy. Ich sporny charakter wynika czesto z niedcistosci translacyjnych lub niezgody co
do sposobéw dziatania uzytkownikéw. Mimo to w literaturze najszerzej rozpowszechnit
sie termin ,media spotecznodciowe”, ktéry odwotuje sie do nowoczesnych interneto-
wych oraz mobilnych technologii stosowanych do celéw komunikacyjnych. Czesto tez
zaktada sie dodatkowo, ze social media tworzone sg dla uzytkownikéw i przez nich,
czyli wtasnie ujete w nazwie spotecznosci (Grebosz, Siuda, Szymanski 2016: 12). Dla
wielu oséb spoza Swiata nauki (ale i z niego) definicja taka jest wystarczajgca. W tym
ujeciu przywiagzuje sie wage do spotecznych interakcji miedzy uzytkownikami oraz
wymiany informacji zaposredniczonych przez réznego rodzaju elektroniczne narze-
dzia komunikacyjne. Warto jednak zwréci¢ uwage na stanowiska, zgodnie z ktérymi
rozumowanie takie jest niepetne i zbyt uproszczone.

Wiele préb stworzenia definicji social mediéw opiera sie na kwestiach techno-
logicznych. Andreas Kaplan i Michael Haenlein odwotujg sie do poje¢ Web 2.0
i UGC (user-generated content). Pierwsze oznacza systemy projektowania zawartosci
sieci, zaktadajgce korzystanie z niej jako z platform, przez ktére modyfikowane s
kontent i aplikacje przy udziale wszystkich uzytkownikéw z poszanowaniem zasad
wspdtpracy i wspoétuczestnictwa. UGC to natomiast tresci, ktére sg publicznie do-
stepne i tworzone przez uzytkownikéw niebedacych profesjonalistami i niemajgcych
rynkowego nastawienia, cechujgce sie pewnym stopniem kreatywnosci. Wychodzac
z powyzszych zatozen, Kaplan i Haenlein definiujg social media jako grupe aplikacji
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internetowych bazujacych na ideologicznych i technologicznych podstawach Web 2.0,
dzieki ktérym mozliwa jest wymiana tresci generowanych przez ich uzytkownikéw
(Kaplan, Haenlein 2010: 60-61). Nie sposob, ze wzgledu na dynamiczny rozwéj
oprogramowania i wielos¢ narzedzi, stworzy¢ wyczerpujacej listy tych aplikacji.
W nastepnym podrozdziale zostanie przedstawiona takze klasyfikacja social mediéw
zaproponowana przez badaczy.

Wiele stanowisk bazuje wtasnie na opisanych aspektach, obrazujac réznice miedzy
social mediami a mediami tradycyjnymi, mainstreamowymi. Gtéwnga cechga tych
pierwszych jest charakter kooperacyjny i komunikacyjny, a nie ukierunkowanie na
korzysci finansowe (Bowman, Willis 2003: 12). Kolejng stanowi moment filtrowania
tresci. W mediach tradycyjnych filtrowanie nastepuje przed emisja/publikacja, nato-
miast w social mediach materiat najpierw jest publikowany, nastepnie dopiero filtro-
wany przez konkretnych uzytkownikéw w zgodzie z kryteriami przyjetymi wewnatrz
sieci spotecznych (zob. Shirky 2002), co jak stusznie zauwaza Jakub Nowak, nie jest
tozsame z filtrowaniem przez spotecznosci (Nowak 2012: 19).

Nalezatoby przy tym postawi¢ pytanie, czym sg serwisy spotecznosciowe (social network
sites). Wedtug Danah Boyd i Nicole Ellison sg one ustugami sieciowymi, ktére daja
uzytkownikom szereg mozliwosci, takich jak:
e stworzenie publicznego lub czesciowo publicznego profilu,
e opracowanie listy uzytkownikéw, z ktérymi majg kontakt,
e przegladanie tych kontaktéw/innych uzytkownikéw oraz ich list kontaktéw
(zob. Boyd, Ellison 2007).

Historyczne ujecie terminu ,social media” i jego wystepowanie w okresie przed-
internetowym i internetowym doktadnie analizuje Piotr Toczyski w artykule O sednie
terminu social media. Web 2.0 a sprawnos¢ uzytkownikéw w ,generowaniu tresci”.
Socjolog podkresla, ze okreslenie to pojawiato sie w literaturze naukowej juz nawet
pod koniec XIX wieku, oczywiscie w zupetnie innym kontekscie. Najpopularniejsze
definicje z czaséw przed wprowadzeniem Internetu przyjmuja, ze social media byty
odczytywaniem symboli czy tez znaczenia poszczegblnych stéw przez poszczeg6line
osoby, co implikowato z kolei, ze r6zne grupy ludzi mogty mie¢ rézne social media
(Toczyski 2014: 59-60). Zaadaptowanie tego terminu wspétcze$nie w odniesieniu do
technologii internetowych, mimo popularnosci, moze wiec budzi¢ spore kontrowersje
i watpliwosci.

Nazywaniu narzedzi Web 2.0 mediami spotecznosciowymi czy spotecznymi sprzeciwia
sie m.in. Michael Fleischer, gdyz — w konstruktywistycznym rozumieniu komunikacji -
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w tych miejscach wcale nie odbywa sie komunikacja, a zgodnie z przyjmowana
definicja tylko komunikacja jest w stanie tworzy¢ spoteczenstwo. Badacz idzie nawet
dalej, sugerujac, ze opisywane agregatory (np. Facebook, Twitter, WhatsApp) winno
sie nazywa¢ maszynami odspotecznymi, gdyz stuzg one postepujacej indywidualizacji
(Fleischer 2015: 63-67).

Rodzaje social mediow

Mimo dopiero rosngcego zainteresowania badaczy social mediami w literaturze moz-
na odnalez¢ kilka préb ich klasyfikacji: od stricte technicznych, opierajgcych sie na
zastosowanych algorytmach i technologiach, po funkcjonalne, stawiajgce w centrum
uzytkownika. Do pierwszej grupy mozna zaliczy¢ najszerzej rozpowszechniony podziat
zaproponowany przez Andreasa Kaplana i Michaela Haenleina. Niemiecko-francuski
tandem naukowy klasyfikacje opart na matrycy ztozonej z dwéch gtéwnych kom-
plementarnych par cech: autoprezentacji (self-presentation) i autoujawnienia (self-
-disclosure) oraz spotecznej obecnosci (social presence) i bogactwa mediéw (media
richness) (zob. Kaplan, Haenlein 2010). Tym samym Kaplan i Haenlein wyodrebnili:

e blogi i mikroblogi, stuzace zwykle do tworzenia tresci bez duzego pola do
wymiany spostrzezen,

e kolektywne projekty mediowe (collaborative projects), w ktorych uzytkownicy
wspottworza dane serwisy majace na celu popularyzacje wiedzy, oparte naj-
czesciej na zasadzie og6lInodostepnosci (open source), np. Wikipedia i inne wiki,

e strony i serwisy spotecznosciowe bazujgce na budowaniu i podtrzymywaniu
relacji interpersonalnych (np. Facebook),

e spotecznoici kontentowe, stuzace publikowaniu réznego typu kontentu czy
multimediow (np. YouTube),

e wirtualne $wiaty spotecznosciowe, tworzace alternatywng, wirtualng rzeczy-
wistos¢, w ktorej uzytkownik wciela sie w stworzonego przez siebie awatara
(np. Second Life),

e wirtualne Swiaty gier, dajace graczom online duzo wiecej mozliwosci wspétpracy
niz standardowe gry (np. World of Warcraft).

Badacze zwrécili jednak uwage, ze kazde z omawianych narzedzi daje r6zne mozliwosci
autoprezentacyjne i interakcyjne. W tym ujeciu najwyzszym stopniem interakcyjnosci
i autoprezentacji odznaczaja sie wirtualne Swiaty spotecznosciowe, natomiast najmniej-
szym — kolektywne projekty mediowe. UtoZenie tych narzedzi na zaproponowanej
matrycy przedstawia tabela 4.

52



Rodzaje social mediow

obecnos¢ spoteczna / bogactwo mediow
niski Sredni wysoki
. . rwi irtualne Swiat
. wysoki blogi ¢ v;nsy s W +ua € swiaty
autoprezentacja / spotecznodciowe spotecznoiciowe
ujawnienie siebie | . spotecznosci . o .
niski kolektywne projekty Kontentowe wirtualne Swiaty gier

Tabela 4. Klasyfikacja social mediéw wedtug Kaplana i Haenleina (na podstawie: Kaplan, Haenlein 2010)

Powyzszy podziat jest ciekawa propozycja, jednak niestabilng ze wzgledu na rozwoj
opisywanej branzy. Coraz czesciej tez nie jest mozliwe jednoznaczne przyporzadkowanie
danego narzedzia do tylko jednej klasy.

Nieco inne spojrzenie na klasyfikacje social mediéw prezentuje Dominik Kaznowski,
CEO i zatozyciel firmy Digital We. Mimo jego ekonomiczno-spotecznego podejscia
warto przytoczyé, jak ujmuje to zagadnienie przedstawiciel rynku. Kaznowski stosuje
w swoich tekstach pojecie mediéw spotecznych. W przeciwienstwie do dominujgce-
go w literaturze trendu praktyk spoglada na problem klasyfikacji nie z poziomu tech-
nologii, a z perspektywy uzytkownika. Istotny jest dla niego sposob, w jaki korzysta sie
z danego narzedzia, a wiec funkcjonalnos¢, ktéra posiada narzedzie. Kaznowski wyrdznia:

1) Media spoteczne stuzgce publikacji opinii i pogladéw. Do tej grupy zaliczy¢
mozna np. blogi, mechanizmy wiki oraz serwisy dziennikarstwa obywatelskiego.
Zdaniem autora to one byty zalazkiem social mediéw i mozna scharakteryzowac je
jako ich podstawowga kategorie. Ich gtéwna funkcjg jest wiec umozliwienie uzytkow-
nikom nieograniczonego debatowania i wymiany pogladéw za posrednictwem sieci.

2) Media spoteczne wykorzystywane do wspoétdzielenia zasobow. Bazuja na
idei Web 2.0. Pozwalajg na dzielenie sie w sieci plikami takimi jak filmy, obrazy,
zdjecia, audio, aplikacje itp. Ich celem nie jest, tak jak w przypadku mechanizméw
wiki, tworzenie baz wiedzy, lecz agregatoréw zasobéw przechowywanych na
dyskach sieciowych (w chmurze). Za przyktad moga postuzy¢ tu takie serwisy
jak: YouTube, Flickr, Pinterest czy Slideshare.

3) Media spoteczne koncentrujgce sie wokét wspéttworzenia lub kooperacji.
Narzedzia te umozliwiajg uzytkownikom prace nad danym projektem z réznych
lokalizacji jednocze$nie. Kaznowski zalicza do nich takie rozwigzania jak Google
Docs czy gry MMO (Massive Multiplayer Online Games). Nie r6znig sie one
zbytnio od swoich odpowiednikéw dziatajgcych offline. Niestety, jak zauwaza
autor, rozwigzania te cieszg sie relatywnie matym zainteresowaniem ze wzgle-
du na niski poziom atrakcyjnosci. Spotecznosci (grupy) wytworzone w ramach
tych narzedzi sa zazwyczaj krétkotrwate, ekskluzywne i nastawione zadaniowo.
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4) Media spoteczne nastawione na budowanie i podtrzymywanie relacji. Naj-
czesciej stosowane przez uzytkownikéw z wyszczegdélnionych klas. Prymarnym
zadaniem sieci spotecznosciowych sg relacje interpersonalne. Przyktady tych
rozwigzan to serwisy spotecznosciowe (social networking) i wirtualne Swiaty
(np. Second Life).

5) Media spoteczne bedace miejscem do komunikacji i dyskusji. W tej kategorii
znajduja sie fora internetowe, czaty, a takze komunikatory (instant messaging).

6) Media spoteczne stuzace biezgcemu informowaniu i aktualizowaniu uzyt-
kownika. Narzedzia te nastawione s3 na relacjonowanie biezgcych wydarzen,
aktualnosci. Autor jako przyktady wymiana mikroblogi, serwisy alertowe oraz
livestreamy i livecasty (Kaznowski 2016: 91-95).

Klasyfikacja ta pomimo nowatorskiego charakteru i licznych trafnych spostrzezen
posiada wiele niescistosci i rodzi wiele pytanh. Pierwsza watpliwos¢ budzi podziat na
klasy komunikacyjne (dyskusyjne) i relacyjne. Nawet przyjmujgc powszechng teze
0 spotecznosciowej roli serwiséw internetowych, trudno jednoznacznie rozréznic¢ narze-
dzia nalezace do kazdej z wymienionych grup. Wszak dyskutowanie jest takze rodzajem
budowania relacji. By¢ moze niescistos¢ ta wynika z niefortunnego sformutowania
w nazwie kategorii: ,media spoteczne nastawione na budowanie i podtrzymywanie
relacji”. Mozna domniemywac, ze autor miat na mysli rozwigzania typu Facebook,
LinkedIn, Tinder itp., z wytaczeniem funkcjonalnosci czatu i grup dyskusyjnych. W tej
sytuacji o wiele trafniejsze bytoby odwotanie sie do jednej z cech opisywanych przez
Kaplana i Haenleina, a mianowicie funkcji autoprezentacyjnej, gdyz publikowanie
postéw w tego typu serwisach stuzy gtéwnie autoprezentacji. Zwtaszcza jesli do analizy
dotgczymy teze o budowaniu czy podtrzymywaniu relacji w Internecie - aby to zrobi,
nalezatoby sie postuzy¢ komunikacja, ktéra w przypadku wybranych teorii komunikacji
nie zachodzi w tzw. serwisach spotecznosciowych (zob. Fleischer 2017: 152-161).

Kolejna watpliwos¢ dotyczy usystematyzowania poszczegdlnych narzedzi i ulokowa-
nia ich w danych klasach. Obecnie popularne serwisy internetowe nie sg statyczne,
jednofunkcyjne, lecz muszg oferowac rézne rozwigzania i funkcjonalnosci, aby zago-
spodarowac i zatrzymac uwage uzytkownika. Taki jest najpopularniejszy aktualnie
serwis tego typu, czyli Facebook, ktéry inkorporowat rézne ustugi i obecnie nie tylko
jest narzedziem stuzgcym autoprezentacji, ale takze m.in. daje mozliwo$¢ rozmowy
na czacie, tworzenia i uczestniczenia w grupach dyskusyjnych (miejsce komunikacji
i dyskusji) i zadaniowych (wspéttworzenie i kooperacja), nadawania wideo na zywo
(relacjonowanie biezgcych wydarzen), zamieszczania swoich komentarzy (publikacja
opinii i pogladéw), wgrywania zdje¢ i filméw (wspétdzielenie zasobow), dzieki czemu
jest pewnego rodzaju konglomeratem funkgji.
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Spotecznosci w sieci

Opisem i badaniem uzytkowania i uzytkownikéw sieci zajmuja sie obecnie nauki
spoteczne, mozna wiec odnalez¢ wiele tez przyjmujgcych wytworzenie sie spotecznosci
skupiajgcych sie czy tworzacych sie w Internecie. Badacze czesto przyjmuja, ze rozpoczy-
na sie tu i odbywa komunikacja zaréwno miedzy osobami znajgcymi sie poza siecia, jak
i tymi, ktére nawigzaty znajomos¢ online. Juz same socjologiczne koncepcje spoteczen-
stwa sieciowego (network society) (zob. Castells 2007), spoteczefhstwa usieciowionego
(networked society) (zob. Wellman 2001) czy nowych plemion (zob. Maffesoli 2008)
wyraZnie wskazujg na wystepowanie wiezi spotecznych zapoczatkowanych przez te
spotecznosci i ich wspdlng tozsamosé.

Stosunkowo liczne préby typologizacji spotecznosci w sieci mogtyby wskazywaé na
zasadnos¢ uzywania popularniejszego polskiego ttumaczenia angielskiego wyrazenia
social media, czyli ,media spotecznosciowe”. W tym miejscu nalezy sie przyjrze¢ kilku
systematyzacjom. Tak wiec, José Van Dijck podejmuje sie opisania historii ludzkosci za
pomocg Ciggu pieciu sieci. Pierwszg z nich nazywa siecig ogélnoludzka, w ktérej ludzie
byli zorganizowani w plemiona fowieckie, rozchodzace sie po catym swiecie. Kolejnym
etapem byty sieci miejskie lub metropolitalne, ktére przyczyniaty sie do tworzenia
pierwszych cywilizacji przez skupienie licznych grup w jednym miejscu. Miasta takie
petnity funkcje agregatéw informacji i débr. Nastepnie pierwsze cywilizacje Eurazji
i Ameryki Pétnocnej przez nawigzywanie kontaktow (gtéwnie handlowych) ustanowity
sie¢ Starego Swiata. Rozwdj transportu i logistyki, majacych wspomagac relacje biz-
nesowe, doprowadzit do powstania ogélnoludzkiej sieci kosmopolitycznej. Ostatnim
i aktualnym wcigz etapem rozwoju wymienianym przez Van Dijck jest sie¢ globalna,
odznaczajgca sie wysokimi wskaznikami urbanizacji i gwattownym wzrostem populacji.
To z kolei wymusito natezenie, zwiekszenie nawigzywalnosci i predkosci komunikacji.
Pierwszy okres ery globalnej badaczka nazywa stworzeniem spoteczefistwa masowego,
ktére nastepnie ewoluowato w spoteczefistwo sieci (Van Dijck 2010: 38-40).

Wojciech Gustowski, autor ksigzki Komunikacja w mediach spotecznosciowych, obserwuje
i dokonuje klasyfikacji spotecznosci sieciowej, ktérg nazywa czesciej e-spotecznoicia.
Wsréd jej rodzajow wyrdznia:

e spotecznos¢ wirtualng, czyli grupe internautéw skupionych wokét wybranego
miejsca w sieci, utrzymujacych kontakt jedynie za posrednictwem narzedzi
internetowych (czat, forum, komunikator, wideorozmowy itp.),

e spotecznos¢ wspomagajaca, korzystajgcg z konkretnego miejsca w sieci zrze-
szajacego osoby o podobnych zainteresowaniach w celu szybkiej komunikacji
i przekazywania informacji,
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e spotecznos¢ biznesowa, zbudowang przez firme wokét danego produktu, ustugi
lub podmiotu w celu osiggniecia korzysci wizerunkowych i/lub finansowych,

e spotecznosc niebiznesowa, nienastawiong na zysk, skupiajgca ludzi chcacych
dzieli¢ sie swoja wiedzg i dodwiadczeniami nieodptatnie (Gustowski 2012:
99-103).

W dalszej czesci publikacji Gustowski przedstawia kolejng klasyfikacje, opartg na celu
i przedmiocie wymiany, gdzie wylicza spotecznosci: dyskusyjne, multimedialne, oby-
watelskie, wymiany kontaktéw, wymiany plikéw i grupy wsparcia (Gustowski 2012:
103-107). Klasyfikacje takie sg jednak sporym uproszczeniem, poniewaz przyjmuje
sie w nich maksymalnie szerokg definicje spotecznosci, jako kazdej grupy ludzi, bez
wzgledu na liczebno3¢ albo jakos¢ interakcji miedzy nimi. Nie da sie takze zatozy¢
(ze wzgledu na dynamiczny charakter rozwoju nowych technologii i co za tym idzie
nowoczesnych narzedzi), ze uda sie stworzy¢ klasyfikacje, ktéra wyczerpywataby temat
i mogtaby zosta¢ uznana za ostateczna.

Jezyk Internetu

Wraz z rozpowszechnieniem sie Internetu stat sie on przedmiotem zainteresowania
wielu dyscyplin naukowych, w tym lingwistyki, psychologii i socjologii. Lingwisci
skupili sie na badaniach wystepujgcego w nim jezyka i wptywie sieci na zubozenie
lub wzbogacenie jezyka méwionego oraz — szczegblnie — pisanego (zob. Suska 2010),
psycholodzy i socjolodzy probowali wykaza¢ zwigzek miedzy zachowaniami spotecz-
nymi jego uzytkownikéw i nieuzytkownikéw. W obu przypadkach zdania badaczy
sg podzielone. W naukach spotecznych mozna znalez¢ sgdy gtoszace, ze Internet
odpowiada za niszczenie relacji spotecznych i prowadzi do alienacji jednostek oraz
atomizacji spoteczenstwa, a pojedyncze i najczesciej powierzchowne relacje zawie-
rane za posrednictwem sieci winne sg zuboZeniu lub catkowitej eliminacji trwatych
wiezi zbudowanych w realnym Swiecie (zob. Kraut i in. 1998: 1017-1031). Inni
badacze stojg na stanowisku, ze Internet stanowi uzupetnienie kontaktéw fizycznych
i telefonicznych, a wirtualne zachowania stanowig jeden z elementdw rzeczywistosci
(zob. Castells 2003; Ben-Ze'ev 2005).

Zdania badaczy zajmujacych sie jezykiem Internetu sg podzielone. Z jednej strony
mozna ustysze¢, ze nie nalezy méwi¢ o swoistym ,stylu internetowym” polszczyzny,
gdyz technologia nie jest wystarczajgcym argumentem do stosowania takiej odmiany.
Przedstawiciele tego pogladu zauwazajg, ze w praktyce jezykowej niezwykle rzadko
spotyka sie style, ktére sg jednolite i ktore nie adaptujg, nie inspirujg sie wptywami
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z innych obszaréw (Witosz 2009: 20). To bezposrednie odwotanie do tezy gtoszacej, ze
,Styl internetowy” charakteryzuje sie wiekszg potocznoscig od innych pisanych odmian
jezyka. Z drugiej strony w literaturze jezykoznawczej mozna znalez¢ wiele pozycji zaj-
mujacych sie dyskursem, jezykiem tudziez komunikacjg internetowa, wedtug ktérych
wyodrebnienie tego stylu jest zasadne ze wzgledu na szereg cech dystynktywnych, do
ktorych zaliczajg sie m.in.: ekonomicznosé, specjalizacja, stylizacja i tworzenie nowego
typu slangu (Aouil, Kajdasz-Auoil 2007: 86-87).

Jan Grzenia w badaniach nad interakcjami w sieci wyodrebnia gatunek internetowy
tekstu, a takze okresla jego granice i czynniki ksztattujgce. Badacz zwraca uwage na ko-
nieczno$¢ uwzglednienia czynnikéw technicznych w opisie, gdyz zastosowane technologie
zarysowujg wyrazne ramy ksztattu ostatecznego tekstu. Po pierwsze, istotny jest interfejs,
ktéry jest elementem posredniczgcym — samo okno czy arkusz, na ktérym pracujemy,
jest dos¢ dostowng granicg tekstowa. Kolejnymi aspektami s multimedialnos¢ i hiper-
tekstowos¢. W gatunkach internetowych tekst jest otwarty, moze prowadzi¢ do dalszych
odnosnikéw, a takze jest edytowalny. Ostatnig z wymienianych cech jest automatyzacja
oraz ograniczenia w zasobach znakowych (Grzenia 2006: 150-151). Badacz zauwaza,
Ze ograniczenia te sg stopniowo przezwyciezane, warto jednak podkresli¢, Zze repertuar
elementow graficznych, ktére mozna zatgczy¢ w tekicie, stale sie poszerza, niwelujac
niemal ten problem przez odwotanie nie tylko do ograniczonych zasobéw uzywanego
narzedzia (emotikony, emoji, naklejki itd.), ale takze do poteznych zasobdw sieci (gif,
obrazy, filmy itd.). Z tego wzgledu wielu innych badaczy wspomina o ikonicznosci
jezyka w Internecie (zob. Szpunar 2008b). W analizie jezykowej czy dyskursywnej za
réwnie wazne uwaza sie wiec elementy graficzne, ktére sg czescig komunikatu. W wie-
lu przypadkach zastepuja one wrecz konkretne stowa lub cate wyrazenia. Co wiecej,
rownie czesto wskazujg one na intencje nadawcy, co moze wprowadza¢ odbiorcow
w konsternacje, ale tez nadajg wypowiedzi charakter emocjonalny.

Grzenia, argumentujac za wystepowaniem gatunkéw internetowych, ktére sg niemal
wytgcznie dostepne w sieci, wylicza typy zréznicowane pod wzgledem stopnia ztozo-
nosci: biuletyn elektroniczny, blog, FAQ, poradnik internetowy, formularz elektroniczny,
gry tekstowe, katalog stron, komentarz, ksiege gosci, prywatny i publiczny list elektro-
niczny (e-mail), prywatng i publiczng pogawedke (czat), stopke redakcyjna, sygnature
(wizytébwke elektroniczng), watek (na forum lub w grupie dyskusyjnej). Wymienia
takze struktury ponadgatunkowe, hybrydowe, takie jak e-zine, gazeta elektroniczna,
ksigzka elektroniczna, portal i wortal, witryna WWW, oraz inne formy tekstowo-gra-
ficzne, odwotujace sie do gatunkéw pozainternetowych: baner, pop-upy (Grzenia
2006: 152-153). Lista gatunkéw jest szeroka i doktadna, uwzgledniajac jednak roz-
woj technologiczny i nowe narzedzia oraz aplikacje — niewyczerpujaca i ograniczona
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Czasowo (co oczywiscie jest w petni zrozumiate, biorgc pod uwage rok wydania ksigzki
i prowadzenia badan). Przyktadami innych form, ktére mozna zakwalifikowaé do ro-
zumianych tak jak powyzej gatunkéw internetowych, ale niewystepujgcych u Grzeni,
sg np. post (w takich serwisach jak Facebook, Twitter) czy publikowane w serwisach
Instagram lub Snapchat zdjecia opisane hashtagami.

Facebook — charakterystyka serwisu

Serwis Facebook powstat w 2004 roku z inicjatywy Marka Zuckerberga, Chrisa Hughesa,
Dustina Moskovitza i Eduarda Saverina na Uniwersytecie Harvarda. Poczagtkowo gtéwnym
celem byto podtrzymywanie znajomosci z lat szkolnych oraz wymiana zdje¢. Obecnie
serwis oferuje catg platforme aplikacji internetowych, w zwigzku z czym jego funkcjonal-
nos¢ nie ogranicza sie do pierwotnych zatozen, lecz zostata poszerzona m.in. o funkcje
albumu zdje¢, blogu, czatu (aplikacja Messenger), poczty wewnetrznej, forum (mozli-
wos¢ tworzenia i dotgczania do grup dyskusyjnych), prezentacji i oferty firm (w formie
wizytdwki internetowej zblizonej coraz bardziej do strony WWW), reklamy czy relacji na
zywo (mozliwo3¢ transmitowania wideo w czasie rzeczywistym online) (zob. Kurzak 2015).

Zgodnie z danymi prezentowanymi na stronie Statista.com, rejestrujacej m.in. aktyw-
nos¢ w social mediach, Facebook jest najpopularniejszym aktualnie serwisem w swojej
kategorii, ze stale rosngcym gronem uzytkownikéw. W drugim kwartale 2017 roku
ich liczba przekroczyta 2 mld. Z kolei w drugim kwartale 2019 roku z serwisu korzy-
stato juz 2,4 mld ludzi, co stanowito ponad potowe wszystkich internautéw (portal
Statista.com; dostep: 24.09.2019).

Ten sam portal podaje, ze zgodnie z danymi z sierpnia 2017 roku Facebook pozostaje
najpopularniejszym z social mediéw, posiadajac jednoczesnie zdecydowang przewage
nad konkurencja: drugi w zestawieniu serwis YouTube ma 1,5 mld aktywnych uzyt-
kownikéw. Na dalszych miejscach znalazty sie WhatsApp i Messenger (po 1,2 mld), przy
czym warto nadmieni¢, ze obie aplikacje nalezg do Facebooka i sg komunikatorami
zaprojektowanymi dla urzadze mobilnych. Do firmy Marka Zuckerberga nalezy tak-
Zze Instagram, co obrazuje, jak istotna role odgrywa ta korporacja w swoim sektorze,
posiadajac az cztery z dziesieciu najwiekszych pod wzgledem liczby uzytkownikéw
serwiséw spotecznosciowych w Internecie. Wysoko notowane serwisy WeChat, QQ
i QZone nie s3 znane internautom w Europie, gdyz ograniczajg swoj zasieg jedynie do
rynku chinskiego, ktéry generuje pokazng liczbe internautéw. Liste zamykajg Tumblr,
nalezacy do Yahoo!, oraz notowany na gietdzie amerykanski Twitter. Szczegétowe
liczby przedstawia tabela 5.
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Social media - zagrozenia i kontrowersje

Lp. | Nazwa serwisu Liczba aktywnych
uzytkownikow (w mld)

1. | Facebook 2,047
2. | YouTube 1,5
3. | WhatsApp 1,2
4. | Facebook Messenger 1,2
5. | WeChat 0,938
6. | QQ 0,861
7. Instagram 0,7
8. | QZone 0,638
9. | Tumblr 0,357

10. | Twitter 0,328

Tabela 5. Najwigksze serwisy spotecznosciowe i ich zasieg, dane na sierpien 2017 (Statista.com [dostep:
22.08.2017])

W Polsce na koniec 2016 roku Facebook miat 15,53 mlIn uzytkownikéw powyzej
trzynastego roku zycia. W podziale demograficznym mozna dostrzec zdecydowang
przewage uzytkownikéw z dwéch grup wiekowych: 19-25i 26-33 (kolejno 3,5 min
i 3,3 min). Internauci ci stanowig niemal potowe wszystkich uzywajgcych serwisu.
Wsrdd wszystkich oséb korzystajacych jest wiecej kobiet niz mezczyzn — 8,03 min
wobec 7,5 mIn (Sotrender.com [dostep: 11.08.2017]).

Jak jednak informujg przedstawiciele Facebooka, zmienia sie sposéb uzytkowania
serwisu. Na poczatku 2018 roku ogtoszono, ze co prawda przychody firmy rosna,
a z serwisu dziennie korzysta od 2,1 do 1,4 mld oséb, obserwuje sie natomiast, Ze
internauci poswiecajg temu mniej czasu. Globalnie uzytkownicy spedzili tam okoto
50 godzin mniej kazdego dnia (zob. Kuchta 2018).

Social media — zagrozenia i kontrowersje

Abstrahujac od entuzjastycznych, a nawet ekstatycznych opiséw wspomnianych na
poczatku rozdziatu, z biegiem lat i z upowszechnianiem sie Internetu oraz kolejnymi
analizami jego wptywu na relacje spoteczne mozna zaobserwowac pojawiajace sie
coraz czesciej wérod badaczy sceptycyzm i watpliwosci. Kluczowe jest w tym pogladzie
funkcjonowanie social mediéw i ich oddziatywanie na spoteczefistwo (w rozumieniu
konstruktywistycznym, ale tez tradycyjnym) i komunikacje.
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Social media, media spotecznosciowe czy media spoteczne — operacjonalizacja pojecia

Najwazniejszym z zagrozen dostrzeganym przez naukowcéw i publicystéw sg sto-
sowane w technologiach Web 2.0, réwniez w serwisie Facebook, algorytmy podpo-
wiadajgce wyswietlane tresci, prezentujace uzytkownikom tylko te tematy (artykuty,
zdjecia, profile itp.), ktére — zgodnie z przyjetym algorytmem — moga sie im spodobat,
a wiec wpisujg sie w zastany obraz Swiata. Zjawisko to okreslane jest mianem filter
bubble, czyli banki informacyjnej. Problem szerzej opisat Eli Pariser — polega on na
tym, ze zbiér danych ,0 mnie” przektada sie na oferty informacyjne kierowane ,do
mnie” (Fleischer 2017: 154). Jak podsumowuje Harald Welzer: ,indywidualizacja jest
krewng personalizacji w filter bubble. Wynikiem w obydwu wypadkach jest osamot-
nienie” (Welzer 2016: 208, cyt. za: Fleischer 2017: 154). Fleischer zauwaza: ,Poznanie
(w sensie epistemologicznym) natomiast dokonuje sie poprzez dyskomfort, poprzez
dysonans i dyferencje, a nie poprzez zgodnos¢ z zastanym obrazem Swiata” (Fleischer
2017: 158). W takim ujeciu agregatory dostarczajg dzieki algorytmom jedynie te
tresci, ktére sg zgodne z przekonaniami, pogladami, upodobaniami itp. uzytkownika
i w konsekwencji beda mogty go zainteresowa¢, generujac tym samym ,klikalnos¢”
(za pomoca clickbaitéw). Mylace moze by¢ jednak poczucie, ze chodzi w tym wszystkim
o indywidualizacje jednostek. Zdaniem Welzera jest zupetnie odwrotnie, a wiec celem
jest typizacja uzytkownikéw:

Jednak zycie w bubble-ja nie jest indywidualizujace, lecz typizujgce. Odwzorowuje ono indy-
widualnos¢ wedtug modelu ‘wyboér’; tak jak w supermarkecie lub, duzo lepiej, w Amazonie
zestawia mozna najzupetniej indywidualny koszyk zakup6w. Spersonalizowana indywidual-
nos¢ — to jest doktadna mimikra Swiata towaréw. Taki podmiot czerpie juz tylko z zastanej
oferty i ztego, co w kazdej chwili dostepne. Nie moze chciec niczego innego, poniewaz inne nie
jest w ofercie. | tez sie w niej juz nie pojawi (Welzer 2016: 152, cyt. za: Fleischer 2017: 158).

Powodem takiego dziatania, jak wskazuje niemiecki psycholog, jest stworzenie pozor-
nego poczucia proklamowania spoteczenstwa wielosci, podczas gdy gtéwnym celem
jest spoteczenstwo standaryzacji czy tez ,zestandaryzowanej wielosci identycznosci”,
ktére to docelowo ma ulec monetaryzacji praktyk spotecznych (Fleischer 2017: 159).

Takze algorytmy stosowane w kontekscie obecnosci partii politycznych w social mediach
stuzg docelowo osiggnieciu korzysci przez jedng ze stron. W tym przypadku wspomniana

,monetaryzacja” bedzie zachodzita na poziomie starania sie o gtosy w wyborach, ktére
co prawda same nic nie kosztujg, ale juz mechanizmy subwencji partyjnych pozwalajg
sprowadzi¢ kazdy oddany gtos do konkretnych sum pienieznych.

Stuszne wydaje sie wiec podawanie w watpliwos¢ okreslen takich jak media spotecz-
nosciowe, media spoteczne czy social media w stosunku do opisywanych narzedzi
Web 2.0.



Przeglad badan nad dyskursem politycznym

Badania nad dyskursem polityki stanowig bardzo istotny obszar polskich nauk huma-
nistycznych i spotecznych. W literaturze im poswieconej mozna znalez¢ wiele podob-
nych analiz, nazywanych w zaleznosci od reprezentowanej perspektywy. Najczesciej
w terminologii przewijaja sie: jezyk polityki (Siewierska-Chmaj 2006; Dobek-Ostrowska,
Fras, Ociepka 1997; Walczak 1994; Dubisz 1992; 0z6g 2004; Fras 2001), komunikacja
polityczna (Sobkowiak 1996) czy tez dyskurs polityczny (Czyzewski, Kowalski, Piotrow-
ski 2004). Ze wzgledu na obrang w tej pracy perspektywe komunikacyjno-systemowa
za obowigzujace przyjmuje sie tu ostatnie z wymienionych wyrazen. Bedzie sie ono
odnosito do szeroko rozumianych praktyk komunikacyjnych w ramach okreslonej grupy
spotecznej tudziez supragrup w rozumieniu teorii Fleischera (2007). Zrédto inspiracji
oraz relewantny obszar zainteresowan moga stanowic takze inne analizy opisywanych
sytuacji komunikacyjnych, prowadzone na gruncie polskiego jezykoznawstwa. Ponizej
zostang przytoczone najwazniejsze, wraz ze wskazaniem elementéw charakterystycznych
dla dyskursu politykéw.

Typologie

W literaturze nie raz podejmowano préby typologizacji jezyka politykéw po 1989 roku,
kiedy to w mediach i w parlamencie zaczeta sie toczy¢ prawdziwie pluralistyczna debata.

Poza najbardziej rozpowszechnionym, opartym na kwestiach ideologicznych podzia-
tem na prawice i lewice (wywodzacym sie jeszcze z czasdéw rewolucji francuskiej) oraz
przyporzagdkowanym tym orientacjom leksemom i wartosciom, w literaturze mozna
spotkac liczne klasyfikacje dyskursu politykéw. Jedng z nich zaproponowat Jerzy Bral-
czyk, rozszerzajac nieco tradycyjny dualistyczny podziat. Wymienit:

a) typ konserwatywny - reprezentowany przez osoby i partie o pogladach pra-
wicowych oraz narodowo3ciowych, charakteryzujgcy sie nawigzywaniem do
chrzedcijanskich wartosci, odwotaniami do historii, niepodlegtosci, wykazujacy
sie nastawieniem antykomunistycznym,

b) typ liberalny — stawiajgcy na pierwszym miejscu demokracje parlamentarna,
spofeczenstwo obywatelskie i wolnos¢ rynkowsa,

) typ socjalistyczny — w polskim parlamencie uzywany gtéwnie przez partie
postkomunistyczne, z silnym ukierunkowaniem na polityke spoteczng i wartosci
kolektywne (Bralczyk 2003a: 99).
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Zblizong typologie, postugujac sie kryteriami ideologii, proponuje Kazimierz 0zég.
Filolog wyréznia dyskurs romantyczny — skupiajacy sie na wartosciach narodowych oraz
chrzescijanskich, zwigzany z legendg Solidarnosci; liberalny — podobnie jak u Bralczyka,
odwotujgcy sie do kwestii wolnorynkowych, ekonomicznych, a takze technokratycznych;
i populistyczny — z najwyzszym natezeniem emocji (0z6g 2004: 44-46). Katarzyna
Ktosifiska z kolei odchodzi od kwestii ideologicznych i buduje podziat na elementach
jezykowych, wyszczegoélniajac: jezyk misji, charakteryzujacy sie retoryka aksjologiczng
i skupiajacy sie na obronie wartosci w zyciu publicznym; jezyk intereséw, bazujacy
na pragmatycznej retoryce, w ktérej znaczenie ma eksperckos¢, oraz elementach
merytorycznych, koncentrujgcych sie na poprawie bytu obywateli; a takze dyskurs
otwarty i zamkniety (Kampka 2009: 28). Podziat ten wydaje sie jednak niekompletny
ze wzgledu na brak istotnych i pojawiajgcych sie we wczedniej opisywanych typolo-
giach aspektow ideologicznych.

Elementy charakterystyczne dla dyskursu politycznego

Whikliwa analiza literatury dotyczgcej dyskursu politycznego pozwala na wyszczegélnie-
nie jego cech charakterystycznych. Wsréd najczesciej pojawiajgcych sie mozna wskazac
takie elementy, jak: mediatyzacja, karnawalizacja, specyficzna leksyka (m.in. wtracanie
terminologii specjalistycznej, styl urzedniczy polszczyzny), brutalizacja, polaryzacja,
metaforycznosc i etykietowanie. Ponizej pokrétce oméwiono kazdg z nich.

W pismiennictwie mozna odnalez¢ wiele definicji mediatyzacji. Twierdzi sie tez,
Ze w gruncie rzeczy nie jest to jednorodne zjawisko, lecz amalgamat zjawisk sprzezonych
(zob. Couldry 2014). Zgodnie ze wspomnianymi definicjami mediatyzacja polega na
zbieraniu i selekcjonowaniu informacji w zgodzie z regutami podyktowanymi przez
media masowe i na rozpowszechnianiu ich za posrednictwem tych mediéw — nastep-
nie publiczno$¢ dokonuje osgdu sytuacji tudziez podejmuje dziatania na podstawie
jedynie tych celowo dobranych wiadomosci. Inni badacze wspominajg o roli czwartej
wtadzy w dopuszczaniu aktoréw politycznych do sfery publicznej — wszak to stacje
telewizyjne, rozgtodnie radiowe itd. wybierajg swoich gosci, zapraszajg do wywiadéw,
a takze opisujg poczynania wskazanych przez siebie oséb. Kolejni za$ podkreslaja, ze
media masowe oceniajg i interpretujg wydarzenia polityczne, a tym samym tworzg
struktury systemowe inputs i outputs (Kampka 2009: 128).

Najczesciej mozna sie spotkac z definicjg mediatyzacji jako aktywnego oddziatywania

mediéw na biezgcg sytuacje polityczng, tworzenia wydarzen i fikcyjnej rzeczywistosci,
ktora w dalszej perspektywie prowadzi do kolejnych, realnych dziatan (Schulz 2006: 30).
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Bogustawa Dobek-Ostrowska z kolei rozumie to pojecie dos¢ szeroko i wskazuje, ze
jest to modernizacja lub transformacja przestrzeni publicznej, ktéra zachodzi pod
wptywem masowego przekazu (Dobek-Ostrowska 2000: 70).

Cho¢ mediatyzacja najczesciej jest tgczona z wptywem telewizji na ksztatt mediéw
masowych, w ostatnich latach coraz mocniej na interpretacje tego zjawiska oddziatuje
Internet. Cytowany juz Winfred Schulz stawia pytanie, jaka bedzie przysztos¢ media-
tyzacji w zwigzku z oddziatywaniem sieci i czy w konsekwencji moze dojs¢ nawet do
odwrécenia tego procesu. Niemiecki socjolog wskazuje trzy mozliwe scenariusze:
optymistyczny, umiarkowany i sceptyczny. Pierwszy zaktada zmierzch tzw. starych
medidéw — stopniowe wypieranie ich przez sie¢, ktéra daje uzytkownikom, publicz-
nosci mozliwos¢ selekcjonowania odbieranych tresci i dostosowania ich do swoich
preferencji oraz potrzeb. Personalizacja i idgca za nig wygoda uzytkowania nowych
mediéw doprowadzi do zmniejszenia lub catkowitego zaniku wptywu starych mediow
na procesy zachodzace w spoteczenstwie. Schulz opiera sie tu na pojeciu spoteczen-
stwa sieciowego zaproponowanego przez hiszpanskiego socjologa Manuela Castellsa
(zob. Castells 1996). Pominiecie starych mediéw pozwoli na przejicie z masowego
przekazu do indywidualizacji tresci kierowanych przez politykéw do potencjalnego
elektoratu, co Schulz okresla mianem optymistycznego scenariusza. Sceptyczny sce-
nariusz zaktada natomiast nieréwnos¢ w dostepie do nowych medidw, bazujacych na
zaawansowanych technologiach i systemach, na ktére finansowo nie moga pozwoli¢
sobie biedniejsze regiony i kraje (np. niektére panstwa w Afryce). Dodatkowo w sieci
funkcjonuje duzo wiecej pozornie niewidocznych podmiotéw stanowigcych mecha-
nizm filtrujgcy i wptywajacy na to, jakie tredci i jaka zawarto$¢ bedzie zaprezentowana
uzytkownikom (petnig one funkcje tzw. straznikoéw, ang. gatekeepers, ktérych zadaniem
jest selekcja udostepnianych elementéw). Zaliczy¢ do nich mozna m.in. operatoréw
serweréw, baz danych, sygnatu, firmy dostarczajgce kontent, dostawcéw Internetu
i sieci komérkowych, wyszukiwarki internetowe, webmasteréw itd. Co wiecej, sie¢
wytworzyta specyficzny rodzaj wewnetrznego jezyka, stosuje sie w niej charaktery-
styczne i unikatowe kody oraz znaki (np. emotikony, emoji, skrétowce itp.). Wszystkie
wymienione elementy moga wskazywac na ewolucje zjawiska mediatyzacji i jego
zaadaptowanie do potrzeb nowych mediéw. Ostatnia z przytoczonych przez Schulza
hipotez — umiarkowana — zaktada dalsza ekspansje sieci, ale z przeksztatceniami
starych mediéw. Badacz wskazuje, Ze juz dzi§ media zinstytucjonalizowane dostarczaja
zawartosci nowym mediom, dgzac tym samym do zespolenia. W tym ujeciu podziat na
nowe i stare media nie miatby wiekszego sensu, gdyz zmienita sie jedynie technologia,
a straznicy (gatekeepers) w wielu przypadkach pozostali ci sami (Schulz 2004: 87-99).
Wiece] koncepcji na ten temat mozna znaleZ¢ w rozdziale 2, ktéry traktuje o stusznosci
definicji mediéw spotecznosciowych.
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Kazimierz 0z6g w rozwazaniach na temat jezyka wspotczesnej polityki wspomina
o karnawalizacji, ktéra ma wynika¢ bezposrednio z opisanego wyzej zjawiska
mediatyzacji. Politycy usitujg zwrécié na siebie uwage mass medioéw, aby zaistnie¢
w interdyskursie, nierzadko odchodzgc od zasad zachowania oraz poruszanych
tematoéw przyjetych w ramach okreslonych scenariuszy komunikacyjnych. Karna-
walizacja, czyli sktonnos$¢ do postugiwania sie zabawami stownymi, grami jezy-
kowymi czy wieloznacznosciami, ktére nie nalezag do wyrafinowanych, moze by¢
jednym z takich atraktoréw. Za przyktady stuzg czesto wypowiedzi, w ktére politycy
wplataja liczne aluzje do sfery seksu. Zrodet karnawalizacji nalezy dopatrywac sie
w konsumpcjonizmie, gdyz to na jego atrybutach (takich jak wizerunek, reklama
polityczna itp.) opiera sie gtéwna dziatalno$¢ mediéw (0zég 2013: 108). Zadaniem
polityka bedzie wiec préba ,sprzedania siebie”, innymi stowy: efektywna i efek-
towna strategia autoprezentacyjna, czyli — wychodzac z perspektywy kapitalistycz-
nej — upublicznienie i swego rodzaju monetaryzacja wizerunku danego cztowieka
(w zasadzie jest to monetaryzacja dostowna, gdyz w konsekwencji wyboréw kazdy
oddany gtos przeliczany jest na odpowiednio okreslong ustawowo kwote subwen-
cji dla komitetu wyborczego). Samo pojecie pochodzi od karnawatu, czyli Swieta,
okresu, w ktérym wolno méwic i robi¢ wiecej, cieszac sie czasowym przyzwoleniem
spotecznym. Zdaniem Marka Jeziefiskiego zjawisko to nasila sie szczegélnie w okresie
kampanii wyborczej, ktéra jest tzw. Swietem demokracji. Pojawienie sie w dyskursie
elementéw ludycznych ma za zadanie nadac¢ bardziej ,swojski” wymiar kampanii
i stworzy¢ poczucie, ze polityka nie jest juz zarezerwowana tylko dla elit, ale moze
by¢ (i jest) przedmiotem codziennych dysput obywateli. Zabiegi te majg uczynic
jg jeszcze bardziej przystepna, atrakcyjng i kolorowg, nadac jej charakter zabawy
(Jeziehski 2007: 195-210).

Poza karnawalizacjg nalezy wspomnie¢ o takich zabiegach, jak stosowanie licznych
metafor, brutalizacja okreslen na oponentéw oraz etykietowanie. Metaforyzacje wy-
powiedzi, najczesciej z elementami ludycznymi, stosuje sie, aby przyblizy¢ omawiane
kwestie potencjalnym wyborcom, ,wej3¢” w codzienne zycie obywateli, a takze ubarwic
i uatrakcyjni¢ swoje stanowisko. Wojciech Chlebda wyréznia w tym kontekscie dodat-
kowa kategorie jezyka — skrzydlate stowa, czyli barwne, obrazowe, aluzyjne, znane
i czesto cytowane wypowiedzi posiadajace $cisle okreslone kulturowo pole seman-
tyczne. Inspiracjg do konstruowania skrzydlatych stéw s3 najczedciej cytaty, tytuty
filmoéw lub ksigzek, slogany i hasta, imiona i nazwiska bohateréw fikcyjnych filméw
lub powiesci oraz charakterystyczne autorskie stwierdzenia (Chlebda 2005: 15-17).
We wspodtczesnej polskiej polityce te funkcje moga petni¢ takie sformutowania, jak:
,choroba filipinska”, ,dziadek z Wehrmachtu”, ,IV Rzeczpospolita”, ,dobra zmiana”,
,damy rade”, ,Misiewicze” itp.
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Brutalizacja dyskursu publicznego szczegdlnie daje o sobie zna¢ w okreslaniu prze-
ciwnikéw, wychodzacego od dychotomicznego podziatu sceny politycznej: my — oni.
Zabieg ten stawia oponenta (oponentéw) w roli obcego, wykluczonego z kolektywnej
kategorii my, znajdujgcego sie po drugiej, w domysle — gorszej stronie. Podziat na
strony naktada sie na podziat na partie koalicyjne i opozycyjne, jednak w polskiej
polityce mozna znalez¢ przyktady gtebszej polaryzacji ideologicznej, np. lewica — pra-
wica, konserwatysci — liberatowie, patrioci — kosmopolici. Intencjg brutalizacji jest
zdyskredytowanie przeciwnika przez odwotanie sie do negatywnych konotacji (lub
narzucanie wiasnej semantyki) zwigzanych z dang grupa, nadanie mu wskazanej ety-
kiety. Etykietowanie (ang. labeling) jest rownie silnie dziatajgca technikg jezykows,
stosowang w celu obnizenia pozycji oponenta lub podwyZzszenia pozycji wtasnej czy
ideologicznych zwolennikéw. Etykieta zwykle zawiera bardzo silny tadunek emocjonalny
i jest czesto pejoratywnym i pojemnym pojeciem, co znacznie utrudnia polemike (Ja-
kubowski 2013: 397). Jako przyktady takiego negatywnego okreslania mozna podac
m.in. nazwanie polityki rzadu Platformy Obywatelskiej i Polskiego Stronnictwa Ludowe-
go ,polityka cieptej wody w kranie” czy prezydenta ,straznikiem zyrandola”. Z drugiej
strony, odnalez¢ mozna liczne przyktady silnie pozytywnych etykiet, jak np. bohater
narodowy, maz stanu. Ocena oddziatywania poszczegélnych etykiet zalezy wiec od
denotujacego, gdyz nadane ,etykietki” mogg by¢ interpretowane na rézne sposoby.
Dla przyktadu okreslenie Donalda Tuska mianem liberata moze by¢ postrzegane jako
pozytywne w Srodowiskach liberalnych, natomiast to samo okreslenie uzyte w czasie
kampanii w 2005 roku przez Jarostawa Kaczynskiego doprowadzito do utozsamienia
liberalizmu przez konserwatywng i socjaldemokratyczng czes¢ elektoratu z bezduszng
ideologia, stawiajacg wolnos¢ rynku i doktryne nieinterweniowania w gospodarke
ponad dobro obywateli.

Brutalizacja nie musi sie koniecznie taczy¢ z polaryzacja, moze dziata¢ osobno, co
takze czesto wida¢ we wspétczesnej polityce. Niedopuszczalne kilka(nascie) lat temu
okreslenia i epitety dzi$ przewijajg sie czesto i coraz mniej szokuje nazwanie rywala
politycznego ostem czy baranem - pojawiajg sie takze znacznie mocniejsze sformu-
towania; stosujac metonimie, przypisuje sie oponentowi lub jego dziataniom szereg
silnie negatywnych cech bedacych asocjacjami uzytych okreslen. Przyktadem moga
by¢ chociazby wyrazenia: ,pachotek Putina”, wspomniany ,straznik zyrandola”, ,sta-
linowskie metody” czy ,goebbelsowskie ktamstwo”.

0z6g wyréznia takze jego elementy dystynktywne w obszarze leksyki jezyka polityki.
Jego zdaniem odmiana ta jest konglomeratem r6znych styléw jezykowych. Do naj-
wazniejszych badacz zalicza style: potoczny, urzedowy, reklamowy, profesjonalny
i licznie wystepujace stownictwo warto3ciujgce, ktére nadaje wielu obszarom wymiar
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ideologiczny (0z6g 2006: 84). Zagadnienia pauperyzacji, potocyzacji, mediatyzacji
i nadawanie wymiaru aksjologicznego polityce zostaty juz oméwione wczesniej. Cie-
kawymi i niewymienianymi dotychczas elementami sg za$ styl i stownictwo urzedowe.
Oficjalny styl podnosi znaczenie i powage danej wypowiedzi oraz nadaje ceche
eksperckosci jej nadawcy, wszak ,dokonywanie wyboru” brzmi duzo powazniej niz
zwykte ,wybieranie”. Obecnos¢ stylu urzedowego jest reliktem z czaséw PRL, kiedy to
przekaz partyjny (nowomowa) sktadat sie w duzej mierze z tego rodzaju sformutowan
i sloganéw (zob. Bralczyk 2003a, 2003b).

Do powyzszego zestawienia warto dodac kilka cech kluczowych dla charakterystyki
dyskursu politycznego, m.in.:
a) czeste stosowanie skrotow myslowych, ekonomicznych okreslen, co jest wynikiem
podporzadkowania sie wymogom mass mediéw, a szczegdlnie Internetowi,
b) naduzywanie strony biernej i konstrukcji bezosobowych,
¢) adaptowanie poszczegdlnych wyrazéw do stosowanej retoryki wraz z ingerencja
w ich znaczenie i semantyzacje,
d) czeste odwotania do stereotypéw,
e) adaptowanie poje¢ abstrakcyjnych, niejasnych dla wiekszosci odbiorcow,
f) stosowanie sarkazmu,
g) wieloznacznod¢ uzywanych sformutowan,
h) nienawigzywanie do wczesniej omawianych kwestii i czeste zmienianie tematu,
odpowiedzi wymijajace,
i) ograniczenie pojec abstrakcyjnych, ktérych przyswajalnos¢ nie jest tatwa,
j) odchodzenie od wyrazéw ogélnych na rzecz szczegétowych, eksperckich, ktére
stwarzajg pozory konkretnosci (Siewierska-Chmaj 2006: 47-49).

Perswazja a manipulacja

Nieodtagczng cecha wypowiedzi politykéw, wymagajaca dtuzszego opisu, jest perswa-
zyjnos¢. Nie jest ona, rzecz jasna, wytworem wspotczesnosci — juz starozytni filozofo-
wie nadawali duze znaczenie sposobowi i technice przekazu, zwracajgc uwage nie tylko
na aspekty merytoryczne wypowiedzi, ale takze retoryczne. W potocznym rozumieniu
bardzo czesto leksemy perswazja i manipulacja sa mylnie traktowane jako synonimiczne.
Warto zatem doprecyzowac ich znaczenie i odr6znic je od siebie.

Stowo perswazja pochodzi od tacifskiego persuasio (czyli przekonywanie, naktanianie,

namawianie). Irena Kamifska-Szmaj wskazuje, ze perswazja jest ,wptywaniem na
przekonania odbiorcy za pomocg mowy przez oddziatywanie na jego rozum, wole
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i emocje” (2004: 20). Definicje uszczegdtawia Andrzej Zwolinski, dla ktérego perswa-
zja to ,metoda oddziatywania, ktéra polega na sktanianiu ludzi do zaakceptowania
naszych pogladéw i celéw na podstawie przekonywania, pozyskiwania ich zaintere-
sowania, zrozumienia i aprobaty naszych zamiaréw i racji” (Zwolifski 2003: 257).
Rozréznienia miedzy perswazjg a manipulacjg dokonuje Peter Hahne, ktéry wskazuje,
ze perswazja to pojecie nadrzedne wobec manipulacji (takze wobec propagandy),
o wiele bardziej pojemne znaczeniowo, gdyz jest ona po prostu przekonywaniem ko-
gos do swoich racji. Autor dodatkowo proponuje klasyfikacje terminu ze wzgledu na
cel. W tym kontekscie wyréznia perswazje przekonujaca, naktaniajaca (propaganda)
i pobudzajaca (agitacja) (Hahne 1997: 37).

Manipulacjg zdaniem Janiny Fras jest ,niejawny, podstepny, nierzetelny dobér infor-
macji, srodkéw jezykowych, ktéry ma na celu wywarcie wptywu na nastroje, poglady,
opinie innych ludzi, uzyskanie mozliwosci kierowania zachowaniem, aby osiggna¢
wtasne zamierzone cele i korzysci” (Dobek-Ostrowska, Fras, Ociepka 1997: 97-98).
Podobnie zjawisko to definiuje Peter Honey (1997: 54-55): ,jest to dokonywanie
nieuczciwych zmian do osiggniecia wtasnego celu. Zmuszanie ludzi podstepem do
zrobienia czegos, co jest wbrew ich interesom”. Oba zaprezentowane stanowiska
wskazuja, ze manipulacja jest dziataniem sprzecznym z wolg drugiej strony, stuzagcym
osiggnieciu przez nadawce korzysci dzieki odpowiedniemu zarzgdzaniu procesami ko-
munikacyjnymi. Pojecie to wcigz nie jest jednoznaczne i moze dotyczy¢ wielu réznych
aspektow interakcji miedzyludzkich. Jadwiga Puzynina, zabierajac gtos w dyskusji na
temat jego definicji, dokonata typologizacji procesu ze wzgledu na narzedzie, ktérym
postuguje sie osoba manipulujgca — wyréznita manipulacje historig, danymi, literaturg,
osobami oraz jezykiem (Puzynina 1992: 152).

Poréwnujac oba pojecia, znajdziemy wiele réznic, ale i podobiefstw. O ile pojecie
perswazji w wiekszosci definicji (takze potocznych) moze by¢ nacechowane zaréwno
pozytywnie czy neutralnie, jak i negatywnie, o tyle manipulacja posiada w jezyku pol-
skim wytgcznie konotacje negatywne. Stownik synoniméw jako wyrazy bliskoznaczne
manipulacji wskazuje leksemy: ,intryga, oszustwo, machinacje, kombinacje, gierki,
konszachty, knowania, machlojki, knucie, matactwo, intryganctwo, nabieranie, ogtu-
pianie, otumanianie, kretactwo, dezorientacja, oszukanstwo, kuglarstwo, oszwabianie,
granda, rozb6j w biaty dzien” (Dgbréwka, Geller, Turczyn 1995: 36). Z perswazja na-
tomiast kojarzy sie stowa: ,perswadowanie, odradzanie, przekonywanie, ttumaczenie,
argumenty, namowa, naktanianie, agitacja, zachecanie, zacheta, inspiracja, sugestia,
wptyw, podszept, poduszczenie” (zob. Wisniakowska 2011). RéZnice w postrzeganiu
tych dwoch stéw mozna wiec juz zaobserwowac w stownikach. Wszystkie synonimy
manipulacji posiadajg przy tym negatywne konotacje, niektére szczegélnie jaskrawe,
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podczas gdy synonimy perswazji majg gtéwnie neutralny tadunek emocjonalny (wy-
kluczajac agitacje i podpuszczenie). Mimo to precyzyjne wyznaczenie granicy miedzy
obydwoma terminami w konkretnych realizacjach jezykowych nie jest tatwe. W prze-
strzeni polityki do potencjalnego elektoratu dociera tylko cze$¢ informacji, w zwigzku
z czym odebrany obraz jest jedynie fragmentaryczny, gdyz pewne elementy celowo
sg ukrywane (McNair 1998: 46).

Konkludujac — zasadnicza réznica miedzy perswazjg a manipulacja tkwi w tadunku
konotacyjnym, ktéry w przypadku drugiego z pojec jest zawsze negatywny; dodatko-
wo przy manipulacji zaktada sie nieetyczne dziatanie i zte zamiary strony (osoby,
partii politycznej itd.) manipulujacej. Réznicujgc oba terminy, mozna stwierdzi¢,
ze perswazja jest charakterystyczna dla wspdtpracy miedzy stronami w ramach
przekonywania do swoich racji, natomiast manipulacja znajduje najczesciej zasto-
sowanie przy rywalizacji lub gdy nie ma czasu na dziatania perswazyjne (Karwat
2001: 41-47).

Jak zauwaza Janina Fras, komunikaty perswazyjne sg wykorzystywane nie tylko w pro-
pagandzie totalitarnej, lecz takze w spoteczefistwach konsumpcyjnych. W tej sytuacji
jedyne dziatania obronne, ktére mogga zastosowac obywatele, to poznanie mechanizméw
i technik manipulacyjnych lub ograniczenie dostepu do informacji medialnych (Dobek-
-Ostrowska, Fras, Ociepka 1999: 84). Drugie z rozwigzan jest trudne do wdrozenia ze
wzgledu na wielos¢ i wszechobecnos¢ zrédet informacyjnych w otoczeniu. Przyjmujac
szeroka definicje perswazji, mozna zaryzykowac stwierdzenie, Ze nalezatoby zrezygnowac
wtedy z Zycia spotecznego, gdyz reklamy i logotypy znanych marek towarzysza spote-
czenstwu konsumpcyjnemu bezustannie. Zgodnie ze wspomniang wczesniej typologia
zaproponowang przez Hahnego propaganda jest jednym z rodzajéw komunikowania
perswazyjnego. Posréd wielu definicji tego pojecia warto przytoczy¢ te ukutg przez
Eliota Aronsena i Anthony’ego Pratkanisa:

(-..) propaganda obejmuje zreczne postugiwanie sie obrazami, sloganami i symbolami {...)
w celu komunikowania pewnego punktu widzenia, majacego na celu sktonienie odbiorcy do
dobrowolnego przyjecia tego punktu widzenia za swoj (2003: 17).

Z kolei w nieco innym, wartosciujgcym tonie wypowiadaja sie Garth S. Jowett i Victoria
O’Donnell:

(-..) propaganda jest celowg i systematyczng probg ksztattowania percepcji, manipulowania
myslami i bezposrednimi zachowaniami w celu osiggniecia takich reakcji, ktére sg zgodne
z pozadanymi intencjami propagandysty (1999: 6).
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W literaturze z zakresu jezykoznawstwa wiele miejsca poswiecono badaniom perswa-
zyjnej (czy performatywnej w rozumieniu pragmatyki jezyka wedtug Searle’a i Au-
stina) funkcji poszczegélnych aktéw mowy (zob. Searle 1987). Zwraca sie uwage
na istotng role zaréwno tekstu, jak i kontekstu w komunikacji. Lingwistyczne
badania perswazji czesto bazujg na narzedziach jezykowych wptywajgcych na
performatywno$¢ wypowiedzi. Gtos w tych rozwazaniach zabrat takze wspomniany
juz Jerzy Bralczyk, ktéry doszedt do wniosku, ze wiréd najwazniejszych elementow
propagandy w wypowiedziach politykbw wyr6zni¢ mozna: zabieg wprowadzenia
ocen i wartosci, zastosowanie cudzystowu, hiperbolizacje, ztozenia metonimiczne
i zdania egzystencjalne (Bralczyk 2003b: 97). Szczegdlnie istotne jest w polityce
wykorzystywanie ocen i wartosci reprezentujgcych wybrang przestrzen aksjologicz-
ng lub Swiat przezy¢. Ponizej za Bralczykiem (2003b: 96-99) zostaty przytoczone
zabiegi stuzgce mechanizmowi manipulacji, do ktérych dobrano przyktady ze
wspotczesnej polityki:

1) apredykatywno$¢ — zastosowanie struktur uniemozliwiajacych negacje przez
proste zaprzeczenie gtoszonych racji (np. ,Zgoda buduje” - slogan wyborczy
Bronistawa Komorowskiego z kampanii w 2010 roku),

2) presupozycje — konstrukcje odwotujgce sie do wspélnej wiedzy interlokuto-
réw, wybranych minionych wydarzen, a nawet do kontinuum tych wydarzen
(np. ,Kiedy Tusk przestanie oktamywa¢ Polakéw?” — pytanie implikujace, ze
byty premier postugiwat sie ktamstwem przez dtuzszy okres, co z kolei wyklucza
u odbiorcy refleksje nad tym, czy faktycznie tak byto),

3) metaforyzacja wypowiedzi — wtgczanie w nig poréwnan, dzieki ktorym dany
problem zostanie przedstawiony w sposob bardziej przystepny dla odbiorcy,
blizszy mu, bardziej plastyczny; zabieg ten skutkuje zwiekszeniem emocjonalizacji
wypowiedzi (np. ,Jesli Platforma zarzuca dzisiaj PiS co$ takiego, to sa Himalaje
hipokryzji” — wypowiedZ bytego europosta Adama Bielana),

4) negacja, czyli pojedyncze lub podwdjne wprowadzenie zaprzeczenia w celu
wzmocnienia charakteru wypowiedzi i wykluczenia zajecia odmiennego stano-
wiska (np. ,Nie jest tak, ze niepodlegtod¢ jest dana raz na zawsze”),

5) emfaza, czyli wzmocnienie przekazu, szczegdlnie przez emocjonalizacje jezyka,
manifestowana zarébwno w wymiarze komunikacji werbalnej (wykrzyknienia,
wyrazenia silnie nacechowane emocjonalnie, np. ,hanbal”), jak i niewerbalnej
(gesty, mimika),

6) uzycie kwantyfikatoréw, majgcych na celu minoryzacje (stosowanie okreslen
typu niektérzy, pewni, dani [ludzie]) lub majoryzacje (np. kazdy [Polak], wszyscy
[wyborcy], caty [naréd]) opisywanych zjawisk; zabieg ten utrudnia podjecie po-
lemiki przez manipulowanego, ktéry w opisanej sytuacji musiatby przeciwstawic
sie woli wiekszosci, wszystkich itd.,
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7) absolutyzacja — zakwalifikowanie wybranych wyrazen, stéw jako aksjomatdw,
czyli wartosci niezmiennych (np. ,Zdrowa, petna rodzina to mama, tata i ich
dzieci. Tak moéwi konstytucja, tak moéwit Jan Pawet 1l, a my tego stanowiska
bronimy w mysl jego nauczania i zadne homolobby tego nie zmieni” — wypo-
wiedZ posta Wojciecha Jasinskiego),

8) wykorzystanie tzw. okreslen niepodwazalnych, czyli haset o silnym pozio-
mie ideologizacji, wyposazonych w doktadnie zdefiniowane konotacje, co
wyklucza przypisanie im negatywnych lub pozytywnych (w zaleznosci od
kontekstu) cech; wyrazenia te bardzo czesto pojawiajg sie w sloganach
wyborczych, a takze niemal zawsze sg obecne w debatach publicznych
(np. demokracja, patriotyzm, réwnosé, wolnosé, pluralizm). Wyrazenia nie-
podwazalne sg posrednio odpowiednikami m.in. symboli kolektywnych
u Fleischera (2003), stéw sztandarowych u Pisarka (2002) i petnig podobne
funkcje w komunikacji.

Kolejne opisywane przez Bralczyka narzedzie stuzgce propagandyscie to zastosowanie
cudzystowu, ktére zasadza sie na wprowadzeniu ironii. Wynikiem tej strategii jest
deprecjacja opisywanej osoby lub organizacji. Podobny rezultat mozna osiggnac
przez poprzedzenie wyrazenia stowami jak lub prawie, co wigze sie z dyskredytacja
nastepujacych po nim haset.

Nastepny zabieg — hiperbolizacja - stuzy zwrdceniu uwagi na wskazywany przed-
miot (ceche, wade itp.). Wkomponowanie go w wypowiedzZ stuzy wyolbrzymieniu
opisywanej sytuacji oraz zwiekszeniu sity jej oddziatywania. Opisywana dalej tech-
nika jest zastosowanie ztozen metonimicznych, czyli m.in. zastapienie nazwy kraju
lub instytucji nazwa stolicy czy tez nazwiskiem osoby piastujacej aktualnie wysoka
funkcje publiczng (np. prezydenta, szefa rzadu itp.) — we wspdtczesnym dyskursie
politycznym mozna spotkac sie z wieloma okresleniami typu Ameryka Obamy, polityka
Kremla, stanowisko Berlina itp. Zabieg ten stosowany do krytyki czyich$ poczynah
moze trwale zwigza¢ danego aktora sceny politycznej z negatywnymi skutkami
lub aspektami petnionych przez niego obowigzkéw. Za przyktady moga postuzy¢
chociazby czesto pojawiajace sie ztozenia, posiadajace w pewnych grupach silnie
negatywne konotacje, tak jak np. geobbelsowskie metody. Ostatni z wymienia-
nych przez Bralczyka elementéw to zdania egzystencjalne, ktére bazujg na takich
wyrazeniach, jak: istnieje, sq tacy (takie), majgcych na celu naswietlenie jakiegos,
najczesciej nierozwigzanego problemu, np. ,S3 tacy, ktérzy pewnie bedg chcieli
gtosowac na awanture, na nieumiejetnos¢ wspoétpracy, na stwarzanie zagrozenia,
na niezgode narodowg” (wypowied?Z Bronistawa Komorowskiego podczas kampanii
prezydenckiej w 2015 roku).
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Nieco odmienng typologie zabiegdbw majacych intensyfikowac perswazyjnos¢ wypowie-
dzi przedstawia Aleksy Awdiejew (2004: 72-79), ktdry zjawiska te na poziomie jezyka
okresla metaoperatorami perswazyjnymi i zwraca wsrdd nich szczegdélng uwage na:

1) operatory blokujgce weryfikacje, ktore funkcjonujg podobnie jak apredykaty
u Bralczyka, a ich gtéwnym celem jest minimalizacja lub catkowite zablokowanie
mozliwosci weryfikacji przez odbiorce prawdziwosci stwierdzenia; tak dziatajg
takie wyrazenia, jak np. wszyscy wiedzq, ze..., jak wiesz, prawde méwigc,

2) operatory wywotujgce ,efekt obserwatora”, ktérych zadaniem jest zaanga-
zowanie odbiorcy w opisywang sytuacje przez odwotanie do jego wyobrazni
(np. wyobraz sobie, jak widzisz, jak wiesz, nagle),

3) operatory zmieniajgce hierarchie uktadu informacyjnego, ktérych celem jest
uwypuklenie najistotniejszych sformutowan oferty komunikacyjnej przez zasto-
sowanie leksemow wiasnie i zwtaszcza oraz inwersji i odpowiednich akcentow,

4) operatory wzmocnienia funkcji pragmatycznych, ktérych zadaniem jest inten-
syfikacja takich aktow komunikacyjnych jak m.in. prosby, wyrazenia pewnosci,
zadania, obietnice - jako przyktady Awdiejew wymienia: sfowo honoru, jak
Boga kocham.

Inne mechanizmy tego typu, co prawda w odniesieniu do kultury masowej, jednak
tatwo lokujace sie takze w dyskursie politycznym, wyréznia Stanistaw Baranczak (1975:
46-57). Zostaty one wyliczone ponizej:

1) emocjonalizacja odbioru, ktéra skutkuje tym, Zze analiza racjonalna danego
faktu jest bardzo ograniczona lub niemozliwa,

2) dazenie do osiggania wspolnoty Swiata i jezyka, czyli jednosci pogladéw odbior-
cy i nadawcy przez np. umieszczanie w przeméwieniach odwotan do wartosci,
symboli kolektywnych waznych dla okreslonej grupy odniesienia,

3) symplifikacja rozktadu wartosci, czyli odréznienie stron sporu (podziat na ,my
i oni") — za przyktad postuzy¢ tu moze stynne przeméwienie Jarostawa Kaczyn-
skiego w dniu rocznicy wprowadzenia stanu wojennego w Polsce, 13 grudnia
2006 roku: ,My jestesmy tu, gdzie wtedy, oni tam, gdzie stato ZOMOQ!”",

4) mechanizm odbioru bezalternatywnego, ktéry uwalnia odbiorce od podejmo-
wania trudnej decyzji, podajgc gotowe i pozornie najlepsze rozwigzanie.

Nieodzowna cechg dyskursu politycznego jest takze nieustajace i wszechobecne war-
tosciowanie, wprowadzanie dualistycznego obrazu $wiata kreowanego przez polityka
i narzucenie go odbiorcy. Stosowane sg tu czesto réznego rodzaju zabiegi jezykowe, kté-
rych zadaniem jest przemycenie danej ideologii, danej perspektywy. Do takich srodkéw
nalezy naduzywanie wielkiego kwantyfikatora (stowa: kazdy, wszyscy) i analogicznie
mechanizmu wykluczenia (stowo nikt), uzywanie uniwersalnych kategorii waznosci,
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powszechnosci, wielodci, spdjnosci, koniecznosci i celowego postepu (np. wyrazenia:
nie mozemy, musimy, wiemy, czego oczekujq od nas Polacy itp.). Rdwnie wazne jest bu-
dowanie jednosci, wspélnej tozsamosci nadawcy i odbiorcy. Stan ten jest osiggalny
przez operowanie czasownikami w 1 os. |. mn.: zrobimy, jestesmy, bedziemy, damy itp.,
czeste postugiwanie sie stowami razem, wspélnie i wyrazeniami implikujgcymi odwo-
tanie do kolektywu: dla wspdinego dobra, dla dobra ogétu itp., a takze odwotania do
jezyka i pojec bliskich i znanych przedstawicielom elektoratu. Kolejnymi zabiegami sg
nagromadzenie stownictwa wartosciujgcego, etykietowanie i stosowanie szablonéw,
odwotywanie sie do obietnic i gr6zb oraz stosowanie metafor i potocyzméw (Kampka
2009: 32-35). Wartosciowania w wypowiedziach dokonuje sie tez przez stosowanie
aluzji, ironii, niejednoznacznosci. Nadawanie etykietek i ocenianie zgodnie z przyje-
tymi szablonami prowadzi z kolei do dos¢ istotnego z perspektywy danej formacji
politycznej ustanowienia dualistycznego obrazu $wiata, ktéry zasadza sie na opozycji
my — oni, wigczeniu kategorii obcego do komunikacji. Zastosowanie obietnic i grézb,
czyli zgodnie z teorig aktébw mowy Johna Langshawa Austina i Johna Searle’a aktow
dyrektywnych i komisywnych, wzmacnia performatywnos¢ wypowiedzi (zob. Searle
1987). Zaposredniczenie tych aktéw perlokucyjnych w mediach masowych przydaje
im powagi, realnosci, a takze implikuje ich wykonalno$¢ dzieki poczuciu zobowigzania
danego publicznie. Metaforycznos¢ i potocznos¢ wypowiedzi urozmaicajg jg i powo-
duja, ze staje sie bardziej przystepna i wyrazista. Im wiecej metafor i potocyzméw,
tym bardziej polityk czy partia wyrdzniaja sie sposrod wielu innych podmiotéw po-
litycznych. W podobnym ksztatcie funkcjonowaé bedzie wymieniane przez Bralczyka
celowe rozmycie granicy miedzy opisem (faktem) a opinig. Zabieg ten pozwala na
przemycenie do komunikacji wtasnej propozycji hierarchizacji, co dodatkowo skutkuje
nieweryfikowalnoscig przytaczanych tez lub sytuacji (Bralczyk 2003a: 75-105).

Zwykle politycy stawiajg wiec na niezbyt skomplikowane stownictwo, zrozumiate
dla ogétu; ponadto stosunkowo czesto wtraca sie do danej wypowiedzi dodatkowo
kilka stow specjalistycznych, wzmacniajgcych ceche wizerunkowa méwcy, jaka jest
eksperckos¢, czego przyktadem moze by¢ stynna wypowiedz Jarostawa Kaczynskiego
o kondominium rosyjsko-niemieckim w Polsce.

Badania nad jezykiem polskich politykow

W polskiej literaturze jezykoznawczej oba pojecia — perswazja i manipulacja — przy-
wotywane sg najczesciej w kontekscie badan jezykowych prowadzonych w czasach
PRL. Ich tematem byt jezyk 6wczesnej niedemokratycznej wtadzy, okreslany mia-
nem nowomowy. Analiza jezyka politykéw sprawujgcych wtadze przed rokiem 1989
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zajmowali sie m.in. Jerzy Bralczyk i Michat Gtowinski. Nowomowa cechowata sie
arbitralnoscig znaczen, marksistowska wizjg Swiata (przyjeta przez wtadze za jedyna
wtasciwg), przewidywalnoscig, schematycznoscig, rytualnoscig oraz przewaga warto-
Sciowania nad opisem rzeczywistoci (Gtowifski 1990: 7-23). Jak zauwaza Kazimierz
0269, w zwigzku ze zmianami ustrojowymi, przejsciem do systemu demokratycznego,
zniesieniem cenzury i wprowadzeniem pluralizmu zasadniczo zmienit sie jezyk polskiej
polityki. Wraz z powyzszymi zmianami i z zakoficzeniem monopolu partyjnego mozliwe
stato sie otwarte gtoszenie réznorodnych programéw i pogladéw politycznych. Od-
rzucona zostata takze gtéwna ideologia zakorzeniona w nowomowie komunistycznej,
a zarazem bedaca jej podstawa (0z6g 2007: 103). Odejscie od monopolu komuni-
kacyjnego Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej istotnie zmienito tematyke poru-
szang przez politykdw, poszerzyto jg znacznie, nie zmieniajgc jednakowoz niektorych
mechanizméw zwigzanych m.in. z perswazyjnoscig komunikatu. Do takich wnioskéw
dochodzi Jerzy Bralczyk, ktéry zestawia wyniki swoich badan dotyczacych nowomowy
z czaséw Polski Ludowej z jezykiem polityki funkcjonujagcym po 1989 roku. Przed
transformacja ustroju jezyk cechowata szablonowos¢, jednoznacznos¢ i jednorodnosé.
Obecnie za$ mozna méwic o wielosci i réznorodnosci nadawcéw. Wiele mechanizméw
i strategii jezykowo-funkcyjnych pozostato jednak bez zmian. Jezykoznawca ujmuje to
jako ,syndrom megafonu zamieniony na syndrom estrady” (zob. Bralczyk 2003). Opi-
sujac obecny dyskurs polityczny, czesto podkresla sie szczegélny chaos spowodowany
wieloscig komunikatéw. W tym celu ukute zostato sformutowanie ,kakofonia tekstow
politycznych” (Frankowska 1994: 21-48).






Wartosci w wypowiedziach partii
politycznych — metodyka badan

W niniejszym rozdziale zostanie szczegdtowo opisana metodyka przeprowadzonych ba-
dan, wraz z zarysowaniem problemu badawczego, hipotez, celéw i pytan badawczych,
a takze doktadnym opisem zgromadzonego korpusu.

Kwestie wyjsciowe (problem badawczy, hipotezy, cele i pytania
badawcze)

Problem badawczy stanowita préba odtworzenia cech charakterystycznych dla dyskursu
polityki obecnego we wpisach publikowanych na oficjalnych kontach wybranych partii
politycznych w serwisie Facebook w okresie okotowyborczym. Istotne byto przeanali-
zowanie nastepujacych kwestii:

e jaka jest struktura i jakie zaleznosci miedzy wypowiedziami?

e (zy sg one zalezne od czasu publikacji (okres kampanii wyborczej, okres po-
wyborczy)?

e jakie cechy semantyczne majg poszczegdlne leksemy i inne jednostki jezykowe
znajdujace sie w zebranym materiale badawczym?

e czy korpusy wybranych partii réznig sie zawartoscig jezykowa, semantyczng,
aksjologiczng i scenariuszami komunikacyjnymi, a jesli tak, to w jakich aspek-
tach i z czego to wynika?

e czym charakteryzuje sie jezyk polskich partii politycznych — w Swietle niniej-
szych badan?

Typowe dla przedstawicieli polityki jest wskazywanie fundamentalnych réznic progra-
mowych miedzy partiami politycznymi. Reprezentanci kazdej z nich podkreslaja, ze
istnieje tylko jeden wtasciwy kierunek prowadzenia polityki wewnetrznej i zewnetrznej
kraju i ze kierunek ten proponuje — rzecz jasna — wtasnie ich opcja.

Mimo licznych badan humanistycznych i spotecznych wcigz zbyt mato uwagi poswie-
cono dyskursowi partii politycznych w narzedziach Web 2.0. Nie scharakteryzowano
dotychczas ich jezyka w Internecie oraz nie poréwnano reprezentowanych przez obec-
ne na polskiej scenie politycznej ugrupowania waznych stow, wartosci i elementéw
ideologicznych. Niniejsze badania majg wiec na celu:

e opis i objasnienie jezyka polskich partii politycznych,
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e znalezienie odpowiedzi na pytania o najczedciej uzywane stowa w wybranym
do analizy wycinku aktywnosci tych podmiotéw w sieci,
e semantyzacje tych leksemow.

W analizie sprawdzono:

e jaki jest jezyk polskich partii politycznych, z uwzglednieniem czestosci uzycia
poszczegblinych leksemow,

e ktore leksemy majg charakter aksjologiczny, konstytutywny lub po prostu
koherentny dla danego dyskursu,

e jaka jest ich funkcja w komunikacjach,

e czym analizowane dyskursy réznig sie pod wzgledem semantycznym oraz
pragmatycznym.

Wychodzac od przegladu badan nad jezykiem politykéw i opisywanych w literaturze
strategii perswazyjnych, w zatozeniach do niniejszych badan przyjeto hipoteze, ze jezyk
jest narzedziem, za pomocg ktorego podmioty polityczne starajg sie szerzy¢ swoéj
Swiatopoglad przez oferty komunikacyjne o charakterze ideologicznym. Zgodnie
z opisang wczesniej ogblng teorig komunikacji Michaela Fleischera przyjmuje sie, ze
komunikacje w ramach dyskurséw wytwarzanych przez partie polityczne niejako kon-
kuruja ze sobg, walczagc o dominacje w ogdlnospotecznym interdyskursie. Odbywa
sie to m.in. za pomocg mass medidw, a takze rozwigzan z zakresu Web 2.0, bedacych
nosnikami komunikacyjnymi, przez wptyw na semantyzowanie stéw waznych w danym
spoteczenstwie (gtéwnie z zastosowaniem symboli dyskursywnych i kolektywnych).

W przeprowadzonych badaniach zatozono tez, ze mimo koegzystowania we wspél-
nym systemie politycznym ugrupowania postuguja sie specyficznym dla siebie
jezykiem, pozwalajagcym je dywersyfikowac — dzieki czestszemu lub rzadszemu
uzyciu danych lekseméw w stosunku do pozostatych aktantéw, stosowaniu wyrazéw
nieobecnych w innych dyskursach, a przede wszystkim — odmiennej semantyzacji
i tematyzacji poszczegdlnych stéw, wynikajacej z reprezentowania réznych ideologii.
Powyzsza hipoteza nie podwaza jednak funkcjonowania utartych wzoréw, struktur
i strategii komunikacyjnych charakterystycznych dla dyskursu politycznego.
W zwigzku z tym zaktadane sg réwniez podobieAstwa jezykowe miedzy analizowa-
nymi partiami.

Kolejng hipotezg, ktdrg postanowiono zweryfikowad, jest zatozenie, ze badane narze-
dzie, serwis Facebook, osadzony w specyficznej przestrzeni komunikacyjnej Internetu,
niejako wymusi na partiach dazenie do lapidaryzacji umieszczanych wypowiedzi.
Internauci, przyzwyczajeni do przyswajania krétkich i niewymagajacych tresci o wysokim
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stopniu ikonizacji (zaréwno jezykowej, jak i pozajezykowej), nie potrafig skupi¢ uwagi
na dtuzszych tekstach, co sktania aktantéw do formutowania ofert komunikacyjnych
dostosowanych do wystepujacych w sieci tendencji do skracania i ekonomizacji jezyka,
a takze jego hastowosci, skutkujacej zastepowaniem tudziez wypieraniem ztozonych
tekstéw przez slogany. Dazenie do lapidaryzacji moze stuzy¢ utatwieniu poruszania sie
w tematyce czesto pojawiajgcej sie w ramach interdyskursu, jednak réznie semantyzo-
wanej w poszczegdlnych dyskursach, co z kolei stabilizuje koherencje i kohezje danego
dyskursu. Ze wzgledu na wspomniang hastowos¢, a takze funkcjonowanie i konkurowa-
nie ugrupowan we wspoélnej rzeczywistosci politycznej, wspélnym interdyskursie, oraz
wymuszong przez mass media mediatyzacje dyskursu przyjmuje sie, ze aktanci beda
poruszac zblizone tematy, na ktorych w danym momencie skupiajg sie media.
Wskutek tego obserwowane réznice w zakresie obrazéw Swiata bedg niewielkie, na
poziomie semantyzacji, a nie tematyzacji poszczegblnych probleméw.

Ponadto zaktada sie, ze gtéwnym punktem ciezkosci w ofertach komunikacyjnych
formacji politycznych nie bedg rdéznice programowe miedzy poszczegdlnymi pod-
miotami, lecz nacisk bedzie potozony na utrzymywanie komunikacji w ruchu
przez responsywnos¢, komunikacje nawigzujace, a takze nadawanie przeciwnikom
politycznym charakterystycznych etykiet, funkcjonujacych w komunikacji w szerszym
obszarze symboli kolektywnych i dyskursywnych.

Majac na uwadze weryfikacje powyzszych hipotez, zaprojektowano i przeprowadzono
badania, ktérych celem jest uszczegétowienie powyzszych kwestii wraz z ich analiza.
Istotne w tym zakresie byty nastepujace zagadnienia:
e odnalezienie i wskazanie regularnosci, elementéw statych i charakterystycznych
w komunikacji polskich partii politycznych w ramach systemu funkcyjnego
polityki,
e zidentyfikowanie elementéw tozsamosciowych dla danych partii w zgromadzo-
nych korpusach tekstowych na bazie list frekwencyjnych wyrazéw,
e wskazanie charakterystycznych dla jezyka poszczegélnych partii konstrukcji
i wyrazeh na podstawie analizy kolokacji i konkordancji najczesciej wystepu-
jacych leksemow,
e zestawienie dyskurséw ugrupowan politycznych w celu analizy stosowanych
przez nich kodéw komunikacyjnych, semantyk oraz petnionych przez nie funkgji,
e kategoryzacja list frekwencyjnych pod katem poruszanych tematéw i kontekstow,
e poréwnanie otrzymanych korpuséw z programami komunikacji zaproponowa-
nymi przez Fleischera i wskazanie najliczniej reprezentowanej grupy,
e rozpoznanie pojemnych semantycznie haset i sloganéw, wskazujacych na
lapidaryzacje stosowanych kodéw komunikacyjnych,
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e typologizacja dyskurséw partii politycznych pod katem ideologicznym, a w kon-
sekwencji — stworzenie matrycy wymiaréw ideologicznych, pozwalajacych na
rozréznienie partii ze wzgledu na tematyzowanie danych obszaréw aksjologicz-
nych i graficzne przedstawienie tych réznic na dwuwymiarowej osi.

Podsumowujac: celem jest badanie jezyka partii politycznych w Polsce na podstawie
wpiséw w serwisie Facebook. Dalsze sekcje zostaty poswiecone doborowi materiatu
badawczego oraz doktadnemu opisowi metody, zgodnie z ktérg prowadzono badania.

Zatozenia przyjete w badaniu

W celu weryfikacji hipotez zdecydowano sie przeprowadzi¢ badania korpusowe, ponie-
waz daja one szereg mozliwosci analizy z uwzglednieniem réznych jej typow. Ponizszy
podrozdziat zawiera opis zastosowanej metody, a takze kryteria doboru tekstéw do
korpusu. Analizy korpuséw maja dos¢ dtuga tradycje w polskiej i Swiatowej nauce
i doczekaty sie wielu opracowan metodologicznych (zob. Sambor 1972; Summers 1991;
Huston 2002; Pawtowski 2003; Lewandowska-Tomaszczyk 2005; Oster 2010; Wodak,
Krzyzanowski 2011; Paryzek 2011; Pawlikowska 2012 i in.). Jezykoznawstwo korpusowe
opiera sie na poruszajacych szereg aspektéw analizach zbioréw tekstowych (korpuséw
tekstowych) przy zastosowaniu technik komputerowych (zob. tukasik 2007; Sinclair
2004; Baker 2006; Stubbs 2002 itp.). Dziat ten obejmuje lingwistyke kwantytatywna,
zajmujaca sie badaniem korpuséw za pomocg metod statystycznych (zob. Polanski
1999; Hammerl, Sambor 1990) oraz analize zawartosci z wykorzystaniem zaréwno
metod ilosciowych, jak i jakosciowych.

Punktem wyjscia, a zarazem inspiracjg wspomnianych prac byty badania z zakresu
jezykoznawstwa i nauki o komunikowaniu. Szczegélnie pomocne okazaty sie opisywane
juz wezesniej analizy jezykowego obrazu Swiata, prowadzone wspélnie przez Jerzego
Bartminskiego i jego lubelski zespét (Bartminski 2006, 2008, 2010), stéw kluczy Anny
Wierzbickiej (1999, 2007), stow sztandarowych Walerego Pisarka (1999, 2002), a takze
symboli kolektywnych Michaela Fleischera (1996, 2003). Ponadto badania zostaty
przeprowadzone w zgodzie z zatozeniami lingwistyki kognitywnej oraz systemowe;j
teorii komunikacji w zakresie analizy dyskursu (zob. Luhmann 2009; Fleischer 2007,
2008a, 2008b, 2010b).

Na analizowany materiat (korpus) sktadaty sie komunikaty i wypowiedzi zamieszcza-

ne na oficjalnych profilach wybranych polskich partii politycznych w serwisie Facebook.
Komunikaty i wypowiedzi rozumiane sg tutaj za Fleischerem zgodnie z metodyka
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badan przyjmowanga w nauce o komunikacji: ,komunikaty to kognitywne jednostkowo
wytworzone i indywidualnie obecne obiekty, a wypowiedzi to w réznych systemach
notacji fizycznie transportowane rezultaty lub oferty komunikacji” (Fleischer 2008b: 83).
W przeprowadzonych tu badaniach istotne bedg zaréwno komunikaty stanowigce
o pluralnosci, czyli takie, ktére posiadajg pokrywajgce sie elementy — funkcjonujgce
w komunikacjach jako tradycyjne - jak i wypowiedzi, ktére niejako daja mozliwos¢
powstania, ale takze kontrolowania wspomnianych wczesniej komunikatéw (Fleischer
2008b: 84-85). Tym samym zgromadzony korpus stanowi¢ beda specyficzne wypo-
wiedzi partii, ktore ze wzgledu na charakter i funkcjonalnos¢ serwisu Facebook prawdo-
podobnie bedg stosunkowo czesto odwotywac sie do komunikatéw reprezentowanych
przez danych aktantéw. Co wiecej, dla niniejszych badan relewantne bedg jedynie
metawypowiedzi, a wiec wypowiedzi sztuczne, stanowigce jedynie oferty komuni-
kacyjne i niedziatajgce w ramach samostanowienia (Fleischer 2008b: 92-95), gdyz
posty publikowane w serwisie funkcjonuja jedynie jako sposobnoi¢ do komunikacji.

Realizujgc powyzsze zatozenia, zebrano korpus ztozony z metawypowiedzi, a nastepnie
dokonano jego analizy w celu zweryfikowania postawionych wczesniej hipotez. Postu-
zono sie programem WordStat w wersji 7.1.17 zakupionym wraz z catym pakietem
programéw Provalis Research (QDA Minor, SimStat, WebCollector) w ramach grantu
finansowanego przez Wydziat Filologiczny Uniwersytetu Wroctawskiego. Zgromadzo-
ny materiat zostat poddany w pierwszej kolejnosci lematyzacji w celu zgrupowania
poszczegblnych elementéw fleksyjnych. Niezbedne byto takze wykluczenie stéw nie-
relewantnych dla dalszych badan, czyli m.in. sp6jnikéw, wybranych zaimkéw, przyimkow,
partykut oraz innych wynikajacych ze specyfiki jezyka wykorzystywanego w Internecie
(np. linki do stron, nazwy serwiséw itp.). Szczegbtowa stoplista, zawierajaca wszystkie
wykluczone na wstepie stowa, znajduje sie w zatgcznikach do niniejszej pracy.

Kolejnym krokiem byto wygenerowanie list frekwencyjnych. W rezultacie powstaty
24 listy rangowe, po 3 dla kazde] z analizowanych partii (lista catosciowa obejmujaca
caty badany okres oraz po 2 listy czastkowe: przedwyborcze oraz powyborcze); takze
3 listy sumujace catos¢ zebranego materiatu, ktérych celem byta rekonstrukcja dys-
kursu wszystkich analizowanych partii politycznych w analogicznych jak w przypadku
ich partyjnych odpowiednikéw typach. Otrzymane listy rangowe postuzyty dalszym
czynnosciom z jednym tylko kryterium — w dalszej czesci brane pod uwage byty je-
dynie leksemy, ktére pojawity sie w korpusie catosciowym wybranej partii minimum
5 razy. Ze wzgledu na to, ze poszczegélne zbiory odnoszace sie do danych ugrupowan
politycznych w warunkach, ktére przyjeto, mozna zakwalifikowac jako korpusy mate,
nie zdecydowano sie na zastosowanie granicy 10 wystapief, najczesciej spotykanej
w tego typu analizach.
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Tak wyselekcjonowane listy stow skategoryzowano, co byto mozliwe jedynie za pomoca
analizy konkordancji i kolokacji poszczegdlnych stéw, gdyz nalezato przyporzadkowac
wybrane stowa do odpowiednich kontekstéw. Przyktady takich stéw wymienione zostang
w dalszej czesci pracy, przy omawianiu szczegétowych kryteriéw uwzglednionych przy
kategoryzacji. Taki zabieg pozwolit na wskazanie najczesciej poruszanych obszaréw
tematycznych oraz kierunkéw, ktére w danych dyskursach mogty zosta¢ uznane za
priorytetowe. Zastosowano kategoryzacje tréjpoziomowa. Najbardziej ogélna kategoria
pozwolita stworzy¢ matryce komunikacyjng poszczegdlnych partii.

Nastepnie z korpusu wyodrebniono stowa, ktére miaty charakter wartosciujacy. Stwo-
rzono takze liste leksemdéw mogacg stanowic zbiér elementéw aksjologicznych, czyli
stow uznanych za wartosci, definiowanych zgodnie z poglagdem Talcotta Parsonsa
jako wszelkie pozagdane cele (Parsons 1968) oraz z kluczem przyjetym przez Walerego
Pisarka w badaniach nad stowami sztandarowymi (Pisarek 2000). Warto w tym miejscu
takze podkresli¢, ze analizowane wypowiedzi zostaty opublikowane intencjonalnie,
a wiec stanowig zbiér wartosci czy tez komunikatéw deklarowanych. Narzedzia, z kt6-
rych czerpig badania w ramach nauki o komunikowaniu, nie dajg zatem dostepu do
faktycznych wartosci wyznawanych przez poszczegdélnych aktantéw politycznych,
co wynika chociazby z kwestii zwigzanych z funkcjonowaniem faktu i niefaktu tudziez
prawdy i fatszu, ktére w konstruktywistyczno-systemowym podejsciu petnig funkcje
operatywnych fikcji (zob. Fleischer 2007, 2008b). Badania komunikacji bazujace na
metodach empirycznych pozwalajg jedynie (albo az) na analize elementéw deklaratyw-
nych, niezaleznie od tego, czy stosowane bedg metody ankietowe czy jak w przypadku
proponowanych w niniejszej pracy badan — analiza dyskursu. Celem nie jest badanie
faktycznych wartodci wyznawanych przez poszczegélnych aktantéw, ale sposobu, w jaki
dane wartosci s komunikowane, semantyzowane i tematyzowane.

W dalszej czesci rozdziatu zostanie szczegétowo opisany doboér tekstéw do korpusu,
a takze zakres przeprowadzonych badan. Jako ze materiat badawczy stanowig wpisy
publikowane na oficjalnych profilach ugrupowan politycznych w serwisie Facebook,
cechujgcym sie funkcjonowaniem réznych algorytméw wyswietlania tresci, nalezy
doktadnie okresli¢ ramy, zgodnie z ktérymi zostato przeprowadzone badanie.

Okres badania

Dla badan okreslono wyraZny przedziat czasowy. Zwyczajowo w badaniach korpusowych
dobierane sg identyczne lub przynajmniej zblizone liczbowo zbiory tekstow, dzieki
czemu tatwo mozna je poréwnac (zob. np. Graszewicz 2011; Pieluzek 2017). Jednakze
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w niniejszym badaniu przyjeto kryterium czasu - ze wzgledu na che¢ poréwnania ko-
munikacji partii politycznych w okresie okotowyborczym, co w lepszym stopniu pozwoli
spetni¢ ustalone wczesniej zatozenia badania. Analizowany okres obejmowat w sumie
9 miesiecy: od 17 lipca 2015 do 24 kwietnia 2016 roku. Jest jednak niejednorodny,
zostat wiec podzielony na dwa funkcjonalne przedziaty czasowe: od 17 lipca do
23 pazdziernika 2015 roku oraz od 25 pazdziernika 2015 do 24 kwietnia 2016 roku.
Pierwszy przedziat obejmuje kampanie wyborczg — rozpoczeta oficjalnie wejsciem w zycie
postanowienia Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w sprawie zarzgdzenia wyboréw do
Sejmu Rzeczypospolite] Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Polskiej i zakoficzong dzieh
przed rozpoczeciem ciszy wyborczej. Drugi przedziat to czas powyborczy — 6 miesiecy
od daty wyboréw. Podsumowujac: przebadany korpus sktadac sie bedzie z wypowiedzi
pochodzacych z nieco ponadtrzymiesiecznego okresu kampanii wyborczej oraz pétrocz-
nego okresu powyborczego. Uktad ten, z jednej strony, pozwoli na sporzadzenie listy
najczesciej wykorzystywanych wartosci i stéw waznych w opisanym okresie okotowybor-
czym z podziatem na poszczegdlne partie polityczne i poréwnanie ich na tym poziomie,
z drugiej strony, bedzie mozliwe dokonanie rozréznienia na elementy aksjologiczne,
ktérymi postuguja sie partie przed wyborami oraz po nich, a tym samym mozliwe sta-
nie sie znalezienie odpowiedzi na jedno z postawionych pytan badawczych: o r6znice
w dyskursie miedzy okresem przedwyborczym a powyborczym. Powyzszy podziat zostat
wybrany ze wzgledu na jasno okreslone ramy kampanii wyborczej, okresu intensyfikacji
komunikacji partii — zwiefczonego wyraznym apogeum, ktérego kres stanowita cisza
przedwyborcza obowigzujgca w weekend wyborczy (zgodnie z polskim prawem w dzier
wyboréw, a takze w dniu bezposrednio go poprzedzajgcym). Oczywidcie nalezy wzigé
pod uwage, ze obecnie — na co wskazuja takze liczni badacze (zob. Antoszewski, Herbut
2004) - trudno okresli¢ sztywne ramy faktycznego trwania kampanii wyborczej. Coraz
liczniejsze sg gtosy wskazujace, ze politycy toczg permanentng walke wyborcza. Mnogosé
réznych wyboréw (samorzagdowe, parlamentarne, prezydenckie, do Parlamentu Euro-
pejskiego, uzupetniajace itd.) i intensyfikacja dziatan promocyjnych ugrupowan w tym
okresie sprawiaja, ze pojecie kampanii wyborczej w sytuacji, gdy trwa ona bezustannie,
powoli traci sens (abstrahujac oczywiscie od uwarunkowan prawnych). Wypierane jest
ono przez codzienne, ale trwate zdynamizowanie staran partii o przyciggniecie uwagi
potencjalnego elektoratu oraz wzmozenie komunikatéw majgcych na celu przekonanie
odbiorcéw do tego, ze w kazde]j chwili toczy sie batalia polityczna, a politycy walcza
w imieniu wyborcéw. Dlatego w tej ksigzce wsparto sie oficjalnymi ramami trwania
kampanii wyborczej okreslonymi wspomnianym wczesniej aktem prawnym. Okres ten
objat tacznie 3 miesigce. Przystepujac do badania, zatozono, ze posty po wyborach
stopniowo umieszczane bedg rzadziej, w zwigzku z czym zaplanowano zebranie postow
z okresu dwukrotnie dtuzszego niz kampania wyborcza — czyli z 6 miesiecy po wyborach
parlamentarnych.
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Dobdr aktantéw

Kolejnym rozpatrywanym kryterium byt dobdr partii politycznych. Analizie poddano
materiat pozyskany z profili siedmiu wybranych ugrupowan, wéréd ktérych mozna
odnalez¢ formacje parlamentarne i pozaparlamentarne. W pierwszej grupie znalazty
sie (uwzgledniajac wyniki pdzniejszych wyboréw): Prawo i Sprawiedliwos¢, Platforma
Obywatelska, Kukiz'15, Nowoczesna, w drugiej natomiast: Sojusz Lewicy Demokratyczne;j,
Razem oraz Koalicja Odnowy Rzeczypospolitej Wolnos¢ i Nadzieja (obecnie: Wolnos¢ Ja-
nusza Korwin-Mikkego - stan na koniec 2017 roku). Mowa tu wiec o wszystkich partiach
parlamentarnych (poza Polskim Stronnictwem Ludowym) oraz o trzech znajdujacych sie
poza parlamentem wskutek wynikéw wyboréw do Sejmu i Senatu przeprowadzonych
25 pazdziernika 2015 roku. Poczgtkowo poza PSL z analizy miato zosta¢ wytgczone
takZe SLD. Jednak ze wzgledu na zaskakujgcy wynik wyborczy (pierwszy raz w historii
istnienia partii jej cztonkowie nie zasiadajg ani w Sejmie RP, ani w Senacie RP), a takze
stabg reprezentacje w zebranym korpusie partii okreslajacych sie mianem lewicowych,
zdecydowano sie rozszerzy¢ materiat badawczy o to ugrupowanie.

Partie pozaparlamentarne uwzgledniono w badaniu z dwéch powodéw. Po pierwsze,
jak wspomniano, SLD znalazto sie w analizie ze wzgledu na zajmowanie wczedniej
miejsca w Sejmie oraz wzmocnienie w badaniu reprezentacji partii programowo lub
deklaratywnie lewicowych — skoro wiekszo3¢ tak lokalizujgcych sie formacji znalazta
sie po wyborach poza parlamentem (oprécz SLD — Twéj Ruch czy Partia Razem). Tym-
czasem wyborcze zwyciestwo odniosty ugrupowania okreslajgce sie jako prawicowe.
Oczywiscie taki wynik takze moze odzwierciedla¢ nastawienie i poparcie spoteczne
do wskazanych ideologii i wyrazny wptyw dyskurséw prawicowych na interdyskurs.
Wyboru partii do badan dokonywano jednak jeszcze przed kampanig wyborczg, gdy
nieznane byty wyniki wyboréw — kierowano sie pojawiajgcymi sie sondazami, uwzgled-
niajgcymi najczesciej te 6 partii.

Istotna byta takze proba znalezienia odpowiedzi na pytanie, czy dyskurs partii po-
zaparlamentarnych jest bardziej zideologizowany i zaksjologizowany ze wzgledu na
ich wiekszg potrzebe stosowania wyrazistego, a czasami nawet jaskrawego jezyka
i leksyki, wynikajaca z zabiegania o uwage mass mediéw i elektoratu. Zgodnie z tym
zatozeniem wybrano dwie najbardziej okreslone $wiatopogladowo, a takze liczace sie
w sondazach skrajnie rézne partie: lewicowg Razem i prawicowg KORWiN. Co cieka-
we, obie formacje program i komunikacje w mass mediach opierajg na przywiagzaniu
do wartosci i ideologii wynikajgcych z tradycyjnego podziatu na prawice i lewice.
Opisywany powyzej dobér pozwoli zatem z jednej strony na rozr6znienie dyskurséw
partii parlamentarnych i pozaparlamentarnych oraz zestawienie ich w kontekscie
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wykorzystywanych wartosci (pod katem czestosci ich uzycia oraz poréwnywalnosci
miedzy poszczegélnymi ugrupowaniami).

Problemem, kt6ry nalezato rozwazy¢ na tym etapie, byto zawarcie przed wyborami
koalicji: Zjednoczonej Prawicy i Zjednoczonej Lewicy. Aby zmaksymalizowa¢ wyborczy
wynik, a takze pozwoli¢ mniejszym partiom na zyskanie reprezentacji w parlamencie,
zbiory ugrupowan startowaty ze wspélnych list wyborczych. W sktad porozumienia
na prawicy weszty formacje: Prawo i Sprawiedliwos¢, Solidarna Polska, Polska Razem
oraz Prawica Rzeczypospolitej. W sktad Zjednoczonej Lewicy SLD+TR+PPS+UP+Zieloni
weszty za$ wymienione w nazwie partie: Sojusz Lewicy Demokratycznej, Twoj Ruch,
Polska Partia Socjalistyczna, Unia Pracy i Partia Zieloni. Obie grupy partii ustality
rézne warunki wspotpracy — prawicowe wystartowaty ze wspélnej listy PiS, natomiast
lewicowe utworzyty komitet koalicyjny. Tym samym prég wyborczy wyniést dla nich
8% wobec 5% pozostatych formacji.

W badaniu w przypadku partii prawicowych postanowiono skupi¢ sie na wpisach
najwiekszej partii — PiS, pomijajac pozostate (co prawda zwiekszytoby to znaczaco
korpus, jednak ze wzgledu na zakres prac nie byto mozliwosci zbadania wszystkich,
takze tych mniejszych formacji). Zatozono, ze najbardziej reprezentatywne okaze
sie PiS. Podobnie postgpiono w przypadku Zjednoczonej Lewicy, ktérej najwiekszym
ugrupowaniem byt wtasnie SLD. Pominieto wiec mniejsze partie, w tym stosunkowo
duzy, zajmujgcy miejsca w Sejmie RP Twoéj Ruch. W przypadku koalicji lewicowe]
sprawa byta jednak nieco mniej klarowna — z jednej strony, partie komunikowaty sie
za pomocg wspdlnego profilu ,Zjednoczona Lewica” w serwisie Facebook, z drugiej
natomiast, kazda z osobna takze komentowata, cho¢ w mniejszym stopniu, biezace
wydarzenia na swoim profilu. W zwigzku z powyzszym materiat badawczy pozyskany
z oficjalnego konta SLD byt zdecydowanie mniej obszerny od pozostatych. Poczagtkowo
sktaniato to do wykluczenia ugrupowania z dalszych analiz, jednak jak wspomniano
powyzej, aby zwiekszy¢ reprezentacje partii lewicowych, w ostatnim etapie prac prze-
analizowano takze komunikacje tej formacji. Oczywiscie alternatywa wobec analizy
mniejszego korpusu mogto by¢ zastgpienie go materiatem pozyskanym z profilu
Zjednoczonej Lewicy. Zabieg taki spowodowatby uzyskanie prawdopodobnie zblizonego
wielkoscig korpusu w okresie przedwyborczym. Jednak przyjete na poczatku zatozenie
o0 badaniu jezyka partii politycznych wykluczato analize komitetéw koalicyjnych. Dalsze
wydarzenia potwierdzity stuszno¢ tej decyzji, gdyz w wyborach koalicja ugrupowan
lewicowych nie przekroczyta wymaganego progu wyborczego, a co za tym idzie zmi-
nimalizowata, a takze w zasadzie zawiesita dalszg komunikacje na wspélnym profilu.
To poskutkowatoby nieporéwnywalnym zmniejszeniem ilosci materiatu pozyskiwanego
w pbtrocznym okresie powyborczym.
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Opisane powyzej wykluczenia i zatozenia moga inspirowac do dalszych badan, bazu-
jacych i odwotujacych sie do opisanych w niniejszej pracy wnioskdw.

Konkludujagc — w zgodzie z przytoczonymi zatozeniami zebrano korpus tekstowy za-
wierajacy facznie 314 075 wyrazéw, na ktory sktadaja sie wszystkie posty analizowa-
nych partii. Jest to korpus $redni, niejednorodny, ztozony z 7 mniejszych elementéw.
Szczegbtowe informacje o jego wielko3ci i podziatach ze wzgledu na poszczegdéinych
aktantéw oraz o okresie (przedwyborczym i powyborczym) opisane zostang w poczat-
kowej czedci analizy wynikéw badanh. Dodatkowo warto w tym miejscu nadmienic, ze
zebrany materiat badawczy ze wzgledu na specyfike doboru nie jest jednorodny oraz
nie rozktada sie rownomiernie — ugrupowania dodawaty wpisy o réznej objetosci
i zr6znym nasileniem. Ponadto — jak wspomniano powyzej — istotne byto pozyskanie
materiatu z okreslonego czasu okotowyborczego, a nie osiggniecie réwnych badz
zblizonych zbioréw.

Odwotujac sie do klasyfikacji zaproponowanej przez Barbare Lewandowska-Tomaszczyk
(2005), zgromadzony korpus mozna opisac jako: korpus referencyjny, ktérego celem
jest wskazanie elementéw charakterystycznych dla jezyka reprezentowanej formacji
politycznej; specjalistyczny — zawiera on elementy powigzane z dyskursem skorelo-
wane z dang ideologig; prébkowany, oparty na wybranym fragmencie komunikacji,
okreslonym w tym przypadku za pomocg sztywnych ram czasowych, co wskazuje takze
na jego synchronicznos¢. Dodatkowo zbiér ten jest korpusem jezyka pisanego — cho¢
wielu badaczy podkresla, ze jezyk méwiony i jezyk Internetu posiadajg elementy
wspdlne (zob. Godzic 2000; Nieckula 2001).

Problemy i trudnosci

Po ustaleniu wymienionych wyzej kryteriéw napotkano szereg probleméw na etapie
zbierania materiatu badawczego. W ponizszej sekcji zostang one oméwione i wyjasnione.

Pierwsza z wyniktych komplikacji wystgpita podczas kopiowania tresci z profili po-
szczegblnych partii. Jak wspomniano we wczesniejszych rozdziatach, serwis Facebook
daje mozliwod¢ publikowania réznych rodzajéw tresci. Poza tradycyjnymi wpisami
tekstowymi pojawity sie filmy, grafiki, zdjecia, emotikony, hipertacza zewnetrzne,
wewnetrzne odnosniki (np. do kont innych uzytkownikéw lub do innych stron) czy
hashtagi. Zdecydowano wiec, ze ze wzgledu na charakter pozyskiwanych danych
kopiowane i analizowane beda jedynie elementy tekstowe, kt6re posiadajg autorski
charakter, czyli zostaty wpisane przez osoby prowadzace strone. Nie zakwalifikowano
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do korpusu elementéw zewnetrznych wraz z ich skrétami i podgladami, takich jak
tytuty i opisy opublikowanych filméw czy nagtéwki i leady z wklejanych hipertaczy
przenoszacych uzytkownikéw na inne, zewnetrzne strony. Ze wzgledu na charakter
pracy nie analizowano tez multimediéw: nie przewidziano analizy zawartosci pu-
blikowanych fotografii i albuméw oraz nie tworzono transkrypcji filméw czy plikéw
dzwiekowych. Analiza dotyczyta jezyka pisanego. Do korpusu wigczone zostaty jednak
stowa wystepujace na grafikach przygotowanych przez partie polityczng. Teksty te
byty przepisywane z uwzglednieniem wiekszosci elementéw w nich wystepujacych.
Aby nie doszto do nadmiernej etykietyzacji i powielania stéw, ktére nie wnosityby
wiele do analizy, pominieto podpisy typu logo zawierajgce nazwe partii politycznej
zamieszczajgcej dang grafike.

Kolejna watpliwos¢ dotyczyta zmian zachodzacych w funkcjonowaniu samego serwisu
Facebook. Poniewaz dane pozyskiwano przez 9 miesiecy, nie byto mozliwosci zbierania
tresci w sposéb jednorodny. Poczatkowo serwis dawat szanse wyszukiwania postéw
danej strony za pomocg specjalnej wyszukiwarki, w ktérej mozna byto wyselekcjonowac
relewantne zmienne, m.in. rok i miesigc. To pozwalato dotrze¢ do odlegtych w czasie
wpisow. Niestety, funkcja ta po kilku tygodniach zostata zawieszona, a jedyng mozliwo-
Scig zebrania wymaganych tresci byto przewijanie strony wpis po wpisie w kolejnosci
chronologicznej z wykorzystaniem pamieci podrecznej uzywanego komputera, co
wptywato bezposrednio na spowolnienie pracy sprzetu. W kilku przypadkach problem
dotyczyt wpiséw opublikowanych nawet kilka miesiecy wstecz, co znacznie utrudniato
i spowalniato prace. Dopiero po kilku miesigcach Facebook przywrécit mozliwos¢
wyszukiwania starszych postéw. Jednak przedstawione wyzej r6zne metody zbierania
materiatu badawczego nie wptynety na ostateczny ksztatt zebranego korpusu, a jedynie
przysporzyty probleméw organizacyjnych z jego pozyskaniem.






Jezyk polskich partii politycznych
w Internecie a aspekty aksjologiczne —
wyniki badan

Jak wspomniano wczedniej, analizowany w niniejszej pracy korpus nie jest homogenicz-
ny, sktada sie z 7 mniejszych, ztozonych z wpiséw poszczegélnych partii politycznych.
W pierwszej kolejnosci zebrany materiat opisany zostanie w formie catosciowej, ujmu-
jacej komunikacje partii politycznych w Polsce. Oczywiscie ze wzgledu na okreslony
wczesniej zakres nie byto mozliwe przenalizowanie wszystkich formacji, niezbedny
byt jasny dobér aktantéw. W dalszej czesci pracy zastosowane zostanie jednak pewne
uproszczenie traktujgce catodciowy zbiér wypowiedzi jako wypowiedzi partii politycz-
nych w Polsce w okresie okotowyborczym.

W celu zmniejszenia liczby powtérzen i tatwiejszej nawigacji miedzy wybranymi
korpusami wprowadzono zasade oznaczeh poszczeg6lnych korpuséw skrétami.
Zastosowana formuta sktada sie z 3 elementéw identyfikacyjnych: wielkosci i umiej-
scowienia czasowego korpusu — catoiciowy (Ca), przedwyborczy (Pr), powyborczy
(Po) lub nazwy konkretnego miesigca (np. Wrz, Gru, Lut); skrétu odnoszacego do
korpusu, a zarazem wyrdzniajgcego sposrdd innych analizowanych elementéw (Ko);
oraz skrétu korespondujgcego z nazwg partii (PiS, PO, N, Razem, Kukiz, Korwin, SLD).
Dla przyktadu: kod PrKoN oznacza¢ bedzie korpus przedwyborczy partii Nowo-
czesna, natomiast CaKoKukiz — korpus catosciowy stowarzyszenia Kukiz'15. Korpus
catosciowy sumujgcy poszczegdlne partyjne korpusy oznaczony bedzie jako CaKo.
Szczegbtowe rozpisanie znaczenia poszczegdlnych oznaczen korpuséw znajduje sie
w zatgcznikach do pracy.

Korpus catosciowy liczy tacznie 314 075 wyrazéw, stanowigcych sume mniejszych kor-
puséw partyjnych. Jego analiza pozwolita na lematyzacje i wygenerowanie list fre-
kwencyjnych. Pierwszym z wnioskéw z opisanych dziatan jest zestawienie type, czyli
klasy wyrazéw, i token, czyli catkowitej liczby wyrazéw tekstowych. W odniesieniu
do catego korpusu wyrézniono 63 221 typéw, dzieki czemu wskaznik type/token
(ang. TTR, czyli type-token ratio) wyniést w przyblizeniu 0,2. Stosunek ten stanowi
o réznorodnosci fleksyjnej, a zatem i o bogactwie leksykalnym. Im nizszy wskaznik, tym
powtarzalno3¢ form mniejsza, czyli zastosowano wiecej réznych lekseméw. Szczegbétowe
wyniki pokazuje tabela 6.
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type token stosunek type/token
63 221 314 075 0,20129

Tabela 6. Korpus catosciowy. Stosunek type do token. Opracowanie wtasne

Wielkos¢ korpusu, jak wspomniano we wczesniejszych czeSciach pracy, wynikata
bezposrednio z przyjetych apriorycznie zatozen dotyczacych badania okresu okoto-
wyborczego. Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze rozszerzenie badanego okresu na
pewno pozwolitoby wyciggna¢ bardziej wyczerpujgce wnioski dotyczace charaktery-
styki wykorzystywanego przez dane partie jezyka, jednak zaburzytoby réwnowage
miedzy okresem przedwyborczym a powyborczym. Dodatkowo zatozeniem byta
synchronicznod¢ korpusu oraz prébkowanie. Korpus catosciowy wraz z jego analiza
przyczyni sie do sformutowania czesci wnioskéw dotyczacych ogéinego jezyka polskich
formacji politycznych w okresie okotowyborczym.

Liczba stéw w poszczegdlnych korpusach partyjnych rézni sie, co pozwala na dywer-
syfikacje aktantéw z uwzglednieniem aspektu dtugosci zamieszczanych wpiséw. Zbiory
wypowiedzi mozna podzieli¢ na 3 grupy objetosciowe:
e korpusy wieksze, czyli korpusy tych ugrupowan, ktére publikowaty najwiecej
postoéw lub ktérych posty byty najdtuzsze; zakwalifikowano do tej grupy korpusy
Partii KORWIN (80 231 stéw), Partii Razem (76 857) i Stowarzyszenia Kukiz'15
(75 399), a wiec te, ktére przekraczaty 70 000 wyrazdw,
e korpusy $rednie, czyli korpusy liczace ponad 15 000 stéw i mniej niz 70 000 stow;
w grupie tej znalazty sie korpusy partii: Nowoczesna (25 067 stéw), Platforma
Obywatelska (21 315) oraz Prawo i Sprawiedliwos¢ (20 068),
e korpus maty, czyli jedyny zbioér, w ktérym znalazto sie mniej niz 20 000 stow -
Sojuszu Lewicy Demokratycznej (15 138 stow).

Przypisana klasa bedzie stanowi¢ pewnego rodzaju odniesienie, gdyz korpusy zakwali-
fikowane do tej same]j grupy objetosciowej sg znacznie bardziej poréwnywalne — mak-
symalne odchylenie, jakie zanotowano w ich obrebie, wynosi 4999 stéw (w korpusach
Srednich - réznica miedzy CaKoNowoczesna a CaKoPiS).

W zestawieniu powyzszych liczb mozna dostrzec rozbieznosci objetosciowe miedzy
korpusami formacji parlamentarnych a pozaparlamentarnych (uwzgledniajac liczbe
partii w Sejmie VIl kadencji, czyli przed wyborami w 2015 roku, jako ugrupowania
parlamentarne kwalifikuje sie PO, PiS oraz SLD, natomiast pozaparlamentarne to
Razem, KORWIN, Nowoczesna i Kukiz'15). Korpusy PO, PiS, SLD sg znaczagco mniej-
sze od korpuséw Razem, KORWiN i Kukiz'15 (nawet niemal siedmiokrotnie mniejsze,
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uwzgledniajac réznice miedzy najwiekszym zbiorem — CaKoRazem — a najmniejszym —
CaKoSLD). Dysonans ten moze wynikac z ugruntowanej pozycji partii parlamentarnych,
a takze wykorzystywania w duzej mierze innych mozliwosci prezentowania programu
na pozostatych nosnikach (media publiczne, outdoor, briefingi, konferencje itd.), co
wigze sie z wiekszymi naktadami finansowymi. Przy takim zatozeniu nowo powstate
ugrupowania, ktére dopiero gromadzg swéj budzet, bazujac gtéwnie na kredytach,
moga efektywniej wykorzystywaé dostepne i powszechne Zrédta dotarcia do poten-
cjalnego elektoratu, takie jak m.in. rozwigzania z obszaru Web 2.0. Co wiecej, tym
sposobem partie pozaparlamentarne, mniej znane i rozpoznawane, moga zakomuniko-
wac swoje gtéwne tezy odbiorcom, na co nie pozwala im ograniczony czas antenowy.

Wyjatek stanowi w tym przypadku korpus Nowoczesnej, czyli partii powstatej przed
wyborami w 2015 roku, poréwnywalny rozmiarem z korpusami partii parlamentarnych.

Podziat korpusu na mniejsze, odnoszace sie do poszczegdlnych formacji, pozwala na
poréwnanie liczby uzytych stéw, a wskaznik type—token (TTR) wskazuje na réznorodnos¢
i bogactwo jezyka. Szczegétowe wyniki przedstawia ponizsza tabela.

ugrupowanie type token stosunek type—token
Prawo i Sprawiedliwos¢ 3967 20 068 0,19768
Platforma Obywatelska 5283 21315 0,24785
Kukiz'15 13 056 75399 0,17316
Nowoczesna 7356 25067 0,29345
Sojusz Lewicy Demokratycznej 4799 15138 0,31702
Partia Razem 14 521 76 857 0,18894
KORWIN 14 539 80 231 0,18121
suma 63 221 314 075 0,20129

Tabela 7. Korpus z uwzglednieniem podziatu na analizowane ugrupowania polityczne. Stosunek type—token.
Opracowanie wtasne

Jak wynika z powyzszego zestawienia, najbogatszym jezykiem charakteryzuja sie wypo-
wiedzi ugrupowan Kukiz'15, KORWiN i Razem (TTR na podobnym poziomie - ok. 0,18),
natomiast najmniej zréznicowane sg wypowiedzi Sojuszu Lewicy Demokratycznej (0,36)
i Nowoczesnej (0,26). Nalezy jednak zauwazy¢, ze réznorodnosé leksyki jest skorelowana
w pewnym stopniu z wielkoscig poszczegélnych korpuséw (pewne aberracje wystepu-
ja w przypadku korpusu Prawa i Sprawiedliwosci, gdzie przy wielkosci 20 068 wyrazéw
stosunek type—-token wyniést prawie 0,20).
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Warto nawigzac tu do zaleznosci, ktéra dostrzegli i opisali niektérzy badacze (zob. Hus-
sein 2015: 97-102) - proporcjonalnego wzrostu wskaznika type—token wraz z po-
wiekszaniem sie korpusu. Dopiero w momencie wyczerpania sie zasobu stownictwa
danego podmiotu stosunek ten zaczyna sie stabilizowa¢. Nalezy jednak stanowczo
stwierdzi¢, ze na podstawie korpuséw wielkosci miedzy 11 000 a 80 000 stéw, takich
jak przebadane, nie mozna wyciggac tak daleko idgcych wnioskéw. Co wiecej, w tym
przypadku nie mozna zestawiac ze sobg poszczegdlnych TTR.

Ze wzgledu na opisane r6znice poréwnania TTR moZliwe s3 jedynie wewnatrz zaryso-
wanych wczesniej klas objetosciowych korpuséw. Zatozenie takie pozwala wnioskowa,
ze w grupie wiekszych korpuséw istotnym bogactwem leksykalnym wykazujg sie
wypowiedzi komitetu Kukiz'15 (TTR = 0,17), mimo dopiero trzeciego pod wzgledem
wielkosci korpusu. Natomiast CaKoRazem i CaKoKorwin majg wynik zblizony (TTR kolej-
no: 0,19 i 0,18). Omawiane zréznicowanie jest oczywiscie niewielkie, ale Swiadczy¢
moze o stopniowym stabilizowaniu sie jezyka aktantéw (a w szczegélnosci Kukiz'15).
W korpusach Srednich i matych takze mozna dostrzec pewne aberracje (wspomniany
wezesniej przyktad CaKoPiS, ale tez réznica miedzy CaKoPO a CaKoNowoczesna po-
mimo podobnej wielkosci). W przypadku najmniejszego — CaKoSLD - mozna dostrzec
korelacje miedzy TTR a wielko3cig korpusu.

Kolejnym wskaznikiem wartym rozpatrzenia jest FOG index, czyli wskaznik czytelnosci
tekstu, za pomocg ktérego mozna oceni¢ skomplikowanie uzywanego jezyka. Faktor
ten wyliczany jest m.in. na podstawie dtugosci zdan, ale takze poszczegdlnych stéw.
Do analizy zastosowano narzedzie Logios (www.logios.pl) stuzace do automatycznej
diagnozy stylu, udostepnione w Internecie przez Pracownie Prostej Polszczyzny Uni-
wersytetu Wroctawskiego, bazujgce m.in. na wzorze Roberta Gunninga dotyczagcym
poziomu czytelnosci jezyka (zob. Piekot, Maziarz 2014). Wzér ten jest oparty na para-
metrach takich jak liczba zdan, liczba stoéw, a takze liczba stéw trudnych. Szczegétowo
przedstawia sie on nastepujgco:

Fog index = 0,4 * ([Srednia liczba stéw w zdaniu] + 100 * [stosunek
liczby stéw trudnych do wszystkich stow])

Powyzsze réwnanie badacze zaadaptowali tak, zeby odnies¢ je do polskiego systemu
edukacji. Poziom mglistosci (trudnosci) okresla sie liczbg lat nauki potrzebnych do
tego, aby w petni zrozumie¢ dang wypowiedz. Im nizszy otrzymany wynik, tym tekst
jest prostszy. Wyszczeg6lniono nastepujgce poziomy swobodnej percepcji tekstu:

e 1-6 - na poziomie szkoty podstawowe},

* 7-9 - na poziomie gimnazjum,
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e 10-12 - na poziomie szkoty Sredniej,

e 13-15 - na poziomie studiéw licencjackich,

e 16-17 — na poziomie studiéw magisterskich,

e 18-21 - na poziomie studiéw doktoranckich,

e ponad 22 - na poziomie minimum stopnia doktora.

W publikacjach naukowych zaznacza sie, ze jezyk uzywany w wielu obszarach zycia
jest zbyt skomplikowany i moze by¢ niezrozumiaty dla duzej czesci spoteczenstwa.
Najgorzej prezentuja sie pod tym wzgledem teksty prawne i tworzone w administracji
publicznej (zob. Piekot, Poprawa 2011; Piekot, Zarzeczny, Moroh 2017).

Postanowiono zestawi¢ korpusy poszczegdlnych partii w celu sprawdzenia, ktéry
z aktantow postuguje sie w swoich wpisach w serwisie Facebook najtrudniejszym
jezykiem. WskaZnik ten pomaga w poréwnywaniu, analizowaniu i formutowaniu
wstepnych tez. Otrzymane wyniki pokazuje ponizsza tabela.

Nazwa formagji Wskaznik FOG-PL
Prawo i Sprawiedliwos¢ 7-8
Platforma Obywatelska 9-10
Kukiz'15 9-10
Nowoczesna 11-12
Sojusz Lewicy Demokratycznej 9-10
Partia Razem 11-12
KORWIN 9-10

Tabela 8. Wskaznik FOG-PL dla poszczegdlnych aktantéw na bazie zgromadzonych korpuséw. Opracowanie
wiasne

Otrzymane wyniki pokazujg, ze do swobodnej percepcji publikowanych wypowiedzi po-
litykbw wymagane jest minimum wyksztatcenie na poziomie szkoty $redniej, czyli 12 lat
edukacji szkoInej. Najbardziej skomplikowane sg wypowiedzi dwéch nowych ugrupowan
na polskiej scenie politycznej: Nowoczesnej i Partii Razem. Co ciekawe, wynik ten nie
jest skorelowany w zaden spos6b z objetoscig korpusu, co mogtoby sie wydawac stuszng
teza, z uwagi na to, ze wskaznik FOG-PL wyliczany jest m.in. na podstawie dtugosci zdan,
ktorymi postuguja sie dane podmioty. Korpus CaKoRazem byt jednym z najwiekszych
sposrod analizowanych, natomiast korpus CaKoNowoczesna mozna zakwalifikowaé do
Srednich. Wiekszod¢, bo 4 na 7 partii, postuguije sie jezykiem, ktérego swobodny poziom
percepcji osiggany jest na przetomie szkoty gimnazjalnej i Sredniej, czyli po 9-10 latach
edukacji. W grupie tej znalazty sie korpusy PO, Kukiz'15, SLD i KORWIN. Mozna z tego
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wysnué wniosek, ze $rednio jest to najczesciej uzywany poziom skomplikowania jezyka,
zrozumiaty dla duzej czedci spoteczeistwa. Najciekawszym aspektem powyzszej analizy
jest za$ wynik wskazujgcy na to, Ze najprostszym jezykiem operowato PiS, a wiec partia,
ktéra wygrata wybory parlamentarne. Do zrozumienia ich wpisdw wystarczyto 7, 8 lat
edukacji, czyli poziom szkoty gimnazjalnej. Mozna na tej podstawie postawic teze (niestety,
nieweryfikowalng w ramach nauk o komunikacji), ze stosunkowo proste komunikaty
wykorzystywane przez PiS mogty by¢ lepiej, a na pewno tatwiej denotowane przez elek-
torat, przez co gtéwne punkty programu partii byty bardziej klarowne i transparentne.

Powyzsze wyniki pomagajg dokona¢ wstepnej segmentacji ugrupowan w aspekcie
pozycjonowania sie partii. Najbardziej skomplikowany jezyk charakterystyczny jest dla
formacji, ktére chcg prezentowac sie jako partie eksperckie, kierujace sie do elektoratu
oczekujgcego pogtebionej wiedzy o poruszanych tematach. Najprostszy jezyk z kolei
moze wskazywac na prébe komunikowania w kierunku tzw. szerokiego odbiorcy, ktory
od politykéw wymaga wyttumaczenia nierzadko ztozonych proceséw politycznych,
spotecznych i ekonomiczno-gospodarczych w zrozumiaty sposéb. Wyrazny jest takze
wspomniany wczesniej brak korelacji miedzy wielkoscig korpusu a mglistoscig tekstu.
Na poziomie 9-10 lat edukacji znalazty sie zaréwno ugrupowania, ktérych korpus byt
najwiekszy objetosciowo (KORWIN, Kukiz'15), jak i charakteryzujace sie najmniejszym
i Srednim zbiorem (SLD, PO).

Listy frekwencyjne

W kolejnej czedci pracy zostang zaprezentowane i opisane listy frekwencyjne wygenero-
wane z korpuséw wszystkich aktantéw, sktadajgce sie z 50 najczesciej pojawiajacych sie
leksemoéw wraz z adnotacjg o liczbie ich wystgpien (kompletne listy, zawierajace takze
dalsze pozycje, znajduja sie w zatgcznikach). Prezentowany materiat zostat poddany
lematyzacji — kazda grupa bedzie zawiera¢ wszystkie warianty deklinacyjne danego
wyrazu. Na tym etapie korpusy nie zostaty za$ poddane kategoryzacji tematycznej
i semantycznej, w zwigzku z czym niektére z leksemédw moga nawigzywac do réznych
p6l semantycznych, o czym bedzie mowa w dalszych podrozdziatach.

Poczatkowo analizowane beda poszczegdlne ugrupowania w kolejnosci przyjetej od
poczatku pracy (jako pierwsze zaprezentowane zostang podmioty parlamentarne,
a nastepnie pozaparlamentarne). Istotne beda tu listy frekwencyjne odnoszace sie do
catego badanego okresu i dwie szczegétowe listy: przedwyborcza i powyborcza. Pod
koniec niniejszej sekcji zostanie przeanalizowana lista rangowa bazujgca na korpusie
catosciowym, a wiec na wszystkich zsumowanych korpusach.
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Korpus catosciowy partii PiS

Korpus CaKoPiS liczyt tacznie 20 068 wyrazéw. Stosunkowo niewielki rozmiar mogt
wynikac z tego, ze partia po objeciu wladzy w paZdzierniku 2015 roku zaczeta zarzadzac
takze rzgdowymi i ministerialnymi kontami w serwisie Facebook, co spowodowato czeste
odwotania i cytowania miedzy poszczegdlnymi profilami, ktére zgodnie z przyjetymi
zatozeniami niniejszych badan nie byty uwzgledniane w korpusie, to jest jako elementy
zewnetrzne. Najwieksza aktywnoscig zwigzang z publikowaniem postéw ugrupowanie
wykazato sie w okresie kampanii wyborczej, nie przektada sie to jednak znaczaco na
wielkos¢ PrCaPiS, gdyz wiele umieszczanych postéw sktadato sie ze zdjec zrobionych
podczas spotkan z wyborcami w catym kraju, za$ zawartos¢ tekstu w obrebie takich
wpisdw ograniczata sie czesto do oznaczenia miejsca lub podpisania albumu.

Najczestszym leksemem pojawiajgcym sie w korpusie PiS byt skrétowiec nazwy partii:
513 wystgpien, co stanowi 5,92% sposréd analizowanych stéw powyzej 5 wystapien
w korpusie oraz 2,56% wszystkich wyrazéw korpusu. Jednoczesnie, co nalezy podkreslic,
byt to najczesciej pojawiajacy sie odnosnik do jakiejkolwiek nazwy partii (nawet skrét
PO pojawit sie w CaKoPiS jedynie 12 razy). Drugim najczesciej uzywanym leksemem
jest czasownik by¢ (373 wystapienia, 5,92% wyrazéw analizowanych oraz 2,56%
catosci korpusu), przyjety na liscie po lematyzacji w formie bezokolicznikowej, jednak
zawierajgcy w sobie poszczegélne odmiany stowa.

Na poczatku listy rangowej znalazty sie takze wystepujace najczesciej w parach
kolokacje. Jako przyktady wskaza¢ mozna imiona i nazwiska najwazniejszych oséb
w partii: kandydatki i p6Zniejszej prezes Rady Ministréw Beaty Szydto (kolejno 278
i 276 wystgpien) czy prezesa Jarostawa Kaczyhskiego (102 i 106). W obu przy-
ktadach nazwisko nie zawsze tgczono jedynie z imieniem, czeste byty takze takie
kolokacje, jak: premier, wiceprezes, rzqd w przypadku Beaty Szydto czy prezes
i premier w przypadku Jarostawa Kaczynskiego. Podobnie cze$¢ zastosowan stowa
dalej sprzezona jest z wyrazem podaé, umieszczanym zwykle na koncu postu w for-
mie wykrzyknienia: podajcie dalej!, majacego sktoni¢ odbiorcow do udostepniania
postu na swoim profilu, czy czasownik zaprasza¢ oraz rzeczowniki odczasownikowe
ogladanie, obejrzenie, wystepujace w wypowiedziach: zapraszamy do oglgdania lub
zapraszamy do obejrzenia. Do podobnych kolokacji mozna zaliczy¢ np. konferencje
prasowq, posiedzenie rzqdu, dokona¢ wielkiej rzeczy, iS¢ na wybory czy przytaczanie
nazwy partii. Cze$¢ z wymienionych powyzej struktur moze funkcjonowac w dyskursie
jako hasta tudziez slogany, powtarzane czesciej w celu zakomunikowania klarownej
informacji lub wskazéwki w formie instrukcji. Podobna funkcje beda petni¢ wyra-
zenia ujete w formie hashtagéw, np. #damyrade (197) czy #wybierzpis (38), oba
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stosowane jako hasta przewodnie kampanii wyborczej PiS, charakterystyczne wiec

dla pierwszej czesci korpusu.

Szczeg6lnie ciekawe w kontekscie tematyki niniejszych badan sg aspekty aksjologiczne
jezyka partii. Na liscie najczesciej wystepujacych lekseméw o charakterze wartodciujgcym
znalazty sie: Polska, Polacy, panstwo, rodzina, praca czy czasowniki odznaczajace sie
mocnym nacechowaniem emocjonalnym (kochac, zwyciezy¢, dokonaé itd.). Jednakowoz
bazowanie jedynie na liscie frekwencyjnej bez analizy konkordancji czy kolokacji bytoby
zbytnim uproszczeniem, gdyz to wtasnie semantyzacje beda Swiadczy¢ o wartosciujgcym

charakterze danego leksemu.

Ponizsza tabela prezentuje 50 najczedciej wystepujacych lekseméw w CaKoPiS (petna

lista rangowa znajduje sie w zatgcznikach).

leksem liczba wystgpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
1. | PIS 513 2,56% 5,92%
2. | BYC 373 1,86% 4,30%
3. | BEATA 278 1,39% 3.21%
4. | SZYDtO 276 1,38% 3,19%
5. | ZAPRASZAC 249 1,24% 2,87%
6. | DAMYRADE 197 0,98% 2,27%
7. | DALEJ 170 0,85% 1,96%
8. | PODAC 161 0,80% 1,86%
9. | WICEPREZES 152 0,76% 1,75%
10. | PREMIER 133 0,66% 1,53%
11. | POWIEDZIEC 131 0,65% 1,51%
12. | PREZES 109 0,54% 1,26%
13. | KACZYNSKI 106 0,53% 1,22%
14. | KONFERENCJA 103 0,51% 1,19%
15. | JAROStAW 102 0,51% 1,18%
16. | MOWIC 93 0,46% 1,07%
17. | KPRM 91 0,45% 1,05%
18. | POLSKI 89 0,44% 1,03%
19. | PRASOWA 89 0,44% 1,03%
20. | PROGRAM 79 0,39% 0,91%
21. | MINISTER 75 0,37% 0,87%
22. | GODz 71 0,35% 0,82%
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23. | OGLADANIA 69 0,34% 0,80%
24. | RZAD 69 0,34% 0,80%
25. | MusIeC 68 0,34% 0,78%
26. | SPOTKANIE 64 0.32% 0,74%
27. | TRANSMISJA 56 0,28% 0,65%
28. | SPRAWIEDLIWOSC 52 0,26% 0,60%
29. | RP 48 0,24% 0,55%
30. | CHCIEC 47 0,23% 0,54%
31. | OBEJRZENIE 46 0.23% 0,53%
32. | RODZINA 45 0,22% 0,52%
33. | WIZYTA 45 0,22% 0,52%
34. | PAMIETAC 42 0,21% 0,48%
35. | POLSKA 42 0.21% 0,48%
36. | MOC 40 0,20% 0,46%
37. | PRAWO 40 0,20% 0,46%
38. | GLOSOWAC 39 0,19% 0,45%
39. | SEIM 39 0,19% 0,45%
40. | GOSC 38 0,19% 0,44%
41. | WALCZYC 38 0,19% 0,44%
42. | WYBIERZPIS 38 0,19% 0,44%
43. | ZMIENIC 37 0,18% 0,43%
44. | KOCHAC 34 0,17% 0,39%
45. | UDZIAt 33 0,16% 0,38%
46. | PODCAST 32 0,16% 0.37%
47. | MIESZKANCY 31 0,15% 0,36%
48. | POLACY 31 0,15% 0,36%
49. | PANSTWO 31 0,15% 0,36%
50. | PLUS 30 0,15% 0.35%

Tabela 9. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie w CaKoPiS

Korpus catosciowy partii PO

We wpisach Platformy Obywatelskiej najczesciej wystepowat leksem funkcyjny by,
ktéry pojawit sie 350 razy, co stanowito 1,72% catego korpusu. Na kolejnej pozycji
znalazt sie skrétowiec okreslajgcy partie uznawana za jej gtéwnego konkurenta, czyli
PiS (212), znaczaco rzadziej za$ uzywano skrétu PO (62 razy). Stosunkowo wiecej razy
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niz w przypadku CaKoPiS pojawia sie natomiast petna nazwa partii, na co wskazuje
wystepowanie leksemoéw platforma (78) i obywatelska (82). Roznica ta pokazuje, ze
partia odwotywata sie takze do obywatelsko3ci. Nazwy badz skréty pozostatych partii
nie pojawiaty sie tak licznie.

W wypowiedziach PO takze stosunkowo czesto pojawiajg sie imiona i nazwiska oséb
zwigzanych z partia. Za przyktady moga tu postuzyé: Ewa Kopacz (71 razy), Grzegorz
Schetyna (28), Tomasz Siemoniak (16), Rafat Trzaskowski (12). Czesto$¢ wymieniania
nazwisk moze stanowi¢ o pozycji w partii w danym okresie (np. Ewa Kopacz znacznie
czesciej byta wymieniana w czasie kampanii wyborczej, natomiast Grzegorz Schetyna
po wyborach). W analizowanych leksemach nie pojawia sie natomiast posta¢ bytego
przewodniczacego partii i premiera z mianowania partii — Donalda Tuska. W korpusie
liczne sg odwotania do politykéw ugrupowan konkurencyjnych, ze znaczaca przewaga
przedstawicieli PiS: Beaty Szydto (47), Andrzeja Dudy (18), Jarostawa Kaczyniskiego (14),
Mariusza Btaszczaka (7) Mariusza Kamifskiego (6), o wiele rzadziej - politykéw innych
formacji (np. Pawet Kukiz - 16).

Szczegblng uwage zwraca natomiast bardzo czeste poruszanie tematu Polski — uzy-
wano zaréwno rzeczownika — nazwy panstwa, jak i przymiotnika (kolejno 123 i 143).
Ponadto wysokie pozycje na liscie rangowej zajmuja leksemy zwigzane z biezgcymi
tematami poruszanymi przez formacje, takie jak: trybunat (81), konstytucyjny (70),
konstytucja (32), demokracja (30), co wigze sie z poczatkiem — jak okreslaty to media —
kryzysu konstytucyjnego.

TakZze na profilu PO wystepowaty hashtagi, zaden z nich nie pojawiat sie jednak bar-
dzo czesto. Najczesciej oznaczanymi hastami byty: #polskaprzysztosci i #kochampolske
(oba z okresu kampanii wyborcze]) oraz #rzqdziepublikuj i #pisokratura (oba podczas
sporu dotyczgcego Trybunatu Konstytucyjnego). Najczesciej wystepowat pierwszy
z przytoczonych hashtagéw (25).

W omawianym korpusie czesto pojawia sie takze stownictwo zwigzane z wyborami
i sprawami okotowyborczymi: debata (56 razy), wybér (50), gfosowac (25), kampa-

nia (23), exposé (15).

Tabela 10 zawiera 50 pierwszych pozycji listy frekwencyjnej dla CaKoPO (catos¢
znajduje sie w zatacznikach).
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leksem liczba wystgpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych

1. | BYC 350 1,72% 4,51%

2. | PIS 212 1,04% 2,73%

3. | POLSKI 143 0,70% 1,84%

4. | POLSKA 123 0,61% 1,59%

5. | PROGRAM 102 0,50% 1,32%

6. | OBYWATELSKI 82 0,40% 1,06%

7. | TRYBUNAL 81 0,40% 1,04%

8. | PLATFORMA 78 0,38% 1,01%

9. | PREMIER 75 0,37% 0,97%
10. | NASZ 72 0,35% 0,93%
11. | KOPACZ 72 0,35% 0,93%
12. | mowic 71 0,35% 0,92%
13. | KONSTYTUCYJNY 70 0,34% 0,90%
14. | EWA 69 0,34% 0,89%
15. | PO 62 0,31% 0,80%
16. | DOBRY 61 0,30% 0,79%
17. | DEBATA 56 0,28% 0,72%
18. | EUROPEJSKI 55 0,27% 0,71%
19. | PRZYSZ£OSC 50 0,25% 0,64%
20. | WYBOR 50 0,25% 0,64%
21. | Z&OTY 49 0,24% 0,63%
22. | RAZ 48 0,24% 0,62%
23. | BEATA 47 0,23% 0,61%
24. | PRACA 46 0,23% 0,59%
25. | SZYDtO 45 0,22% 0,58%
26. | SPOTKAC 44 0,22% 0,57%
27. | zoBACZYC 43 0,21% 0,55%
28. | NOWY 43 0,21% 0,55%
29. | KOLEJNY 43 0,21% 0,55%
30. | POLITYK 42 0,21% 0,54%
31. | POLAK 40 0,20% 0,52%
32. | DZIEN 40 0,20% 0,52%
33. | PREZYDENT 39 0,19% 0,50%
34. | ZMIANA 38 0,19% 0,49%
35. | PANSTWO 37 0,18% 0,48%
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leksem liczba wystgpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
36. | DALEKO 36 0,18% 0,46%
37. | DZIECKO 35 0,17% 0,45%
38. | KLUB 33 0,16% 0,43%
39. | SPRAWA 33 0,16% 0,43%
40. | CHCIEC 32 0,16% 0,41%
41. | SEIM 32 0,16% 0,41%
42. | KONSTYTUCJA 32 0,16% 0,41%
43. | PRAWY 31 0,15% 0,40%
44. | PROJEKT 31 0,15% 0,40%
45. | PODAC 30 0,15% 0,39%
46. | DEMOKRACJA 30 0,15% 0,39%
47. | MILIARD 29 0,14% 0,37%
48. | USTAWA 29 0,14% 0,37%
49. | GRZEGORZ 28 0,14% 0,36%
50. | SCHETYNA 28 0,14% 0,36%

Tabela 10. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie w CaKoPO

W catym korpusie 72 razy pojawit sie zaimek dzierzawczy nasz, ktéry z osobna nie
przywodzi na mysl wielu wnioskéw, kluczowe sg za$ w jego przypadku kolokacje. O ile
w CaKoPO kontekst lewy (poprzedzajacy) stowa nasz charakteryzuje sie zbyt duzg zmien-
noscia, o tyle powtarzalnos¢ mozna dostrzec w kolokacji prawej (nastepujacej). Wsréd
najczestszych wyrézni¢ tu mozna: kraj, program, propozycja. Dwie ostatnie skorelowane
beda z kategorig polityki i kwestii partyjnych — chodzito wtasnie o program partii
w wyborach oraz pojawiajgce sie w nim propozycje. Kolokacja nasz kraj dotyczy dumy
z osiggniec oraz relacji miedzy Polskg a krajami osciennymi. Warto jednak zaznaczy¢, ze
we wszystkich przypadkach wpisy maja wymiar pozytywny, najczesciej chwalebny. Anali-
zujac rozktad korpusu w podziale na poszczegdlne miesigce, mozna dostrzec minimalng
przewage uzycia tego zaimka w okresie kampanii wyborczej, gdy u wtadzy byt rzad
PO-PSL (tacznie w PrkoPO 41 razy: kolejno 14, 13, 14 wystapied w miesigcach sierpien,
wrzesief paZdziernik wobec PoKoPO z wynikiem 30: 8, 3, 7, 6, 6 w kolejnych miesigcach).

Korpus catosciowy Ruchu Kukiz’15

CaKoKukiz liczy tacznie 75 399 stéw i jest drugim najwiekszym zbiorem analizowanym
w niniejszej pracy, co nie wptyneto znaczaco na czestsze wystepowanie stéw z pierwszych
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miejsc listy frekwencyjnej. Wynika to zapewne z niskiego poziomu wskaZnika type—
token (0,17). R6znorodnos¢ doboru stéw stanowi o bogactwie jezykowym, ale takze
znacznie ogranicza zakres analizy zgodnie z przyjetymi zatozeniami, ze stow, ktére po
lematyzacji nie powtarzaty sie minimalnie 5 razy, nie uwzgledniono w dalszych etapach
badan, co wigzato sie z wyeliminowaniem znacznej czesci korpusu.

Tak jak we wczesniej opisanych korpusach, w CaKoKukiz najczestszymi leksemami sg
nazwa ugrupowania (390) i czasownik by¢ (402), jednak - ze wzgledu na objetos¢
zbioru wypowiedzi - udziat tych stéw w catym korpusie nieznacznie przekracza grani-
ce 0,5%. Kolejnym podobienstwem jest duzy udziat lekseméw Polska, polski i Polacy
(kolejno 196, 161 i 98 razy). Aspekt pafstwowosci poruszany jest w CaKoKukiz czesciej
niz w korpusach poprzednich partii. Poza wymienionymi leksemami pojawiajg sie
jeszcze hashtag w formie apostrofy — #potrafiszpolsko (163), a takze obywatel (85)
i naréd (73).

Biezace sprawy polityczne takze sg silnie reprezentowane w omawianym korpusie. Poza
sporem zwigzanym z Trybunatem Konstytucyjnym (Konstytucja, Trybunat, sedzia) na
liscie rangowej znajduja sie leksemy zwigzane z uchwalaniem kolejnych ustaw, w tym
ustawy budzetowej (budzet, nowelizacja, ustawa). W wypowiedziach nawigzuje sie takze
do systemu i ustroju panstwa (JOW, republika, ordynacja) oraz do medidw, czesto nie
tylko ujmowanych systemowo, ale takze wymienianych z nazwy (TVP, TVN, Polsat, WP).

W jezyku komitetu Kukiz' 15 widoczna jest takze polaryzacja osiggana za pomocg rozréz-
nienia my — oni, wyrazajgcego sie m.in. uzyciem zaimka posesywnego nasz (163 wysta-
pieniaiaz 1,32% udziatu w analizowanym korpusie). Charakterystycznym elementem
w analizowanym korpusie jest wykorzystywanie stownictwa pochodzacego z dys-
kursu wojennego, ukierunkowanego na podkreslenie istniejgcego konfliktu politycznego.
W grupie tej znajduja sie leksemy: strategia (49), walczy¢ (38), konflikt (32), spér (29).

Takze w korpusie komitetu Kukiz'15 dostrzec mozna najczesciej wystepujace kolokacje
wptywajgce na czestos¢ wystepowania danych stow. Mowa tu o zwigzkach: kampania
wyborcza, trybunat konstytucyjny, spér narodowy itp.

Kolejnym aspektem, o ktérym nalezy wspomnie¢, jest pojawianie sie i konse-
kwentne stosowanie hashtagéw. W omawianym korpusie znalazto sie ich az 11,
a bezsprzecznie najczesciej publikowanym jest wykorzystywany jako hasto kam-
panii wyborcze]j #potrafiszpolsko. Ponadto zamieszczano takie oznaczenia, jak:
#ruchkukiza, #nowepokolenie, #polskabudzisie, #strategiazmiany, #zmiensystem,
#ztotypociqg, #jesienjestnasza, #kandydatkapolonii, #nowajakos¢ oraz #woJOWnicy.
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Znacznie mniejszy udziat w catosciowym korpusie miaty natomiast imiona i nazwiska.
Najczesciej przywotywany byt szef komitetu Pawet Kukiz (112 razy), rzadziej inni
cztonkowie ruchu: Stanistaw Tyszka (32), Marek Jakubiak (31), Jakub Kulesza (24),
Kornel Morawiecki (13). Nazwiska politykéw z konkurencyjnych partii prawie sie nie
pojawiaty. Jedynymi, do ktérych Ruch Kukiz'15 odnosit sie w swoich wpisach, byli:
Ryszard Petru (17), Ewa Kopacz (11), Beata Szydto (9), Jarostaw Kaczynski (5).

Szczegbtowe wyniki prezentuje ponizsza tabela.

leksem liczba wystgpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
1. | BYC 402 0,54% 3,36%
2. | KUKz 390 0,52% 3,26%
3. | POLSKA 196 0,26% 1,64%
4. | NASZ 163 0,22% 1,36%
5. | POTRAFISZPOLSKO 163 0,22% 1,36%
6. | POLSKI 161 0,22% 1,34%
7. | SEIM 125 0,17% 1,04%
8. | PAWEL 112 0,15% 0,94%
9. | POSEL 109 0,15% 0,91%
10. | POLAK 98 0,13% 0,82%
11. | ZMIANA 89 0,12% 0,74%
12. | OBYWATEL 85 0,11% 0,71%
13. | PARTIA 81 0,11% 0,68%
14. | KONSTYTUCJA 79 0,11% 0,66%
15. | TRYBUNAL 78 0,10% 0,65%
16. | NAROD 73 0,10% 0,61%
17. | POLITYCZNY 73 0,10% 0,61%
18. | USTAWA 67 0,09% 0,56%
19. | RADIO 65 0,09% 0,54%
20. | NOwY 65 0,09% 0,54%
21. | MIEC 63 0,08% 0,53%
22. | WEADZA 61 0,08% 0,51%
23. | RUCH 59 0,08% 0,49%
24. | WYBOR 57 0,08% 0,48%
25. | PANSTWO 55 0,07% 0,46%
26. | PROJEKT 55 0,07% 0,46%
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27. | TVP 54 0,07% 0,45%
28. | CZLOWIEK 53 0,07% 0,44%
29. | Kww 52 0,07% 0,43%
30. | DOBRY 51 0,07% 0,43%
31. | POLITYK 51 0,07% 0,43%
32. | WPATA 49 0,07% 0.41%
33. | z4OTY 49 0,07% 0,41%
34. | OSOBA 49 0,07% 0.41%
35. | STRATEGIA 49 0,07% 0,41%
36. | SEDZIA 48 0,06% 0,40%
37. | PRAWY 47 0,06% 0,39%
38. | CHCIEC 47 0,06% 0,39%
39. | TVN 46 0,06% 0,38%
40. | KONSTYTUCYJNY 45 0,06% 0,38%
41. | LISTA 44 0,06% 0.37%
42. | MEDIUM 44 0,06% 0.37%
43. | DZIEN 43 0,06% 0,36%
44. | WYBORCZY 42 0,06% 0.35%
45. | RAZ 42 0,06% 0,35%
46. | MUSIEC 40 0,05% 0,33%
47. | GLOSOWAC 39 0,05% 0,33%
48. | KAMPANIA 39 0,05% 0.33%
49. | SWOJ 39 0,05% 0,33%
50. | WALCZYC 38 0,05% 0,32%

Tabela 11. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie w CaKukiz

Korpus catosciowy partii Nowoczesna

CaKoNowoczesna zostat zakwalifikowany do korpuséw srednich i liczyt 25 067 stéw.
Stosunkowo nieduza wielko$¢ w zestawieniu z innymi nowo powstatymi partiami wy-
nika z tego, ze Nowoczesna czesciej niz pozostali ograniczata sie do grafik, na ktérych
hastowo opisane byty najwazniejsze postulaty partii. Podobnie jak we wczesniej opi-
sywanych zbiorach, dwa najczestsze stowa — czasownik by¢ i nazwa partii — pozostaja
niezmienne (kolejno 480 i 409 wystgpien), a ich obecnos¢ stanowi kolejno 1,91%
i 1,63% catego korpusu.
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Wielokrotnie w wypowiedziach partii przywotywano nazwy innych ugrupowan, najcze-
sciej PiS (102 razy, co stanowi 0,41% catego korpusu). Rzadziej, bo jedynie 21 razy,
padat skrét PO. Do tego nalezy doliczy¢ wszystkie pojawienia sie petnych nazw
wymienionych partii — kolejno 28 i 14 razy. Pozostate formacje nie pojawiaty sie
w wypowiedziach Nowoczesnej (patrz tabela 12).

Takze w CaKoNowoczesna sporg grupe stow stanowity imiona i nazwiska. Najczesciej
przywotywano zatozyciela i éwczesnego szefa partii Ryszarda Petru (81), rzadziej
pojawiaty sie nazwiska innych, nieco mniej znanych w badanym okresie dziataczek:
Kamili Gasiuk-Pihowicz (12) i Joanny Schmidt (7). Partia dopiero budowata bowiem
swoje struktury, a wiekszos¢ jej aktywistdw nie zajmowata sie dotychczas czynnie
polityka. W korpusie przewijali sie takze przedstawiciele innych ugrupowan: Jarostaw
Kaczynski (15), Pawet Kukiz (14), Beata Szydto (13), Andrzej Duda (10), Zbigniew
Ziobro (8) i Ewa Kopacz (5).

Nowoczesna w swojej komunikacji medialnej koncentruje sie na przedstawieniu siebie
jako eksperta w dziedzinie ekonomii. Znajduje to odzwierciedlenie w analizowanym
korpusie. W CaKoNowoczesna pojawity sie nastepujgce leksemy z tego zakresu:
ztoty (60), budzet (44), gospodarka (30), podatek (30), finansowac (28), VAT (26),
przedsiebiorca (22), podatkowy (22) itp. Stosunkowo wysokie miejsca na licie ran-
gowej zajmuja takze stowa charakterystyczne dla egzystowania w polityce, jak m.in.:
polityk (94), partia (78), ustawa (50), gfos (48), program (42), wybér (42). Zdaje sie to
potwierdza¢ przywotywanie funkcji politycznych: poset (48), prezydent (45), minister (32).

W korpusie znalazto sie stosunkowo duzo elementéw otagowanych, jednak réznorodnos¢
haset sprawita, ze zadne z oznaczonych wyrazen nie znalazto sie wiréd najczesciej wy-
stepujacych wyrazéw. Najwyzej na liscie rangowej znalazty sie hashtagi: #nowoczesnap!
(15 razy), #kruszbeton (8). Pozostate wystepowaty pojedynczo i umieszczane byty nie-
konsekwentnie. Przytoczy¢ mozna chociaz kilka z nich: #czasnazmiany?, #dobrazmiana?,
#nowoczesnipostowie, #nowoczesnaGospodarka, #nowoczesnaStuzbaZdrowia.

leksem liczba wystgpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
1. | BYC 480 1,91% 4,65%
2. | NOWOCZESNY 409 1,63% 3,96%
3. | POLSKA 128 0,51% 1,24%
4. | PIS 102 0,41% 0,99%
5. | PANSTWO 101 0,40% 0,98%
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6. | NASZ 98 0,39% 0,95%

7. | POLITYK 94 0.37% 0,91%

8. | POLSKI 86 0,34% 0,83%

9. | PETRU 81 0.32% 0,78%
10. | PARTIA 78 0.31% 0,76%
11. | RYSZARD 70 0,28% 0,68%
12. | PRACA 66 0,26% 0,64%
13. | DOBRY 62 0,25% 0,60%
14. | PRAWO 61 0,24% 0,59%
15. | ZtOTY 60 0,24% 0,58%
16. | ZMIANA 59 0,24% 0,57%
32. | MIEC 53 0,21% 0,51%
17. | USTAWA 50 0,20% 0,48%
18. | CHCIEC 49 0,20% 0,47%
19. | NOwWY 49 0,20% 0,47%
20. | POSEt 48 0,19% 0,46%
21. | GtOS 48 0,19% 0,46%
22. | PREZYDENT 45 0,18% 0,44%
23. | BUDZET 44 0,18% 0,43%
24. | CZLOWIEK 44 0,18% 0,43%
25. | SPOLECZNY 44 0,18% 0,43%
26. | SEJM 44 0,18% 0,43%
27. | CZAS 44 0,18% 0,43%
28. | SPOTKAC 42 0,17% 0,41%
29. | PROGRAM 42 0.17% 0,41%
30. | WYBOR 42 0,17% 0,41%
31. | TRYBUNAL 41 0,16% 0,40%
33. | JEDYNKA 41 0,16% 0,40%
34. | INNY 41 0,16% 0,40%
35. | ROCZNIK 41 0,16% 0,40%
36. | DZIEKOWAC 40 0,16% 0,39%
37. | MOC 40 0,16% 0,39%
38. | POLITYCZNY 40 0,16% 0,39%
39. | DZIAtAC 39 0,16% 0,38%
40. | RAZ 39 0,16% 0,38%
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leksem liczba wystagpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
41. | DZIEN 37 0,15% 0,36%
42. | OBYWATEL 36 0,14% 0,35%
43. | KONSTYTUCYINY 36 0,14% 0,35%
44. DEMOKRACJA 35 0,14% 0,34%
45. | KOLEJNY 34 0,14% 0,33%
46. | SPRAWA 34 0,14% 0,33%
47. | swo) 33 0,13% 0,32%
48. | OSOBA 32 0,13% 0,31%
49. | SPOLECZENSTWO 32 0,13% 0,31%
50. MINISTER 32 0,13% 0,31%

Tabela 12. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie w CaKoNowoczesna

Korpus catosciowy partii SLD

Sojusz Lewicy Demokratycznej przed rejestracjg komitetéw wyborczych postanowit
zgtosi¢ wspdlny komitet koalicyjny wraz z czterema innymi partiami (Twoim Ruchem,
Partig Zieloni, Polskg Partig Socjalistyczna i Unig Pracy), w zwigzku z tym wynik wyborczy
ponizej 8% (progu minimalnego dla koalicji) byt rownoznaczny z pozostawaniem partii
poza parlamentem. Stworzenie Zjednoczonej Lewicy spowodowato skupienie dziatan
komunikacyjnych na nowo powstatym bycie, takze w Internecie, co z kolei skutkowa-
to mniejsza aktywnoscig na profilu SLD w serwisie Facebook. Dlatego CaKoSLD byt
najmniejszym z analizowanych zbioréw i liczyt 15 038 stéw. Powyzszg teze potwierdza
wzrost liczby publikowanych postéw w okresie powyborczym (PoKoSLD), poczawszy
od pierwszych miesiecy 2016 roku, co zbiega sie z czasem wyboru nowych wtadz par-
tii — 23 stycznia przewodniczagcym ugrupowania zostat Wtodzimierz Czarzasty. Nalezy
nadmieni¢, ze korpus CaKoSLD wcigz pozostaje najmniejszy, gdyz wzrost aktywnosci
niekoniecznie byt sprzezony z podobnym przyrostem lekseméw w korpusie, stosunkowo
czesto publikowano bowiem linki badZ zdjecia, nierzadko bez zadnego komentarza
tekstowego. Podobna sytuacja miata miejsce w kampanii wyborczej, gdy wiréd wpiséw
dominowaty zdjecia ze spotkan z wyborcami w polskich miastach.

SLD w swoich wypowiedziach (tabela 13) odnosito sie do ideologii lewicowe]. Leksem
lewica wystapit w korpusie 88 razy, przy czym w 19 przypadkach jako czton petnej
nazwy partii (korelacja z leksemami: sojusz i demokratyczny), a w kolejnych 31 jako
czton nazwy koalicji (korelacja z leksemem: ziednoczony). Nastepnym wyznacznikiem
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moze by¢ zataczanie tagu #zjednoczonalewica. Wéroéd najczestszych lekseméw zna-
lez¢ mozna kilka $cisle zwigzanych z dyskursem ideologicznym lewicy: praca (21 razy),
kobieta (18) — w kontekscie walki o prawa kobiet, pfaca (10), powszechny (8).

Poza wspomnianymi juz nazwami aktantéw politycznych (SLD, ZL) w analizowanych
wypowiedziach czesto wystepujg nawigzania do PiS (35), PO (12), Zielonych (10).
Najczesciej wymienianymi osobami zwigzanymi z ugrupowaniem sg: Leszek Miller (27),
Wtodzimierz Czarzasty (24), Joanna Senyszyn (22), Krzysztof Gawkowski (18), Jerzy
Wenderlich (9). Sposrdd politykéw konkurencyjnych opcji politycznych pojawili sie
jedynie Andrzej Duda (11) i Beata Szydto (5).

W wypowiedziach SLD takze znajduje sie wiele hashtagéw. Poza wspomnianym
najczestszym #zjednoczonalewica pojawity sie: #sldwtrasie (15), #wyborysld (13),
#kongressid (11).

leksem liczba wystagpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
1. | BYC 179 1,54% 5,47%
2. | SLD 125 1,07% 3,82%
3. | LEWICA 88 0,75% 2,69%
4. | POLSKA 50 0,43% 1,53%
5. | WYBOR 41 0,35% 1,25%
6. | NASZ 37 0,32% 1,13%
7. | PIS 35 0,30% 1,07%
8. | ZJEDNOCzZYC 34 0,29% 1,04%
9. | POLSKI 33 0,28% 1,01%
10. | PARTIA 33 0,28% 1,01%
11. | POLITYK 29 0,25% 0,89%
12. | NOWY 29 0,25% 0,89%
13. ﬁl\z/\%gECZONA— 28 0,24% 0,86%
14. | LESZEK 27 0,23% 0,82%
15. | MILLER 27 0,23% 0,82%
16. | WEODZIMIERZ 26 0,22% 0,79%
17. | USTAWA 26 0,22% 0,79%
18. | SEJIM 25 0,21% 0,76%
19. | PANSTWO 25 0,21% 0,76%
20. | RAZ 25 0,21% 0,76%
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leksem liczba wystgpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
21. | CZARZASTY 24 0,21% 0,73%
22. | PROGRAM 24 0,21% 0,73%
23. | SOJuUsz 24 0,21% 0,73%
24. | POSEL 23 0,20% 0,70%
25. | SENYSZYN 22 0,19% 0,67%
26. | PRZEWODNICZACY 22 0,19% 0,67%
27. | mowiIC 22 0,19% 0,67%
28. | PREZYDENT 21 0,18% 0,64%
29. | SZEF 21 0,18% 0,64%
30. | PRACA 21 0,18% 0,64%
31. | LISTA 21 0,18% 0,64%
32. | SPRAWA 21 0,18% 0,64%
33. | INACZEJ 20 0,17% 0,61%
34. | JOANNA 19 0,16% 0,58%
35. | PROJEKT 19 0,16% 0,58%
36. | KOBIETA 18 0,15% 0,55%
37. | swoy 18 0,15% 0,55%
38. | GAWKOWSKI 18 0,15% 0,55%
39. | MIEC 18 0,15% 0,55%
40. | WYBORCZY 17 0,15% 0,52%
41. | ZAPRASZAC 17 0,15% 0,52%
42. | ZACHECAC 16 0,14% 0,49%
43. | BUDZET 15 0,13% 0,46%
44. | KRAJ 15 0,13% 0,46%
45. | SLDWTRASIE 15 0,13% 0,46%
46. | DEMOKRATYCZNY 15 0,13% 0,46%
47. | KOALICJA 15 0,13% 0,46%
48. | CHCIEC 15 0,13% 0,46%
49. | DZIEN 15 0,13% 0,46%
50. | OSTATNI 15 0,13% 0,46%

Tabela 13. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie w CaKoSLD
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Korpus catosciowy Partii Razem

Zaliczany do grupy najwiekszych CaKoRazem sktadat sie z 76 857 stéw. Korpus cha-
rakteryzuje sie duzg czestotliwoicig poszczegdlnych lekseméw w czotowej czesci listy
rangowej, co pozwala odnotowa¢ zachodzace aberracje, spowodowane pojawieniem sie
stow niewystepujacych w innych korpusach w takiej liczbie i udziale procentowym catosci
zbioru. Do grupy tych lekseméw mozna zaliczy¢: prawy (370 powtbrzen), grafika (329),
zdjecia (287), osoba (226) — leksem, ktéry wystepuje w kilku pozostatych korpusach,
jednak w innym kontekscie i z mniejszym udziatem, tfo (225), strona (211), napis (174),
znajdowaé (166), logotyp (110), nagtéwek (99), tekst (70) itp. Ich taczny udziat w ana-
lizowanym korpusie stanowi ponad 3%. Powtarzalnos¢ tych stéw jest elementem
dystynktywnym dla CaKoRazem i wynika z konsekwentnego opisywania grafik i zdje¢
publikowanych jako multimedia we wpisach dla utatwienia dostepu do nich i zwiekszenia
czytelnosci. Ponizej znajduje sie przyktadowy post partii z wdrozong powyzszg zasada:

Za taka sama prace nalezy sie takie samo wynagrodzenie. Kobiety nie sg pracownikami dru-
giej kategorii. W Polsce luka ptacowa wynosi okoto 10% - skohczymy z tym, wprowadzajgc
wzorem Norwegii jawnos¢ ptac oraz wzmacniajgc uprawnienia Panstwowej Inspekcji Pracy.
www.partiarazem.pl

[Grafika: Nagtéwek gtosi: ,Podobno niemozliwe!”. Ponizej napis: ,Kalifornia podjeta dzia-
tanie przeciwko luce ptacowej. Nowa ustawa zobowigzuje zatrudniajacych do oferowania
rownych pensji kobietom i mezczyznom oraz gwarantuje dostep do informacji o ptacach
w przedsiebiorstwie”. Po prawej zdjecie naziemnej wiewioérki kalifornijskiej (burunduka). Na
dolnym pasku napis kw razem.]

Zrédto: oficjalna strona Partii Razem w serwisie Facebook, post z pazdziernika 2015

Dodatkowym elementem charakterystycznym dla CaKoRazem byto czeste zatgczanie
odnosénika z adresem do strony internetowej partii. Wynikiem tego zabiegu jest wy-
soka pozycja i duzy udziat leksemu partiarazem w liscie frekwencyjnej: 444 razy, co
stanowi 0,58% catodci korpusu i 1,33% dalszej analizy.

Partia Razem takze postugiwata sie w swoich wpisach otagowanymi wyrazenia-
mi, wéréd ktérych znalazty sie: #zarazem (12), #8sekund (5) — hashtag zwigzany
z prowadzong akcjg ,Co mozna zrobi¢ w #8sekund?” zachecajacg do oddania gtosu
w wyborach parlamentarnych, #efektZandberga (6), #debata, #innapolityka (6),
#gtosujeznadziejq (5).

Formacja w swojej komunikacji podkresla reprezentowanie ideologii lewicowej, co
znajduje potwierdzenie na poziomie listy frekwencyjnej (tabela 14). Wérdd najczesdciej

107



Jezyk polskich partii politycznych w Internecie a aspekty aksjologiczne — wyniki badan

pojawiajacych sie lekseméw znalazty sie m.in.: praca (191), kobieta (142), spoteczny
(127), publiczny (103), dziecko (96), pracownik (88), ptaca (53) czy pracownica (47).

Partia Razem okresla sie jako ugrupowanie bez wyraznego lidera, formacja podejmu-
jaca decyzje kolegialnie, z udziatem catego zarzagdu. Mimo to debata przedwyborcza
wypromowata Adriana Zandberga, ktérego nazwisko w korpusie pojawito sie 55 razy
(nie uwzgledniajac opisanego wczedniej hashagu #efektZandberga). Inni cztonkowie
zarzadu partii pojawiajg sie rzadziej (np. Dorota Budacz - 17, Agnieszka Dziemiano-
wicz-Bak — 13, Mateusz Trzeciak —5). Dodatkowo partia takze odnosita sie do innych
aktoréw sceny politycznej, zarébwno pozostatych ugrupowan (PiS - 95 razy, PO - 15,
PSL =11), jak i oséb (Beata Szydto — 47, Andrzej Duda - 23, Ryszard Petru - 18, Ja-
rostaw Kaczynski — 16, Pawet Kukiz — 11, Mateusz Morawiecki — 10). Przywotywane
byty nazwiska znanych niezyjgcych Polakéw, reprezentujacych zblizone do Razem
stanowiska ideologiczne, m.in. Tadeusza Boya-ZeIeﬁskiego, Juliana Tuwima, Karola
Modzelewskiego, Jacka Kuronia.

Aspektem zwracajgcym szczegdlng uwage w przypadku CaKoRazem jest czeste stoso-
wanie form zenskich nazw zawodéw oraz petnionych funkcji. Wystepuja m.in. takie pary,
jak: pracownik — pracownica, robotnik — robotnica, dziatacz - dziataczka, mieszkaniec —
mieszkanka. Nie pojawiajg sie natomiast neologizmy tworzone na biezaco, ktére przez
nietypowos¢ i kontrowersyjnos¢ staja sie nierzadko tematem zartéw. Mowa tu o takich
stowach, jak: ministra, marszatkini itp. Opisana obserwacja pokazuje niewymuszona
poprawnos¢, tak czesto spotykang w komunikacji medialnej politykéw, budowany
obraz wydaje sie tez spéjny z ideologig komunikowang przez Partie Razem.

leksem liczba wystapien odsetek catosci odsetek
korpusu analizowanych
1. | BYC 714 0,93% 2,13%
2. | RAZEM 695 0,90% 2,08%
3. | PARTIARAZEM 444 0,58% 1,33%
4. | PRAWY 370 0,48% 1,11%
5. | GRAFIKA 329 0,43% 0,98%
6. | ZDJECIA 287 0,37% 0,86%
7. | POLSKI 244 0,32% 0,73%
8. | OSOBA 226 0,29% 0,68%
9. | TtO 225 0,29% 0,67%
10. | POLSKA 218 0,28% 0,65%
11. | PARTIA 214 0,28% 0,64%
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12. | STRONA 211 0.27% 0,63%
13. | PRACA 191 0,25% 0,57%
14. | PANSTWO 178 0,23% 0,53%
15. | NAPIS 174 0.23% 0,52%
16. | ZNAJDOWAC 166 0,22% 0,50%
18. | CZLOWIEK 145 0,19% 0,43%
19. | KOBIETA 142 0,18% 0,42%
20. | USTAWA 135 0,18% 0,40%
21. | NASZ 133 0.17% 0,40%
22. | PONIZE 130 0.17% 0.39%
23. | POLITYK 129 0.17% 0,39%
24. | SPOLECZNY 127 0.17% 0.38%
25. | ADRES 120 0,16% 0,36%
26. | WYBORCZY 116 0,15% 0.35%
27. | WPROWADZIC 114 0,15% 0,34%
29. | ztOTY 1 0,14% 0.33%
30. | LOGOTYP 110 0,14% 0.33%
31. | TRYBUNAL 107 0,14% 0.32%
32. | INNY 104 0,14% 0.31%
33. | PUBLICZNY 103 0,13% 0.31%
34. | PRAWIC 101 0,13% 0,30%
36. | NAGLOWEK 99 0,13% 0,30%
37. | CHCIEC 99 0,13% 0,30%
39. | WEADZA 96 0,12% 0,29%
40. | DZIECKO 9% 0.12% 0,29%
41. | PIS 95 0,12% 0,28%
42. | MINISTER 93 0,12% 0,28%
43. | POLITYCZNY 90 0,12% 0.27%
44. | Z0STAC 89 0,12% 0.27%
46. | PRACOWNIK 88 0.11% 0,26%
47. | KONSTYTUCJA 86 0,11% 0,26%
48. | DZIALAC 86 0,11% 0,26%
49. | DOLNY 85 0.11% 0,25%
50. | PROGRAM 84 0,11% 0,25%

Tabela 14. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie w CaKoRazem
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Korpus catosciowy partii KORWIN

Ostatnim, a zarazem najwiekszym analizowanym korpusem, byt zbiér ztozony z wy-
powiedzi Partii KORWIN, liczacy 80 231 stéw, co wynikato z publikowania znaczaco
dtuzszych wpiséw. Ugrupowanie przedstawia sie jako formacja prawicowa, skupiajaca
sie na wolnym rynku, prymacie jednostki nad wsp6lnotg oraz uniezaleznieniem Pol-
ski od Unii Europejskiej. Wiele z powyzszych postulatéw zostato odzwierciedlonych
w uzywanym stownictwie (tabela 15). Stosunkowo wysokie pozycje w liscie rangowej
zajmuja takie leksemy, jak: cztowiek (216 razy), podatek (159), wolnos¢ (98).

Charakterystyczne dla CaKoKORWIN jest czeste wystepowanie stownictwa zwigzanego
z dyskursem wojennym, nastawionym na konflikt, majagcym konkretne konotacje. Wy-
mieni¢ tu mozna nastepujgce przypadki: bron (82), walczy¢ (44), wojna (37), Smier¢ (37),
obrona (32). Zbiér podatny jest takze na wptyw wydarzen medialnych z analizowanego
okresu, szczeg6lnie tzw. kryzysu migracyjnego (leksemy: imigrant — 167, uchodzcy - 68,
islam - 46, itp.), ogtoszonego przez prezydenta Bronistawa Komorowskiego referendum
(leksem referendum — 75) oraz w mniejszym stopniu — sporu o Trybunat Konstytucyj-
ny (leksemy: trybunat — 39, konstytucyjny — 32, konstytucja — 21).

Partia KORWIN, analogicznie do pozostatych ugrupowan, wymieniata nazwiska swoich
przedstawicieli. W przypadku partii nieobecnej w parlamencie dos¢ istotne wydaje
sie zaprezentowanie osob, na ktére wyborcy bedg mogli oddac gtos. Najbardziej
rozpoznawalng postacig zwigzang z formacjg jest jej szef i zatozyciel Janusz Korwin-
-Mikke i to wtadnie jego nazwisko pojawia sie w korpusie najczedciej — 310 razy (nie
uwzgledniajac przypadkdw, ktére odnosity sie do nazwy partii). Ponadto na czotowych
miejscach listy rangowej znajdujg sie: Przemystaw Wipler (143), Konrad Berkowicz (72),
Szczepan Barszczewski (69), Miriam Shaded (30). Partia wspominata takze o konkurencji
politycznej. Wér6d ugrupowan najczesciej w korpusie pojawiaty sie PiS (131), PO (86),
PSL (23), Nowoczesna (21), SLD (10), natomiast z osdb, kolejno: Pawet Kukiz (33),
Ryszard Petru (33), Ewa Kopacz (24), Bronistaw Komorowski (22), Jarostaw Kaczyn-
ski (20), Beata Szydto (19), Donald Tusk (13), Andrzej Duda (6).

Co ciekawe, Partia KORWIN jako jedyna niemal catkowicie zrezygnowata z wykorzysty-
wania hashtagéw na swoim profilu w serwisie Facebook. Swéj stosunek do tagowania
wyjasnia w jednym z wpisow:

Efekt lewicowych rzadéw w Europie sprawit, ze najwyzsza forma obrony wiekszosci Francuzow,
Niemcow, Szweddw, etc. jest wstawianie durnych #hasztagéw czy zmiana profilowego zdjecia
na Facebooku na flage pafstwa dotknietego zamachem.

Zrédto: profil Partii KORWIN w serwisie Facebook, marzec 2016
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Mimo powyzszej deklaracji doszuka¢ mozna sie pojedynczych tagdéw dotgczanych
do wpiséw, np.: #dobryrzqd, #korwinthemovie, #aszdziennik, jednak zaden z nich nie
powtorzyt sie wiecej niz 10 razy.

leksem liczba wystgpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
1. | BYC 863 1,08% 2,69%
2. | KORWIN 728 0,91% 2,27%
3. | PARTIA 449 0,56% 1,40%
4. | NASZ 343 0,43% 1,07%
5. | MIKKE 310 0,39% 0,96%
6. | JANUSZ 307 0,38% 0,96%
7. | POLSKA 283 0,35% 0,88%
8. | CZLOWIEK 216 0,27% 0,67%
9. | PANSTWO 179 0,22% 0,56%
10. | POLSKI 177 0,22% 0,55%
11. | ZAPRASZAC 170 0,21% 0,53%
12. | IMIGRANT 167 0,21% 0,52%
13. | PRZEMYStAW 160 0,20% 0,50%
14. | PODATEK 159 0,20% 0,49%
15. | swoJ 157 0,20% 0,49%
16. | ZtOTY 155 0,19% 0,48%
17. | KAMPANIA 148 0,18% 0,46%
18. | POLAK 146 0,18% 0,45%
19. | WIPLER 143 0,18% 0,44%
20. | SPOTKAC 143 0,18% 0,44%
21. | MIEC 143 0,18% 0,44%
22. | GODZINA 137 0,17% 0,43%
23. | PRAWY 133 0,17% 0,41%
24. | PIS 131 0,16% 0,41%
25. | PREZES 118 0,15% 0,37%
26. | WYBOR 116 0,14% 0,36%
27. | ZOSTAC 112 0,14% 0,35%
28. | SPRAWA 110 0,14% 0,34%
29. | PROGRAM 109 0,14% 0,34%
30. | WATCH 109 0,14% 0,34%
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leksem liczba wystgpien odsetek w catym odsetek
korpusie analizowanych
31. | EUROPEJSKI 107 0,13% 0,33%
32. | CZAS 103 0,13% 0,32%
33. | PARTIAKORWIN 102 0,13% 0,32%
34. | INNY 102 0,13% 0,32%
35. | MOwIC 99 0,12% 0,31%
36. | RAZ 99 0,12% 0,31%
37. | WOLNOSC 98 0,12% 0,30%
38. | SEIM 98 0,12% 0,30%
39. | POLITYK 96 0,12% 0,30%
40. | KONFERENCJA 92 0,11% 0,29%
41. | GLOSOWAC 92 0,11% 0,29%
42. | LISTA 92 0,11% 0,29%
43. | CHCIEC 92 0,11% 0,29%
44. | OSOBA 91 0,11% 0,28%
45. | POSEL 88 0,11% 0,27%
46. | DOBRY 83 0,10% 0,26%
47. | PODPIS 83 0,10% 0,26%
48. | DEBATA 83 0,10% 0,26%
49. | STRONA 83 0,10% 0,26%
50. | BRON 82 0,10% 0,26%

Tabela 15. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie w CaKoKORWiN

Analiza korpusu catosciowego — wszystkie partie

Analiza catosciowa wszystkich korpuséw jest wypadkowa opisanych powyzej zsumo-
wanych wynikéw, pozwala przy tym wyciggnac wstepne wnioski dotyczace jezyka
politykéw w Polsce.

Analiza list frekwencyjnych jest metodg niewystarczajacg dla wyciggania szeroko
idacych wnioskéw, gtéwnie ze wzgledu na wystepowanie stownictwa specjali-
stycznego, zwigzanego z obszarem polityki, ktore skutkuje zajmowaniem wysokich
miejsc na liscie rangowej przez stowa charakterystyczne dla dyskursu politycznego,
niewystepujace tak czesto w pozostatych dyskursach. Leksemy te mozna podzieli¢
na nastepujace typy:
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e zwigzane z funkcjami, np. premier, wiceprezes, minister,

e zwigzane z instytucjami, np. Sejm, Senat, KPRM,

e zwigzane z mediami, np. transmisja, konferencja, podcast,

e zwigzane z wyborami i systemem demokratycznym: gfosowaé, wybory, ustawa,
e zwigzane z nazwami partii — zaréwno skrétowce, jak i ich rozwiniecia.

Ich czeste pojawianie sie w korpusie wynika zdecydowanie bardziej ze specyfiki korpusu
niz z faktycznej waznosci wartosciujacej.

Kategoryzacje poruszanej tematyki

W celu znalezienia zaleznosci niezbednych do wyciggniecia szerszych wnioskéw zde-
cydowano sie na kategoryzacje otrzymanych wynikéw z uwzglednieniem kontekstu
wystepowania danego leksemu. Aby uzyska¢ petny poglad na tematyke poruszang
przez aktantéw, zastosowano kategoryzacje dwustopniowa. Pierwszy stopien dotyczyt
tematyki szczegbtowej. Na etapie tym wyodrebniono 54 kategorie tematyczne. Ko-
lejna kategoryzacja tgczyta uzyskane kategorie w wieksze obszary tematyczne - tych
z kolei wydzielono 15. tacznie kategoryzacji poddano 22,15% stéw zgromadzonych
w korpusie catociowym. Pozostate wyrazy nie zostaty zakwalifikowane ze wzgledu
na trudnos$¢ w przydzieleniu ich do ktérejkolwiek z kategorii. W grupie elementéw
wykluczonych znalazty sie gtéwnie: liczebniki, czasowniki nierelewantne dla przyjetej
perspektywy, okreslenia zwigzane z miarami, czeSciami ciata itp.

To, czy dany leksem spetnia kryteria zakwalifikowania do ktérejs kategorii, okreslano po
analizie konkordancji, a wiec analizie kontekstu ich uzycia. Byto to istotne ze wzgledu
na polisemiczny charakter niektérych badanych jednostek leksykalnych. Przyktadami
stéw niejednoznacznych, a jednoczednie charakterystycznych dla analizowanego jezyka
i korpusu, manualnie rozdzielanych od wynikéw przyporzadkowanych automatycznie
przez uzywany program, byty: prawo (wystepujgce w wariantach: 1. ogét przepisow
i regulacji, 2. pojedynczy przepis, 3. okreslenie kierunku, 4. okreslenie orientacji
prawicowej, 5. pierwszy czton petnej nazwy partii PiS), artykut (1. cze$¢ prawa, 2. pro-
dukt na sprzedaz, 3. forma dziennikarska), srodowisko (1. w przyrodzie, 2. okreslona
grupa ludzi), zachéd (1. strona Swiata, 2. znikniecie stofica za horyzontem, 3. wysitek,
4. kraje rozwiniete cywilizacyjnie), wyborczy (1. zwigzany z wyborami, 2. czton nazwy
dziennika ,Gazeta Wyborcza”) itp. Problem z jednoznacznym zakwalifikowaniem
w wielu przypadkach wynikat ze sprowadzenia stéw najczesciej do leksemu w formie
mianownikowej liczby pojedynczej lub meskoosobowej (np. wyborczy/Wyborcza, rzqd/
rzqdy, stuzba/stuzby itd.).
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Dodatkowa trudnoscia byty wyrazy, ktére w kontekscie miaty wydzwiek pejoratywny,
wynikajacy bardzo czesto z ironii lub zaprzeczeh. Modelowym przyktadem takiej sy-
tuacji moze by¢ wpis zaczerpniety z CaKoKORWIN, w ktérym problem moze stanowic
leksem obywatelski. Odnosi sie on do nazwy partii politycznej — ale kontekst uzycia
sugeruje nieobywatelsko$¢ podejicia partii:

Gdzie byta Platforma (niechby i...) Obywatelska RP przez cate osiem lat, ze teraz oszukuja
Polakéw troska o ich byt? Przeciez oni, mitosnicy oSmiorniczek, win, blichtru, marnotrawstwa
i przepychu, tez innych zbytkéw... z dotacji (naszych pieniedzy) na ich partie. Czemu PiS przy
udziale Prezydenta Andrzeja Dudy zabiega o referendum w kwestiach o znaczeniu posrednim?
Polakom nalezg sie pienigdze, ktére zabierajg im politycy na swoje gierki, igraszki i hece.
Zapytac trzeba o powazne sprawy. Czy chcemy podatku dochodowego, ZUS i finansowania
partii politycznych z naszych portfeli.

Zrédto: oficjalne konto partii KORWiN w serwisie Facebook, wrzesiert 2015

W kolejnych podrozdziatach zostang opisane poszczegdlne etapy kategoryzacji wraz
z przyktadami zakwalifikowanych w ich ramach lekseméw.

Kategoryzacja wstepna — szczegotowa

W ramach tego kroku doktadnie przestudiowano listy frekwencyjne wraz z konkordan-
cjami, a wiec z analizg kontekstéw uzycia wyrazéw spornych, a nastepnie poszczegélne
leksemy przyporzagdkowano kategoriom zwigzanym z poruszanymi przez ugrupowanie
tematami. Na tym etapie nie analizowano wydZwieku danego elementu. Jedynymi
kategoriami, w ktérych zastosowano wartosciowanie, byty wartosci i antywartosci,
zawierajace leksemy wykazujace silne nacechowanie emocjonalne i, co najistotniejsze,
bedace nazwami poszczegdlnych wartosci i antywartosci. Rozréznienie tych dwoch
kategorii zostato przyjete zgodnie z podziatami proponowanymi przez Jadwige Puzy-
nine (zob. Puzynina 1992).

W etapie pierwszym wyodrebniono 54 kategorie odpowiadajgce poruszanym tematom.
Ich zawartos¢, udziat w catodci korpusu i ewentualne uwagi prezentuje ponizsza tabela.

kategoria liczba udziat procentowy
polityka 9473 15,90%
imiona i nazwiska 7377 12,38%
media 4478 7,52%
kraj 3714 6,24%
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demokracja 3443 5,78%
funkcje 3086 5,18%
finanse 2664 4,47%
prawo 2579 4,33%
instytucje 2057 3,45%
wartosci 1965 3,30%
sprawy miedzynarodowe 2176 3,65%
geografia 1939 3,26%
ludzie 1661 2,79%
gospodarka 1547 2,60%
praca 1482 2,49%
obywatele 1341 2,25%
wojsko 1314 2,21%
inne 1311 2,20%
ideologia 1202 2,02%
rodzina 963 1,62%
administracja 941 1,58%
my 924 1,55%
podatki 819 1,37%
bezpieczenistwo 793 1,33%
pomoc 671 1,13%
edukacja 670 1,12%
zdrowie 662 1,11%
sprzeciw 637 1,07%
zmiana 624 1,05%
przestepstwa 622 1,04%
wspoétpraca 589 0,99%
historia 488 0,82%
abstrakty 485 0,81%
sprawy socjalne 434 0,73%
kultura 402 0,67%
system polityczny 373 0,63%
rozwoj 355 0,60%
organizacje 324 0,54%
problemy 307 0,52%
antywartosci 286 0,48%
wtadza 266 0,45%
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kategoria liczba udziat procentowy
wspbélnota 256 0,43%
religia 251 0,42%
Srodowisko 192 0,32%
terytorium 173 0,29%
wtasnos¢ 167 0,28%
nierbwnosci 132 0,22%
niezaleznos¢ 125 0,21%
patologie 83 0,14%
martyrologia 79 0,13%
symbole 49 0,08%
infrastruktura 45 0,08%
stuzby 22 0,04%
jednostka 19 0,03%

Tabela 16. Kategorie wyodrebnione w kategoryzacji wstepnej

Najwiekszy udziat w korpusie catosciowym miaty kategorie charakterystyczne dla
dyskursu politycznego, czyli polityka (13,77% wszystkich kategoryzowanych lekse-
mow) oraz imiona i nazwiska (10,72%). Pierwsza zawierata stownictwo zwigzane
bezposrednio z funkcjonowaniem partii politycznych, w tym ich nazwy (przyktadowe
leksemy: cztonek, partia, program, scena, wygra¢, PiS). W tej grupie znalazty sie tez
stowa zwigzane z dziatalnoscia partii w Sejmie (projekt, reforma, realizacja), ktére stuza
nakresleniu gtéwnych zadan partii, szczegdlnie w wymiarze perswazyjnym. Dlatego
zdecydowano sie rozdzieli¢ czesto wystepujgce wyrazenie projekt ustawy na dwie
kategorie: leksem projekt znalazt sie w kategorii polityka, jako ze projekt jest wcigz
dziataniem $cisle politycznym partii, natomiast leksem ustawa przyporzadkowany zostat
do kategorii prawo. Podobne refleksje badawcze pojawity sie w przypadku jednostek
leksykalnych, postulat, reforma i realizacja, ktére sg najczesciej tematem komunikacji
w poczatkach procesu legislacyjnego (lub dtugo przed jego rozpoczeciem).

Druga z najszerszych kategorii zbierata wszystkie uzycia imion i nazwisk. W grupie
tej najczesciej pojawiali sie politycy polscy i zagraniczni, a takze inne znane osoby
zwigzane z polityka. Zdecydowano sie na wydzielenie tych jednostek ze wzgledu na ich
nierelewantnos¢ dla dalszych rozwazan na temat elementéw aksjologicznych. Warto
jednak podkresli¢, ze ich znaczacy udziat we wszystkich korpusach stanowi o waznosci
poszczegblnych oséb w dyskursie politycznym. Szczegélnie interesujgce bedzie po-
réwnanie ich udziatu w analizowanych korpusach, gdyz jednym z celéw partii jest jej
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personifikacja i skojarzenie jej ze znanymi twarzami. Najczesciej wymienianymi osoba-
mi byty: Beata Szydto, Jarostaw Kaczynski, Andrzej Duda, Ryszard Petru i Pawet Kukiz.

O postepujacej mediatyzacji polityki moze swiadczy¢ znaczny udziat kategorii media
w catosciowym korpusie. Do tej grupy zaliczono nazwy poszczegdlnych koncernéw
medialnych (ITI, TVP), stacji (TVN, Radio Zet) i innych podmiotéw na rynku medialnym
(,Gazeta Wyborcza”, Onet), ich produktéw (informacja, artykut, audycja, debata, sondaz)
i przedstawicieli (dziennikarze), a takze multimediéw z nimi zwigzanych (grafika, zdjecie,
komentarz). Wielkos¢ kategorii i jej zawarto$¢ stanowig o nierozerwalnym sprzezeniu
mediéw i polityki oraz o swoistej symbiozie miedzy nimi — byta o tym mowa w rozdziale
na temat stanu badan w sekcji poswieconej mediatyzacji.

Kolejna kategoria, kraj, tgczyta wszystkie leksemy okreslajgce niezywotne atrybuty
konstytuujace konstrukt panstwa, a wiec nieodnoszace sie do grup ludzi, z wytgczeniem
leksyki zwigzanej z zasiegiem geograficznym panstwa (granice, terytorium, ziemia),
a takze symboliki scisle zwigzanej z funkcjonowaniem panstwa (godto, flaga, korona).
Do kategorii zakwalifikowano wszystkie synonimy jej nazwy (panstwo, ojczyzna) wraz
z odpowiadajgcymi im przymiotnikami oraz wszystkie uzycia stowa Polska w rozumie-
niu nazwy kraju (Rzeczpospolita, RP). Wysoki udziat tej kategorii Swiadczy o waznosci
konstruktu panstwowosci i Polski w dyskursie partii politycznych. Podnoszenie kwestii
terytorialnych wzmaga poczucie wspélnoty przez nadanie odgérnej, kolektywnej
wartosci, jakg jest wtasnie panstwo i jego obszar.

Co dwudziesty analizowany wyraz dotyczyt lub byt bezposrednio zwigzany z systemem
demokratycznym. Odwotania do demokratycznych (lub wrecz przeciwnie) metod
sprawowania rzagdéw to temat nosny gtéwnie w trakcie wyboréw, jednak wysoki
udziat kategorii w korpusie wynika takze z rozpoczynajgcego sie w analizowanym
okresie sporu o Trybunat Konstytucyjny. Kategorie te przypisano gtéwnie stownictwu
zwigzanemu z wyborami (gtos, gtosowac, kampania, kandydat, lista) oraz z elementa-
mi charakterystycznymi dla systemu demokratycznego, jak kadencyjnosé¢ (kadencja),
pluralizm (opozycja, wiekszos¢), vox populi (plebiscyt, referendum).

Dodatkowego opisu wymagaja kategorie funkcje (4,48% udziatu w korpusie) i instytu-
cje (2,99%). Do pierwszej zaliczono wszystkie nazwy stanowisk zajmowanych w panstwie
oraz tytuty partyjne (np. minister, marszatek, poset, lider, szef, przewodniczqcy, zarzqd).
W kategorii instytucje znalazty sie nazwy (petne oraz skréty) urzedéw i organizacji
politycznych oraz spotecznych. Zakwalifikowano tu takze organy panstwowe, nie-
sprowadzajgce sie do poszczegblnych funkcji osobowych, gdyz te przyporzadkowano
wczesniej opisywanej grupie. Pojawity sie tu instytucje, trybunaty, rady, fundusze itp.
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Warto podkresli¢, ze wyodrebniono z tej grupy miejsca niepubliczne, niezaliczane do
instytucji uzytku publicznego, lokalizujac je w kategorii administracja. Poza takimi
leksemami, jak biuro, placéwka, oddziat zakwalifikowano do tej grupy dokumentacje
(formularz, wniosek) oraz czynnosci administracyjne (rejestracja, wnioskowac itp.).

Nieistotna z perspektywy zatozonych celéw badan jest zawartos¢ kategorii geografia
i inne. Zakwalifikowano do niej wszystkie polskie nazwy miejscowosci, wojewodztw,
regiondw, rzek itp. Ich liczna obecnod¢ wynika z opisywanych przez partie spotkan
z wyborcami w réznych rejonach Polski. Niewazna byta zatem konkretna nomenklatura
czy lokalizacja poszczegélnych miejsc na mapie — cho¢ sam fakt przyporzadkowania
jedynie polskich nazw okaze sie wazny z perspektywy drugiej kategoryzacji i pézniejszych
whnioskéw z nig zwigzanych, gdyz bedzie wzmacniac jedng z kluczowych kategorii. Nie-
polskie nazwy geograficzne wraz z nazwiskami politykéw spoza Polski zakwalifikowano
do zbioru sprawy zagraniczne, co tez bedzie istotne dla dalszych dziatanh. Kategoria
inne natomiast odnosic sie bedzie do czesto powtarzajacych sie lekseméw obojetnych
z przyjetej perspektywy aksjologicznej. W tej grupie znalazty sie m.in. wspomniane
wczesdniej charakterystyczne, czeste w CaKoRazem, leksemy uzywane do szablonéw
jezykowych stuzacych opisowi publikowanych zdje¢ i grafik.

Kategorie, ktérych udziat w korpusie wyniést ponizej 0,5%, zostaty wyodrebnione
w celu unaocznienia cech dystynktywnych dla dyskursu poszczegdlnych partii. W wiek-
szosci przypadkéw odnoszg sie one jedynie do kilku aktantéw, nie wystepujac zupetnie
u innych, np. w CaKoRazem pojawiaty sie odwotania do nieréwnosci spotecznych
(0,19% udziatu w catym korpusie), ale nie pojawiaty sie odwotania do stuzb pafstwo-
wych czy podkreslania jednostkowosci.

Reasumujagc — w pierwszym etapie kategoryzacji szczegdtowo i skrupulatnie potraktowano
poruszang tematyke, aby w dalszych pracach wykazac¢ zaleznosci tudziez obecnos¢ wy-
branych elementéw w poszczegélnych korpusach. Zaobserwowano tez duze zréznico-
wanie kategorii pod wzgledem wielkosci — od kategorii bardzo duzych, liczacych okoto
9500 stéw, po najmniejsze, odznaczajace sie wystepowaniem ponizej 1000 jednostek.
W kolejnych sekcjach zostang opisane wyniki kategoryzacji w analizowanych korpusach.

Kategoryzacja obszaréw tematycznych

W zwigzku z zatozeniem szczegbtowe] kategoryzacji w pierwszym etapie prac nalezato
znalez¢ elementy wsp6lne dla stworzonych grup i uszeregowac je w wieksze obszary
tematyczne. Wiekszos¢ kategorii logicznie wspéttworzyta jedng catos¢, inne natomiast
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zostaty przyporzadkowane z uwagi na kontekst uzycia. Redukcja zbioru elementéw
byta niezbedna do znalezienia gtéwnych aspektéw komunikacyjnych dywersyfikujgcych
dyskursy poszczegélnych ugrupowan politycznych, a tym samym znalezienia centralnych
orientacji komunikacyjnych wykorzystywanych w jezyku polityki.

Wyprofilowano 14 gtéwnych obszaréw tematycznych, mieszczacych 54 pogrupowane
prezentowane wczesniej kategorie. Istotnym aspektem porzadkujgcym byto odwotywa-
nie sie do poszczegélnych kategorii bez szczegétowej analizy kontekstowej — istotny byt
sam fakt poruszania danego tematu przez wybranego aktanta, bez odnotowania jego
intencji komunikacyjnej. W opisywanym etapie wyszczegdlniono nastepujace obszary:

)

Gospodarka. Do tej grupy przyporzadkowano wszystkie kategorie zwigzane
z dziatalnoscig rynkowa i aspektami ekonomicznymi. Nazwa obszaru wyni-
kata z jednej z kategorii, ktére zawierata, a ktéra dod¢ trafnie zbierata catos¢
opisywanych aktywnosci w tym zakresie. Wtgczone zostaty wiec nastepujace ka-
tegorie: finanse, gospodarka, infrastruktura, jednostka, podatki, rozwoj, wtasnosc.
Historia. Najmniejszy z wydzielonych obszaréw tematycznych, skupiajacy
kategorie o tej samej nazwie, zawierajgcy odwotania do kwestii z przesztosci
panstwa oraz kategorie martyrologia, w ktérej znalazto sie stownictwo dotyczgce
dokonan narodu w ciggu wiekdw i szacunku dla tamtych zdarzen, m.in. bohater,
honor, czesé itp.

Idee i wartosci. Ta grupa tematyczna taczy wszystkie leksemy odwotujace sie
do aspektoéw stricte aksjologicznych, nazw podstawowych warto3ci oraz kierun-
kéw ideologicznych i ich prymarnych atrybutéw. Podtgczona zostata tu takze
kategoria abstrakty, do ktérej przyporzadkowano stowa silnie zideologizowane,
stanowigce w wielu przypadkach symbole kolektywne, obdarzone $cisle okreslo-
nymi asocjacjami, a takze kluczowe dla perswazyjnosci tekstu (m.in. przysztosc,
szansa, mozliwosci). W obszarze tym znalazty sie wiec kategorie: abstrakty,
wartosci, antywartosci i ideologia.

Kultura. Kolejny z mniejszych zbioréw, zawierajgcy leksemy odwotujgce sie do
wytworéw ludzkiej kultury, a wiec kategorie: kultura, religia, sport.

Ludzie. Grupa ta zawiera wszystkie okreslenia pojedynczych oséb i grup
spotecznych, z wytgczeniem konkretnych imion i nazwisk, ktére znalazty sie
w kolejnym obszarze. Zakwalifikowano tu kategorie: ludzie, obywatele, rodzina.
Wyodrebnienie tego obszaru ma na celu pokazanie zorientowania aktanta na
aspekt spoteczny.

Nazwy. Grupa sktada sie z dwoch obszernych kategorii: geografia oraz imiona
i nazwiska. Celem jej wyszczegélnienia byto zebranie wszelkich nazw wtasnych,
niemajacych znaczacego wptywu na aspekt aksjologiczny badan. Zdecydowano
sie oddzieli¢ kategorie imiona i nazwiska od kategorii ludzie ze wzgledu na
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Sladowy aspekt semantyczny — wnioski w tej kategorii moga sie ogranicza¢
gtéwnie do zliczenia odniesien do poszczegdlnych oséb i pokazania ich pozycji
(a wiec i waznosci) w korpusie.

Obronnos¢. Obszar majacy spory udziat szczeg6lnie w korpusach ugrupowan
okreslajacych sie jako prawicowe. Zakwalifikowano do niego takie kategorie,
jak: bezpieczenstwo, niezaleznos¢, stuzby oraz wojsko, a wiec wszelkie leksemy
z zakresu militariéw, obrony terytorialnej i stuzb panstwowych, odnoszace sie
w gtéwnej mierze do hasta bezpieczenstwa. Chociaz elementy tu zawarte cze-
sto tyczyty sie relacji z innymi krajami, zaliczano je do orientacji wewnetrzne;j,
np. we wpisach dotyczacych obrony granic przed uchodZcami kluczowy byt
aspekt bezpieczenstwa wewnetrznego.

Panstwo. Kolejny obszar zorientowany byt na kwestie organizacyjne zwigzane
z funkcjonowaniem panstwa, a wiec zebrano tu leksemy odnoszace sie do
systemu prawnego, instytucji i organizacji dziatajgcych w kraju, petnionych
funkcji panstwowych oraz spraw organizacyjnych i administracyjnych. Obszar
ten takze zorientowany byt wewnetrznie.

Polityka wewnetrzna. Niemal ¢wier¢ z catosci analizowanych lekseméw zostato
przyporzagdkowanych do obszaru polityki wewnetrznej. Jest to zdecydowanie
najwieksza z wymienionych grup — zawiera ona bowiem jednostki fleksyjne naj-
bardziej charakterystyczne dla badanego dyskursu, a wiec kwestie zwigzane $cisle
z jezykiem polityki. Poza typowa kategorig polityka, aglomerujgca tematyke
zwigzang z funkcjonowaniem partii politycznych, wtgczone zostaty tu: kategoria
wtadza, okreslajgca forme i sposéb sprawowania rzadéw, sprzeciw, czyli Scisle
polityczny odzew wobec dziatar innych podmiotéw sceny politycznej, podobnie
funkcjonujace zmiana, wspétpraca, jednoczaca ugrupowania w wybranych
kwestiach, oraz media.

10) Polityka zagraniczna. Zbiér wydzielony w celu wykazania skali odwotan do

spraw miedzynarodowych i dyplomatycznych, czyli funkcjonowania panstwa
posréd innych i cztonkostwa w organizacjach ponadnarodowych. Nie rozrézniano
kontekstu poruszanych spraw, znalazty sie w tej grupie zaréwno wypowiedzi
aprobatywne, jak i deprecjonujace. Jest to gtéwny zbiér opozycyjny wobec
polityki wewnetrznej.

11) Problemy. Obszar nazwany od najwiekszej kategorii w nim zawartej, obejmujacy

takze patologie i przestepstwa. Zakwalifikowano tu stownictwo nazywajace
i okreslajace poszczegdlne przestepstwa (gwatt, pobicie, ofiara) oraz dziatania
krytycznie oceniane przez publikujgcych wpis — leksemy, ktére miaty wymiar
pejoratywny.

12) Sprawy spoteczne. Obszar szczegélnie charakterystyczny dla partii odwotuja-

cych sie czesto w swoich komunikacjach do wartosci zorientowanych spotecznie.
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Do zbioru wliczono takie kategorie, jak: edukacja, nieréwnosci, pomoc, praca,
sprawy socjalne, Srodowisko, wspélnota, zdrowie.

13) System. Kategorie demokracja i system polityczny zostaty potgczone logicznie
w grupe system. Znalazly sie tu wspomniane wczesniej leksemy zwigzane z sys-
temem demokratycznym i te, ktére nie odnosity sie do tego typu organizacji
ustrojowej panstwa lub nie mogty by¢ do nich bezposrednio przyporzagdkowane
(np. JOW, ustrgyj).

14) Inne. Obszar stworzony z nieprzyporzadkowanych nigdzie indziej kategorii inne
i wyrazen zbiorowych, czyli wskazujacych na jednoaspektowe ciekawe fenomeny
komunikacyjne, bez wiekszego wptywu na dalsze rozwazania.

Szczegobtowe dane ilosciowe dotyczace wyszczegdlnionych obszaréw zawiera ponizsza
tabela.

kategoria liczba udziat procentowy obszaru
polityka wewnetrzna 16 067 23,35%
panstwo 12923 18,78%
nazwy 9316 13,54%
gospodarka 5616 8,16%
sprawy spoteczne 5462 7,94%
idee i wartosci 3938 5,72%
system 3854 5,60%
obronnos¢ 2254 3,28%
polityka zagraniczna 1947 2,83%
ludzie 3002 4,36%
problemy 974 1,42%
kultura 653 0,95%
historia 567 0,82%
inne 2235 3,25%

Tabela 17. Obszary tematyczne wyszczegdlnione w drugim etapie kategoryzacji

Nawiagzujac do opisanych w poprzedniej sekcji elementéw charakterystycznych dla
jezyka polityki, nalezy stwierdzi¢, ze rozmiar najwiekszych obszaréw wynika wtasnie
z tego, ze zawierajg one leksyke podstawowa, szczegblnie czestg dla analizowanego
dyskursu. Nadal jednak wnioski wyciaggniete z analizy poszczeg6lnych partii i réznic
w udziale wskazanych obszaréw w catosci korpusu wydajg sie interesujgce. Ponizej
zaprezentowane zostang dane dotyczace liczby elementéw i udziatu procentowego
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w kazdym z korpuséw. Ze wzgledu na zréznicowane wielkosci korpuséw gtéwny aspekt
poréwnania stanowi udziat procentowy.

Prawo i Sprawiedliwos¢ — obszary tematyczne

Najczesciej poruszanym obszarem tematycznym, jak w przypadku wszystkich po-
zostatych korpuséw, byta polityka wewnetrzna, ktéra w CaKoPiS stanowita tgcznie
36,69% wszystkich kategoryzowanych lekseméw, co stanowi najwyzszy udziat ze
wszystkich innych zbioréw. Poza wielokrotnie powielang nazwg partii i kwestiami
programowymi w grupie tej znalazty sie liczne odniesienia do przekazéw medialnych —
najczesciej konferencji prasowych.

Druga réwnie liczng grupe stanowity sprawy panstwowe. Takze w tym obszarze
partia wyprzedza inne — przekraczajg one czwartg cze$¢ wszystkich leksemoéw. Obie
opisywane grupy zawierajg wiekszo$¢ stownictwa charakterystycznego i czestego
dla tego dyskursu, jednak najwyzszy udziat w obu obszarach sprawia, ze ponad
62% wszystkich jednostek znalazto sie wtasnie w tych zbiorach. Wynik ten moze
wskazywac na najwyzszy stopief zanurzenia jezyka partii w ramach przyjetych narracji,
na co wptyw ma sprawowanie przez nig rzadéw przez wiekszos¢ badanego okresu
(6 z 9 miesiecy). W gestii partii rzadzacej jest implementacja strategii stosowania
tytutdw majgcych stuzy¢ nobilitacji poszczegélnych jej przedstawicieli, a w konse-
kwencji takze catego ugrupowania. Skrupulatne podkreslanie petnionych funkcji
podnosi range politykéw, gdyz zwieksza dystans miedzy nimi a reprezentantami
innych partii, a takze miedzy nimi a cztonkami spoteczefistwa. Zabieg ten jest cha-
rakterystyczny dla wiekszosci partii sprawujgcych wtadze, a szczegdlnie moze by¢
pozadany w przypadku partii konserwatywnych, bazujacych na dystansie wtadzy
(zob. Hofstede, Hofstede, Minkov 2011).

Kolejnym obszarem, ktérego udziat w CaKoPiS jest najwiekszy wzgledem innych korpu-
sOW, sg nazwy, a wiec grupa zawierajgca odniesienia do konkretnych oséb wymienionych
z imienia i nazwiska oraz nomenklatura geograficzna. Przewazajgcg cze$¢ stanowig
odwotania do ludzi (1007 z 1091 lekseméw w tej grupie). Wynik ten pokazuje, ze
kwestie personalne w komunikacji partii i wigzanie danych oséb z obrazem catoscio-
wym formacji sg istotne. Jak juz wspomniano wcze$niej, najczesciej przywotywanymi
przez PiS politykami byli Beata Szydto i Jarostaw Kaczynski. Na dalszych miejscach
znaleZli sie Andrzej Duda i Ewa Kopacz z kilkanascie razy nizszymi wynikami. Ciekawa
wydaje sie obserwacja dotyczaca liczby wystapien trzech pierwszych wymienionych
0s6b, zwigzanych ze srodowiskiem PiS. Liczby te zawiera ponizsza tabela.
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lip-15 | sie-15 | wrz-15 | paz-15| lis-15 | gru-15 | sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16
Andrzej
Duda 3 3 >
Jarostaw 6 44 8 6 3 14 16 1
Kaczynski
Beata 16 30 55 | 49 | 29 24 21 21 16 15
Szydto

Tabela 18. Czestos¢ pojawiania sie czotowych reprezentantéw partii PiS w CaKoPiS w podziale na miesigce

Jak mozna zauwazy¢, najczedciej pojawiajaca sie osoba jest Beata Szydto, ktérej
nazwisko wymieniane jest szczegblnie w okresie kampanii wyborczej, gtéwnie we
wrzedniu i pazdzierniku. Nastepnie wskaZnik znaczaco spada i stabilizuje sie w prze-
dziale 15-25 nawiagzan w miesigcu. Jarostaw Kaczynski poczatkowo nie pojawia sie
w korpusie, pierwsze, cho¢ wciaz bardzo rzadkie i pojedyncze wystgpienia nazwiska
odnotowane sg dopiero we wrzesniu, by pojawiac sie najczesciej w pazdzierniku,
osiggajgc tym samym liczbe zblizong do nawigzan do Szydto. Po wyborach nazwisko
pojawia sie wyraZnie rzadziej az do lutego 2016 roku, kiedy znéw wynik wyréwnuje
sie z wynikami Szydto. W trakcie kampanii wyborczej pozostate partie, w szcze-
gélnosci PO, zarzucaty PiS, ze stara sie ,ukry¢” posta¢ Kaczynskiego, eksponujac
inne postaci w celu zmiany wizerunku formacji. Powyzsze wyniki czesciowo te teze
potwierdzaja. Inaczej wygladaja odwotania do prezydenta Andrzeja Dudy, ktérego
nazwisko pojawia sie w badanym korpusie rzadko - jedynie w sierpniu, listopadzie
i grudniu. Moze to wynikac z préby niewigzania osoby prezydenta z zadng partia,
a szczeg6lnie z ugrupowaniem, z ktérego sie wywodzi.

Udziat powyzszych obszaréw w CaKoPiS jest tak wysoki, ze zadna z pozostatych
grup nie przekroczyta granicy dwuipétprocentowego udziatu, co wskazuje na
stosunkowo rzadkie odwotania do innych tematéw. Najczesciej sposrod nich
nawigzywano do polityki zagranicznej (2,32%), ludzi i grup spotecznych (2,24%)
oraz spraw spotecznych (2,17%). W kwestiach miedzynarodowych odnoszono sie
w przewazajgcym stopniu do Unii Europejskiej i jej dziatah oraz zagranicznych
wizyt przedstawicieli rzadu. W kampanii wyborczej i w okresie bezposrednio
po wyborach nawigzania te byty stosunkowo rzadkie, a we wrzedniu w ogéle
nie nawigzywano do kwestii polityki zagranicznej. Najwiecej wystgpien na ten
temat pojawito sie natomiast w styczniu i lutym 2016 roku, co wigzato sie z za-
interesowaniem przedstawicieli Unii Europejskiej kwestiami przestrzegania praw
demokratycznego panstwa.
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W komunikacjach medialnych PiS zapewnia, ze wazna jest dla niego zaréwno przy-
sztod¢, jak i przesztos¢, co znajduje potwierdzenie w najwyzszym udziale obszaru
historia sposrdd innych zbioréw. Wynik procentowy na poziomie 1,73% na pewno
nie decyduje o gtéwnej orientacji ugrupowania w tym kierunku, moze natomiast
odzwierciedla¢ waznos¢ tematyki z perspektywy partii. W tym obszarze podkreslane
byty historyczne zastugi Polakéw, dziatalnos¢ zotnierzy wykletych, a takze przywoty-
wano sprawe smolefiska.

W CaKoPiS nalezy odnotowa¢ najnizszy sposréd innych analizowanych korpuséw
udziat obronnosci - jedynie 0,98%. Wymieniane sg takie leksemy, jak: wojsko, armia,
stuzby, zotnierze i bezpieczerstwo. Podobnie najrzadziej sposréd innych ugrupowan PiS
poruszato tematyke gospodarcza (1,34% wobec Sredniej ze wszystkich korpuséw na
poziomie 8,22%).

Szczegbtowe wyniki zawarte sg w ponizszej tabeli.

obszar liczba udziat procentowy obszaru
polityka wewnetrzna 1722 36,69%
panstwo 1223 26,05%
nazwy 1091 23,24%
polityka zagraniczna 109 2,32%
ludzie 105 2,24%
sprawy spoteczne 102 2,17%
historia 81 1,73%
system 71 1,51%
gospodarka 63 1,34%
obronnos¢ 46 0,98%
idee i wartosci 39 0,83%
inne 19 0,40%
kultura 18 0,38%
problemy 5 0,11%

Tabela 19. Liczba lekseméw w poszczegdlnych kategoriach — CaKoPiS
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Platforma Obywatelska — obszary tematyczne

Roztozenie udziatéw w poszczegdlnych obszarach kategoryzacji tematycznej poka-
zuje, ze w przypadku trzech czotowych grup wyniki CakoPO i CaKoPiS sa zbiezne.
W analizowanych wypowiedziach PO takZe najczedciej pojawiaty sie tematy polityki
wewnetrznej — chociaz udziat tej kategorii jest 0 10% nizszy u PiS i wynosi 26,42%;
panstwa — zblizone do PiS 24,56%; oraz nazwy (takze ponaddziesiecioprocentowa
roznica — 24,56% wobec 26,1% u PiS). Wsréd wymienianych nazwisk oprécz poli-
tykéw PO pojawiaty sie osoby reprezentujace inne opcje polityczne (Beata Szydto,
Jarostaw Kaczynski, Pawet Kukiz). Ciekawe wnioski daje analiza wystagpien poszcze-
g6lnych nazwisk w CaKoPO, szczegdlnie w kontekscie zmiany kierownictwa partii po
wyborach. Poczatkowo wysoki poziom wystgpien nazwiska premier Ewy Kopacz
po wyborach znaczaco sie obniza na rzecz Grzegorza Schetyny. Réwniez opisywana
wczesniej, zauwazona przez cze$¢ partii, proba nieeksponowania przez PiS Jarostawa
Kaczynskiego nie zostata wykorzystana — nazwisko szefa PiS pojawia sie jedynie dwu-
krotnie we wrzesniu i pazdzierniku, wczedniej nie wystepuje.

W CaKoPO zastosowana zostata strategia zwiekszenia dystansu i budowania pozycji
wybranych politykéw przez podkresdlanie petnionych przez nich funkgji. Na przyktadzie
leksemu premier mozna zaobserwowa¢ odwrotna korelacje w stosunku do sytuacji
opisanej powyzej w CaKoPiS — omawiany wyraz pojawiat sie w CaKoPO najczesciej
w lipcu, sierpniu, wrzedniu i pazdzierniku, rzadziej w listopadzie az po pojedyncze
wystgpienia w styczniu i lutym, natomiast w innych miesigcach leksem nie wystepowat.
PO podkreslata wiec pozycje premier ze swojego politycznego nadania, jednoczesnie
nie tytutujac w podobny sposéb jej nastepczyni, reprezentujacej inng partie.

Nastepne w kolejno3ci obszary: gospodarka, sprawy spoteczne, system oraz idee i war-
tosci osiagnety udziat wyzszy niz w poprzednim analizowanym korpusie i jako jedyne
przekroczyty prég 5% wystgpien. Mimo stosunkowo wyzszych wynikéw procentowych
w CaKoPO nie ma kategorii, w ktorej partia zamiescitaby najwiecej wpiséw sposréd
wszystkich innych analizowanych partii.

Kolejng zaleznos¢ mozna zaobserwowac w obszarze spraw spotecznych, poruszanych
bardzo czesto w czasie kampanii wyborczej, z wyrazng tendencjg spadkowa po wybo-
rach parlamentarnych. Szczegélnie widoczne jest to przy analizie najczestszych w tym
obszarze leksemoéw: praca, ptaca, rodzina z podziatem korpusu na miesigce. W poniz-
szej tabeli wyraznie wida¢, ze tematyka ta poruszana byfa najchetniej we wrzesniu.
Najwyzszy wynik osiggaja w tym miesigcu praca i pfaca.
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lip-15 | sie-15 | wrz-15 | paz-15| lis-15 | gru-15 | sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16
edukacja 1 1 2 2 2 2 3
praca 1 7 21 10 1 2 3 1
ptaca 18 6 1
rodzina 1 6 1 1 5 1

Tabela 20. Czestos¢ wystepowania leksemoéw: edukacja, praca, pfaca i rodzina w CaKoPO w podziale na miesigce

W czasie kampanii wyborczej PO budowata komunikacje wokét konstruktu przysztosci.
Czestos¢ wystapienia tego leksemu byta szczeg6lnie wysoka we wrzedniu i pazdzierniku
(kolejno 39 i 12, a takze w formie hashtagéw: 14 i 11), ponadto stowo wystapito
jeszcze jednokrotnie w lipcu, sierpniu, pazdzierniku i w lutym. Najczestszg kolokacjg
lewa (poprzedzajacg) byto stowo Polska, co odnosito sie do programu wyborczego,
ktéry partia zatytutowata ,Polska Przysztosci”. Stosowang strategig byto powotywa-
nie sie na kolejne punkty programu z poprzedzeniem lub zwieficzeniem ich tytutem
catego dokumentu, np.:

Program Polska Przysztoici. ,Made in Poland” Dyplomacja wtgczy sie w pomoc polskim

firmom. Zapewnimy polityczne wsparcie polskich intereséow gospodarczych w czasie wizyt
zagranicznych i misji dyplomatycznych na najwyzszym szczeblu.
Zrédto: oficjalne konto Platformy Obywatelskiej w serwisie Facebook, wrzesien 2015

Szczegdtowe wyniki w poszczegdlnych obszarach przedstawia ponizsza tabela.

obszar liczba udziat procentowy obszaru
polityka wewnetrzna 1401 26,42%
panstwo 1302 24,56%
nazwy 634 11,96%
gospodarka 343 6,47%
sprawy spoteczne 340 6,41%
system 324 6,11%
idee i wartosci 283 5,34%
polityka zagraniczna 198 3,73%
obronnos¢ 139 2,62%
ludzie 109 2,06%
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inne 82 1,55%
problemy 65 1,23%
historia 64 1,21%
kultura 18 0,34%

Tabela 21. Liczba lekseméw w poszczegdinych kategoriach — CaKoPO

Kukiz’'15 — obszary tematyczne

Tak jak w przypadku uprzednio omawianych korpuséw w CaKoKukiz kolejnos¢ trzech
najliczniejszych obszaréw jest stata, zwraca jednak uwage znaczaco nizszy udziat zbioru
nazwy (9,46% przy, kolejno: 23,29% w CaKoPiS i 11,96% w CaKoPO). Nizszy wynik
procentowy zauwazono w analogicznym miejscu jedynie w CaKoRazem. Podobny po-
ziom wystgpit w CaKoNowoczesna - 9,78%. Nie jest zatem przypadkiem, ze najnizszy
udziat tej kategorii uzyskaty nowo powstate ugrupowania, co pozwala postawi¢ dwie
tezy. Pierwsza zwigzana jest z mniejszg mobilnoscig formacji, wynikajaca z mniejszego
budzetu na kampanie, a wiec z rzadszymi nawigzaniami do nazw geograficznych. Druga
zaktada rzadsze przywotywanie nazwisk cztonkéw partii, wynikajace z tego, ze poten-
cjalny elektorat ich nie znat. W poréwnaniu obu kategorii (nazwy, imiona i nazwiska)
wynik procentowy jest faktycznie nizszy w zestawieniu z partiami funkcjonujgcymi na
scenie politycznej od dtuzszego czasu.

Poza wspomnianymi trzema tematami stosunkowo wysoki udziat w CaKoKukiz osiagaja
obszary: system (7,41%) i gospodarka (6,69%). Wynik pierwszego z nich jest efektem
czestego wystgpienia leksemow z kategorii system polityczny (np. system, JOW, ordynacja
czy republika). Warto nadmieni¢, ze stosunkowo duzy udziat w tej kategorii, a zarazem
w opisywanym obszarze, wynika z konsekwentnego wykorzystywania wymienionych
stow. Komunikacja Ruchu Kukiz'15 od poczatku jego powstania ukierunkowana jest
w strone wskazania i rozbicia ,zabetonowanego systemu”, w zwigzku z czym stowo
system zyskuje wymiar $cisle pejoratywny. Leksem ten pojawia sie nierbwnomiernie
w badanym okresie, co nie wynika z postugiwania sie hastem w kampanii wyborcze;j.
Wprawdzie najwyzszy wynik, a co za tym idzie najczestsze jego wystepowanie odno-
towano we wrzedniu i pazdzierniku, jednak pozostate wyniki wykazujg pewng stabilnos¢,
co mozna zaobserwowac w tabeli 22. Inne wnioski mozna wysnué po przesledzeniu
czestosci odwotan do jednomandatowych okregdéw wyborczych (JOW), ktérych utwo-
rzenie byto jedng w czotowych kwestii w kampanii wyborczej Ruchu Kukiz'15, a takze
przygotowah do ogtoszonego przez Bronistawa Komorowskiego referendum m.in. w tej
sprawie. Analizujgc tematyzowanie tej kwestii w poszczegdlnych miesigcach, mozna
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zaobserwowac wyrazny wzrost czestosci pojawiania sie JOW, szczeg6lnie w okresie
kampanii wyborczej — kolejno: 8 razy w lipcu, 10 w sierpniu, 16 we wrzesniu. Pozniejszy
spadek zainteresowania tym tematem wynika¢ moze z odrzucenia przez Polakéw kwestii
jednomandatowych okregdéw wyborczych w referendum powszechnym (niewigzacym,
ze wzgledu na bardzo niska frekwencje). W pdZniejszych miesigcach temat ten prawie
catkowicie nie byt poruszany. Postulat ten jest wiec tylko strategig kampanijng, tema-
tem majacym mobilizowac i polaryzowac elektorat przez podkreslenie, ze ordynacja
wyborcza jest zalezna od ,zabetonowanego systemu”, a jedynym rozwigzaniem sa
JOW proponowane przez Kukiz'15. Poréwnanie czestodci wystepowania omawianych
leksemoéw przedstawia ponizsza tabela.

lip-15 | sie-15 | wrz-15 | paz-15| lis-15 | gru-15 | sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16

Jow 8 10 16 2 1

system 8 4 11 21 3 3 4 10 8 10

Tabela 22. Czestos¢ wystepowania leksemow JOW i system w CaKoKukiz w podziale miesiecznym

W CaKoKukiz zaobserwowano najwyzszy wynik w obszarze obronnosci — niespetna
5%, przy $redniej dla wszystkich korpuséw na poziomie 3,28%. Charakterystyczne dla
analizowanego zbioru jest najczestsze postugiwanie sie stownictwem z zakresu wojsko-
wosci. W tej grupie znalazly sie takie leksemy, jak m.in.: sifa, konflikt, armia, walczy¢,
Zotnierz czy walka. Czestos¢ pojawiania sie leksyki z tego zakresu nie jest warunkowana
przez okres przedwyborczy lub powyborczy ani przez szczegdlne wydarzenia w danym
czasie, totez mozna zatozy¢, ze jest to aspekt charakterystyczny i stale wykorzystywany
w jezyku analizowanego aktanta. Permanentne odnoszenie sie do niebezpieczenhstw
i niestabilnej sytuacji oraz przywotywanie kwestii wojskowych jest zabiegiem taktycznym
majacym przedstawi¢ Ruch Kukiz'15 jako opcje swiadoma zagrozen i mogacg stawic
im czofa. Strategia budowania poczucia zagrozenia i strachu wigze sie tez z kwestig
uchodzcow, wywotujacg silne emocje zaréwno w politykach, jak i wyborcach. Dodatko-
wo ruch dokonuje dalszej polaryzacji przez nadanie pewnym srodowiskom (nie zawsze
dookreslonym) etykiety wroga. Wszystkie opisane dziatania obrazuje ponizszy post:

Nagonka na Ruch Kukiz'15 zaczyna przekraczac wszelkie granice. Wczoraj przekonalismy sie,
Ze ataki ze strony wielu mediéw (bedacych na pasku partii politycznych) i samych partii to
dla wszystkich nam nieprzychylnych wciagz za mato. Dochodzi juz do aktéw zwyktej agresji
i wandalizmu. Wczoraj w Toruniu, podczas kolejnej zbidrki podpiséw ws. referendum doty-
czacego ,uchodzcoéw”, napadnieto i zdemolowano nasze stoisko. Mato tego — nawet zabrano
nam karty z podpisami, ktére ostatecznie udato sie odzyskac. Na posterunku byt m.in. nasz
poset Pawet Szramka — zawodowy Zotnierz :)

128



Kategoryzacje poruszanej tematyki

Wszystkich, ktérzy probuja nas rozbi¢ i zastraszy¢, z przyjemnoscig informujemy, ze ta-
kie sytuacje jeszcze bardziej nas mobilizujg :) Zbiérka podpisdéw ws. referendum trwa!
www.dzienreferendalny.pl.

Zrédto: oficjalne konto Ruchu Kukiz'15 w serwisie Facebook, kwiecien 2016

Szczegbtowe wyniki zwigzane z udziatem obszaréw tematycznych w korpusie catoscio-
wym Kukiz'15 prezentuje ponizsza tabela.

obszar liczba udziat procentowy obszaru
polityka wewnetrzna 2560 30,27%
panstwo 1953 23,09%
nazwy 800 9,46%
system 627 7,41%
gospodarka 566 6,69%
ludzie 443 5,24%
obronnos¢ 416 4,92%
sprawy spoteczne 371 4,39%
idee i wartosci 259 3,06%
inne 175 2,07%
polityka zagraniczna 93 1,10%
historia 92 1,09%
problemy 83 0,98%
kultura 20 0,24%

Tabela 23. Liczba lekseméw w poszczegélnych kategoriach — CaKoKukiz

Nowoczesna — obszary tematyczne

Jak wspomniano, Nowoczesna pozycjonuje siebie jako partie ekspercka, szczegdl-
nie w zakresie gospodarki. Znajduje to odzwierciedlenie w udziale tego obszaru
w jej wpisach. Partia z wynikiem 11,70% znacznie przewyzsza inne ugrupowania w tej
dziedzinie (jedynie Partia KORWiN ma zblizony wynik — 10,48%). Gospodarka staje
sie trzecim najczedciej tematyzowanym obszarem, co jest pewnym wyr6znikiem, gdyz
w przypadku prawie wszystkich analizowanych korpuséw czesciej pojawia sie zbiér
nazw geograficznych i tozsamosciowych. Wirdd najczesciej pojawiajacych sie leksemow
w tej grupie sg m.in.: budzet, finansowac, pienigdze, gospodarka, przedsiebiorca, rynek
i podatek. Do ciekawych wnioskéw mozna dojs¢, analizujac szczegdtowo pojawianie
sie wybranych lekseméw w poszczegdélnych miesigcach. Okazuje sie, Ze to, co zdawa-
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to sie atrybutem partii, czyli stownictwo z zakresu gospodarki i finanséw, uzywane
byto gtéwnie w czasie kampanii wyborczej, potem byto go znaczagco mniej. Mozna
to zaobserwowac szczegdlnie wyraznie w przypadku kwestii podatkowych — leksemy:
podatek, podatkowy i podatnik pojawiaty sie w lipcu, sierpniu, a szczegélnie czesto we
wrzedniu i pazdzierniku, natomiast w kolejnych miesigcach wystepowaty sporadycznie.
Podobne wnioski mozna wyciggnac przy analizie leksemu rozwdj, ktéry w jezyku polityki
wydaje sie istotny ze wzgledu na jego potencjat zwigzany z perswazyjnoscig przekazu
(przedstawiciele wszystkich opcji politycznych beda dazy¢ do szeroko rozumianego
rozwoju, ktéry interdyskursywnie jest konotowany jako jednoznaczny z bogaceniem sie
kraju i — zwykle — obywateli). Jego obecno$¢ w analizowanym korpusie odnotowana
zostata szczegdlnie w okresie kampanii wyborczej (lipiec - 3, sierpien — 7, wrzesien — 6,
pazdziernik — 10). Tendencja ta jest wyraznie zauwazalna takze na przyktadzie lekse-
mow z tej samej rodziny fleksyjnej: przedsiebiorczosé, przedsiebiorca, przedsiebiorstwo,
ktére poza okresem kampanii w zasadzie w ogéle sie nie pojawiajg (poza jednym
przypadkiem w styczniu 2016 roku).

Szczegdtowe wyniki zawiera ponizsza tabela. Puste pola sg rownoznaczne z niewyste-
powaniem leksemu w danym miesigcu.

lip-15 | sie-15 | wrz-15| paz-15 | lis-15 | gru-15 | sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16
gospodarka 2 3 3 1
gospodarczy 5 4 10 3 1 2 3 2
podatek 1 1 10 14 1 3
podatkowy 9 11 1 1
podatnik 2 4 5
rozwoj 2 5 4 10 1 1 1 2
VAT 15 10 1
Feborc 07 ]9 !
E)Zréggsiqbior— 7 1 5
Sr\zzdsiebior— 3 3

Tabela 24. Czestos¢ wystepowania lekseméw: gospodarka, gospodarczy, podatek, podatkowy, podatnik, rozwoj,
VAT, przedsiebiorca, przedsiebiorczos¢, przedsiebiorstwo w CaKoNowoczesna w okresie okotowyborczym
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Kolejnym aspektem, ktéry moze zostac uznany za wyrdzniajacy, jest wysoki udziat tema-
tow z zakresu spraw spotecznych — Nowoczesna byta jedna z tych partii, ktore najczesciej
uzywaty tej leksyki (9,07%, wyzszy wynik uzyskata jedynie Partia Razem). W obszarze
tym mozna zaobserwowac zbieznos¢ z opisanym przed chwilg tematem gospodarczym.
Takze sprawy spoteczne pojawiaty sie czesciej w kampanii wyborczej, p6Zniej osiggajac
nizsze wyniki. Ta zbieznos¢ jest widoczna zwtaszcza na przyktadzie lekseméw: eduka-
cja, edukacyjny, emerytalny, emerytura, nauka i nauczyciel, co prezentuje kolejna tabela.

lip-15 | sie-15 | wrz-15 | paz-15| lis-15 | gru-15 | sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16
edukacja 8 8 6 3 2 1
edukacyjny 1 4
emerytalny 2 3 6 8 1 1
emerytura 3 6
nauka 1 3 1 5
nauczyciel 2 5 4 3 2

Tabela 25. Czestos¢ wystepowania leksemdw: edukacja, edukacyjny, emerytalny, emerytura, nauka, nauczyciel
w CaKoNowoczesna w okresie okotowyborczym

Pozostate obszary osiggnety Sredni poziom w poréwnaniu z wszystkimi analizowanymi
korpusami. W CaKoNowoczesna najrzadziej wystepowata natomiast tematyka z zakresu
historii (jedynie 0,25% udziatu przy $redniej na poziomie 0,83%), co pozwala wnios-
kowa¢, ze zgodnie z nazwg partia koncentruje sie na przysztosci, przesztos¢ traktujac
drugoplanowo. Stosunkowo rzadko reprezentowane jest tez stownictwo z obszaru
obronnosci (1,53%, nizszy wynik odnotowano ponownie jedynie w CaKoPiS). Najczesciej
wystepujace w tym zbiorze leksemy: obrona, ochrona pojawiajg sie w kontekscie obrony
demokracji, Trybunatu Konstytucyjnego oraz praw cztowieka. Ciekawym przyktadem
jest wyraz bezpieczeristwo, ktéry petni role symbolu kolektywnego, stowa klucza, zwy-
kle niedoprecyzowanego semantycznie, wystepujacego jako wartos¢ sama w sobie.

Szczegdtowe wyniki dotyczacego udziatu poszczegdlnych tematéw w CaKoNowoczesna
znajduja sie w tabeli ponizej.

obszar liczba udziat procentowy obszaru
polityka wewnetrzna 1767 25,77%
panstwo 1354 19,75%
gospodarka 802 11,70%
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obszar liczba udziat procentowy obszaru
nazwy 668 9,74%
sprawy spoteczne 622 9,07%
system 521 7,60%
idee i wartosci 359 5,24%
ludzie 285 4,17%
polityka zagraniczna 126 1,84%
inne 110 1,60%
obronnos¢ 105 1,53%
kultura 62 0,90%
problemy 58 0,85%
historia 17 0,25%

Tabela 26. Liczba lekseméw w poszczegélnych kategoriach — CaKoNowoczesna

Sojusz Lewicy Demokratycznej — obszary tematyczne

Mimo Ze jest to najmniejszy korpus, w podziale procentowym poszczegélnych obsza-
row mozna w nim zaobserwowac koncentracje wokét gtéwnych tematdw, ktérymi
sg, jak w przypadku niemal wszystkich innych partii: polityka wewnetrzna, panstwo
i nazwy. Pierwszy z wymienionych zbioréw charakteryzuje sie wysokim udziatem
w CaKoSLD - wynik 33,38% daje drugi najwyzszy poziom (tuz za PiS - 36,76%)
i przewyzsza Srednig ze wszystkich analizowanych korpuséw o niemal 10 punktéw
procentowych. Rezultat zostat osiggniety gtéwnie przez odniesienia zaréwno do samego
SLD, jak i do innych partii politycznych (gtéwnie PiS, ale takze PO, Nowoczesnej oraz
pozostatych partii koalicyjnych z komitetu Zjednoczona Lewica: PPS, UP, Zielonych).
Nastepna w kolejnosci grupa lekseméw z zakresu funkcjonowania panstwa takze
oscyluje powyzej Sredniego udziatu w pozostatych korpusach (minimalnie powyzej:
19,1% wobec 18,82% ogdtu).

Szczegblng uwage moze natomiast zwracac najwyzszy udziat partii w obszarze system —
tu SLD z wynikiem 10,22% niemal dwukrotnie przewyzsza Srednig (5,61%). To efekt
pojawiania sie licznych wpiséw o obronie demokracji, podnoszonej przy okazji sporéw
zwigzanych z wyborem sedziéw do Trybunatu Konstytucyjnego oraz typowych dla
okresu kampanii wyborczej leksemoéw: kandydat, koalicja, lista, okreg, wybér. Przy tak
matym korpusie wyniki w tym obszarze stanowig znaczacy udziat, ale w swoich ofer-
tach komunikacyjnych ugrupowanie wdraza mniej symboli podatnych na manipulacje

132



Kategoryzacje poruszanej tematyki

lub sg one stabiej dostrzegalne. Obszar idei i wartodci natomiast takze oscyluje wokot
Sredniej dla wszystkich korpuséw (5,13%).

W przypadku wiekszosci kluczowych dla partii lekseméw mozna dostrzec zaleznos¢
dotyczacg znaczacego spadku aktywnosci, a co za tym idzie czestosci wystepowania
leksemoéw w okresie powyborczym, szczeg6lnie na przetomie pazdziernika i listopa-
da. Widoczne jest to chocby na przyktadzie stowa lewica, ktére, nawet po odjeciu
wystgpien zwigzanych z nazewnictwem partii i koalicji, pojawia sie rzadziej w okresie
bezposrednio po wyborach. Wyniki prezentuje ponizsza tabela.

lip-15 | sie-15 |wrz-15 | paz-15| lis-15 | gru-15| sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16

lewica 8 30 15 5 4 9 13 16 8 4
(ogdtem)

lewica

(deologia) | | 3 2 1 3 5 5 3 1

Tabela 27. Czestos¢ uzycia leksemu lewica w r6znych kontekstach w CaKoSLD w okresie okotowyborczym

Na podstawie powyzszych wynikéw mozna wnioskowac o zaskoczeniu wywotanym
porazkg wyborcza i bezprecedensowg sytuacja, w ktérej lewica pierwszy raz nie jest
reprezentowana w parlamencie (nie uwzgledniajac chadeckiego Polskiego Stronnictwa
Ludowego). Po wyborach dostrzegalny jest maty wzrost uzycia leksemu lewica w kon-
tekscie ideologicznym, nie nazewniczym. Wydaje sie, ze w ostatnich latach interdyskurs
jest pod znaczagcym wptywem grup, ktére negatywnie semantyzujg lewice, by¢ moze
wiec akcentowanie przynaleznosci do ideologii lewicowej nie jest zabiegiem fortunnym
bez trwatych zmian w polu semantycznym tego okreslenia (cho¢ oczywiscie catkowite
odejscie od postugiwania sie tym leksemem nie jest mozliwe z uwagi na nazwe partii).

Szczegbtowe wyniki dotyczace udziatu poszczegélnych tematéw w CaKoSLD znajduja
sie w ponizszej tabeli.

obszar liczba udziat procentowy obszaru
polityka wewnetrzna 765 32,71%
panstwo 439 18,77%
nazwy 356 15,22%
system 235 10,05%
sprawy spoteczne 122 5,22%
idee i wartosci 118 5,04%
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obszar liczba udziat procentowy obszaru
ludzie 84 3,59%
gospodarka 64 2,74%
obronnosé¢ 47 2,01%
inne 37 1,58%
kultura 25 1,07%
polityka zagraniczna 23 0,98%
problemy 17 0,73%
historia 7 0,30%

Tabela 28. Liczba lekseméw w poszczegélnych kategoriach — CakoSLD

Partia Razem — obszary tematyczne

W drugim najwiekszym z analizowanych korpuséw zaden z obszaréw nie dominowat
wyraZznie nad pozostatymi. Najczestsze dwa, podobnie jak w innych zbiorach, paristwo
i polityka wewnetrzna, nie przekroczyty 20% udziatu (kolejno 17,13% i 19,79%).

Elementem wyrézniajgcym CaKoRazem sposréd innych jest niezwykle wysoki udziat
leksyki z obszaru spraw spotecznych — 13,49%, co stanowi najwyzszy poziom spo-
$rod innych. Wynik ten jest efektem najwyzszego stopnia udziatu w zawartych w tym
obszarze kategorii: zdrowie (2,24% wobec $redniej 1,11%), sprawy socjalne (1,91%
przy $redniej 0,73%), edukacja, rodzina, praca, pomoc. Najczesciej pojawiajgcymi sie
stowami z tego zakresu byty: praca, dziecko, pracownik, ptaca, edukacja. Warto prze-
Sledzi¢ czestos¢ wystapien tych leksemoéw z uwzglednieniem poszczegdlnych miesiecy.
Zestawienie z najczestszymi jednostkami prezentuje ponizsza tabela.

lip-15 | sie-15 |wrz-15 | paz-15| lis-15 | gru-15| sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16

praca 5 13 10 26 31 32 18 23 11 22
pracownica 2 3 6 12 15 2 2 3 2
pracowniczy 2 1 1 2 13 5 1 6 1

pracownik 3 5 10 24 12 16 4 7 1 6
rodzina 3 2 8 7 5 6 5 2 9
spoteczny 2 5 6 22 32 20 13 6 16 5
zdrowie 2 1 10 13 4 1 15 5 10
zdrowotny 1 3 1 11 4 4 3 1
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dziecko 2 1 5 24 4 25 11 5 19
edukacja 1 2 8 10 5 1 5 8
publiczny 2 4 4 4 30 2 6 12 23 55
ptaca 3 5 3 4 7 11 8 8 1 3

Tabela 29. Czestos¢ wystepowania wybranych lekseméw w CaKoRazem w okresie okotowyborczym

Jak wynika z powyzszej tabeli, czestos¢ wystapieh poszczegdlnych lekseméw nie jest
skorelowana z okresem kampanii wyborczej. Co wiecej, mozna by rzec, Ze kluczowe dla
opisywanego obszaru stowa zaczynaja sie pojawiac czedciej tuz przed samymi wybo-
rami i poza nimi. O ile intensyfikacja dziatan komunikacyjnych w czasie bezposrednio
przedwyborczym (paZdziernik) nie powinna dziwi¢, o tyle o wiele rzadszym trendem,
uwzgledniajac analize innych partii, jest ich dalszy progres w miesigcach powyborczych.
W zwigzku z tym nie mozna wskaza¢ wyraznie wyborczego charakteru udziatu danego
tematu w catosci dyskursu, gdyz komunikaty zalezg od sytuacji niewyborczej, ponadto
wydaje sie, ze sg zamieszczane dos¢ spojnie z podkreslaniem najwazniejszych tematdw
przez caty badany okres.

Jednym z gtéwnych tematéw w komunikacji Partii Razem jest praca, na co wskazuja
wysokie wyniki lekseméw wystepujacych w tym samym polu semantycznym. Zagadnie-
nia tego obszaru szczegdlnie czesto poruszano w pazdzierniku, listopadzie i grudniu.
Najczestszymi kolokacjami dla leksemu praca byty: rynek, miejsca, dzien, kodeks, prawo
i warunki. Jak wspomniano wczesniej, wielokrotnie w CaKoRazem wystepowaty po-
dwojne nazwy zawoddéw — formy meskie i zenskie. Poza para pracownik — pracownica
ujeta w tabeli 29, w obszarze spraw spotecznych znalazty sie: robotnik — robotnica
(kolejno 8 i 6 wystapien) oraz nauczyciel — nauczycielka (18 i 5).

Réwnie ciekawe jest uzycie leksemu publiczny, ktéry w kontekscie petni zawsze role
epitetu, a wiec wptywa na znaczenie wyrazu, do ktérego sie odnosi, nakreslajgc tym
samym kierunki interpretacyjne. W jezyku politycznym przez dodanie przymiotnika
publiczny do rzeczownikéw osiggany jest efekt zwrécenia uwagi na dobro wspdline,
powszechne, dotyczace wszystkich obywateli. Tak jest rowniez w CaKoRazem, a naj-
czestszymi kolokacjami lewymi (poprzedzajacymi), z ktérymi taczy sie opisywany epitet,
sg: Zycie (publiczne), osoba (publiczna), debata (publiczna), ustugi (publiczne), transport
(publiczny), srodki (publiczne), instytucja (publiczna), natomiast prawymi, wystepujacy-
mi znacznie rzadziej, sa: (publiczna) stuzba (zdrowia), (publiczne) szpitale, (publiczne)
pienigdze. Wszystkie powyzsze rzeczowniki w potgczeniu z leksemem publiczny zyskuja
nowe znaczenie przez nadanie im funkcji symboli dyskursywnych.
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W tym obszarze podnoszone byty takze kwestie mieszkan oraz szeregu probleméw
z tym zwigzanych. Swiadcza o tym czesto wystepujace leksemy: bezdomny, komunalny,
socjalny, mieszkac, zasitek, ubéstwo. Wiele tych aspektéw nie byto poruszanych w in-
nych korpusach.

Reasumujac powyzsze obserwacje, mozna stwierdzi¢ pewna stabilnos¢ uzywanej leksyki
w poréwnaniu z wczesniej opisywanymi ugrupowaniami. Momenty intensyfikacji uzycia
danych lekseméw nie beda wiec wynika¢ z okresu kampanii wyborczej, lecz z innych
biezgcych wydarzen w danym miesigcu, ktére sa naswietlane przez media masowe
lub przez analizowana partie.

CaKoRazem ma takze najwyzszy wskaznik leksyki z zakresu idei i wartodci z wszystkich
innych partii (8,10% udziatu w catosci korpusu wobec Sredniej na poziomie 5,74%). We
wpisach Partii Razem sporo miejsca poswiecano sprawom swiatopogladowym, odnoszac
sie zarbwno do socjalizmu, jak i nacjonalizmu. Wiele wywodéw miato nacechowanie
systemowe i bazowato na debacie nad gtéwnymi zatozeniami tych kierunkéw, z wyraz-
nym wskazaniem opinii ugrupowania. Partia ma charakter lewicowy, co wielokrotnie
podkreslata w swojej komunikacji medialnej i czego obrazem sg czesto powtarzajace
sie leksemy w tym obszarze: lewica, socjalistyczny, réwnosé, LGBT, mniejszosci itp.
Nie brakuje tutaj jednak takze poje¢ odwotujacych sie do opozycyjnych pogladéw:
prawica, nacjonalizm, konserwatywny, faszystowski itp., przedstawianych pejoratywnie.
Warto nadmieni¢, ze najbardziej skrajne z wymienionych wartosci zaczety sie pojawiac
w korpusie dopiero po wyborach (faszysta, faszystowski, nazistowski od stycznia 2016,
nacjonalizm i nacjonalista od listopada 2015, rasizm od grudnia 2015). Dyskurs Partii
Razem w Internecie jest zatem mocno zideologizowany, co moze wynikac z tego, ze nowo
powstate ugrupowanie prébuje byé bardziej wyraziste Swiatopogladowo, aby zyskac
na postepujacej polaryzacji dyskursu i sceny politycznej, stajac sie naturalng i pierwsza
alternatywg wobec skrajnych wartosci reprezentowanych przez konserwatystéw. Co
wiecej, w analizowanych latach poruszano tematyke kontrowersyjng, prowadzaca
czesto do sporu politycznego, a dobierane leksemy oraz strategie narracyjne nie miaty
charakteru koncyliacyjnego, o czym moze swiadczy¢ ponizszy przyktad:

Od miesiecy monitorujemy, jak PiS-owska wtadza wspiera — takze finansowo — skrajng prawice,
ktora szerzy nienawis¢ i propaguje przemoc. To nie jest przypadek, ale systemowe wsparcie.
PiS wspiera neofaszystowskie bojowki.

Zrédto: oficjalny profil Partii Razem w serwisie Facebook, luty 2016

Prospoteczng orientacje partii mozna zaobserwowa¢ takze w takich obszarach jak
ludzie (5,23% - drugi najwyzszy udziat tej tematyki) i problemy (1,89% i najwyzszy
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udziat). W pierwszym z wymienionych zbioréw szczegdlng uwage zwraca wysoka
czestos¢ uzycia leksemu kobieta (142 wystapienia, dla poréwnania: mezczyzni — 35).
Do najczestszych kolokacji poprzedzajacych naleza: prawa, przemoc wobec (kobiet),
natomiast do nastepujgcych: (kobiety) i mezczyzni, (kobiety) i dzieci, (kobiety) w (poli-
tyce / pracy / partii/ mediach). Wpisy dotyczace kobiet skupiajg sie w duzej mierze na
nieréwnosciach i przestepstwach je spotykajacych. W zadnym innym z analizowanych
korpuséw temat ten nie jest podejmowany tak czesto. Leksem kobieta jest kolejnym
przyktadem nieregularnego roztozenia w korpusie — gtéwna aktywnos¢ przypada
na listopad, pazdziernik i kwiecier (kolejno 30, 32 i 44 wystapien), co jest zbiezne
z dyskutowaniem projektu ustawy o przemocy domowej. Podnoszono wtedy kwestie
kobiecg i ustawa wywotata wiele skrajnych komentarzy i ocen.

Ciekawy jest takze aspekt pojawiania sie w CaKoRazem wielu lekseméw, ktére nie
wystepowaty w innych korpusach. Wiele z nich mimo czesto oczywistego zwigzku
z obszarem spraw spotecznych zakwalifikowano do probleméw, gdyz wtasnie tak byty
postrzegane przez partie. Zaliczy¢ do nich mozna takie stowa, jak: terrorysta, ofiara,
zamordowaé, zgwatcié.

Szczegbtowa tabela prezentujgca udziat danego obszaru w catym korpusie znajduje
sie ponizej.

obszar liczba udziat procentowy obszaru
polityka wewnetrzna 4153 19,76%
pafstwo 3596 17,11%
sprawy spoteczne 2832 13,48%
nazwy 1813 8,63%
gospodarka 1704 8,11%
idee i wartosci 1700 8,09%
inne 1457 6,93%
ludzie 1098 5.23%
system 878 4,18%
obronnos¢ 662 3,15%
polityka zagraniczna 395 1,88%
problemy 396 1,88%
kultura 201 0,96%
historia 128 0,61%

Tabela 30. Liczba lekseméw w poszczegélnych kategoriach — CaKoRazem
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Partia KORWIN — obszary tematyczne

W CaKoKorwin mozna dostrzec pewne aberracje zwigzane z udziatem poszczegdlnych
tematéw w catosci zbioru wzgledem pozostatych ugrupowan. Pierwsza z obserwacji jest
bardziej rownomierne roztozenie wynikéw procentowych w poszczegdlnych obszarach,
chot¢ oczywiscie tradycyjnie widoczna jest dominacja zbioréw przewazajgcych takze
w wiekszosci pozostatych korpuséw: nazw, polityki wewnetrznej i panstwa. Zauwazalna
jest pewna aberracja w tym zakresie, gdyz najliczniejszg grupg sg nazwy (19,69%),
co dotychczas nie nastgpito. Wynik ten moze dziwi¢, szczegblnie przy przyjetych
wezesniej zatozeniach, wedle ktérych partie niebedace przed 2015 rokiem w Sejmie
nie odwotywaty sie zbyt czesto do tego zbioru. KORWIN nie jest jednak nowym ugru-
powaniem, funkcjonuje juz od dtuzszego czasu na polskiej scenie politycznej, cho¢
wczesniej — pod innymi nazwami. Co wiecej, po wyborach w 2014 roku formacja
miata swoich przedstawicieli w Parlamencie Europejskim (w tym przewodniczgcego,
Janusza Korwin-Mikkego). Wydaje sie jednak, ze partia postawita na przedstawianie
swoich cztonkéw i kandydatéw do parlamentu takze za posrednictwem serwisu Face-
book — nazwiska przedstawicieli partii KORWiN pojawiaty sie duzo czedciej niz innych
politykéw (gtéwnie nazwiska przewodniczgcego i Przemystawa Wiplera).

Cechg dystynktywng CaKoKORWIN jest wysoki udziat tematyki gospodarczej w ca-
tosciowym korpusie (az 10,48% przy Sredniej 8,18%). Istotne miejsce w tym obszarze
zajmowaty kwestie wtasnosci prywatnej (partia poruszata ten temat najczesciej), podat-
kéw (leksemy: podatek dochodowy, podatek VAT, sktadka), finanséw (pienigdze, budzet,
ztotéwka). Szczegdtowe wyniki dotyczace wystepowania lekseméw zakwalifikowanych
do obszaru gospodarki prezentuje ponizsza tabela.

lip-15 | sie-15 | wrz-15|paz-15| lis-15 | gru-15 | sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16
podatek 31 12 15 22 7 8 30 12 12 10
podatkowy 2 1 3 2 1 2 2 2
podatnik 2 3 2 6 1 3 7
pienigdze 7 13 24 29 1 8 8 7 14 6
budzet 21 6 4 9 3 3 3 2 4 3

Tabela 31. Czestos¢ wystepowania wybranych lekseméw w CaKoKORWiN w okresie okotowyborczym

Jak wynika z powyzszej tabeli, kategoria podatkéw nie jest skorelowana z okresem
wyborczym. Mozna zaobserwowac liczne pojawienia sie lekseméw podatek, podatkowy,
podatnik we wszystkich miesigcach. Szczegblnie czesto wystepowaty natomiast w lipcu
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(facznie 35 razy), pazdzierniku (31) i styczniu (35). Ciagtosc ta pokazuje wage tematu
w dyskursie i stabilnos¢ jego pojawiania sie (choc¢ niekoniecznie regularnos¢). Najczestsze
kolokacje leksemu podatek byty potaczeniami nastepujgcymi (prawymi) i odnosity sie
do nazw konkretnych rozwigzan i zobowigzan fiskalnych (w wiekszosci analizowanych
przypadkéw pojawiat sie podatek dochodowy, w dalszej kolejnosci znalazty sie: PIT,
CIT, VAT). Mniejsza byta powtarzalnos¢ kolokacji w potaczeniach poprzedzajacych
(kolokacja lewa), jednak i tutaj mozna wskazac pewng konsekwencje (obnizac, niski,
podwyzszac, likwidacja).

Uzycia leksemu pienigdze nie byty juz tak rownomierne i regularne jak u innych partii.
Dostrzec mozna wzmozenie postugiwania sie tym stowem w okresie kampanii wybor-
czej — szczegdlnie we wrzesniu i pazdzierniku (kolejno 24 i 29 razy), duzo rzadziej po
wyborach (w listopadzie stowo pojawito sie tylko raz). Po analizie konkordancji mozna
zaobserwowac czesciowg powtarzalno$¢ dotyczaca semantyzowania tego tematu.
Nierzadko stosowana jest strategia wykorzystania zaimkéw dzierzawczych w formie
epitetdw, a wiec podkreslanie przynaleznosci owych pieniedzy. Dzieki temu zabiegowi
pienigdze zaczynajg by¢ czyjes, zaczynaja funkcjonowac prawa rynku — fluktuacja
zasobow. Jako przyktady mozna wskaza¢: nasze pieniqdze, zarobione (przez kogos)
pieniqdze, cudze pienigdze itp. Dodatkowo mozna zaobserwowac prébe obrazowego
opisania wielkosci danej sumy przez sprowadzenie jej do konkretnych, przyziemnych
przyktadéw bliskich kazdemu (pienigdze na jedzenie, pienigdze na fundacje). Za przyktad
semantyzowania pieniedzy moze postuzy¢ wpis partii z wrzeSnia 2015 roku, w ktérym
doktadnie podkreslono ich przynaleznos¢, a sposéb ich wydania pozostawiony jest
wyobrazni odbiorcy:

Uwazamy, ze sami lepiej wiecie, na co chcecie wydac swoje pienigdze. My, Polacy, powinnismy
w koncu zaczg¢ pracowac na realizacje swoich marzen i przestac pracowac na ich obietnice.
Zrédto: oficjalne konto Partii KORWIN w serwisie Facebook, wrzesien 2015

Kolejnym licznie reprezentowanym obszarem jest polityka zagraniczna, CaKoKORWiN ma
w nim najwyzszy z udziatéw (5,03% wobec Sredniej niemal o potowe nizszej — 2,84%).
Tak wysoki wynik jest efektem tematyzowania w korpusie tzw. kryzysu uchodzczego
(tabela 32). Partia przyjeta jednoznaczne stanowisko, przeciwne przyjmowaniu uchodz-
cow przez Polske, a temat ten stat sie jednym z bazowych, komunikowanych wyraznie,
radykalnie. Analiza korpusu z uwzglednieniem podziatu na poszczegélne miesigce po-
zwala zaobserwowac, ze problem ten pojawia sie dopiero w trakcie kampanii wyborczej,
z kofcem sierpnia, wczesniej uchodzcy nie sg w zaden sposéb tematyzowani. Sprawa
ta podzielita partie polityczne i elektorat, pogtebiajac polaryzacje sceny politycznej,
torujac jednoczesnie droge dyskursom radykalnym.
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lip-15 | sie-15 | wrz-15|paz-15| lis-15 | gru-15 | sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16

imigracyjny 2 1 1 1 2 1
imigrancki 2 1 2

imigrant 74 26 9 19 14 10 2
ISIS 3 4 1 1

islam 2 1 2 2 5
islamizacja 7 1 1 1 1

islamski 2 9 3 1 8 3 8
muzutmanin 1 10 1 1 4
muzutmanski 5 1 5

uchodzcy 24 3 9 2 10 3 5 2

Tabela 32. Czestos¢ wystepowania lekseméw zwigzanych z tzw. kryzysem imigracyjnym w CaKoKORWiN
w okresie okotowyborczym

W powyzsze] tabeli wyraznie wida¢, ze temat uchodzcéw pojawiat sie dos¢ inten-
sywnie w dwoch okresach: w kampanii wyborczej (wrzesief i pazdziernik) oraz na
poczatku 2016 roku (gtéwnie: styczen, luty, marzec). Poza wymienionymi miesigcami
temat ten pojawiat sie stosunkowo rzadko (grudzien, kwiecien) lub w ogéle (lipiec).
Mozna takze zaobserwowac sposob, w jaki okreslani sg przybysze: uchodzcy, imigranci,
muzutmanie (najczestszy jest leksem imigrant), a takze tematy pokrewne wynikajgce
z analizy konkordancji: ISIS, islam, islamizacja. Wszystkie te leksemy pojawiaja sie w tym
samym okresie, sg sprzezone, zaden z nich nie wystepuje natomiast w lipcu. Analiza
p6l semantycznych i obrazu $wiata wynikajgcego z analizy korpusu partii zostanie
dokonana w kolejnych sekcjach niniejszej pracy.

Poza okresleniami dotyczacymi uchodZzcéw w obszarze polityki zagranicznej znalazty
sie takze: Parlament Europejski, Europa, Niemcy, UE itd. Partia KORWiIN pozycjo-
nuje siebie jako ugrupowanie eurosceptyczne, jednak liczba lekseméw w tej grupie
pokazuje wazno$¢ tematu z perspektywy partii. W poréwnaniu z innymi euroscep-
tycznymi formacjami Partia KORWiN mocno skupia sie na doktadnym opisie swojej
perspektywy. WydZzwiek pozostaje krytyczny, natomiast wynik ten pokazuje, ze sprawy
miedzynarodowe sg jednymi z priorytetowych.

Obszary polityka zagraniczna i obronno$é wykazujg wysoki wskaznik korelacji, co moz-
na dostrzec na przyktadzie wielu wpiséw partii. Ugrupowanie diagnozuje zagrozenie
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wynikajgce ze wzrastajacej liczby uchodzcéw w Europie, a to skutkuje wzrostem
kwestii zwigzanych z bezpieczenstwem narodowym. Podobnie jak w przypadku
CaKoKukiz pojawia sie leksyka z zakresu wojskowosci. Partia KORWiN ostrzega
w swoich wpisach przed naptywem imigrantéw, wdrazajac strategie straszenia
i zmniejszania poczucia bezpieczenstwa. Pojawiajg sie takie leksemy, jak m.in. inwazja,
ingerencja, bomba, bron, armia, walka, wojna, wrég. Opisana wczesniej korelacja
dostrzegalna jest w wystepowaniu poszczegdélnych stéw — wymienione powyzej
takze zaczynajg by¢ obecne w korpusie dopiero pod koniec sierpnia i we wrzesniu,
w lipcu nie wystepuja.

obszar liczba udziat procentowy obszaru
nazwy 3954 19,59%
polityka wewnetrzna 3699 18,33%
panstwo 3056 15,14%
gospodarka 2105 10,43%
system 1198 5,94%
idee i wartosci 1180 5,85%
sprawy spoteczne 1055 5,23%
polityka zagraniczna 1014 5,02%
ludzie 878 4,35%
obronnos¢ 852 4,22%
inne 355 1,76%
problemy 350 1,73%
kultura 309 1,53%
historia 178 0,88%

Tabela 33. Liczba lekseméw w poszczegélnych kategoriach — CaKoKORWIN

Leksyka unikatowa

W niniejszej sekcji zostang zaprezentowane leksemy charakterystyczne dla poszcze-
gélnych partii oraz te, ktére bedg charakterystyczne dla catego jezyka polityki w In-
ternecie w przebadanym okresie. Opis specyficznej dla danej partii leksyki to efekt
analizy poréwnawczej zgromadzonych korpuséw i zestawienia ich w celu znalezienia
stow, ktére nie wystepujg w innych niz omawiany korpus. Prace te wykonano przy
uzyciu programu WordStat. Z otrzymanych list usunieto specyficzne nazwy wtasne,
niestanowigce dodatkowej wartosci interpretacyjnej — imiona i nazwiska cztonkéw
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partii oraz innych politykdw (najczesciej pojawiajace sie nazwiska opisane zostaty we
wezesdniejszych czesciach), a takze nazwy geograficzne.

PiS — leksyka unikatowa

Prawo i Sprawiedliwos¢, jak juz wspomniano wczedniej, byto dos¢ konsekwentne w do-
taczaniu do wpiséw hashtagoéw, dlatego najczestszym unikatowym wyrazeniem jest
#damyrade, w dalszej czedci listy pojawiaja sie takze pozostate znaczniki: #wybierzpis,
#konwencjapis, #pracanieobietnice, #druzynapis, #dlapolski, #dzienniepodlegtosci.
Nalezy zaznaczy¢, ze niepowtarzalna leksyka sktada sie w wiekszosci wtadnie z hash-
tagdw. Ponadto znalazty sie tu skrétowce: KPRM (Kancelaria Prezesa Rady Ministrow),
nawigzujacy do petnionego przez Beate Szydto urzedu premiera, i KPPiS (Komitet
Programowy Prawa i Sprawiedliwosci), odnoszacy sie do organéw partyjnych, oraz
nazwa stacji telewizyjnej (TVP Info). Partia jako jedyna odwotywata sie do podcastow,
gdzie mozna byto postucha¢ wypowiedzi politykéw ugrupowania.

leksem liczba
DAMYRADE 197
KPRM 91
WYBIERZPIS 38
PODCAST 32
KONWENCJAPIS 1
PRACANIEOBIETNICE 10
KPPIS 6
DRUZYNAPIS 6
DLAPOLSKI 6
TVPINFO 5
DZIENNIEPODLEGHOSCI 5

Tabela 34. Leksyka unikatowa w CaKoPiS

PO - leksyka unikatowa

Posrod unikatowej leksyki w CaKoPO takze mozna odnalez¢ sporo hashtagéw (#polska-
przysztosci, #rzadziepublikuj, #kochampolske). Ponadto pojawito sie nazwisko waznej
dla partii postaci Wtadystawa Bartoszewskiego — jego osoba urosta do rangi symbolu,
do ktérego ugrupowanie odwotuje sie w charakterze autorytetu. To z Bartoszewskim
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zwigzany jest przymiotnik przyzwoity, wystepujacy w przytaczanym zwrocie: ,Warto
by¢ przyzwoitym”. Uwage zwracajg okreslenia przeciwnikéw politycznych, niewyko-
rzystywane przez inne partie: PiSokratura, zawtaszczy¢ (kolokacja z leksemem paristwo)
i Targowica (pochodzenia historycznego, bedacy alegorig zdrady narodowej). Pojawia
sie tez odniesienie do ugrupowania, do ktérego nalezy PO w Parlamencie Europejskim
(EPP — European People Party).

leksem liczba
POLSKAPRZYSZ+OSCI 25
RZADZIEPUBLIKUJ 1
BARTOSZEWSKI
KOCHAMPOLSKE
REWITALIZACJA
PRZYZWOITY
WYJAZDOWY
PISOKRATURA
ZAWEASZCZYC
EPP

TARGOWICA
LIVEBLOG
INAUGURACJA

(SRR, BN RO, B NG, B BN G, B RO, B @) B @) B e ) BN @ o Il NG N B OV ]

Tabela 35. Leksyka unikatowa w CaKoPO

Kukiz’15 — leksyka unikatowa

Znacznie dtuzsza jest lista stownictwa unikatowego w wypowiedziach Ruchu Kukiz'15 -
to 42 elementy. Poza licznymi hashtagami w grupie tej znalazty sie pojecia opisujace
krytycznie system partyjny: partiokracja, #stoppartiokracji, #zmiensystem, wojenka,
partyjniak, obiecanka, kumoterstwo, klan. Leksemy sg silnie negatywnie nacechowane,
maja przedstawic pozostate partie w skrajnie niekorzystnym Swietle, co jest generalng
tezag i jednoczednie diagnozg Ruchu Kukiz'15. Stosowane elementy fleksyjne maja
nawigzywac do rzadéw dyktatury, matych bitew miedzy politykami oraz zaprezento-
wania cztonka partii jako osoby wdrozonej w wadliwy system. Zabieg ten znajduje
takze odzwierciedlenie w nazwie ugrupowania — Kukiz'15 okresla sie mianem ruchu
lub komitetu wyborczego, stronigc od stowa partia. Zastosowane zdrobnienia w lek-
semach (wojenka czy obiecanka) takze maja zdewaluowac pozostate podmioty sceny
politycznej (tabela 36).
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Ponadto pojawity sie pomysty na rozwigzanie probleméw funkcjonowania panstwa:
odbiurokratyzowac, woJOWnicy (wyszczegbdlnienie liter JOW nawigzuje do staran ruchu
o wprowadzenie w polskim systemie demokratycznym jednomandatowych okregéw
wyborczych w wyborach do Sejmul).

leksem liczba leksem liczba
POTRAFISZPOLSKO 267 KOMPUTERSWIAT 6
PARTIOKRACJA 49 ODBIUROKRATYZOWAC 6
STOPPARTIOKRAC]I 23 JESIENJESTNASZA 6
RUCHKUKIZA 23 RECENZJA 6
SNAPCHAT 20 UPODMIOTOWIC 5
KLAN 13 BZDURNY 5
POLSKABUDZISIE 10 VIDEOSEJM 5
PARTYJNIAK 10 KANDYDATPOLONII 5
DRUKOWAC 8 WOJENKA 5
NOWAJAKOSC 8 WOJOWNIK 5
ZMIENSYSTEM 8 BRATNI 5
STOPUCHODZCOM 7 NITKA 5
ZAMIESZKIWAC 7 KLUBPOSELSKIKUKIZ 5
NIEZGODNIE 7 OBIECANKA 5
KUKIZOFICJALNIE 7 KOMUNIKATOR 5
KUMOTERSTWO 7 KOMPROMISOWY 5
BOISKO 6 POLEGLY 5
WRZUCAC 6 ABOLICYJNY 5
obLiczac 6 THUG 5
INTERPELACJA 6 ZtOTYPOCIAG 5
IKONKA 6 GMO 5

Tabela 36. Leksyka unikatowa w CaKoKukiz

Nowoczesna — leksyka unikatowa

CaKoNowoczesna zakwalifikowano do korpuséw $rednich, jednak w poréwnaniu
z innymi zbiorami o podobnej wielkosci (CaKoPO, CaKoPiS) nie ma w nim wielu przy-
ktadéw stownictwa unikatowego (tabela 37). W omawianej grupie wystapito jedynie
6 niepowtarzalnych stéw, ktére pojawity sie wiecej niz 5 razy — czyli niezbyt czesto.
Wystapienie znacznika #kruszbeton odnotowano 8 razy, natomiast 5 razy — czasownika
skruszy¢. Oba wyrazy odnosity sie do hasta wyborczego Nowoczesnej, nawotujgcego

144



Leksyka unikatowa

do skruszenia betonu partyjnego. Co ciekawe, jedynie w wypowiedziach Nowoczesnej
pojawity sie odwotania do corocznej akcji charytatywnej Wielka Orkiestra Swigtecznej
Pomocy, z czego wynika wystgpienie leksemu orkiestra oraz skrétowca WOSP. Par-
tia poruszyta takze temat dwukadencyjnosci prezydentéw i burmistrzéw miast (stowo
dwukadencyjnos¢ wystapito 5 razy).

leksem liczba
KRUSZBETON 8
ORKIESTRA 7
KWANTOWY 6
WOSP 6
5
5

SKRUSZYC
DWUKADENCYJNOSC

Tabela 37. Leksyka unikatowa w CaKoNowoczesna

SLD - leksyka unikatowa

W najmniejszym z korpuséw pojawity sie jedynie 3 wyrazenia unikatowe (tabela 38).
Dwa z nich to stosowane przez partie hashtagi: #zjednoczonalewica i #sldwtrasie. Po-
nadto odnotowano skrétowiec TR, odnoszacy sie do partii Twéj Ruch, ktéra wchodzita
w sktad lewicowej koalicji wyborczej.

leksem liczba
ZJEDNOCZONALEWICA 28
SLDWTRASIE 15
TR 11

Tabela 38. Leksyka unikatowa w CaKoSLD

Partia Razem — leksyka unikatowa

W CaKoRazem mozna sie doszukat szerokiego zakresu oryginalnego stownictwa -
76 wyrazéw to najwiecej sposréd przeanalizowanych korpuséw (tabela 39). Czes¢
tej leksyki pojawia sie ze wzgledu na charakterystyczny dla Partii Razem sposéb
zatgczania tekstowego opisu pod publikowanymi grafikami, co ttumaczy obecnos¢
nietypowych i czestych przyktadoéw, takich jak: logotyp, fioletowy, dymek, plansza,
kontur, kolorystyka czy tabelka. Jedynie w wypowiedziach tego ugrupowania poja-
wity sie odniesienia do skrajnych ideologii i organizacji prawicowych (ocenianych
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przez partie oczywiscie negatywnie): ONR, rasistowski, nazistowski, nacjonalistyczny,
faszysta.

Charakterystyczne dla Partii Razem byto takze czeste wystepowanie zehskich odpo-
wiednikéw nazw zawodéw i innych rzeczownikédw osobowych, ktéry to zabieg retoryczny
nie pojawiat sie w innych korpusach w tak wielu przypadkach. Do tej grupy mozna
zaliczy¢ nastepujace feminatywy: mieszkanka, fizjoterapeutka, pacjentka, robotnica,
wtdkniarka, lekarka, nauczycielka. 1ch obecnos¢ swiadczy o tym, ze jezyk partii wykazuje
sie duzym stopniem sfeminizowania, co ma podkresla¢ hasto réwnosci (takze ptciowej)
ludzi. W obszarze tolerancji i rownouprawnienia funkcjonowac bedg takze leksemy:
LGBT, uprzedzenie i jednoptciowy.

WyraZnie zarysowany na poziomie leksyki unikatowej jest aspekt socjalny, reprezen-
towany przez takie stowa, jak: macierzynstwo, wspétmatzonek, schronisko, ubranie, czy
tematyka zwigzana z ochrong $rodowiska (pojawiajgca sie niezwykle rzadko w innych
korpusach): spali¢, piec, przyroda, drzewostan, drewno, soja. Partia dostrzega takze liczne
problemy w funkcjonowaniu panstwa, czesto wigzace sie z obszarem przestepczosci:
gwatciciel, barbarzynski, establishment, torturowac, autorytarny.

leksem liczba leksem liczba
LOGOTYP 110 WYMIERZYC 6
FIOLETOWY 50 IGRZYSKO 6
ONR 22 SEUPKOWY 6
UBRAC 18 KOLORYSTYKA 6
BARBARZYNSKI 13 AUTORYTARNY 6
DYREKCJA 12 EFEKTZANDBERGA 6
TURECKI 12 UPRZEDZENIE 6
SOJA 12 GODtO 6
DEWELOPER 10 ROBOTNICA 6
MACIERZYNSTWO 9 WOKNIARKA 6
SPALIC 9 LEKARKA 6
MIESZKANKA 9 PRZYZWOLIC 6
LGBT 9 INNAPOLITYKA 6
GWAECICIEL 9 SUBSTANCJA 6
DYMEK 9 NAUCZYCIELSKI 5
PIEC 9 NAUCZYCIELKA 5
SCHRONISKO 9 ZAWALCZYC 5
FIZJOTERAPEUTKA 8 REFUNDOWAC 5
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PODZIEMNY 8 GUS 5
UBRANIE 8 POTEPIAC 5
ESTABLISHMENT 8 KURTKA 5
OCHRONIARZ 8 PODKEADKA 5
PLANSZA 8 PROGRESYWNY 5
RASISTOWSKI 8 TABELKA 5
PRZERWAC 8 DRZEWOSTAN 5
WSPOEMALZONEK 8 ESK 5
RYNKOWY 8 LWOWSKI 5
TORTUROWAC 8 OCCUPYKPRM 5
KURDYJSKI 8 PORONIC 5
KONTUR 8 RADIOFONIA 5
OECD 8 0ODCHODZIC 5
PATRONAT 7 FASZYSTA 5
GtODOWY 7 PRZYRODA 5
PACJENTKA 7 NAUCZYCIELSTWO 5
POLOWANIE 7 DREWNO 5
MILIONER 7 JEDNOPECIOWY 5
MALZENSTWO 7 NACJONALISTYCZNY 5
NAZISTOWSKI 6 KRYTYKAPOLITYCZNA 5

Tabela 39. Leksyka unikatowa w CaKoRazem

KORWIN — leksyka unikatowa

W najwiekszym z korpuséw odnotowano 40 unikatowych leksemoéw, czyli prawie
dwa razy mniej niz w drugim pod wzgledem wielkosci CaKoRazem (tabela 40).
Tak jak w przypadku wypowiedzi Ruchu Korwin’15 w tym zbiorze wyr6znia sie
grupa stow okreslajaca jaskrawo problemy zdiagnozowane przez partie. Do tej gru-
py mozna zaliczy¢ ocene sytuacji miedzynarodowej, szczegélnie relacji Polski
z Unig Europejskg, do czego odnoszg sie leksemy: szantaz, okupacja, frakcja, czy
tez odniesienia do tzw. kryzysu uchodzczego: inwazja, imigrancki, meczet, szariat
(korelacja z prawo).

Uwage zwracajg takze skrétowce, ktére dotycza tematéw poruszanych przez partie.
Pierwszy z nich — FAEC, odnosit sie do miedzynarodowej umowy dyskutowanej na
forum Parlamentu Europejskiego, drugi — PGNIG, do sp6tki pafstwowej. Najczesciej
wystepujgce w tej grupie leksemy szlachetny i hojnos¢ byty zwigzane z akcjami
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charytatywnymi, ktére wspierata partia (szlachetny — kolokacja prawa: inicjatywa,
kolokacja lewa: wspieranie finansowe, hojnos¢ — kolokacja lewa: prosic o).

Pojawito sie takze kilka unikatowych znacznikéw: #namzalezy, #dobryrzqd, #korwin-
themovie czy #sklepkorwin. Leksem strzelnica odnosit sie do punktu w programie
ugrupowania dotyczacego zwiekszenia dostepu do broni palnej.

leksem liczba leksem liczba
SZLACHETNY 21 DEPTAK 5
HOJNOSC 15 KANAPKA 5
FAEC 12 CHINSKI 5
PGNIG 12 DEBATOWAC 5
NAMZALEZY 12 KIBIC 5
KONCENTRACYJNY 11 DROZDZOWKA 5
STRZELNICA 11 SZARIAT 5
DOBRYRZAD 1 TYTUtOWAC 5
ABONAMENT 10 FRAKCJA 5
OBRONANARODOWA 8 KONCOWKA 5
SKLEPIK 8 INTERNAT 5
INWAZJA 8 OKUPACJA 5
LIZBONSKI 8 IMIGRANCKI 5
FARMA 7 IDEOLOG 5
BREIVIK 7 NIEAKTUALNY 5
LUSTRACYJNY 6 NOZ 5
SZANTAZ 6 MECZET 5
KORWINTHEMOVIE 6 TAKSOWKARZ 5
ZAMANIFESTOWAC 6 GWALCIC 5
SKLEPKORWIN 6 STRYCZEK 5

Tabela 40. Leksyka unikatowa w CaKoKORWIN

Podsumowanie

Liczba jednostek jezykowych z obszaru stownictwa unikatowego dla poszczegdlnych
leksemoéw nie jest skorelowana z wielkoscig korpusu, na co wskazujg przyktady partii
zakwalifikowanych do korpuséw duzych i srednich. Najwiece] leksyki oryginalnej poja-
wito sie w drugim co do wielkosci CaKoRazem, podczas gdy najwiekszy CaKoKORWIN
miat liczbe poréwnywalng z trzecim co do wielkosci CaKoKukiz. Podobne aberracje
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mozna zaobserwowac w przypadku korpuséw $rednich — najwiekszy z nich, CaKoNowo-
czesna, charakteryzowat sie mniejszg liczba unikatowych stéw niz mniejsze CaKoPO
czy CaKoPiS. Zwraca¢ uwage moze wieksza réznorodnos¢ stownictwa w najmniejszych
partiach (CaKoRazem, CaKoKORWiN, CaKoKukiz) oraz stosunkowo mata w przypadku
CaKoPiS czy CaKoPO. Moze to wskazywac na planowanie i automatyzacje postéw w celu
zwielokrotniania unikatowych haset, pozwalajacych na wyréznienie sie tych partii.

Z analizy powyzszych list mozna wysuna¢ sporo wnioskéw dotyczacych obrazu Swia-
ta prezentowanego przez poszczegélnych aktantéw. W CaKoKORWIN i CaKoKukiz
znajduja sie pojecia wskazujace na walke z systemem i uktadem partyjnym, a takze
nawigzania do uchodzcéw z Syrii, na ktérych opierata sie komunikacja tych podmio-
téw. Podobng nieche¢ do spraw zwigzanych z partiami wida¢ w CaKoNowoczesna,
jednak tam stosowane jest bardziej stonowane, cho¢ takze pejoratywne, stownictwo.
W CaKoRazem dostrzegalny jest udziat wartosci spotecznych i ekologicznych.

Elementy aksjologii w ofertach komunikacyjnych partii
politycznych

Wyodrebnienie poszczegélnych kategorii i obszaréw tematycznych, wynikajace z ana-
lizy uzywanych przez partie polityczne lekseméw, nie pozwala jeszcze wskaza¢ jedno-
znacznie elementéw aksjologicznych w analizowanych wypowiedziach. Dziataniem
zmierzajgcym w te strone byto wyszczeg6lnienie w powyzszych kategoryzacjach grup:
ideologia, wartosci, antywartosci, abstrakty. W grupach tych znajdowa¢ sie bedzie
znaczaca czes tych elementdw, warto jednak wskazac takze te, ktére moga petnic
podobne funkcje w komunikacji. Centralnym zatozeniem niniejszej pracy byfa teza,
ze wartosci i inne jednostki aksjologiczne stanowi¢ bedg wazny czynnik perswazyjny
w ofertach komunikacyjnych. Zgodnie z tym zatoZzeniem postanowiono wyszczegélni¢
liste tych wyrazen, ktore bedg temu stuzyé, oraz tych, ktére sg szczeg6lnie wazne
w danym korpusie i bedg funkcjonowac nie tylko w formie jednoznacznych konotacji,
ale takze symboli korespondujgcych z innymi wartosciami. Otrzymana lista zostanie
poréwnana z innymi badaniami w dziedzinie analiz wartosci w komunikacji, a nastep-
nie dokonana zostanie wtasciwa typologizacja. Z uwagi na niejednorodng zawartos¢
poszczegdlnych korpuséw pokrétce zostang omoéwione listy dla poszczegdlnych ak-
tantéw, a nastepnie wskazane wnioski catosciowe dla dyskursu w badanym okresie.
Dobér wyrazeh do listy byt zainspirowany przeprowadzonymi juz badaniami oraz
analizami w tym zakresie, opisanymi we wczedniejszych rozdziatach (zob. Fleischer
2003, 2008b; Wierzbicka 1999; Pisarek 1999; 2002; Puzynina 1992), a takze obser-
wacjg wtasng autora dotyczacg stopnia waznosci i polaryzacji danych stéw i wyrazen
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w analizowanym dyskursie. Z jednej strony, brano wiec po uwage liczbe pojawien sie
danych obiektéw w korpusach, z drugiej — nacechowanie aksjologiczne i polaryzujace,
stanowigce o réznicach miedzy poszczegélnymi partiami.

Dodatkowo dokonano typologizacji poszczegélnych elementéw ze szczegdlnym
uwzglednieniem charakterystyki zawartej w ogdlnej teorii komunikacji Michaela
Fleischera, a wiec funkcjonalnego opisu tych jednostek pod katem funkcji petnione;
w komunikacji. Rozwazano w tym kontekscie wskazane przez naukowca osadzenie tych
obiektéw zaréwno w drugiej (konstrukty), jak i w trzeciej rzeczywistosci (koncepty).
Kazdemu wyraZeniu przypisano odpowiedni typ, w zaleznosci od omawianej rzeczy-
wistosci, tak wiec przyporzadkowano im wtasciwie programy komunikacji, w ramach
ktérych funkcjonuja, oraz nazwano typ realizowanego konceptu (normalizmy, absoluty,
operatywy; ze wzgledu na charakter doboru posréd jednostek komunikacyjnych nie
pojawity sie funkcjonaty).

W niniejszym rozdziale w pierwszej kolejnosci zostang opisane pokroétce korpusy
catodciowe poszczegdlnych aktantéw, nastepnie, w ramach podsumowania, przedsta-
wione zostang pozyskane dane dotyczgce poszczegdlnych obiektéw i ich liczebnosci
w wypowiedziach wszystkich formacji, co pozwoli wyciggnaé wnioski na temat wyste-
powania tychze obiektéw i ich funkcji w jezyku polskich partii politycznych. W tabelach
prezentujgcych tenze podziat pojawity sie nastepujace zmienne:

1) liczba wystgpien w korpusie;

2) status, czyli przydzielona kategoria w ramach analizy — wystgpity tu 3 typy
jednostek: wartosci, opozycje, wyrazenia wazne na poziomie interdyskursu lub
dyskursu (WID). Kryterium to opierato sie w gtéwnej mierze na obserwacji
autora, z uwzglednieniem przyjetych zatozen i koncepcji badawczych. Do grupy
wartosci zakwalifikowano wszystkie okreslenia spetniajgce omawiang wczesniej
definicje wartosci, zgodnie z ktérg sg one ,koncepcjami tego, co pozadane/
tego, czego sobie zyczymy” (Parsons 1976 za: Fleischer 2010). Z racji specy-
fiki dyskursu uwzgledniono takze te elementy, ktére mogty spetniac kryteria
zakwalifikowania ich do symboli kolektywnych i dyskursywnych, oraz stowa
sztandarowe, czyli wyrazenia, ktére mogg zosta¢ uzyte w wykrzyknieniach
typu: Niech Zyje X! (Pisarek 2000), lub symbole kolektywne (Fleischer 2003).
Opozycjami byty wszystkie wyrazenia, ktére — analogicznie do powyzszego -
byty tym, czego sobie nie zyczono z perspektywy dyskursu (w odniesieniu do
propozycji Pisarka z koncepcji stow sztandarowych beda to elementy, ktérych
mozna uzy¢ zamiast y w wyrazeniu: Precz z y!). Nie zdecydowano sie na
wprowadzenie pojecia antywartosci ze wzgledu na rozbiezno3ci teoretyczne
(niemoznos¢ stwierdzenia, ktory element jest wartoscia, a ktory antywartoscia,
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bez dodatkowych badah empirycznych). Poza tym zatozono, ze opozycje
moga stanowi¢ czynnik stosowanej strategii komunikacyjnej, dlatego zdecy-
dowano sie wyr6zni¢ je sposrod wartosci. Kolejnymi grupami sg wyrazenia
wazne z perspektywy interdyskursywnej i dyskursywnej (WID). Do tej kategorii
zaliczono wszystkie te jednostki, ktére nie mogty zosta¢ okreslone mianem
wartosci, ale stanowity wazne aksjologicznie elementy o charakterze emocjo-
nalnym. Zatem zakwalifikowano tu elementy wazne z perspektywy spotecznej,
interdyskursywnej, a wiec wystepujace szerzej poza dyskursem politycznym
i posiadajagce tam swoje nacechowania, oraz te, ktérych semantyzacje wynikaja
z zakorzenienia w dyskursie politycznym, a ich zbieznos¢ interpretacyjna jest
warunkowana zainteresowaniem czy w ogdle znajomoscig tematyki politycz-
nej. Przyktadami elementéw zakwalifikowanych jako WID byty np.: obietnica,
katastrofa smolenska, program, rocznica, ktére, jak wynika z kontekstu, poza
dyskursem politycznym nie istniatyby w ogéle lub nie posiadatyby jasnego
pola semantycznego, aktywujacego ceche wartosciujaca;

3) program komunikacji, czyli obszar wystepowania danego konstruktu w komu-
nikacji w ramach drugiej rzeczywistosci;

4) koncept, czyli sposéb, w jaki dane wyrazenie funkcjonuje w komunikacji wraz
ze skutkami wynikajacymi z tego w ramach trzeciej rzeczywistosci. Jak juz wspo-
mniano powyzej, lista nie zawierata funkcjonatéw ze wzgledu na specyficzny
dobér wyrazen (funkcjonaty nie posiadaty charakteru aksjologicznego). Nie
wszystkie wyrazenia mozna byto jednoznacznie skategoryzowac, w zwigzku
z czym nie zostat im przydzielony konkretny koncept.

Ponizej zostang opisane elementy aksjologiczne w podziale na poszczegélnych ana-
lizowanych aktantéw. Ze wzgledu na klarowno3¢ i przejrzystos¢ zatgczonych tabel
kazdy z podrozdziatdw zostanie opatrzony jedynie krétkim komentarzem, natomiast
najwazniejsze wnioski znajda sie w podsumowaniu.

PiS — elementy aksjologiczne

Najwazniejszg deklarowang wartoscig dla wiekszosci partii jest Polska, ktéra, takze
w listach frekwencyjnych, znalazta sie wéréd najczesciej pojawiajacych sie leksemow.
Ponadto wazne okazaty sie kwestie programu oraz przede wszystkim jego istnienie,
co w polskiej polityce jest wazniejsze niz sama jego zawartosc.

W czotéwce najczesciej wystepujacych waznych stéw znalazto sie sporo wyrazeh
zwigzanych z wartosciami konserwatywnymi: pamie¢, naréd, prawo, jednak, co nalezy
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podkresli¢, znacznie wiecej jednostek odnosito sie do kwestii spotecznych, np.: rodzina,
solidarnos¢, dziecko.

Elementem dystynktywnym w obszarze aksjologicznym jest wystepowanie wyrazenia
katastrofa smoleriska, ktére nie wystepowato w innych korpusach. Zwazywszy na to,
ze jest to temat niezwykle wazny z punktu widzenia partii i jej szefa, nalezy zazna-
czy¢, ze dziesieciokrotne pojawienie sie wyrazenia jest wynikiem stosunkowo niskim.
Na podstawie obserwacji poszczegélnych przyktadéw uzycia wyrazenia stwierdzono,
Ze spetnia ono wymogi symbolu dyskursywnego, gdyz opisuje pewien fragment danej
rzeczywistosci komunikacyjnej oraz silnie polaryzuje kwestig nacechowania.

Wsrdd programéw komunikacji najczesciej realizowane sg polityka i wojsko. Pozostate
z programow zawieraty nie wiecej niz 3 konstrukty.

W obszarze aksjologicznym PiS nie odnotowano zadnych operatywéw, najwieksza
grupe konceptéw stanowig normalizmy, ponadto pojawiaja sie dwa absoluty: Zycie
i nasza ziemia.

Ponizsza sekcja prezentuje wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym
z CaKoPiS.

wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

BEZPIECZENSTWO wartos¢ 5 wojsko normalizm

DEMOKRACJA wartos¢ 6 polityka

NAROD wartosé 19 polityka

NIEPODLEGOSC wartosé 6 wojsko normalizm

PRACA wartos¢ 7 gospodarka

RODZINA wartos¢ 45 prywatnos¢

SOLIDARNOSC wartos¢ 13 religia normalizm

SPRAWIEDLIWOSC wartosé 30 religia normalizm

WOLNOSC wartos¢ 10 religia normalizm

ZYCIE wartosé 5 medycyna absolut

ARMIA WID 5 wojsko

CzESC WID 5 wojsko

DEBATA WID 8 polityka

GOSPODARKA WID 17 gospodarka

JEDYNKA WID 9 sport
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SKICITOALSETI\?SOKT WID 10 wojsko

MARSZ WID 16 wojsko

OBIETNICA WID 11 polityka

OBYWATEL WID 10 administracja normalizm
PAMIEC WID 44 nauki humanistyczne

PARLAMENT WID 7 polityka

POPARCIE WID 6 sport normalizm
PROGRAM WID 79 polityka

ROCZNICA WID 9 religia

SEJM WID 39 polityka

SENAT WID 29 polityka

KONSIYTICYINY wib 35 | prawo

UE WID 15 polityka normalizm
ZMIANA WID 7 technika

ZOtNIERZE WYKLEC WID 8 wojsko

ADMINISTRACJA WID 6 administracja

DIALOG WID 5 polityka normalizm
DZIECKO WID 11 prywatnos¢

INWESTYCJA WID 5 technika

KULTURA WID 7 nauki humanistyczne

NASZA ZIEMIA WID 5 wojsko absolut
POLACY WID 30 polityka

POLITYKA WID 5 polityka

POLSKA WID 161 administracja normalizm
PRAWO WID 9 prawo

PRZYJACIELE WID 7 prywatnosc¢ normalizm
ROZWO) WID 18 nauka normalizm
RZECZPOSPOLITA WID 53 polityka

SPOLECZENSTWO WID 5 polityka normalizm
SZANSE WID 5 sport normalizm
PANSTWO WID 7 administracja

Tabela 41. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — PiS
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PO — elementy aksjologiczne

W niniejszej sekcji zostang zaprezentowane elementy aksjologiczne wyodrebnione
z CaKoPO. Dostrzec mozna wyrazny wptyw tematéw biezgcych (np. Trybunat Konsty-
tucyjny, ktory stat sie symbolem dyskursywnym ze wzgledu na silne nacechowanie
pozytywne i polaryzacje sceny politycznej). Dodatkowo mozna zaobserwowac czesto
powtarzajacy sie operatyw przysztosé, ktory wystepowat gtéwnie w kampanii wyborczej.
Na czele listy zalazty sie takze: Polska, program, debata oraz praca, czyli elementy silnie
umiejscowione w dyskursie politycznym.

W wyszczegblnionych wyrazeniach wskazano tylko jeden element przyporzadkowany
oznaczony statusem ,opozycja” (kfamstwo). Wirdéd publikowanych wartoci pojawiaty
sie takie elementy jak: praca, rodzina, demokracja czy solidarnosé. Odnotowano takze
znaczacy liczbe wyrazeh waznych dyskursywnie (np. Trybunat Konstytucyjny, zmiana,
program, konstytucja) i interdyskursywnie (np. Polska, przysztosé, podatek, prawica),
cho¢ tych pierwszych pojawito sie znaczgco wiecej.

Dokfadne wyniki prezentuje ponizsza tabela, zestawienia dotyczgce poszczegblnych
zmiennych w ujeciu partyjnym znajduja sie w podsumowaniu i wnioskach z niniejszego

podrozdziatu.

wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

KEAMSTWO opozycja 9 religia

BEZPIECZENSTWO wartos¢ 17 wojsko normalizm

DEMOKRACJA wartos¢ 30 polityka

EDUKACJA wartos¢ 13 edukacja

MODERNIZACJA wartos¢ 6 technika

ODPOWIEDZIALNOSC wartosé 5 prawo

PIENIADZE wartos¢ 5 gospodarka

PEACA wartos¢ 25 gospodarka

POMOC wartos¢ 13 religia

PRACA wartos¢ 46 gospodarka

RODZINA wartos¢ 25 prywatnos¢

SIEA wartos¢ 5 wojsko

SOLIDARNOSC wartos¢ 17 religia

SUKCES wartos¢ 5 sport
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WOLNOSC wartos¢ 6 wojsko

ZDROWIE wartos¢ 5 medycyna

ZGODA wartos¢ 6 edukacja

ZWYCIESTWO wartos¢ 5 sport

ZYCIE wartos¢ 6 medycyna absolut
ARMIA WID 9 wojsko

BRUKSELA WID 11 polityka normalizm
BUDZET PANSTWA WID 11 gospodarka

DEBATA WID 56 polityka

EMERYTURA WID 14 gospodarka

EURO WID 6 gospodarka

FINANSE PANSTWA WID 7 gospodarka

GOSPODARKA WID 24 gospodarka

GRANICA WID 9 administracja

IN VITRO WID 13 medycyna

INFRASTRUKTURA WID 13 technika

SKI\A>IBA;_SETI§ SO KF: WID 7 wojsko

KOMPROMIS WID 8 polityka

KONSTYTUCJA WID 37 prawo

KRYZYS EKONOMICZNY WID 5 gospodarka

KRYZYS MIGRACYJNY WID 9 wojsko

MANIFESTACJA WID 5 wojsko

MARSZ WID 13 wojsko

MIGRACJA WID 6 wojsko

NARODOWY WID 13 polityka

OBIETNICA WID 11 polityka

OBRONA WID 21 wojsko

OBYWATEL WID 17 administracja normalizm
OPOZYCJA WID 12 wojsko normalizm
PAMIEC WID 33 nauki humanistyczne
PARLAMENT WID 21 polityka

PE WID 11 polityka

PROGRAM WID 107 polityka

REWITALIZACJA WID 6 technika

155



Jezyk polskich partii politycznych w Internecie a aspekty aksjologiczne — wyniki badan

wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

ROCZNICA WID 16 nauki humanistyczne

RYNEK WID 5 gospodarka

SEJM WID 38 polityka

TARGOWICA WID 5 wojsko normalizm

KoNSMTCHNY wio 160 | prawo

UE WID 20 polityka normalizm

WEtADZA WID 7 wojsko

WOJSKO WID 12 wojsko

ZAMACH WID 12 wojsko

ZMIANA WID 38 technika

ZOtNIERZ WID 8 wojsko

ADMINISTRACJA WID 6 administracja

CZEOWIEK WID 18 prywatnos¢

DUMA WID 8 wojsko

DZIECKO WID 35 prywatnos¢

EUROPA WID 25 polityka normalizm

HISTORIA WID 10 nauki humanistyczne

INTERES WID 11 gospodarka

KULTURA WID 5 nauki humanistyczne

MOZLIWOSCI WID 5 gospodarka operatyw

NAUKA WID 5 nauka

PODATEK WID 25 gospodarka

POLACY WID 40 polityka

POLICJA WID 10 administracja

POLITYKA WID 14 polityka

POLSKA WID 123 administracja

PRAWICA WID 31 polityka

PRZEDSIEBIORCZOSC WID 9 gospodarka

PRZYSZ+OSC WID 55 nauka operatyw

ROLNICTWO WID 10 technika

ROZWO) wID 12 nauka normalizm

RZECZPOSPOLITA WID 20 polityka

SENIOR WID 9 prywatnos¢ operatyw
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SZANSA WID 5 sport

SZKOtA WID 9 edukacja

WIZERUNEK WID 7 rozrywka

WSCHOD WID 5 polityka operatyw
WSPOLNOTA WID 6 polityka normalizm
WSPOtPRACA WID 5 gospodarka

Tabela 42. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym - PO

Kukiz’15 — elementy aksjologiczne

Ruch Kukiz'15 najczesciej postugiwat sie konstruktami z programéw polityki, go-
spodarki i wojska. W ogéle nie pojawity sie natomiast konstrukty z obszaru nauki.
Posréd konceptéw przodowaty, jak w przypadku pozostatych aktantdéw, normalizmy.
Poza nimi pojawity sie 2 absoluty (Zycie i nasza ziemia) oraz 2 operatywy (wiekszos¢
sejmowa i mozliwosci).

Mimo zaklasyfikowania CaKoKukiz do najwiekszych korpuséw odnaleziono stosun-
kowo niewiele elementéw w omawianym zbiorze. W deferencji z uwagi na status
odnotowano jedynie 3 opozycje (ktamstwo, manipulacja, patologia), ktére stanowia
biezgcg ocene polityki formutowana przez ruch. Wéréd wartosci najczesciej przejawiaty
sie: pomoc, praca i pienigdze, natomiast najszerszg grupe stanowity wyrazenia wazne
interdyskursywne i dyskursywne.

Elementami dystynktywnymi w obszarze wyrazen aksjologicznych sa: manipulacja,
obiecanki, obéz koncentracyjny i dtug.

Szczegbdtowe wyniki prezentuje ponizsza tabela.

wyrazenie status liczba _ | program koncept
wystapienn | komunikacji

KEAMSTWO opozycja 5 religia

MANIPULACJA opozycja 6 wojsko

PATOLOGIA opozycje 5 prawo normalizm

BEZPIECZENSTWO wartos¢ 22 wojsko normalizm

BOGACTWO wartos¢ 13 gospodarka

DEMOKRACJA wartos¢ 24 polityka

GODNOSC wartos¢ 5 religia
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wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

NAROD wartosé 13 polityka

OBYWATELSTWO wartos¢ 12 administracja

PIENIADZE wartos¢ 34 gospodarka

POMOC wartos¢ 47 religia

PRACA wartos¢ 37 gospodarka

RODZINA wartos¢ 31 prywatnosc¢

SIEA wartos¢ 22 wojsko

SPRAWIEDLIWOSC wartos¢ 5 religia normalizm

SZCZESCIE wartos¢ 5 rozrywka normalizm

WIEDZA wartos¢ 5 Ei‘r‘:;mstyczne

ZDROWIE wartos¢ 5 medycyna

ZGODA wartos¢ 6 edukacja

ZYCIE wartos¢ 12 medycyna absolut

PRAWDA wartos¢ 15 nauka operatyw

ARMIA WID 6 wojsko

BUDZET PANSTWA WID 29 gospodarka

DEBATA WID 30 polityka

DEFICYT WID 5 gospodarka

DtUG PUBLICZNY WID 11 gospodarka

EMIGRACJA WID 7 gospodarka

GMO WID 5 technika

GRANICA WID 12 administracja

IMIGRANT WID 19 gospodarka

INFRASTRUKTURA WID 11 technika

JEDYNKA WID 5 sport

Jow WID 37 administracja

KOALICJA WID 11 wojsko

KOMPROMIS WID 5 polityka

KONSTYTUCJA WID 84 prawo

KRYZYS EKONOMICZNY WID 6 gospodarka

KRYZYS MIGRACYJNY WID 11 gospodarka

LEWICA WID 5 polityka

MANIFESTACJA WID 6 wojsko

MARSZ WID 7 wojsko
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NARODOWY WID 9 polityka

NIEMCY WID 9 polityka normalizm
OBIECANKA WID 5 polityka

OBIETNICA WID 7 polityka

OBRONA WID 10 wojsko

OBYWATEL WID 85 administracja normalizm
OCHRONA WID 5 wojsko

OPOZYCJA WID 5 wojsko normalizm
PAMIEC WID 13 nauki humanistyczne

PARLAMENT WID 6 polityka

PROGRAM WID 25 polityka

REFERENDUM WID 27 polityka

REFORMA WID 9 technika

ROCZNICA WID 5 nauki humanistyczne

SEJM WID 135 polityka

SENAT WID 19 polityka

SRODOWISKA WID 5 wojsko normalizm
KONSIYTICYINY wib 158 | prawo

UCHODZCY WID 7 gospodarka normalizm
WIEKSZOSC SEJMOWA WID 23 polityka operatyw
WEADZA WID 41 wojsko

ZMIANA WID 79 technika

BANK WID 10 gospodarka

BOHATER WID 5 wojsko normalizm
BOG WID 5 religia

CZtOWIEK WID 53 prywatnos¢

DOM WID 5 prywatnos¢

DZIECKO WID 21 prywatnos¢

EUROPA WID 12 polityka normalizm
HISTORIA WID 10 nauki humanistyczne

INTERES WID 15 gospodarka

KONFLIKT WID 22 wojsko

KOSCIOL WID 10 religia

MOZLIWOSCI WID 10 gospodarka operatyw
NASZA ZIEMIA WID 7 wojsko absolut
0BOZ KONCENTRACYJNY WID 19 wojsko
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wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

0SZCZEDNOSCI WID 5 gospodarka

PODATEK WID 18 gospodarka

POKOLENIE WID 6 prywatnos¢

POLACY WID 54 polityka

POLITYKA WID 12 polityka

POLSKA WID 324 administracja

PRAWO WID 13 prawo

PRZEDSIEBIORCZOSC WID 5 gospodarka

PRZYJACIEL WID 10 prywatnosé normalizm

RODAK WID 6 polityka normalizm

ROLNICTWO WID 18 technika

RZECZPOSPOLITA WID 54 polityka

SAD WID 8 prawo

SPOLECZENSTWO WID 5 polityka normalizm

SPOLECZNY WID 17 polityka

SZANSA WID 8 sport

WOLNY RYNEK WID 11 gospodarka

Tabela 43. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — Kukiz'15

Nowoczesna — elementy aksjologiczne

Pewne aberracje w postugiwaniu sie programami komunikacji mozna zaobserwowac
w przypadku Nowoczesnej. Najczesciej wystepujgcym programem komunikacji
byta w tym przypadku gospodarka (18), kolejny program, polityka, zawierat o jeden
konstrukt mniej. Wynik ten pokazuje, ze nawet w tej kwestii Nowoczesna pozycjonuje
sie jako partia ekspercka z zakresu gospodarki, co znajduje potwierdzenie juz nawet
na poziomie drugiej rzeczywistosci.

W grupie opozycji odnotowano 3 elementy: biurokracja, choroba i patologia. Wsréd
najwazniejszych wartosci znalazty sie: praca, demokracja, edukacja. Zaobserwowano
wiele elementéw o charakterze aksjologicznym z obszaru gospodarki i finanséw,
m.in.: pienigdze, budzet panstwa, dtug publiczny, emerytura, kryzys ekonomiczny,
podatek, przedsiebiorczos¢, wolny rynek.

W obszarze konceptéw poza licznymi normalizmami wystepujg takze 4 operatywy
(wiekszos¢ sejmowa, moZliwosci, zto, senior) i 1 absolut (zycie).
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Szczegdtowe wyniki prezentuje ponizsza tabela.

wyrazenie status liczba program koncept
wystapieni | komunikagji

BIUROKRACJA opozycje 5 administracja

CHOROBA opozycje 6 medycyna

PATOLOGIA opozycje 5 prawo normalizm

BEZPIECZENSTWO wartos¢ 8 wojsko normalizm

DEMOKRACJA wartos¢ 35 polityka

EDUKACJA wartos¢ 28 edukacja

NADZIEJA wartos¢ 5 religia

NAROD wartosé 5 polityka

ODPOWIEDZIALNOSC wartos¢ 11 prawo

PATRIOTYZM wartos¢ 10 wojsko normalizm

PIENIADZE wartos¢ 32 gospodarka

POMOC wartos¢ 21 religia

PRACA wartos¢ 66 gospodarka

RODZINA wartos¢ 26 prywatnos¢

SHA wartos¢ 9 wojsko

SPRAWIEDLIWOSC wartos¢ 18 religia normalizm

SUKCES wartos¢ 5 sport

SWOBODA wartos¢ 12 prawo normalizm

SZACUNEK wartos¢ 9 religia normalizm

WIEDZA wartos¢ 11 nauki humanistyczne

WOLNOSC wartosé 16 wojsko

ZDROWIE wartos¢ 21 medycyna

pidel wartos¢ 5 religia operatyw

ZYCIE wartoé¢ 15 medycyna absolut

BUDZET PANSTWA WID 44 gospodarka

DEBATA WID 6 polityka

DEMONSTRACJA WID 6 wojsko

DtUG PUBLICZNY WID 16 gospodarka

EMERYTURA WID 30 gospodarka

GOSPODARKA WID 30 gospodarka

GORNICTWO WID 6 gospodarka

GRANICA WID 7 administracja
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wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

IN VITRO WID 8 medycyna

INFRASTRUKTURA WID 5 technika

KATECHEZA WID 5 religia

KONSTYTUCJA WID 38 prawo

KRUS WID 7 administracja

KRYZYS EKONOMICZNY WID 5 gospodarka

KRYZYS MIGRACYJNY WID 8 wojsko

NARODOWY WID 5 polityka

OBIETNICA WID 26 polityka

OBRONA WID 15 wojsko

OBYWATEL WID 36 administracja normalizm

OCHRONA WID 9 wojsko

OPOZYCJA WID 10 wojsko normalizm

PAMIEC WID 12 nauki humanistyczne

PARLAMENT WID 16 polityka

PROGRAM WID 64 polityka

PRZYWILEJ WID 31 gospodarka

REFERENDUM WID 8 polityka

SEJM WID 53 polityka

SUWEREN WID 5 wojsko normalizm

KONSIYTLCYINY wib 85 | prawo

UCHODZCY WID 15 wojsko normalizm

UE WID 12 polityka normalizm

WIEKSZOSC SEJMOWA WID 16 polityka operatyw

WEADZA WID 23 wojsko

ZAMACH WID 5 wojsko

ZMIANA WID 59 technika

ADMINISTRACJA WID 5 administracja

BANK WID 8 gospodarka

BETON WID 9 gospodarka

BIZNES WID 7 gospodarka

CZEOWIEK WID 44 prywatnosé

DZIECKO WID 31 prywatnosé
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EUROPA WID 29 polityka normalizm
HISTORIA WID 5 nauki humanistyczne

INTERES WID 13 gospodarka

KOBIETA WID 10 prywatnos¢

KOSCIOL WID 17 religia

KULTURA WID 21 nauki humanistyczne

MOZLIWOSCI WID 7 gospodarka operatyw
NAUKA WID 16 nauka

PODATEK WID 30 gospodarka

POLACY WID 24 polityka

POLITYKA WID 8 polityka

POLSKA WID 224 administracja

PRAWICA WID 61 polityka

PRAWO WID 11 prawo

PRYWATNY WID 9 gospodarka normalizm
PRZEDSIEBIORCZOSC WID 37 gospodarka

RELIGIA WID 14 religia

ROLNICTWO WID 17 technika

ROZWO) WID 35 nauka normalizm
RZECZPOSPOLITA WID 28 polityka

SENIOR WID 5 prywatnos¢ operatyw
SPOLECZENSTWO WID 32 polityka normalizm
SPOLECZNY WID 44 polityka

SZANSA WID 8 sport

SZKOLA WID 14 edukacja

TERRORYZM WID 5 wojsko normalizm
WOLNY RYNEK WID 6 gospodarka

WSPOtPRACA wID 5 gospodarka

WZROST WID 8 gospodarka

ZWIAZEK PARTNERSKI WID 11 prywatnos¢

ZWIAZEK ZAWODOWY WID 34 polityka

PRAWDA wartos¢ 7 nauka operatyw
PANSTWO WID 101 administracja

Tabela 44. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — Nowoczesna
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SLD — elementy aksjologiczne

W obszarze drugiej rzeczywistosci czotowym programem komunikacji SLD byta polityka,
ktéra jako jedyna zawierata wiecej niz 10 réznych konstruktéw. Nastepne w kolejnosci
wojsko i gospodarka posiadaty 5 elementéw. Nie pojawito sie natomiast zadne odnie-
sienie do programoéw nauki humanistyczne czy rozrywka.

Do konceptéw przyporzadkowano jedynie 7 przyktadéw: 2 absoluty i 5 normalizméw.
Zaskakujace moze by¢ pojawienie sie wyrazenia nasza ziemia, silnie wartodciujgcego
i polaryzujacego, nietypowego dla partii lewicowych. Tak jak w przypadku innych
analizowanych aktantéw wazne miejsce w wyrazeniach aksjologicznych zajat czesto
tematyzowany w okresie kampanii wyborczej Trybunat Konstytucyjny.

Jedynym unikatowym wyrazeniem, wyrézniajacym SLD na tle pozostatych partii, byta
odbudowa, ktéra wystepuje w ramach programu komunikacji technika. Nie odnoto-

wano zadnych opozycji.

Szczegbtowe wyniki zawiera ponizsza tabela.

wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

DEMOKRACJA wartos¢ 12 polityka

EDUKACJA wartos¢ 6 edukacja

ODBUDOWA wartos¢ 5 technika normalizm

PEACA wartos¢ 10 gospodarka

POMOC wartos¢ 9 religia

PRACA wartos¢ 21 gospodarka

SIEA wartos¢ 7 wojsko

SPRAWIEDLIWOSC wartos¢ 5 religia normalizm

ZDROWIE wartos¢ 8 medycyna

BUDZET PANSTWA WID 5 gospodarka

DEBATA WID 12 polityka

EMERYTURA WID 5 gospodarka

JEDYNKA WID 5 sport

KOALICJA WID 15 wojsko

KONSTYTUCJA WID 7 prawo

LEWICA WID 80 polityka
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OBYWATEL WID 7 administracja normalizm
OCHRONA WID 5 wojsko

PARLAMENT WID 11 polityka

PROGRAM WID 32 polityka

REFERENDUM WID 13 polityka

ROCZNICA WID 6 nauki humanistyczne

SEJM WID 25 polityka

SENAT WID 5 polityka

XONSTYICYINY Wib 44| prawo

WEADZA WID 9 wojsko

WYBORY POWSZECHNE WID 8 polityka absolut
ZAMACH WID 7 wojsko normalizm
ZMIANA WID 9 technika

ABORCJA WID 5 medycyna

CZEOWIEK WID 10 prywatnosc¢

DZIECKO WID 7 prywatnos¢

EUROPA WID 5 polityka normalizm
KOBIETA WID 18 prywatnosc¢

KOSCIOk WID 10 religia

NASZA ZIEMIA WID 5 wojsko absolut
PODATEK WID 5 gospodarka

POLACY WID 10 polityka

POLSKA WID 83 administracja

RELIGIA WID 10 religia

SPOLECZNY WID 7 polityka

SZANSA WID 8 sport

SZKOLA WID 10 edukacja

ZWIAZEK ZAWODOWY WID 14 polityka

PANSTWO WID 25 administracja

Tabela 45. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym - SLD
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Partia Razem — elementy aksjologiczne

W wypowiedziach Partii Razem dominujg konstrukty z programéw polityka i wojsko.
Zaskakujacy w tym przypadku jest drugi najwyzszy udziat w drugim z programéw. Jest
to efekt czestego poruszania tematu strajkéw i manifestacji, a takze nazywania ideologii
lub ich przedstawicieli (np. rasizm). Partia postugiwata sie najwieksza liczba konstruktow
z programéw: prywatnos¢, edukacja, nauki humanistyczne, technika i medycyna.

Trzecia rzeczywisto$¢ reprezentowana jest przez liczne normalizmy, a takze po 4 ab-
soluty i operatywy.

Elementami dystynktywnymi sg wyrazenia niepojawiajgce sie w przypadku pozostatych
aktantéw. Dla Partii Razem byty to: umowy Smieciowe, niepefnosprawnos¢, nienawisc,
rasizm, dyskryminacja czy zwiqzek jednopfciowy. Obszary charakterystyczne stanowia
wiec o tych elementach programu ugrupowania, ktére sa niepowtarzalne lub po pro-
stu niekomunikowane przez konkurentéw. Powyzej wymienione elementy Swiadcza
0 prospotecznym nacechowaniu oraz zwalczaniu nieréwnosci spotecznych. Partia jest
tez jedyna, ktéra odwotywata sie do tematu Srodowiska naturalnego.

W CaKoRazem odnaleziono takze najwiecej opozycji sposrod wszystkich analizowanych
korpuséw — odnotowano ich 16 wystapien.

Szczegbtowe wyniki zawiera ponizsza tabela.

wyrazenie status liczba program koncept
wystgpiefi | komunikacji

NACJONALIZM opozycja 26 wojsko

NAZIZM opozycja 6 wojsko

NIENAWISC opozycja 22 religia

NIEPEENOSPRAWNOSC opozycja 12 medycyna

NIEROWNOSCI opozycja 5 wojsko

PRZEMOC opozycja 75 wojsko

PRZESTEPSTWO opozycja 9 prawo normalizm

RASIZM opozycja 22 wojsko normalizm

STRACH opozycja 9 wojsko

SYSTEM AUTORYTARNY opozycja 6 wojsko

UBOSTWO opozycja 8 gospodarka normalizm

CHOROBA opozycje 9 medycyna
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DYSKRYMINACJA opozycje 21 prawo

PATOLOGIA opozycje 6 prawo normalizm
WOJNA opozycje 18 wojsko

ZAGEADA opozycje 5 wojsko

BEZPIECZENSTWO wartos¢ 33 wojsko normalizm
DEMOKRACJA wartos¢ 52 polityka

EDUKACJA wartos¢ 40 edukacja

GODNOSC wartosé 33 religia

MACIERZYNSTWO wartos¢ 9 prywatnos¢

MALZENSTWO wartoé¢ 7 prywatnosé

NAROD wartosc 60 polityka

NIEPODLEGEOSC wartosé 13 wojsko

ODPOWIEDZIALNOSC wartosé 26 prawo

PATRIOTYZM wartos¢ 5 wojsko normalizm
PIENIADZE wartos¢ 40 gospodarka

PEACA wartos¢ 53 gospodarka

POKO) wartos¢ 8 wojsko

POMOC wartosé 50 religia

PRACA wartos¢ 191 gospodarka

RODZINA wartos¢ 73 prywatnos¢

ROWNOSC wartos¢ 41 religia normalizm
ROWNOUPRAWNIENIE wartos¢ 7 religia

SIHA wartos¢ 14 wojsko

SOLIDARNOSC wartos¢ 37 religia

SPRAWIEDLIWOSC wartos¢ 54 religia normalizm
SUKCES wartos¢ 14 sport

SWOBODA wartos¢ 5 prawo normalizm
SZACUNEK wartos¢ 11 religia normalizm
TOLERANCJA wartos¢ 12 religia normalizm
TRADYCJA wartos¢ 6 nauki humanistyczne normalizm
TROSKA wartos¢ 5 religia

WIEDZA wartos¢ 7 nauki humanistyczne

WOLNOSC wartos¢ 42 wojsko

ZDROWIE wartos¢ 61 medycyna

ZGODA wartos¢ 9 edukacja
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wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

ZYCIE wartos¢ 57 medycyna absolut

ARMIA WID 15 wojsko

BRON WID 8 wojsko

SEOD{—_OE\évz,\[l\:ETWO WID 9 technika

BUDZET PANSTWA WID 35 gospodarka

CzESC WID 5 wojsko

DEBATA WID 37 polityka

DEMONSTRACJA WID 51 wojsko

DtUG PUBLICZNY WID 15 gospodarka

ELITA WID 17 gospodarka normalizm

EMERYTURA WID 14 gospodarka

EMIGRACJA WID 5 gospodarka

ESTABLISHMENT WID 8 gospodarka normalizm

EURO WID 5 gospodarka

FASZYSTA WID 13 wojsko normalizm

FINANSE PANSTWA WID 10 gospodarka

GOSPODARKA WID 26 gospodarka

GRANICA WID 26 administracja

IN VITRO WID 12 medycyna

INWIGILACJA WID 7 prywatnosé

JEDYNKA WID 13 sport

Jow WID 6 administracja

KATECHEZA WID 5 religia

KOALICJA WID 10 wojsko

KOMPROMIS WID 12 polityka

KONSERWATYWNY WID 5 polityka

KONSTYTUCJA WID 113 prawo

KRYZYS EKONOMICZNY WID 16 gospodarka

KRYZYS MIGRACYJNY WID 11 wojsko

LEWICA WID 93 polityka

LGBT WID 9 prywatnos¢

MARSZ WID 18 wojsko

OBIETNICA WID 12 polityka
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OBRONA WID 20 wojsko

OCHRONA WID 52 wojsko

OPOZYCJA WID 17 wojsko normalizm
PAMIEC WID 38 nauki humanistyczne

PARLAMENT WID 20 polityka

PODATEK PROGRESYWNY | WID 5 gospodarka

PRL WID 5 administracja

PROGRAM WID 101 polityka

PROGRESJA WID 5 gospodarka

PRYWATYZACJA WID 18 gospodarka

PRZYWILE) WID 13 gospodarka

REFERENDUM WID 11 polityka

REFORMA WID 13 technika

REZIM WID 7 wojsko

ROCZNICA WID 15 nauki humanistyczne

ROSJA WID 6 polityka

SEJM WID 75 polityka

SENAT WID 8 polityka

SOCJALIZM WID 17 polityka

STRAJK WID 44 wojsko

STRAJK GEODOWY WID 7 wojsko

TRANSFORMACJA WID 12 technika

T(ROYI\?SUTliTALtJCYJNY wib 152 | prawo

UCHODZCY WID 18 wojsko normalizm
UE WID 6 polityka normalizm
UMOWY SMIECIOWE wID 15 prawo normalizm
WIEKSZOSC SEJMOWA WID 28 polityka operatyw
WEADZA WID 96 wojsko

WYBORY POWSZECHNE WID 23 polityka absolut
ZAMACH WID 12 wojsko

ZMIANA WID 74 technika

ZOENIERZE WYKLEC WID 8 wojsko

ZYD WID 13 polityka

ABORCJA WID 9 medycyna

BANK WID 25 gospodarka
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wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

BIZNES WID 20 gospodarka

BOHATER WID 10 wojsko normalizm

CZEOWIEK WID 145 prywatnosé

DIALOG WID 9 polityka

DOCHOD WID 22 gospodarka

DOM WID 36 prywatnosé

DZIECKO WID 96 prywatnosc¢

DZIEDZICTWO WID 7 nauki humanistyczne

EUROPA WID 53 polityka normalizm

HISTORIA WID 17 nauki humanistyczne

INTERES WID 22 gospodarka

INWESTYCJA WID 12 technika

KOBIETA WID 142 prywatnos¢

KONFLIKT WID 16 wojsko

KONFLIKT ZBROJNY WID 6 wojsko

KOSCIOk WID 5 religia

KULTURA WID 27 nauki humanistyczne

MtODZIEZ WID 10 prywatnosé

NAUKA WID 18 nauka

OPIEKA ZDROWOTNA WID 31 medycyna

ORIENTACJA SEKSUALNA WID 8 medycyna

PODATEK WID 80 gospodarka

POLACY WID 86 polityka

POLICJA WID 15 administracja

POLITYKA WID 49 polityka

POLSKA WID 218 administracja

PRAWICA WID 21 polityka

PRAWO WID 21 prawo

PROTEST WID 53 wojsko

PRZEDSIEBIORCZOSC WID 24 gospodarka

PRZEMYSt WID 16 technika

PRZYJACIEL WID 5 prywatnosé normalizm

PRZYSZ+OSC WID 5 nauka operatyw

RELIGIA WID 13 religia
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ROZWO) WID 32 nauka normalizm
RZECZPOSPOLITA WID 50 polityka

SAD WID 15 prawo

SKANDAL WID 11 rozrywka

SPOLECZENSTWO WID 44 polityka normalizm
SZANSA WID 23 sport

SZKOLNICTWO WID 12 edukacja

SZKOtA WID 32 edukacja

SMIERC WID 21 religia

SRODOWISKO WID 28 nauka absolut
TECHNOLOGIA WID 6 technika

TERRORYZM WID 27 wojsko normalizm
WOLNY RYNEK WID 28 gospodarka

WSCHOD WID 10 polityka operatyw
WSPOLNOTA WID 9 polityka normalizm
WSPOEPRACA wID 29 gospodarka

WZROST WID 11 gospodarka

ZWIAZEK JEDNOPLCIOWY WID 12 prywatnos¢

ZWIAZEK PARTNERSKI WID 14 prywatnos¢

ZWIAZEK ZAWODOWY WID 38 polityka

PANSTWO WID 178 administracja

Tabela 46. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym - Partia Razem

KORWIN — elementy aksjologiczne

W korpusie partii KORWiN odnaleziono najwiecej konstruktéw ze wszystkich innych
aktantéw, co oczywiscie jest sprzezone z wielkoscig korpusu. Poza najczestszym pro-
gramem komunikacji polityka w wypowiedziach formacji zaobserwowano takze naj-
wiecej konstruktéw z programu wojsko (32). Ugrupowanie byto jedynym, w ktérym
reprezentowane byty wszystkie programy.

W trzeciej rzeczywistodci wykazano najwiecej normalizméw, pojawity sie takze opera-
tywy (6) i absoluty (4).

CaKoKORWIN jest drugim zbiorem ze wszystkich pod wzgledem wystepowania opo-
zycji = odnotowano ich 11. Najczedciej wymienianymi wartosciami byty: pienigdze,
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wolnos¢, pomoc, rodzina, praca. W wypowiedziach partii pojawity sie liczne stowa
0 nacechowaniu aksjologicznym, ktére nie wystepowaty w innych korpusach, m.in.: brona
palna, koryto, okupacja, prawo szariatu. Wiekszos¢ wskazanych elementéw przyporzad-
kowano do kategorii wyrazef waznych z perspektywy dyskursywnej i interdyskursywnej.

Szczegbdtowe wyniki prezentuje ponizsza tabela.

wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

MARNOTRAWSTWO opozycja 6 gospodarka

OKUPACJA opozycja 5 wojsko

PROPAGANDA opozycja 7 polityka

PRZESTEPSTWO opozycja 9 prawo normalizm

STRACH opozycja 9 wojsko

SZANTAZ opozycja 6 wojsko

BEZROBOCIE opozycja 7 gospodarka

BIUROKRACJA opozycja 12 administracja

GtUPOTA opozycja 5 nauki humanistyczne normalizm

KORUPCJA opozycja 5 prawo

WOJNA opozycja 37 wojsko

BEZPIECZENSTWO wartos¢ 40 wojsko normalizm

BOGACTWO wartos¢ 5 gospodarka

DEMOKRACJA wartos¢ 31 polityka

DOBROBYT wartos¢ 6 gospodarka

DOBROCZYNNOSC wartosé 29 religia

EDUKACJA wartos¢ 5 edukacja

HOJNOSC wartosé 15 religia

HONOR wartos¢ 5 religia

tASKA wartos¢ 7 prawo

NADZIEJA wartos¢ 6 religia

NAROD wartosé 25 polityka

NIEPODLEGOSC wartosé 14 wojsko

ODPOWIEDZIALNOSC wartos¢ 27 prawo

ODWAGA wartos¢ 8 wojsko normalizm

PIENIADZE wartos¢ 98 gospodarka

PEACA wartos¢ 11 gospodarka
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POMOC wartos¢ 93 religia

PRACA wartos¢ 65 gospodarka

RODZINA wartos¢ 76 prywatnos¢

ROWNOSC wartosé 5 religia normalizm
SHA wartosc 28 wojsko

SPRAWIEDLIWOSC wartos¢ 33 religia normalizm
SUKCES wartos¢ 14 sport

SUWERENNOSC wartosé 20 wojsko normalizm
SZACUNEK wartos¢ 6 religia normalizm
SZCZESCIE wartos¢ 7 rozrywka normalizm
WIARA wartos¢ 5 religia

WIEDZA wartos¢ 24 nauki humanistyczne

WEASNOSC wartos¢ 43 gospodarka absolut
WOLNOSC wartosé 98 wojsko

ZDROWIE wartos¢ 20 medycyna

ZYCIE wartoé¢ 50 medycyna absolut
PRAWDA wartos¢ 28 nauka operatyw
ARMIA WID 20 wojsko

ASYMILACJA WID 5 administracja

BRON WID 90 wojsko

BRUKSELA WID 17 polityka normalizm
BUDZET PANSTWA WID 58 gospodarka

CZESC WID 5 wojsko

DEBATA WID 83 polityka

DEFICYT WID 6 gospodarka

DEMONSTRACJA WID 6 wojsko

DtUG PUBLICZNY WID 19 gospodarka

EMERYTURA WID 5 gospodarka

EURO WID 6 gospodarka

FINANSE PANSTWA WID 12 gospodarka

FLAGA WID 5 wojsko

GOSPODARKA WID 25 gospodarka

GRANICA WID 50 administracja

IMIGRANT WID 167 gospodarka

INFRASTRUKTURA WID 16 technika
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wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

INGERENCJA WID 17 wojsko

INWAZJA WID 18 wojsko

ISIS WID 9 administracja normalizm

ISLAM WID 46 religia

ISLAMIZACJA WID 11 wojsko

JEDYNKA WID 11 sport

Jow WID 7 administracja

KARA SMIERCI WID 37 prawo

KOALICJA WID 8 wojsko

KONSERWATYWNY WID 9 polityka

KONSTYTUCJA WID 53 prawo

KORONA WID 5 wojsko

KORYTO WID 8 gospodarka

KRYZYS EKONOMICZNY WID 9 gospodarka

KRYZYS MIGRACYJNY WID 18 gospodarka

LEWICA WID 42 polityka

LIBERALNY WID 13 polityka

LUSTRACJA WID 6 prawo

MANIFESTACJA WID 31 wojsko

MARSZ WID 32 wojsko

MIGRANT WID 6 gospodarka

MUZUtMANIN WID 28 religia normalizm

NARODOWY WID 17 polityka

NATO WID 9 polityka

NIEMCY WID 84 polityka normalizm

OBIETNICA WID 15 polityka

OBRONA WID 32 wojsko

OBYWATEL WID 48 administracja normalizm

OCHRONA WID 15 wojsko

OFE WID 8 administracja

OPOZYCJA WID 6 wojsko normalizm

PAMIEC WID 43 nauki humanistyczne

PARLAMENT WID 35 polityka

PE WID 11 polityka
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PRAWO SZARIATU WID 5 prawo

PROGRAM WID 109 polityka

REFERENDUM WID 75 polityka

REFORMA WID 5 technika

ROCZNICA WID 11 religia

ROSJA WID 11 polityka

SEJM WID 98 polityka

SEKTOR PRYWATNY WID 14 gospodarka

SENAT WID 34 polityka

SOCJALISTA WID 6 polityka

SOCJALIZM WID 12 polityka

SRODOWISKA WID 11 wojsko normalizm
TECZKA WID 5 administracja

KONSIYTICYINY wib 1 | prawo

UCHODZCY WID 68 gospodarka normalizm
UE WID 48 polityka normalizm
UKEAD WID 7 administracja normalizm
WIEKSZOSC SEJMOWA WID 25 polityka operatyw
WEADZA WID 65 wojsko

WOJSKO WID 20 wojsko

WYBORY POWSZECHNE WID 6 polityka absolut
ZAMACH WID 23 wojsko

ZMIANA WID 50 technika

7OENIERZE WYKLECI WID 6 wojsko

ABORCJA WID 6 medycyna

ADMINISTRACJA WID 6 administracja

BANK WID 24 gospodarka

BIZNES WID 9 gospodarka

BOHATER WID 19 wojsko normalizm
BOG WID 5 religia

CZEOWIEK WID 216 prywatnos¢

DOCHOD WID 15 gospodarka

DUMA WID 11 wojsko

DZIECKO WID 75 prywatnosé

EUROPA WID 75 polityka normalizm
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wyrazenie status liczba program koncept
wystgpien | komunikacji

HISTORIA WID 19 nauki humanistyczne

INTERES WID 19 gospodarka

INWESTYCJA WID 6 technika

KAPITALIZM WID 7 gospodarka

KOBIETA WID 52 prywatnos¢

KOMUNA WID 13 polityka

KONFLIKT WID 10 wojsko

KOSCIOt WID 20 religia

KULTURA WID 17 nauki humanistyczne

MtODZIEZ WID 25 prywatnosé

MOZLIWOSCI WID 13 gospodarka operatyw

NASZA ZIEMIA WID 11 wojsko absolut

OBCY WID 7 prywatnos¢ normalizm

0JCZYZNA WID 8 wojsko

OPIEKA ZDROWOTNA WID 13 medycyna

PODATEK WID 159 gospodarka

POLACY WID 146 polityka

POLICJA WID 38 administracja

POLITYKA WID 47 polityka

POLSKA WID 283 administracja

PRAWICA WID 141 polityka

PRAWO WID 7 prawo

PROTEST WID 21 wojsko

PRZYJACIEL WID 9 prywatnosé normalizm

PRZYSZ+OSC WID 24 nauka operatyw

RELIGIA WID 7 religia

ROLNICTWO WID 5 technika

ROZWO) WID 26 nauka normalizm

RZECZPOSPOLITA WID 61 polityka

SKANDAL WID 14 rozrywka

SPOYECZENSTWO WID 9 polityka normalizm

SPOLECZNY WID 20 polityka

SZANSA WID 11 sport
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SZKOtA WID 35 edukacja

TERRORYZM WID 21 wojsko normalizm
WOLNY RYNEK WID 55 gospodarka

WSCHOD WID 12 polityka operatyw
WSPOtPRACA WID 6 gospodarka

WZROST WID 11 gospodarka

ZACHOD WID 11 polityka operatyw
ZWIAZEK ZAWODOWY WID 12 polityka

PANSTWO WID 179 administracja

Tabela 47. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — KORWIN

Whioski: status aksjologiczny jednostek

Liczba wystgpien réznorodnych symboli nie jest w petni skorelowana z wielkoscig
badanego korpusu. Faktycznie w najwiekszych zbiorach ulokowanych jest najwiecej
wartosci, cho¢ drobne réznice sg dostrzegalne na poziomie korpuséw o podobnej
wielko3ci. Widoczne jest to w zestawieniu wartosci wystepujacych w CaKoPiS z CaKoPO
czy CaKoNowoczesna. W przypadku PiS odnotowano jedynie 10 wartosci, natomiast
w PO i Nowoczesnej niemal lub ponad dwa razy tyle (kolejno 18 i 22). CaKoPiS
pod tym wzgledem blizej wiec do najmniejszego z korpuséw, CaKoSLD. Rozpatrujgc
natomiast omawiang zmienng pod katem udziatu procentowego, mozna wykazac
pewng stabilnos$¢ udziatu wartosci posréd wszystkich analizowanych elementéw
aksjologicznych, gdyz wyniki wszystkich aktantéw oscylujg wokét 20% — najwiecej
wartosci odnaleziono w wypowiedziach Nowoczesnej (22,4%), najmniej natomiast
w wypowiedziach Partii Razem (18,8%).

W przypadku pozostatych zmiennych dotyczacych waznych wyrazen wzgledem
dyskursoéw i interdyskursu, a takze opozycji w udziale danego statusu w catosci
w ramach danej partii mozna zaobserwowa¢ nieznaczng niesymetrycznos¢. Pierwsza
grupa wyrazen charakteryzuje sie odchyleniem okoto 10% wobec $redniej. Najwiecej
elementéw zakwalifikowanych jako WID odnotowano w CaKoSLD (80%), najmniej
natomiast w CaKoRazem (71,7%). Wieksze aberracje odnotowano dla opozycji, ktére
nie pojawity sie w ogdle w przypadku PiS i SLD, jedynie 1 uzyto w wypowiedziach
PO, a po 3 razy wystgpity one w wypowiedziach Kukiz'15 i Nowoczesnej. Ich udziat
procentowy nie przekroczyt natomiast u Zadnego z aktantéw 10% (najwiecej — 9,4%
w przypadku Partii Razem). W zakresie przydzielonego statusu nie zaobserwowano
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korelacji miedzy elementami, co moze wskazywac, ze wystepuja one niezaleznie,
funkcjonujgc réwnolegle.

Co interesujgce po raz kolejny wypowiedzi Kukiz'15 znaczaco odstajg od korpuséw
zakwalifikowanych do tej samej grupy wielkosciowej. W przypadku Ruchu wyodrebniono
jedynie 95 wszystkich elementéw o charakterze aksjologicznym, natomiast poréwnywal-
nie w zbiorach wypowiedzi ugrupowan Razem i KORWiN zaobserwowano ich znacznie
wiecej (170 i 174). Podobng zaleznos¢ zaobserwowano w grupie korpuséw Srednich.
Wypowiedzi PiS charakteryzuje mniejszy stopien zaksjologizowania (jedynie 46 jed-
nostek wobec 88 PO i 98 Nowoczesnej), co po raz kolejny zbliza analizowany obszar
korpusu do najmniejszego ze zbioréw, CaKoSLD.

Szczegbtowe wyniki prezentuje ponizsza tabela.

partia wartosc opozycja WID suma

liczba 10 0 36 46
PiS

udziat procentowy 21,70% 0,00% 78,30% 100,00%

liczba 18 1 69 88
PO

udziat procentowy 20,50% 1,10% 78,50% 100,00%

liczba 18 3 74 95
Kukiz'15

udziat procentowy 18,90% 3,20% 77,90% 100,00%

liczba 22 3 73 98
N

udziat procentowy 22,40% 3,10% 74,50% 100,00%

liczba 9 0 36 45
SLD

udziat procentowy 20,00% 0,00% 80,00% 100,00%

liczba 32 16 122 170
Razem

udziat procentowy 18,80% 9,40% 71,70% 100,00%

liczba 33 11 130 174
KORWIN

udziat procentowy 19,00% 6,30% 74,70% 100,00%

Tabela 48. Wystepowanie elementéw aksjologizujgcych w korpusach poszczegéinych ugrupowan

Whioski: programy komunikaciji
Szczegblnie interesujgco przedstawia sie zestawienie elementéw drugiej rzeczywistosci,

czyli programéw komunikacyjnych. Sposréd 14 programéw wyréznionych przez Fleischera
wszystkie sg reprezentowane w ramach listy elementéw aksjologicznych, cho¢ mozna
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dostrzec znaczne aberracje. Najwiecej réznorodnych elementéw zaobserwowano w pro-
gramach: wojsko i gospodarka (kolejno 60 i 46). Dos¢ duzo jednostek komunikacyjnych
wystepowato w programach: polityka (43) oraz religia (26). Pozostate programy nie
posiadaty wiecej niz 20 unikatowych elementéw. Najmniej konstruktéw pojawito sie
w programach: rozrywka, nauka, edukacja i sport (kolejno 3, 5, 4, 6).

Inaczej kolejnos¢ prezentuje sie w odniesieniu do bezposredniej liczby wystapien
przyporzadkowanych wyrazen, gdzie jest obserwowane nierbwnomierne roztozenie po-
szczegblnych elementéw. Co prawda dalej najczesciej wystepujacym programem byta
polityka (4337 wystapien), ale nastepnymi grupami byty: gospodarka, administracja
i wojsko. Liczbe tysigca wystgpien przekroczyty jeszcze konstrukty pochodzace z pro-
gramoéw: prawo i prywatnos¢. Omawiane wyniki wskazujg na czestszg powtarzalnosé
danych konstruktéw w ramach programéw niedoszacowanych liczbg unikatowych
elementéw (np. w programie administracja z 16 niepowtarzalnych jednostek wygene-
rowano az 2661 wystapief). O ile w badanym dyskursie nie dziwi czestos¢ pojawiania
sie programu polityka czy administracja, o tyle wysokie udziaty programéw gospodarka
czy wojsko moga zaskakiwac. Moze to potwierdzac teze o brutalizacji jezyka polityki
przez uzywanie stownictwa nastawionego na konflikt (wojsko) i strategie eksperckosci
(gospodarka, prawo).

Doktadnie w potowie zestawienia uwzgledniajgcego liczbe wystapien w kazdej z grup
znalazt sie program komunikacji religia. Program ten charakteryzuje sie m.in. pojawia-
niem sie konstruktéw zwigzanych z wartosciami, a wiec jest szczegélnie interesujgcy
w przyjetym obszarze badawczym. Uwzgledniajac charakterystyke korpusu, pozycja pro-
gramu religia wydaje sie do3¢ wysoka, co zdaje sie potwierdzaé teze dotyczaca relewant-
nosci wartosci w komunikacji politycznej. Warto jednak nadmieni¢, ze w przyjetej
w niniejszej pracy szerokiej definicji wedtug Talcotta Parsonsa czy Walerego Pisarka,
rozszerzonej o stowa wazne w ramach badanego dyskursu, wartosci moga funkcjono-
wac w réznych obszarach i programach.

Kolejnym wartym uwagi elementem jest Srednia liczba wystgpiei na 1 element w ra-
mach programu komunikacji, czyli liczba powtérzen kazdego unikatowego elementu
w obrebie wyszczegélnionych programéw. Na podstawie analizowanego materiatu
mozna zaobserwowac wyrazne réznice miedzy poszczegbélnymi programami, przy
czym wyjatkowo zauwazalne sg one w przypadku tych, ktérych udziat procentowy
wyniost wiecej niz 5% spoérod wszystkich zakwalifikowanych wyrazef. Srednia ta jest
wysoka w przypadku programéw komunikacji: polityka (111,3), administracja (195,1),
prywatnos¢ (86,1), prawo (92,1), natomiast niskie wyniki odnotowaé mozna przy
gospodarce (57,1), wojsku (36,9) czy religii (36,0). Rezultaty te wskazujg na o wiele
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wiekszg réznorodnos¢ elementdéw w drugiej z wymienionych powyzej grup. Rdznice
sg wyrazne i jednoznacznie wynika z nich, ze aktanci stosujg mniej unikatowych
konstruktéw w programach: administracja, polityka, prywatnos¢ i prawo, natomiast
w programach: gospodarka i wojsko ich heterogoniczno$¢ jest zdecydowanie wyzsza,
poniewaz $rednio powtarzaty sie one o wiele rzadziej. Srednia powtarzalnos¢ elemen-
tow wyniosta 66,7.

Zaskakujgco niski wynik osiggnat program sport, ktérego podstawg jest przeciez
modus zwyciestwa (wewnetrzny) i rywalizacji (zewnetrzny), w zwigzku z czym mozna
byto zaktada¢, Zze bedzie on jednym z bazowych w ramach niniejszej analizy. Takze
wbrew mozliwym zatozeniom, wynikajacym z oméwionych w rozdziale 1. tez zwig-
zanych z mediatyzacjg i karnawalizacjg jezyka politykéw, najrzadziej byty obecne
konstrukty z zakresu programu rozrywka.

Udziat procentowy poszczegdlnych programéw w analizowanych wyrazeniach obra-
zuje wyrazny podziat na konstrukty z programéw czesciej obecnych, bardziej repre-
zentowanych wsréd elementéw aksjologicznych, i konstrukty rzadziej wystepujace.
Wydaje sie, ze za wynik graniczny nalezy przyja¢ minimum 7% wystgpien (co wynika
z tezy, ze przy rbwnomiernym roztozeniu jednostek w programach komunikacji ich
udziat powinien wynies¢ 7,1%). Do pierwszej z wymienionych grup nalezatoby
przyporzadkowaé programy: polityka, gospodarka, administracja, wojsko, prywat-
nos¢ i prawo, do drugiej — pozostate 8 programéw. Ponad trzykrotnoscig przyjetej
wartosci Sredniej odznacza sie program polityka, co wskazuje na jego silng pozycje
w obszarze aksjologicznym.

Szczegbdtowe wyniki zawiera ponizsza tabela.

program liczba liczba udziat procen- Srednia liczba
komunikacji unikatowych wystgpien towy programu wystgpien na
konstruktow wsrod elemen- 1 element
tow aksjologicz-
nych
polityka 43 4337 24,50% 111,3
gospodarka 46 2695 15,22% 57,1
administracja 16 2661 15,03% 195,1
wojsko 60 2216 12,52% 36,9
prywatnosé 17 1463 8,26% 86,1
prawo 15 1290 7,29% 92,1
religia 26 936 5,29% 36,0
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technika 13 526 2,97% 40,5
nauki 8 428 2,42% 53,5
humanistyczne

medycyna 8 397 2,24% 49,6
nauka 5 324 1,83% 64,8
edukacja 4 225 1,27% 56,3
sport 6 160 0,90% 26,7
rozrywka 3 44 0,25% 14,7
suma korficowa 270 17702 100,00% 66,7

Tabela 49. Liczba konstruktéw przyporzadkowanych do poszczegélnych programéw komunikacji sposrod
leksyki o charakterze aksjologicznym

Kolejne zestawienie prezentuje to, do jakich programéw przyporzagdkowywano poszcze-
gblne elementy przy uwzglednieniu podziatu na wypowiedzi danych partii politycznych.
W korpusach niemal wszystkich partii najczesciej pojawia sie program komunikacji
polityka. Wyjatek stanowi Ruch Kukiz'15, ktéry najczesciej stosowat konstrukty z pro-
gramu komunikacji administracja (24,3%). Wieksze rozbieznosci miedzy poszczegdlnymi
partiami dostrzegalne sa przy analizie kolejnych programéw.

Drugi w kolejnosci dla trzech aktantéw (PiS, PO, SLD) byt program administracja, ktory
jednak osiggnat zblizony udziat do programu gospodarka ze wzgledu na zmieniony
porzadek w przypadku niektérych partii (Nowoczesna, KORWiN). Ciekawy jest nierow-
nomierny rozktad w ramach programéw: gospodarka, wojsko i prawo. W pierwszym
z nich mozna dostrzec, ze tematyka ta jest wazniejsza z perspektywy wspomnianych juz
partii Nowoczesna i KORWIN, a takze Partii Razem (kolejno 18,9%, 18,9%, 15,3%),
natomiast traci na znaczeniu w wypowiedziach SLD (7,4%) i szczeg6lnie PiS (jedy-
nie 2,8%). Jak wida¢, réznice w udziatach sg tu znaczace. W programie wojsko przo-
duja partie nieparlamentarne, Razem i KORWiN (kolejno 16,6%, 15,1%), najrzadziej
postuguja sie nim Nowoczesna, PiS i SLD. Zaskakujacy jest najwyzszy wynik Razem,
dla ugrupowania jest to zarazem drugi najczesciej przytaczany program. W przypadku
grupy funkcyjnej zwigzanej z prawem najwyzszy wynik odnotowaty Kukiz'15 i PO
(kolejno 12,4% i 11,1%) i byty jedynymi partiami, ktére przekroczyty w tym obszarze
prég dziesiecioprocentowy. Natomiast najnizszy miaty KORWiN i PiS (3,9% i 5,2%).
Znacznie mniejszymi odchyleniami charakteryzuje sie program prywatnosé (wigzacy
sie m.in. z nazywaniem poszczegdlnych grup czy jednostek oraz petnionych przez nich
rol spotecznych, co mogto by¢ zwigzane z reprezentowanym wymiarem spotecznym),
jednak réowniez tu nalezy zwréci¢ uwage na poszczeg6lne wyniki. Najwyzszy udziat
zaobserwowano w przypadku Partii Razem (11,6%), najnizszy w przypadku PO (4,8%).
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Pozostate dane s3 stabilne réwniez przy uwzglednieniu podziatu na poszczegdlne
partie. Mozna jedynie zauwazy¢ nieznaczne wahania i zmiany kolejnosci, wystepu-
jace jednak na zblizonych poziomach. Wyjatki stanowig tu poszczegélne przypadki,
ktére petnig funkcje fenomendéw. Zaliczy¢ do nich mozna znaczgco wyzszy udziat
programu nauki humanistyczne w wypowiedziach PiS, co moze sie wigzac z licznymi
odwotaniami do bohaterskich czynéw, rocznic i upamietniania minionych wydarzen,
czyli elementdw zakwalifikowanych do opisywanego programu, czy najwyzszy udziat
formacji PiS i SLD w przypadku programu sport (kolejno 2,3% i 2,1% wobec wyniku
innych aktantéw nieprzekraczajgcego 1%). Nalezy tez wspomnie¢, Ze niektére kon-
strukty nie wystgpity w wypowiedziach danych partii. Brak konstruktéw z obszaru
nauki i rozrywki w korpusie SLD, z obszaru edukacji i rozrywki u PiS czy z obsza-
ru rozrywki u Nowoczesne;j.

Szczegblng uwage zwraca stosunkowo wysoka korelacja udziatu programéw komunikacji
dla wypowiedzi PiS i SLD. Wynik ten moze zaskakiwa¢ ze wzgledu na deklarowane
rozbieznosci ideologiczne wskazanych aktantéw. Zblizone wartosci zaobserwowano
w programach: polityka (36,4% i 37,4%), gospodarka (21,5% i 18,4%), wojsko
(7,0% i 7,7%), technika (1,4% i 2,2%), sport (2,3% i 2,1%) oraz brak konstruktow
obu ugrupowan w obszarze rozrywki.

Szczegdtowe wyniki prezentuje tabela 50.
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Whioski: koncepty

Kolejny etap analizy nawigzuje do dalszych koncepcji Michaela Fleischera w obrebie
og6lnej teorii komunikacji. Szerzej opisano to ujecie w rozdziale 3. W tym miejscu nale-
2y jednak przypomnie¢, ze koncepty, bo o nich tutaj mowa, beda funkcjonowac na
poziomie trzeciej rzeczywistosci, dostrzega je jedynie obserwator trzeciego stopnia.
Koncepty maja bazowac na stowach i konstruktach, jednak sg zinwizybilizowane.
Odpowiadajg za przyjete scenariusze komunikacyjne, perpetuujgc komunikacje i co
za tym idzie caty system spoteczny. Fleischer wyréznit 4 typy konceptow: abstrakty,
funkcjonaty, normalizmy i operatywy. W ramach niniejszego badania wskazano te
z wyrazen, ktére miaty charakter aksjologiczny i moga petni¢ funkcje konceptéw.
W zwigzku z powyzszym nie wszystkim stowom przypisano w tym obszarze kategorie.

W obszarze konceptéw najwiecej odnotowano normalizméw (120 elementéw), nato-
miast zdecydowanie rzadziej pojawiaty sie operatywy (19) i absoluty (15). Funkcjonatéw
ze wzgledu na specyfike doboru wyrazen nie uwzgledniono (tabela 51). W przedsta-
wionym zestawieniu nie zaskakuje najwieksza grupa konceptéw. Normalizmy stanowig
komunikowany obszar normalnosci w ramach omawianego dyskursu (jako catosci), ale
takZe okreslajg tenze poziom dla kazdej formacji. Dziwi¢ moZe natomiast stosunkowo
niska liczebnos¢ operatywow i absolutéw. Wynika to zapewne z ich charakteru. Ope-
ratywy nie zawsze ujawniaja sie w komunikacji, gdyz ich zadaniem jest organizowanie
wiekszych jednostek komunikacyjnych, jak np. scenariuszy komunikacyjnych. Jako
ich gtéwna funkcje mozna wskaza¢ polaryzacje (np. wiekszos¢ sejmowa), cho¢ mozna
zauwazy¢ obecnos¢ klasy modalnosci (np. mozZliwosci). Natomiast gtéwnym zada-
niem absolutéw jest ograniczenie mozliwosci kontrargumentacji przez wykorzystanie
wielkosci ostatecznych, catosciowych. Ta funkcja spetniona jest przez takie przyktady,
jak: zycie, nasza ziemia czy wybory powszechne. Dodatkowo, niska frekwencja wynika
z tego, ze w werbalizowanych reprezentacjach operatywéw i absolutéw rzadziej wy-
stepowac beda stowa o charakterze aksjologicznym, wazne z uwagi na dany dyskurs.

Manifestacje te przebiegajg podobnie jak na poziomie interdyskursu (w poréwnaniu
z badaniami Fleischera) w trzeciej rzeczywistosci, natomiast réznice miedzy ich konkret-
nymi semantyzacjami pojawiaja sie w drugiej rzeczywistosci na poziomie programéw
komunikacji. Z uwagi na wykorzystywany typ badan w rozwazaniach uwzglednione
zostaty jedynie te koncepty, ktére bezposrednio wigzaty sie z wybranymi wyrazeniami,
nie obserwowano wiec ich wystepowania w pozostatych manifestacjach warunkowanych
szerszymi kolokacjami i potgczeniami jezykowymi, stad mozna zatozy¢, ze w ramach catego
korpusu mozna znaleZ¢ jeszcze wiecej przyktadéw konceptéw (tacznie z funkcjonatami).
Liczby opisujgce elementy trzeciej rzeczywistodci sg w wiekszym stopniu pogladowe.
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koncept liczba elementow liczba wystgpien
normalizm 110 1856
operatyw 19 279
absolut 15 281

Tabela 51. Liczba ogélna poszczegélnych konceptéw w analizowanych zestawieniach

Whioski: symbolika kolektywna

Kolejna sekcja stanowi probe odnalezienia poszczegdlnych symboli kolektywnych
i dyskursowych, zdefiniowanych w ramach przyjetej teorii, wiréd wyrazeh o cha-
rakterze aksjologicznym. Fleischer (2003, 2007, a szerzej takze we wczedniejszych
tekstach niniejszej pracy) w swojej koncepcji wykazat istnienie 31 symboli ko-
lektywnych relewantnych dla spoteczenistwa polskiego: wolnos¢, mitos¢, pokdj,
rodzina, przyjazn, dobro, uczciwos¢, dobro¢, dom, prawda, stoice, kultura, honor,
niezaleznos¢, ojczyzna, wiara, patriotyzm, tradycja, demokratyczny, demokracja,
naréd, pafstwo, kosciét, prawica, nacjonalizm, komuna, komunisci, bezrobocie,
totalitaryzm, chamstwo, wojna.

W swojej koncepcji Fleischer podkreslit tez wazng role tzw. katalizatoréw symboliczno-
-kolektywnych, do ktérych zaliczyt: egoizm, gtupote, godnos¢, ktamstwo, komunizm,
lenistwo, nienawis¢, nietolerancje, pluralizm, prace, tolerancje, wiernosc.

W ramach wyszczegdlnionej listy wyrazen, ktére zostaty zakwalifikowane jako posia-
dajace charakter aksjologiczny, postanowiono sprawdzi¢ — jak wiele z nich w petni
funkcjonuje w obszarze symboliki kolektywnej z uwzglednieniem podziatu na poszcze-
g6lnych aktantéw.

Jedynie 3 symbole pojawity sie w wypowiedziach wszystkich partii: panstwo, praca
i demokracja. W3rdd najczedciej wystepujacych znaczacg wiekszos¢ stanowity symbole
kolektywne. Jedyny katalizator symboliczno-kolektywny, ktéry zajat wysoka pozycje,
dotyczyt pracy. Pozostate sposrdd 10 najczedciej pojawiajacych sie stanowity symbole
kolektywne: panstwo, rodzina, prawica, demokracja, wolnos¢, naréd, kultura, wojna,
prawda. Spora ich cze$¢ dotyczy w wypowiedzi 1 aktanta - za przyktady mogg postuzyc:
nacjonalizm, nienawis¢, tolerancja (wszystkie trzy wystgpity jedynie w wypowiedziach
Razem) czy komuna (KORWiN). Symbole te najczesciej wystepowaty wtasnie w tekstach
ugrupowan Razem i KORWIN. Analiza wystepowania poszczegdlnych symboli pozwala
na wyciggniecie wnioskéw dotyczacych deklarowanych priorytetéw poszczegélnych
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formacji. Na przyktad dla partii PiS relewantne beda: rodzina, naréd, wolnos¢, dla
partii PO — demokracja, panstwo, dla Razem — praca, dom, godno3¢, tolerancja. W ze-
stawieniu tym sg takze stowa, ktére przy nierzetelnej analizie mozna by byto, mimo
petnionego statusu, niestusznie przypisa¢ do gtéwnych wartosci reprezentowanych
przez ugrupowania (np. nienawis¢, ktamstwo, wojna itp.).

Szczegbdtowe dane pokazuje ponizsza tabela. Puste komérki oznaczajg brak wystgpie-
nia danego symbolu lub katalizatora w wyrazeniach aksjologicznych danego aktanta.
Wyttuszczono te elementy, ktére przez Fleischera zostaty scharakteryzowane jako
symbole kolektywne, pozostate natomiast nalezg do grupy katalizatoréw symboliczno-
-kolektywnych.

symbol PiS PO | Kukiz'15 N SLD Razem | KORWiN suma
panstwo 7 37 55 101 25 178 179 582
praca 7 46 37 66 21 191 65 433
rodzina 45 25 31 26 73 76 276
prawica 31 61 21 141 254
demokracja 6 30 24 35 12 52 31 190
wolnos¢ 10 6 16 42 98 172
naréd 19 13 5 60 25 122
kultura 7 5 21 27 17 77
wojna 18 37 55
prawda 15 7 28 50
dom 5 36 41
godnosc¢ 5 33 38
nacjonalizm 26 26
nienawisc 22 22
patriotyzm 10 5 15
ktamstwo 9 5 14
komuna 13 13
tolerancja 12 12
ojczyzna 8 8
pokéj 8 8
bezrobocie 7 7
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tradycja 6 6
gtupota 5 5
honor 5 5
wiara 5 5

Tabela 52. Lista symboli kolektywnych i katalizatoréw symboliczno-kolektywnych w elementach aksjolo-
gicznych poszczegéInych ugrupowan

Ciekawa okazuje sie takze analiza wystgpien poszczegdlnych symboli w wypowiedziach
partii wraz z ich powtarzalnoscig. Okazuje sie, ze najwieksza liczbg symboli unikato-
wych postuguja sie partie Razem i KORWiN, najmniejszg natomiast SLD. Istotna w tym
kontekscie jest takze Srednia powtarzalnos¢ danego symbolu, co moze $wiadczy¢
o starannie zaplanowanej komunikacji, opartej na konsekwentnym prezentowaniu
danych symboli. Najwyzszy wskaznik w tym obszarze odnotowano ponownie w kor-
pusie partii Razem i KORWiN (kolejno 52,8 i 46,3), najnizszy natomiast w PiS, SLD
i Kukiz'15. Szczegétowe wyniki prezentuje ponizsza tabela.

PiS PO Kukiz'15 N SLD Razem KORWiIN

liczba wystagpien (ogotem) 101 189 208 348 58 792 740
liczba unikatowych 7 7 10 9 3 15 16
Srednia powtarzalnos¢ 14,4 | 27,0 20,8 38,7 | 19,3 52,8 46,3

Tabela 53. Wystepowanie symboli kolektywnych i katalizatoréw symboliczno-kolektywnych w wypowie-
dziach poszczegdinych partii z uwzglednieniem liczby unikatowych elementéw i $redniej powtarzalnosci

Whioski ogolne

Opisywany powyzej obszar drugiej i trzeciej rzeczywistosci w kontekscie analizowanego
dyskursu charakteryzuje sie znaczaca przewaga obecnosci konstruktéw z programéw:
polityka, gospodarka, wojsko, prawo. Taka kolejnos¢ moze wskazywac na sposéb
argumentacji poszczegélnych aktantéw z wykorzystaniem i niejako zaanektowaniem
przez polityke pozostatych trzech omawianych programéw. Cechg dystynktywna pro-
gramu polityka jest pracowanie za pomoca modusu wewnetrznego instytucjonalizacji
komunikacji i zewnetrznego tworzenia partii, co wyrazac sie bedzie chocby w nawia-
zywaniu do licznych zwigzkéw, partii i innych instytucji organizujgcych rzeczywistos¢
polityczng, ale takze, co najwazniejsze, przez reprezentowanie danych stanowisk, bycie
,gtosem ludu”, czyli przemawianie w imieniu jakiej$ konkretnej grupy.
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Zauwazalna jest mata obecnos¢ konceptéw w programach: polityka i prywatnosc.
Pozostaje to w zgodzie z badaniami przedstawionymi przez Fleischera, ktory zauwaza,
ze programy te dziatajg nietypowo, gdyz pracujg przy uzyciu odmiennych srodkéw
oraz wykorzystaniu obcych konceptéw. Do konceptéw w programie polityka zakwalifi-
kowano gtéwnie nazwy innych krajéw lub zagranicznych organizacji dziatajacych jako
koncepty w ramach analizowanego dyskursu. W podziale na programy komunikacji
wyraznie zauwazalna jest stosowana w dyskursach metaforyka. Jako przyktad podaé
tu mozna chociazby nastepujgce konstrukty: elita, interes, koryto, budzet, ktére sg
obecne w dyskursie politycznym w formie silnie umocowane] politycznie, natomiast
mozna je ulokowa¢ w programie gospodarka.

Podczas proby zlokalizowania jednostek uznanych przez Fleischera za symbole ko-
lektywne zaobserwowano wystepowanie jedynie 19 z 31. Najczesciej powtarzaty sie
takie symbole, jak: pafistwo, rodzina, prawica, demokracja, wolnos¢ i nardd. Jedynymi
jednostkami obecnymi u wszystkich aktantéw, byty panstwo i demokracja.

Przynaleznos¢ do konkretnych programéw jest stata dla poszczegdlnych wyrazen nie-
zaleznie od partii, z nielicznymi jedynie (ale za to bardzo interesujgcymi) wyjgtkami.
Zaliczane do nich sg wyraZenia zwigzane z tzw. kryzysem migracyjnym, ktéry wystepuje
w dwéch obszarach w zaleznosci od semantyzacji. Z jednej strony do grupy wspomnia-
nych jednostek bedg sie zalicza¢ wtasnie wyrazenia jak kryzys uchodzczy, w ktérych
jezykowo stowo kryzys powinno by¢ przyporzgdkowane w zasadzie do programu go-
spodarka - co jednak bytoby daleko idgcym uproszczeniem z uwagi na wspomniane
semantyzacje. Podobnie funkcjonujg konstrukty: uchodZca, imigrant, imigracja itp.,
ktére zostaty umiejscowione w programach gospodarka lub wojsko, w zaleznosci
od przytaczanych znaczen i kontekstéw. Poniewaz réznice semantyzacyjne wynikaja
prawdopodobnie z reprezentowania odmiennych ideologii, zasadnym rozwigzaniem
wydaje sie zastosowanie doktadniejszej analizy problematyki zwigzanej z uchodzcami
w wypowiedziach poszczegélnych aktantéw.

Obraz uchodzcéw w dyskursie polityki

W niniejszym podrozdziale zostang opisane semantyzacje problematyki uchodz-
czej w analizowanych korpusach partii politycznych. Analizie zdecydowano sie
poddac interesujgcy przyktad semantyzacyjny, jakim jest wspomniany kryzys mi-
gracyjny, a wiec obszar, ktéry uchodzit za polaryzujacy dyskusje. Powyzsze moze
implikowa¢ petnienie przez ten obszar istotnej funkcji dla budowania tozsamosci
partii, opartej na jasno okreslonym podejsciu, charakteryzujacym sie reprezentowang

188



Obraz uchodzcéw w dyskursie polityki

ideologig. W zwigzku z tym poréwnywane obrazy Swiata beda heterogenne, bardzo
czesto takze skrajne.

Jako Ze opisane tu obrazy wynika¢ beda w gtéwnej mierze z reprezentowanych przez
danych aktantéw ideologii, warto przypomnie¢, ze w konstruktywistycznej teorii
komunikacji obrazy Swiata sg definiowane jako kompleksowe systemy funkcyjne, od-
powiedzialne — przez obszary wewnetrzny i zewnetrzny — za generowanie konkretnych
komunikacji. Relewantny dla ponizszych badan wymiar wewnetrzny obrazu $wiata
sktada sie z trzech pozioméw:

e zelementéw podstawowych odpowiedzialnych za relacje przestrzenne i czasowe,
reprezentowane przez obraz Swiata i konstruowane w nim,

e 7 obszaru relacjonalnego obrazu $wiata, reprezentujgcego normy i wartosci
(oraz ich hierarchizacje), a takze ich specyficzne manifestacje obowigzujgce
w obrebie danej supragrupy,

e 7z obszaru polaryzujacego, organizujacego odpowiednio wypowiedzi i dyskur-
sy, co zabezpiecza tym samym dyskurs lub interdyskurs, odgraniczajac go od
wptywdw zewnatrzsystemowych; obszar ten musi by¢ jednak niewidoczny dla
uczestnikéw komunikacji dzieki inwizybilizacji (Fleischer 2008b: 240).

Z przyjetej perspektywy badawczej szczegblnie interesujacy bedzie trzeci obszar, a raczej
jego realizacja w analizowanych korpusach, a wiec takze elementy argumentacyjne
z wykorzystaniem poszczegdlinych ideologii.

Pod uwage wzieto leksyke tematycznie powigzang z kryzysem uchodzczym. W celu
realizacji przyjetych zatozen zanalizowano konkordancje, a w konsekwencji takze
kontekst pojawiania sie poszczegélnych leksemdw i wyrazen znajdujacych sie w polu
semantycznym danego tematu (oraz jego synoniméw). Punkt wyjscia stanowita analiza
jezykowo-leksykalna, bazujgca na opisie sposobéw semantyzowania poszczegélnych
tematow.

Czes¢ zawartych ponizej uwag wezesniej opublikowano w materiatach pokonferencyj-

nych (zob. Olender 2017), ale zawarte tam wnioski stanowity fragment zamieszczonej
ponizej analizy, odnoszacy sie jedynie do czesci z analizowanych aktantéw.

Obraz uchodzcow — analiza

Ponizej zostang oméwione semantyzacje zwigzane z tematykg tzw. kryzysu migracyjnego
i jej odzwierciedleniem w dyskursach poszczegélnych partii politycznych. Wydarzenia, do
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ktérych bedg sie odnosi¢ publikowane posty, miaty miejsce w Syrii i znaczgco wptynety
na debate miedzynarodowga. Trwajaca tam wojna domowa przyniosta $mier setkom
tysiecy ludzi i zmusita wielu mieszkancéw do opuszczenia kraju w poszukiwaniu azylu.
Czed¢ z nich za destynacje obrata kraje Unii Europejskie;.

Europejskie media zaczety naswietla¢ omawiany problem szczegdlnie czesto od
2015 roku, kiedy — zgodnie z szacunkami réznych organizacji — znaczaco wzrosta
liczba os6b starajgcych sie o azyl w krajach Unii Europejskiej. W oficjalnych raportach
zanotowano wzrost liczby wnioskéw z 627 780 do ponad 870 000 (statystyki dotycza-
ce migracji i populacji migrantéw, 25 listopada 2016 roku). Natomiast szacunkowa
liczba 0s6b nielegalnie przekraczajacych granice wzrosta wielokrotnie: z 282 000
w 2015 roku do 1 236 887 w pierwszych dziesieciu miesigcach 2016 roku (Frontex,
25 listopada 2016 roku).

Media masowe chetnie naswietlaty opisywang sprawe, co wynika z ich funkcji do-
starczania ofert komunikacyjnych ksztattujgcych sposobnod¢ do tworzenia dalszych
komunikacji. Wytuszczenie i naswietlenie wybranych, najczesciej kontrowersyjnych
tematéw, zwieksza zainteresowanie nimi uczestnikéw komunikacji, a to z kolei powo-
duje podjecie ich przez politykéw w sposéb zgodny z obowigzujgcym w danej partii
dyskursem, aby dzieki odpowiednio semantyzowanym symbolom dyskursywnym i ko-
lektywnym, a takze legitymizacji za pomoca reprezentowanych ideologii zwiekszy¢ swoj
udziat w interdyskursie i narzuci¢ innym swoéj sposdb semantyzowania poszczegélnych
wartosci (Fleischer 2003, s. 41-43).

W celu sprawdzenia, jaki jest obraz uchodZcéw, zanalizowano konkordancje wybra-
nych leksemoéw. Ponizej oméwione zostang konteksty uzycia stow, ktére wystepowaty
najczesciej w opisywaniu tego zjawiska, a wiec wszelkie konteksty znalezionych we
wszystkich korpusach nastepujacych wyrazéw: uchodzcy, stop uchodzcom, imigracja,
imigracyjny, imigrant, migracja, migracyjny, migrant. Juz po przesledzeniu czestosci
pojawiania sie wskazanych lekseméw w podziale na miesigce mozna zaobserwowac
zaleznos¢ wystepowania poszczegélnych stow (szczegétowe wyniki prezentuje tabela
ponizej). Problem uchodzstwa nie pojawia sie w poczatkowych fazach kampanii
wyborczej, szczegblnie nodny staje sie dopiero we wrzedniu i, z wytgczeniem grudnia,
przewija sie w korpusach stosunkowo czesto. Temat ten bedzie sie skupiaé gtéwnie
wokét dwoch okreslen: uchodzca (razem 207 wystgpien) i imigrant (226).
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lip-15 | sie-15 |wrz-15|paz-15| lis-15 | gru-15| sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16

uchodzca 1 61 4 12 6 46 14 49 14
Ztcohpc;dicom ! 4 2

imigracja 4 1 1
imigrancki 3 1 1
imigracyjny 4 1 4 3 7 3
imigrant 91 32 16 1 33 21 23 9
migracja 3 1 3

migracyjny 9 1 1 2 3 4
migrant 5 1 1 1

Tabela 54. Ogélna liczba lekseméw zwigzanych z tzw. kryzysem migracyjnym w okresie okotowyborczym

Réznice w czestotliwosci wystepowania analizowanych lekseméw wynikaja oczywi-
Scie takze z wydarzen miedzynarodowych i decyzji Unii Europejskiej o przyjmowaniu
uchodZcéw przez kraje cztonkowskie. Warto podkresli¢, ze temat ten okazat sie niezwykle
noény w kampanii wyborczej, co zreszta odzwierciedlajg powyzsze liczby. Z kolei wzrost
nawigzan do omawianej problematyki na poczatku 2016 roku wynika gtéwnie z akgji
zbierania podpiséw pod wnioskiem o organizacje referendum w sprawie przyjmowania
uchodzcoéw do Polski wspélnie przez Ruch Kukiz'15 i Partie KORWIN, dzieki ktérej udato
sie ponownie naswietli¢ temat i wyjs¢ naprzeciw nastrojom spotecznym lub tez, o czym
pisze Fleischer w kontekscie wykorzystania ideologii w programie komunikacji polityka
(Fleischer 2008b: 240-245), nada¢ legitymizacje tym pogladom przez wykorzystanie
ich w komunikacji polityczne]. Korelacje te pokazywa¢ moze ponizsze zestawienie,
w ktérym wyraznie wida¢ wzrost zainteresowania tematem w okresie rozpoczynajacym
sie w styczniu 2016 roku. Poczatkowe uzycia leksemu referendum z czasu kampanii
wyborczej wynika z referendum zorganizowanego jeszcze przez prezydenta Bronistawa
Komorowskiego w sprawie m.in. wprowadzenia jednomandatowych okregéw wyborczych.

lip-15 | sie-15 |wrz-15|paz-15| lis-15 | gru-15| sty-16 | lut-16 | mar-16 | kwi-16

referendum 29 38 50 2 1 3 23 25 31 24
uchodzca,

Imigrant, 1| 179 | 33 30 10 | 86 47 84 | 24
migrant

(zebrane)

Tabela 55. Korelacja miedzy wystepowaniem leksemu referendum a tematem kryzysu migracyjnego
w okresie okotowyborczym
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Dysproporcje mozna tez zaobserwowac w wykorzystaniu omawianego tematu w komu-
nikacji poszczeg6lnych aktantéw. Problematyka kryzysu uchodzczego wykorzystywana
byta wtasnie przez ugrupowania organizujagce referendum przeciw przyjmowaniu
uchodzcéw — Partie KORWIN i Ruch Kukiz'15, czynigc tym samym omawiany obszar
jednym z gtéwnych tematéw komunikacji. O uchodZcach rzadziej pisaty pozostate
partie polityczne, wirdéd ktérych najwiecej razy wpisy pojawity sie u Partii Razem
(28) i Nowoczesnej (27), najmniej — u PiS oraz SLD. Ciekawe wydaje sie zestawienie
najwiekszych z analizowanych korpuséw, czyli CaKoKORWiN, CaKoRazem i CaKoKukiz.
W tym aspekcie zauwazalny jest brak korelacji miedzy wielkoscia korpusu a czestoscia
poruszania tego tematu. Wskazuje to na warunkowanie zewnetrzne wyniku, a wiec
implementacje tych tematéw w celu uzycia ich w ramach strategii politycznej.

Kolejng zmienng, ktérg nalezy rozwazy¢, jest sposéb tematyzowania tej problematyki,
a wiec konkretne rozwiazania z zakresu leksyki, stuzace opisaniu omawianej grupy ludzi.
Jak juz wspomniano wczesniej, najczesciej pojawiajg sie w tym kontekscie okreslenia
imigrant i uchodzca. Warto jednak zauwazy¢, ze 217 z 226 wystapien pierwszego
z leksemoéw pochodzito z CaKoKORWIN i CaKoKukiz. Uzycie wtadnie tego wyrazu przez
aktantéw wpisuje sie oczywiscie w przyjety przez nich scenariusz komunikacyjny, zgod-
nie z ktérym przybysze z Syrii nie s3 uchodZcami, a wiec osobami uciekajgcymi przed
wojng i prze$ladowaniami, lecz imigrantami, a uzycie wtasnie tego stowa implikuje
postrzeganie tejze grupy jako uciekinieréw ekonomicznych, ktérzy, zgodnie z dyskur-
sem obu aktantéw, wcale nie uciekajg przed niebezpieczenstwem, lecz przybywaja
w poszukiwaniu lepszych warunkéw bytowych. Najrzadziej w przypadku wszystkich
partii pojawiaty sie stowa zwigzane z migracja. Szczegétowe wyniki z podziatem na
poszczegblne korpusy prezentuje ponizsza tabela.

KORWIN | Kukiz'15 N PiS PO Razem SLD
imigracja 3 2 1
imigracyjny 10 10 2
imigrancki 5
imigrant 165 52 2 2 3 2
migracja 2 2 1 2
migracyjny 5 2 1 2 6 3 1
migrant 6 1 1
uchodzcy 68 78 22 2 9 21 7
stopuchodzcom 7
SUMA 264 152 27 8 20 28 9

Tabela 56. Wystepowanie poszczegélnych lekseméw zwigzanych z tzw. kryzysem migracyjnym w poszcze-
golnych korpusach partyjnych w okresie okotowyborczym
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Jak wspomniano wczesniej, partia KORWiN postugiwata sie analizowanymi stowami
tacznie 264 razy. Ugrupowanie eksplicytnie manifestuje swoj negatywny stosunek do
uchodzcéw, niemal w kazdym z badanych postéw w obrebie korpusu. Kontekstowo
grupa ta zestawiana jest gtéwnie z religia i nielegalnym przekraczaniem granic.
Uchodzcy w wypowiedziach partii jawig sie wiec jako nadchodzaca fala, ktéra jest
trudna do zmierzenia czy kontrolowania. Formacja odwotuje sie w tym przypadku do
metaforyki wody jako zywiotu trudnego do zatrzymania, niosgcego niebezpieczenh-
stwo i niszczgcego wszystko na swej drodze. Wykorzystany zostaje tez aspekt religijny
i kulturowy, sprowadzony do zagrozenia okreslanego mianem islamizacji Europy. Za-
stosowano tu strategie hiperbolizacji, a wiec zwiekszania skali problemu, aby wzbudzi¢
strach w potencjalnym odbiorcy licznymi plastycznymi opisami przybywajacej masy
imigrantéw i wynikajacych z tego skutkéw. Przywotywane sg tu takie przyktady, jak
tworzenie islamskich dzielnic w polskich miastach, nadejscie zalewu, fali imigrantéw,
stopniowo wypierajacych Polakéw i polska kulture. Dokonuje sie reifikacji uchodZzcow
w przedstawieniu ich jako napierajacej fali oraz opisywaniu procesu ich przyjmowania
za pomoca socjolektu ekonomicznego, systemu transakcyjnego i komunikacyjnego
programu gospodarki (zob. Fleischer 2008b). Mowa juz nie o konkretnych ludziach,
lecz o kwotach imigrantéw, podziale kwotowym, systemie kwotowego rozdziatu.

Kolejnym z relewantnych aspektéw jest wytworzenie opozycji miedzy obcymi imi-
grantami, niosgcymi obca wiare, wojne lub w najlepszym wypadku rozboje na ulicach,
a Polakami i ,naszym krajem”. Dodatkowo ostentacyjnie podkreslane jest wydawanie
(tudziez trwonienie) polskich pieniedzy na proces asymilacyjny.

Formacja prezentuje tzw. kryzys migracyjny, wykorzystujac leksyke wojenng, co ma
multiplikowac efekt opozycyjnosci. Zgodnie z tym kanonem prezentuje sie uchodzcow
jako gtéwnego wroga lub wrogiego najezdzce. Za przyktad moze postuzy¢ cytat:

Mowitem, ze ludzie, ktérzy w chwili obecnej masowo najezdzaja Europe, to nie sg imigranci,
to sg najezdzcy! To sg ludzie, ktorzy nie uciekajg przed wojna, ale niosg wojne.
Zrédto: wpis na oficjalnym profilu partii KORWIN, 15 listopada 2015

UchodzZcy okreslani s mianem muzutmanskiej armii, terrorystéw, odpowiedzialnych
za serie atakéw w krajach zachodniej Europy, co maja potegowac takie kolokacje jak
najazd czy rzez, o silnie negatywnych asocjacjach, wynikajgcych czesciowo ze zdarzen
z okresu Il wojny Swiatowej, zakorzenionych w kolektywnej pamieci Polakéw.

Dodatkowo tej grupie sg przypisywane liczne epitety, ktére odnosza sie do cech
zwigzanych z lenistwem, celowym wykorzystywaniem pomocy socjalnej, a takze
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z tamaniem prawa, co ma stuzy¢ zaprezentowaniu uchodzcéw jako realnego zagro-
zenia, wptywajacego na bezpieczenstwo Polakéw, a takze wywotaniu negatywnych
reakcji emocjonalnych, opierajgcych sie na nieréwnosciach spotecznych i poczuciu
niesprawiedliwosci, o czym $wiadczy¢ moze kolejny przyktad:

Imigranci kradng towar i niszczg jednostki transportowe, a jesli imigrant wskoczy na naczepe
i zostanie ztapany w Wielkiej Brytanii, to konsekwencje sg zrzucane na firme i kierowce.
Zrédto: wpis na profilu partii KORWIN, 17 lutego 2016

Podobne scenariusze komunikacyjne mozna odnalez¢ w wypowiedziach Ruchu Kukiz'15.
Tam takze prébuje sie pokazac zagrozenie zwigzane z przybyciem uchodzcéw, podkresla
sie wszelkie negatywne aspekty i wady tej grupy w celu zwiekszenia poczucia niecheci
wobec niej. Inng strategig (stosowang takze przez partie KORWiN, cho¢ rzadziej) jest
podwazanie statusu uchodzcy i zasadnosci jego przypisywania osobom przybywajgcym
do Europy z Syrii. Osoby te sg wiec okreslane jako migranci ekonomiczni lub terrorysci
pracujacy dla Panhstwa Islamskiego. Wskazuje na to uzycie ironii przez zastosowanie
cudzystowow, np.: ,tzw. uchodzcy”, ,imigranci” itp.

Ze wzgledu na odwotania sie do zblizonych strategii dokonano wspélnej kategoryzacji
kontekstéw uzycia wyrazéw z pola semantycznego uchodzcy. Poszczegblne kategorie
wraz z ich przyktadowymi zawartosciami prezentuje poniza tabela.

kategoria zawartos¢
islamscy imigranci, obca religia, islamizacja Europy, nie dla islamskiej dzielnicy w na-
islam szym miescie, zagrozen ze strony islamskich imigrantéw, nadchodzi fala islamskich
imigrantéw, wobec osiedlenia w naszym kraju islamistow
nieleqalni nielegalnie przekraczaja granice, nielegalne zasiedlenie, inwazja nielegalnych imi-
9 grantéw, naptyw nielegalnych imigrantow
p—— podziat kwotowy, kwoty uchodzcéw, narzucone przez UE kwoty imigrantéw, projekt
dotyczacy kwotowego podziatu imigrantéw, system kwot imigrantéw
- najezdzcy, muzutmanska armia, masowo najezdzaja Europe, terrorysci, inwazja, rzez
najezdzcy . . S
islamska, ,islamski najazd
sprzeciw wobec przyjmowania, nalezy nie wpuszcza¢, trwonienie polskich pieniedzy,
niechciani sytuacja kryzysowa, zero nielegalnych imigrantéw, ,nie” dla islamskich imigrantéw
w Polsce
0SZUSCi migranci zarobkowi, tzw. uchodzcy, ,imigranci”
przestepcy ztodzieje, przestepcy, kradna towar, niszczg jednostki transportowe
leniwi leniwi, bezrobotni, przyjezdzajg po 500+

Tabela 57. Kategorie semantyzacyjne tematyki migracyjnej we wpisach partii KORWIN i Ruchu Kukiz'15
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Zupetnie inaczej przedstawia sie obraz uchodZzcéw w wypowiedziach pozostatych partii.
Warto przypomnie¢, ze u innych ugrupowan temat ten pojawiat sie zdecydowanie
rzadziej, stad zostang one oméwione zbiorczo.

Celem Partii Razem jest formutowanie wypowiedzi prezentujgcych pozytywny obraz
uchodzcéw przez préby empatyzacji problemu i zwrécenie uwagi na poszczegélne
zagadnienia. Grupa ta opisywana jest jako mniejszos¢ potrzebujaca wsparcia zaréw-
no w kwestii socjalnej, jak i prawnej. Potrzebne jest zapewnienie im podstawowych
warunkéw do Zycia: przygotowania ich do funkcjonowania w obcym spoteczenstwie,
mieszkania, pracy. To uchodZcy prezentowani s3 jako ci, ktérzy w Polsce nie moga
czu¢ sie bezpiecznie ze wzgledu na obcod¢ kulturowa i nastroje spoteczne budowa-
ne przez inne partie polityczne. Wtaczona zostata tu wiec opozycyjna wobec Partii
KORWIN czy Ruchu Kukiz'15 strategia obrony uchodzcéw, ustawienie ich w roli ofiar
sytuacji politycznej, ofiar wojny, co ma na celu wzbudzenie wspétczucia. Po raz kolejny
wprowadzono opozycje my — oni, jednak w tym przypadku nie chodzi o postawie-
nie przybyszéw po zadnej ze stron. Po drugiej stronie znajdujg sie przedstawiciele
danych partii, ktérzy wykorzystujac ten temat, chcg zbudowac na nim swéj kapitat
polityczny przez straszenie uchodzcami i, w konsekwencji, instrumentalne traktowa-
nie ludzi — wykorzystanie ich tragedii do rozgrywek politycznych. Za swéj cel Partia
Razem obiera jednak nie tylko ugrupowania reprezentujgce skrajne stanowisko w tej
sprawie, ale takze te, ktére nie chcg wprost opowiedzie¢ sie po zadnej ze stron, lub
takie, w ktorych dziatajg politycy o odmiennych pogladach. Przyktad moze stanowié
hiperbolizacja w jednym z wpiséw partii:

Mieczystaw Baginski, wspdlny kandydat PSL, Nowoczesnej oraz Platformy do Senatu prowadzi
kampanie szczucia na uchodzcow.
Zrédto: wpis na oficjalnym profilu Partii Razem w serwisie Facebook, marzec 2016

Partia Razem pozycjonuje sie tez jako ugrupowanie popierajgce przyjmowanie imigran-
tow przez powielanie haset: ,UchodZcy mile widziani” i ,Wroctaw wita uchodzcow”,
w przeciwienstwie do konserwatywnego podejscia pozostatych aktantéw. Odmienne
stanowisko partii prezentuje ponizsza kategoryzacja.

kategoria przyktady

mile widziani uchodzcy mile widziani, przyjmujmy, zapraszamy

pomoc uzalezniona od potrzeb uchodzcéw, obrona praw uchodzcow,
potrzebujacy pomocy | zobowigzania etyczne wobec uchodzcéw, musimy pomaéc stworzy¢ ludziom
godne warunki zycia, mieszkania i pracy
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kategoria przyktady
zaszczuci kampania szczucia na uchodzcéw, zaszczuci
wykorzystywani

instrumentalne traktowanie imigrantéw, proéby wzbudzania nienawisci,

do rozgrywek o .
9ry straszenie imigrantami

politycznych

stoimy po tej samej stronie, oddzielenie aktow terrorystycznych od kwestii

ludzie tacy jak my uchodicow

kryzys kryzys uchodzczy

Tabela 58. Kategorie semantyzacyjne tematyki migracyjnej we wpisach Partii Razem

Najbardziej umiarkowane, a co za tym idzie dyplomatyczne stanowisko reprezentujg
pozostate partie, cho¢ i w ich przypadku dostrzegalne sg pewne réznice. Pozytywne,
acz ostrozne podejscie do sprawy przyjmowania uchodZcéw prezentujg PO i Nowo-
czesna, ktére wprost méwig o potrzebie niesienia pomocy na miejscu. Poruszanym
argumentem jest tu przynaleznod¢ Polski do Unii Europejskiej, a wiec wymagana
solidarno3¢ w obliczu problemu. Dostrzegana jest takze koniecznos¢ uscislen definicyj-
nych i rozréznienia miedzy uchodzcg a imigrantem, co wida¢ w ponizszym przyktadzie
pochodzacym z wypowiedzi Nowoczesnej:

Polska jako odpowiedzialny cztonek UE powinna wspétpracowac w celu stworzenia mozliwie
najlepszych procedur i rozdziatu definicji uchodzcy od emigranta ekonomicznego.
Zrédto: wpis na oficjalnym profilu Nowoczesnej w serwisie Facebook, marzec 2016

Nowoczesna zwraca uwage na potrzebe rozréznienia kwestii asymilacyjnych i inte-
gracyjnych w kontekscie przyjmowania uchodzcéw oraz wskazuje na brak wspélnego
stanowiska, a takze wypracowanych procedur.

Platforma Obywatelska jest o wiele bardziej wstrzemieZliwa w ferowaniu wyrokdw.
Zgadza sie co prawda na przyjmowanie uchodzcéw, cho¢ sama chce okresla¢ zasady,
co oczywiscie ma komunikowac, ze akceptacja jest jedynie parcjalna. Partia w wypo-
wiedziach wskazuje na potrzebe zaplanowania procesu weryfikujgcego przybywajace
osoby, jasno takze okresla zaistniatg sytuacje jako kryzys. Za przyktad moze postuzy¢
cytat w formie hasta wyborczego:

W Polsce jestesmy bezpieczni. Pomdzmy uchodZzcom. Na wtasnych warunkach.
Zrédto: wpis na oficjalnym profilu Platformy Obywatelskiej w serwisie Facebook, wrzesien
2016
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Najbardziej wstrzemieZliwe w ocenie sytuacji sa partie PiS i SLD. Opisywany problem
tematyzowany jest niezwykle rzadko w reprezentujacych je korpusach, co swiadczyé
moze o tym, ze byt dla nich niewygodny, szczegdlnie w okresie kampanii wyborczej.
Przyjeto zatem strategie zajmowania neutralnego stanowiska i nieporuszania kontro-
wersyjnych tematéw. Prawo i Sprawiedliwos¢ okresla kryzys mianem waznej sprawy
i problemu, nie precyzuje jednak ani nie wartosciuje opisywanej sytuacji. Swiadczy
0 tym ponizszy cytat:

Europa stoi przed waznymi wyzwaniami, przed problemami, ktére wymagaja rozsadnych
rozwigzan. Grupa Wyszehradzka, przyjmujac jedno stanowisko w tej bardzo waznej kwestii,
jaka jest migracja, pokazuje, ze takie rozwigzania sa mozliwe.

Zrédto: wpis na oficjalnym profilu Prawa i Sprawiedliwosci w serwisie Facebook, luty 2016

Sojusz Lewicy Demokratycznej przyjmuje stanowisko recenzenta rozpatrujgcego dzia-
tania innych partii w tym zakresie, a takze rozwazajgcego mozliwe rozwiazania, bez
zbednego wartosciowania. Za przyktad postuzyé moze ponizszy wpis:

Chcemy debaty w Sejmie i mediacji Dudy ws. uchodzcéw. Skala problemu uchodzcow jest
taka, ze musi by¢ rozpatrywana w Sejmie, a nie w zaciszu jakich$ rzadowych gabinetow.
Zrédto: wpis na oficjalnym profilu Sojuszu Lewicy Demokratycznej w serwisie Facebook, luty 2016

Whnioski

Temat uchodzcow jest jedna z osi sporu miedzy partiami politycznymi zaréwno w okresie
kampanii wyborczej, jak i poza nig. Partie jako supragrupy wykorzystuja swoje dyskursy
w celu wptyniecia na interdyskurs i przeforsowania wtasnego sposobu semantyzacji
oddziatujgcego na cate spoteczenstwo.

Oméwione powyzej réznice w obrazach uchodzcéw w poszczegdlinych korpusach wyni-
kaja z reprezentowania réznych ideologii, a co za tym idzie stosowania réznych strategii
argumentacyjnych. Funkcjg ideologii jest legitymizacja indywidualnych postrzegan
i wzmocnienie ich przez zastosowanie argumentacji podpartej autorytetami i fakta-
mi z r6znych obszarow. W przypadku CaKoKukiz i CaKoKORWIN uchodzcy opisywani s3
w kontekscie gospodarki, zaznacza sie, ze przyjmowane sg kwoty uchodzcéw, podkresla
sie ich niewiadome pochodzenie, a takze okresla mianem imigrantéw ekonomicznych.
Akcentowana jest ich odmienno3¢ religijna i kulturowa, pieczotowicie uwypuklane sg
takie negatywne cechy jak sktonnos¢ do popetniania przestepstw, lenistwo i niecheé
do pracy, zerowanie na zasitkach, tamanie prawa. Uchodzcy sg takze tg grupa, ktéra
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przynosi niebezpieczenstwo, a w konsekwencji nawet wojne. Obraz ten koresponduje
z obrazem Swiata reprezentowanym przez opisywane partie, ktére — odwotujac sie
czesto do opozycji wartosci — postrzegajg Swiat jako niebezpieczne miejsce, petne za-
grozen ptynacych z zewnatrz (gtéwnie z zagranicy). Wszystko, co obce, przyjmowane
jest sceptycznie, ze sporym dystansem. WyraZnie zarysowana zostaje takze opozycja
miedzy niechcianymi przybyszami a Polakami i pafstwem polskim, traktowanymi jako
wartos¢ centralna, niepodwazalna, aksjomatyczna. Dobry przyktad tego podejscia sta-
nowi wpis partii KORWiN na jej koncie, bedacy swego rodzaju deklaracjg programowa
wzgledem kryzysu migracyjnego:

Kobiety przeciw szariatowi!
1. Apelujemy o zmiane polityki rzadu wzgledem imigrantéw. Sprzeciwiamy sie przyjmo-
waniu na terytorium naszego kraju islamskich imigrantéw.
2. Apelujemy o wprowadzenie konstytucyjnego zakazu propagowania totalitarnych metod
i praktyk dziatania islamu. Traktowania go nie tylko jako religii, ale systemu politycznego,
jakim jest. Domagamy sie dopisania islamu w art. 13 Konstytucji RP do stéw ,nazizmu,
faszyzmu i komunizmu”.

3. Apelujemy o podanie rzetelnej informacji o statystykach przestepstw popetnianych
przez muzutmandéw, w tym przestepstw o charakterze seksualnym, na terenie panstw Unii
Europejskiej. Mamy prawo wiedzie¢, jaka jest skala zagrozenia, szczegdlnie w krajach
strefy Schengen.

4. Apelujemy o udzielenie informacji o strefach szczegélnego zagrozenia w panstwach
Unii Europejskiej, tzw. stref ,no go” oraz oficjalne potepienie takich stref ze strony rzadu
Polskiego rzadu. Polki wyjezdzajace do krajéw Unii Europejskiej majg prawo wiedzie¢, ze
grozi im szczegélne niebezpieczenstwo ze strony islamistow.

5. Apelujemy o wzmozone kontrole na granicach Rzeczpospolitej, ktére skutecznie wyklucza
naptyw nielegalnych imigrantéw do naszego kraju.

6. Apelujemy o zadbanie na arenie miedzynarodowej o kulture europejska, chrzeicijan-
skie tradycje Polski i o to, by nie zaprzepasci¢ dorobku naszych przodkéw, poddajac sie
islamskiej kulturze.

7. Upominamy sie o prawa kobiet ponizanych, wiezionych, gwatconych, bitych i mordowa-
nych. Kobiet zyjgcych na terenie panstw Unii Europejskiej pozbawionych obowigzujgcych
w nich praw, pozostawionych, w imie poprawnosci politycznej, na fasce islamistow.

8. Upominamy sie o prawa gwatconych i mordowanych Europejek, ktore spotykaja sie ze
zmowa milczenia i bezczynnosci instytucji, ktére powinny je chronic.

9. Upominamy sie o nasze prawo do bezpieczenstwa, wolnosci i godnos¢.

Konferencja ,Kobiety przeciw «szariatowi»”
Zrodto: Wpis partii KORWIN na oficjalnym profilu partii, pazdziernik 2015

Z drugiej strony sporu jest Partia Razem, ktéra wyraZnie zaprasza uchodZcéw do réznych
miast Polski i podkresla cheé niesienia im pomocy. Zaobserwowac wiec tu mozna skraj-
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nie rozny obraz $wiata, w ktérym inne znaczy ciekawe, a Swiat jest miejscem petnym
réznorodnosci. Odnotowac nalezy natomiast, ze opisywana polaryzacja jest inicjowana
gtéwnie przez Ruch Kukiz'15 i Partie KORWIN, u ktérych powtarzalnos¢ tematu jest
znacznie wyzsza. W przypadku CaKoRazem tematyka uchodzcéw przewija sie znaczgco
rzadziej. Ciekawe i warte zaznaczenia jest rowniez nieuczestniczenie w sporze PiS, PO
i SLD, dla ktérych temat nie wydaje sie wygodny, przez co nie wystepuje czesto, a jesli
juz sie pojawia, to w mozliwie neutralnym kontekscie, jedynie w niewielkim stopniu
ujawniajgcym zajmowane stanowisko.

Problematyka tzw. kryzysu migracyjnego stanowi wiec obszar polaryzacyjny. Partie,
ktdre nie znalazty sie dotychczas w parlamencie, mogty prezentowac swoje skrajnie
rézne poglady na te sprawe, opierajac sie na argumentacji z zakresu rozbieznych
ideologii. Gtos ugrupowan parlamentarnych w tej sprawie byt znacznie bardziej
stonowany.

Orientacje komunikacyjne — propozycja typologizacji

Powyzsze analizy wykazaty znaczne réznice w ofertach komunikacyjnych wybranych
partii w danych aspektach. W zwigzku z tym postanowiono wskaza¢ charakterystycz-
ne cechy zachodzacych komunikacji, pozwalajgce dokonaé rozréznienia orientacji
komunikacyjnych poszczegdlinych ugrupowan. Za punkt wyjscia przyjeto odejicie
od tradycyjnej koncepcji podziatu dychotomicznego na prawice i lewice, wynikaja-
cego z przyporzadkowania ideologicznego danej formacji politycznej. Podziat ten
wielokrotnie byt negowany i krytykowany zaréwno przez politologéw, jak i innych
badaczy zajmujacych sie tym tematem (zob. Giddens 2009). Préba eliminacji tego
rozréznienia motywowana jest czesto anachronicznoscig, niedostosowaniem do
wspotczesnych spoteczenstw i partii politycznych oraz wzajemnym przenikaniem
sie wymienianych postaw. Warto w tym miejscu przypomnie¢, ze tradycyjny podziat
na prawice i lewice wywodzacy sie z czaséw rewolucji francuskiej wyraznie rozgra-
niczat postawy reprezentowane przez przedstawicieli obu stron, polaryzujac tym
samym subsystem polityczny. Za dystynktywne cechy prawicy uwaza sie najczesciej
prébe zachowania konserwatywnych wartosci i tradycyjnego porzadku spotecznego,
poszanowanie dla hierarchii spotecznej, a takze postugiwanie sie pojeciem narodu.
Nieco bardziej dyskusyjne jest podejscie prawicy do spraw gospodarczych, gdyz po-
czatkowo mocno wspierano rozwoj kapitalizmu, z czasem jednak sceptycznie zaczeto
podchodzi¢ do modeli kapitalistycznych, bazujgcych na catkowitym braku ingerencji
panstwa w gospodarke. Jako typowo lewicowe parametry okresla sie poszanowanie
wolnosci, dazenie do réwnosci spotecznej, podmiotowa role jednostki, a takze zwiek-
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szenie przywilejéw socjalnych dostepnych dla wszystkich. Szerzej na ten temat pisze
np. Wojciech Sokét (1997: 89-98).

Wielokrotnie wirdéd zwolennikéw tej opcji pojawiaty sie pomysty na podliczenie
orientacji na osi prawica — lewica za pomocg metod ilosciowych. Podstawe takich
badan stanowity zwykle:

e opinie ekspertow,

e analiza tresci dokumentéw partyjnych (gtownie programy ugrupowan),

e badania empiryczne prowadzone podréd wyborcow (Sokédt 1997: 94).

Najczesciej stosowanymi kryteriami byty takie zagadnienia programowe, jak: polityka
zagraniczna, wolnos¢ i demokracja, proces rzgdzenia, ekonomia, dobrobyt, struktu-
ra spoteczenstwa, grupy etniczne (Budge, Robertson, Hearle 1987: 23) - za pomoca
tych zmiennych mozna byto okresla¢ pozycje ideologiczno-programowa danej partii.
Ciekawy pomyst na gruncie polskiej nauki zaproponowali Wojciech Sokét i Marek
Zmigrodzki, wychodzac od trzech gtéwnych wymiaréw (tzw. rodzin ideologicznych):
ekonomicznego, politycznego i kulturowego, stworzyli mozliwos¢ zaklasyfikowania
partii do jednej z odmiu grup z odpowiednim natezeniem danej cechy. Rozwigzanie to
uwzglednia problem dekompozycji programowej (wynikajgcej np. z przyczyn taktycz-
nych tudziez doktrynalnych), wprowadzajac opcje doprecyzowania przyporzagdkowanej
orientacji ideologicznej, np. partie prawicowe w wymiarze kulturowym i lewicowe
w wymiarze ekonomicznym, potagczenia kwestii konserwatywnych i liberalnych itp.
(Sokét 1997: 97-98). Wyniki zamykaty sie w ramach dychotomicznego podziatu na
prawice i lewice, jednak z uwzglednieniem poszczegélnych cech.

Druga strona sporu wskazuje na zakorzenienie tradycyjnego podziatu w swiadomosci
spotecznej, a takze na stabilno$¢ dgzen prawicy do wolnego rynku i utrzymywania
hierarchii, a lewicy — do minimalizacji r6znic klasowych (Szawiel 2002: 51-53). Tym
samym zasadno$¢ uzycia tych poje¢ wynikac¢ bedzie z jasno okreslonej orientacji
aksjologicznej poszczegdinych stanowisk, a co za tym idzie — opowiedzenie sie po
ktdrejs stronie osi jest wystarczajacg deklaracjg ze wzgledu na pole skojarzeniowe
i znaczenia kolektywne przypisywane prawicy i lewicy.

Zakorzenienie w komunikacji podziatu prawica - lewica podkreslaja takze Talcott
Parsons i Niklas Luhmann, ktérzy twierdza, ze zarébwno pojecia prawicy, jak i lewicy
odgrywaja wazng role komunikacyjng w przestrzeni publicznej dzieki petnieniu
funkcji symboli-narzedzi, ktérych obecno$¢ wymusza ztozonos¢ systemu i proce-
s6w politycznych. Tym samym oba okreslenia zbierajg pewien zakres komunikacji,
nadajagc mu tym samym etykiete, tytut, ktéry tatwiej pozwala sie orientowac
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w skomplikowanej rzeczywistosci politycznej przez redukcje owej ztozonosci (Kar-
nowska 2009: 141).

Trafnos¢ podziatéw ideologicznych zalezna jest takze od sytuacji danego kraju i jego

dziejow, ktore ksztattowaty scene polityczng przez dtugie lata. Tak samo w Polsce kry-
tyka przyjmowania osi prawica — lewica wynika z uwarunkowan historycznych, wszak
jak wskazuje wielu badaczy (zob. Dziemidok 1998, Sadurski 1993 i inni) w Polsce

rozdziat ten jest sztuczny, a osie sporu zachodzity w innych kierunkach. O ile w poczat-
kowym okresie dwudziestolecia miedzywojennego podziat ten byt klarowny, dzieki

czemu operowano w kampaniach wyborczych tymi hastami zgodnie z tradycja, o tyle po

wojnie etykietki prawicy i lewicy wykorzystywane byty przez wtadze komunistyczne

w rozgrywkach politycznych (abstrahujgc od dyskusji o tym, czy okres PRL faktycznie

mozna okresla¢ mianem komunizmu czy tez realnego socjalizmu — zob. np. Walicki

2013): przypisanie sobie przez rzady roli lewicy miato odebra¢ opozycji mozliwos¢ ar-
gumentowania kwestiami spotecznymi, natomiast prawice negowano i wykorzystywano

dla ostabienia wtadzy Kosciota (Karnowska 2009: 142). Budowany obraz przyczynit
sie do spotecznego utozsamienia lewicy z przedstawicielami wtadzy, prawicy natomiast
z ruchami opozycyjnymi. W okresie przemian ustrojowych na przetomie dwéch ostatnich

dekad XX wieku jako poktosie tych dziatan wyksztatcito sie rozréznienie na dwa obozy:

postkomunistyczny i postsolidarnosciowy, ktére bardzo czesto tgczone byty z osig lewica -
prawica, mimo znaczacych réznic definicyjnych i konstytutywnych. Podziat ten takze

jednak okazat sie nietrwaty, na co wskazywa¢ moga obecne komunikacje zachodzace

miedzy przedstawicielami poszczegélnych partii i ich elektoratami, w ktérych w wynikach

sporu zwolennicy PiS czy KORWIN (a wiec partii postsolidarnosciowych) przypisuja
PO (kolejnej partii postsolidarnosciowe]) wartosci lewicowe, w wymiarze definitywnie
negatywnym, stosujac okreslenie lewak. Uwypukla to fakt, ze okreslenie lewicowy
wcigz ma interdyskursywnie charakter pejoratywny i przywodzi negatywne konotacje
(co potwierdzaja takze opisywane badania symboliki kolektywnej Michaela Fleischera

w kontekscie semantyzowania prawicy i lewicy — zob. Fleischer 2003).

Przyjeta metoda

Sceptycyzm zaréwno w stosunku do tradycyjnego podejscia dychotomicznego, jak
i pdzniej stosowanego kryterium korzeni solidarnosciowych wynika z braku korelacji
z obecnym ksztattem polityki w Polsce ze wzgledu na rzadkie odwotania do jednej
tylko doktryny. Wobec powyzszego postanowiono znalezé nowe rozwigzanie, ktére
pozwolitoby za pomocg komunikacji poszczegélnych aktantéw dokona¢ podziatu
zgodnego z przyjmowanymi i deklarowanymi orientacjami aksjologicznymi. Dostrzezo-

201



Jezyk polskich partii politycznych w Internecie a aspekty aksjologiczne — wyniki badan

no, ze kluczowe réznice zasadzaty sie na dwoch wymiarach tematycznych: sposobach
prezentowania opozycji nasz — obcy oraz ukierunkowania ekonomicznego. Oba aspekty
ze wzgledu na specyfike jezyka polityki zajmowaty duzg czes¢ analizowanych korpuséw
i mogty zosta¢ zdefiniowane jako elementy dystynktywne tej odmiany jezyka, jednak
mozna wskazac szereg réznic w semantyzacji tych przestrzeni. Opisywane w tym rozdziale
wymiary sg préba podsumowania zawartych wczesniej obserwacji i ustrukturyzowania
ich w celu wypracowania matrycy komunikacyjnej, ktéra pozwala okresli¢ na podsta-
wie poszczegblinych leksemow i kategorii im przypisanych oraz kontekstéw ich uzycia
0gblna orientacje komunikacyjna partii. Rozwigzanie takie moze by¢ stosowane jako
substytut tudziez rozwiniecie dziewietnastowiecznych i niezbyt aktualnych w obliczu
obecnej sytuacji politycznej w Polsce podziatéw na lewice, prawice i centrum. W dal-
szej cze$ci omdwiona zostanie pokrétce zasadnos¢ implementacji tych wymiaréw oraz
sposoby ich wyodrebniania.

Orientacja lokalizm — globalizm

Pierwsza z propozycji wyodrebnienia osi bedzie korespondowac ze sposobami opisywania
kwestii lokalnych i kwestii globalnych. Wymiar ten wybrano ze wzgledu na wyrazne
réznice w komunikacjach partyjnych, szczegélnie w kwestii spraw zagranicznych. Inspi-
racjg i drogowskazem dla wyréznienia wtasnie takiej opozycji byty pojecia lokalizmu
i globalizmu, czyli osi sporu w Swiatowej polityce coraz czesciej wyrdznianej zarébwno
w literaturze naukowej, jak i publicystyce w kontekscie priorytetéw programowych partii.
Z uwagi na niejednoznacznos¢ definicyjng tych pojec w literaturze naukowej zdecydo-
wano sie zastosowac systematyzacje zaproponowang przez Michata Kuzia, bazujaca
na podziale politykéw i partii politycznych na globalistéw i lokalistéw (zob. Kuz 2015).
W przedtozonym ujeciu globalisci bedg sie opowiada¢ za wolnym rynkiem miedzy-
narodowym, wspotpracg panstw, zmniejszeniem roli panstw narodowych. Natomiast
lokalisci beda respektowaé tradycyjna forme suwerennoéci podmiotéw politycznych,
wartodci dopatrywac sie w obywatelach i/lub narodzie, z dystansem podchodzi¢ do
wszelkiej wspotpracy ponadnarodowej, a takze hotdowac tradycji.

Jak wiec ,policzy¢”, gdzie dana partia znajduje sie na osi lokalizm — globalizm? Z jednej
strony istotng informacja jest ogélna liczba lekseméw przyporzadkowanych wiasnie
obszarowi polityki miedzynarodowej, z drugiej wazne jest takze to, jaki obraz obcego
(w tym przypadku zagranicy) byt budowany w poszczegdélnych korpusach. Po drugiej
stronie osi znalazty sie kwestie lokalne, liczba ich wystepowania i stosunek w kon-
tekscie miedzynarodowym. Oczywiscie nie wystarczyto w tym przypadku przetozyé¢
bezposrednio obszaru polityki wewnetrznej do tej orientacji, ze wzgledu na specyfike
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polityki i fakt aspirowania do rzgdzenia Polska (lokalnie), a nie Swiatem (globalnie).
W tym aspekcie istotna byta wiec takze analiza miejsca w hierarchii wartosci takich
jak Polska i zagranica, a w zasadzie réznicy miedzy nimi w konkretnie budowanym
obrazie Swiata. Chodzito przy tym o takie ulokowanie partii na osi, ktére nie bazuje na
Swiatopogladzie i konkretnych punktach programowych formacji, majacych przeciez
charakter deklaratywny, lecz na komunikacji, stosowanych wypowiedziach i leksyce,
ktére w tym ujeciu takze sg deklaracjami, nie sg jednakze dane odgdrnie, okreslone
globalnie czy systemowo, lecz pojawiajg sie dopiero w praktyce komunikacyjnej i wy-
nikaja z bezposrednich realizacji komunikacyjnych danych punktéw programowych.
Reasumujac: wypowiedzi (a wiec takze posty umieszczane w serwisie Facebook) sa
w bardziej spontaniczne niz tresci programu ugrupowania.

Uwzgledniajgc powyzsze aspekty, wybrano leksemy wskazujace na opisywany wymiar
orientacji komunikacyjnej. Aby uczyni¢ zaproponowane narzedzie bardziej uniwer-
salnym i odtwarzalnym w przysztosci, skoncentrowano sie wytacznie na konkretnych
jednostkach jezykowych, charakterystycznych dla poszczegélnych orientacji, przy czym
skupiono sie nie na wszystkich leksemach, lecz na wyodrebnionych wyrazeniach o cha-
rakterze aksjologicznym, opisywanych we wczesniejszym rozdziale. Takie rozwigzanie
pozwolito na odniesienie sie do aspektéw najwazniejszych dla danych partii. Odrzucono
przy tym pomyst opierania sie na wyodrebnionych wczesniej kategoriach i obszarach
tematycznych ze wzgledu na niska zawartos¢ aksjologiczng. Nalezy jednak podkres-
lic, ze wiekszo$¢ wyrazen przyporzadkowanych globalizmowi wystgpita w obszarach
polityka zagraniczna i kultura (uwzgledniajgc drugg kategoryzacje dotyczacg obszaréw
tematycznych), rzadziej pojawiat sie obszar zawierajgcy problemy. Z kolei w przypadku
lokalizmu przodowaty obszary: obronnos¢ (kategorie wojsko, bezpieczenstwo), panstwo
(kategorie symbole i terytorium), a takze historia. Z powyzszych obszaréw i kategorii
wybrano jedynie te najwazniejsze i jednoznacznie wskazujgce poszczegélng orientacje.

Do cechy globalizm zakwalifikowano np. nastepujace leksemy: asymilacja, Bruksela,
euro, Europa, imigrant, ISIS, islam, islamizacja, migrant, muzutmanin, NATO, Niemcy,
obcy, Parlament Europejski, prawo szariatu, Rosja, terroryzm, uchodzcy, UE, wojna,
Wschéd, Zachdd, emigracja, dyskryminacja, mniejszosci, pokdj, zydowski, nacjonalizm,
rasizm.

Natomiast jako elementy lokalizmu wskazano np.: bezpieczenstwo, bohater, Bog,
bron, bron palna, cze$¢, duma, flaga, granica, historia, honor, ingerencja, inwazja,
konflikt, korona, Kosciét, nardéd, obrona, ochrona, ojczyzna, okupacja, pamie, sita,
wojsko, zotnierze wykleci, armia, godnos¢, rodak, katastrofa smolenska, zotnierz,
konflikt zbrojny, tradycja.
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Orientacja spoteczno-rynkowa

Mimo Ze zaproponowana powyzej systematyzacja na osi lokalizm — globalizm w ujeciu
zaprezentowanym przez Michata Kuzia koresponduje takze z obszarami innymi niz
polityka zagraniczna i wewnetrzna, zahaczajac o takie kwestie jak podejscie do religii,
obyczajow i historii — czyli elementéw, jak mozna by to podsumowac, spotecznych - po
analizie poszczeg6lnych korpuséw ugrupowarn stwierdzono, ze jeden z wymiaréw nie
jest wystarczajacy w kontekscie oceny orientacji komunikacyjnej partii politycznych.
Mocno zarysowany w badanym materiale jest takze obszar spoteczno-ekonomiczny,
nieznajdujacy petnego odzwierciedlenia w opisanej powyzej klasyfikacji. W zwigzku
z tym zasadne jest uwzglednienie takze wspomnianych kwestii i ustanowienie drugiego
wymiaru: spoteczno-ekonomicznego. Oba aspekty ustawiono w opozycji ze wzgledu na
ich rozbiezny charakter. W podejsciu spotecznym najwazniejsze sg tematy dotyczace
mieszkancéw i ich spraw bytowych, a wiec przyporzadkowano tu wyrazenia i leksemy
(analogicznie jak w przypadku weczesniejszego wymiaru — na podstawie listy wyrazen
wykazujacych nacechowanie aksjologiczne) z takich obszaréw, jak: sprawy spoteczne
(gtéwnie kategorie: rodzina, edukacja, praca, zdrowie) czy idee i wartodci. O charak-
terze rynkowym decydowaty natomiast niemal we wszystkich przypadkach obszary
gospodarki (kategorie: gospodarka, rozwdj, finanse czy podatki).

Do orientacji spotecznej zakwalifikowano np. nastepujace leksemy: dziecko, edukacja,
emerytura, kobieta, niepodlegtos¢, opieka zdrowotna, praca, rodzina, réwnos¢, szkota,
zdrowie, zwigzek zawodowy, dom, pokolenie, senior, zwigzek partnerski, niepodlegtosc,
wspblnota, aborcja, budownictwo spoteczne, macierzynstwo, matzefistwo, niepetno-
sprawnos¢, nieréwnosci, niesprawiedliwos¢, rdwnouprawnienie, strajk gtodowy, szkol-
nictwo, srodowisko, tolerancja, ubéstwo, umowy Smieciowe, uprzedzenia.

Natomiast o cesze rynkowej decydowaty np.: biznes, bogactwo, budzet, deficyt, dtug,
dobrobyt, dochéd, finanse, gospodarka, infrastruktura, inwestycja, kapitalizm, pienia-
dze, ptaca, rolnictwo, rozwdj, rynek, sektor prywatny, prywatyzacja, wtasnos¢, wolny
rynek, wzrost, podatek, bezrobocie, bank, oszczednosci, branza, gérnictwo, prywatny,
gospodarka, modernizacja, rewitalizacja, oszczedza¢, podwyzka, progresja, prywatyzacja,
przemyst, podatek progresywny, odbudowa.

Metoda obliczenia orientacji — proponowane rozwigzanie

Ze wzgledu na rézne wielkosci zgromadzonych korpuséw nalezato ustandaryzowac
kazdy z wymiaréw, by umozliwi¢ przeprowadzenie analizy poréwnawczej dla kazdego
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z aktantéw. Poszczegdlne wymiary charakteryzowaty sie wystepowaniem konkret-
nych wyrazen, ktérych liczba nie byta poréwnywalna, stad zastosowano proporcje
pozwalajgca operowat jedynie w obrebie danej osi, ktérg przedstawiono za pomoca
nastepujacych wzoréw:

e dla orientacji spoteczno-rynkowej:

(r.r -

SI)
(rx + Sx)

OSR, = +100%

gdzie:
OSR_- orientacja spoteczno-rynkowa partii X,
r.— stowa i wyrazenia ukierunkowane rynkowo w wypowiedziach partii X,
s, — stowa i wyrazenia ukierunkowane spofecznie w wypowiedziach partii X

e dla orientacji do wewnatrz i na zewnatrz (lokalizm — globalizm):

_ e —g0)

oLG, = + 100%
T (et e

gdzie:
OLG, - wskaznik dla orientacji wewngtrzno-zewnetrznej dla partii X,
| - stowa i wyrazenia ukierunkowane wewngtrznie w wypowiedziach partii X,
g, — stowa i wyrazenia ukierunkowane zewnetrznie w wypowiedziach partii X.

Zastosowanie powyzszych wzoréw pozwolito osiggna¢ w ramach kazdego wymiaru
miedzy —100% a 100% (dzieki r6znicy w liczniku), przy czym w przypadku osi loka-
lizm - globalizm wynik ujemny stanowit o proporcjonalnie wiekszym ukierunkowa-
niu na kwestie zewnetrzne, a dodatni — na wewnetrzne. Analogicznie w wymiarze
spoteczno-rynkowym wynik ujemny Swiadczyt o charakterze spotecznym, natomiast
dodatni — o rynkowym. Postuzenie sie minusem w jednej z wartosci miato na celu
rozrdznienie dwoch cech i roztozenie ich na skrajnych koncach projektowanej osi, celem
zwizualizowania rozbieznosci. Mianownik natomiast stanowit sume maksymalng do
uzyskania po zsumowaniu wartosci przypisanych czestosci wystepowania poszczegélnych
wyrazen. Utamek przemnozono razy 100%, aby uzyskane liczby byty przystepniejsze
i wskazywaty na udziat procentowy kazdej z cech.

Konkludujac: zaktada sie, ze zaproponowany podziat i sposéb wyliczania orientacji

na wybranych osiach jest na tyle uniwersalny, ze w szerszej perspektywie moze zosta¢
zaimplementowany do okreslania orientacji komunikacyjnych takze poza polska
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sceng polityczng. Oczywiscie, jak w przypadku kazdego z funkcjonujacych podziatéw,
w pierwszej kolejnosci musiataby zosta¢ przeprowadzona doktadna analiza sytuacji
geopolitycznej danego kraju, w celu sprawdzenia, czy zaproponowane podziaty spraw-
dza sie w innych warunkach. Wydaje sie jednak, ze ich uniwersalny charakter pozwala
zatozy¢ mozliwos¢ szerokiej implementacji.

Analiza wynikéw

Powyzsze zatozenia pozwolity obliczy¢ orientacje komunikacyjne dla poszczegél-
nych aktantéw na podstawie jednostek o charakterze aksjologicznym, otrzymanych
z zebranych korpuséw tekstowych. Ponizsza tabela prezentuje wyniki w podziale na
poszczegblne partie.

wymiary KORWIN | Kukiz'15 N PiS PO Razem SLD
globalizm 679 56 70 21 84 295 12
lokalizm 568 176 65 74 105 196 41
rynkowy 701 165 287 48 160 501 39
spoteczny 383 127 264 69 162 1068 86

Tabela 59. Orientacje komunikacyjne — wyniki w poszczegdlnych wymiarach z uwzglednieniem podziatu
na partie polityczne

Obliczenia za pomocg opisanych wyzej wzoréw pozwolity wykaza¢ natezenie danej
cechy w przyjetych orientacjach komunikacyjnych. Wymiary te wygladaty nastepujaco:

KORWIN | Kukiz'15 N PiS PO Razem SLD
orientacja
lokalizm- -8,90% | 51,72% | -3,70% | 61,82% | 11,11% | -20,16% | 54,72%
globalizm
orientacja
spoteczno- 29,34% | 13,01% 417% | -17,95% | -0,62% | -36,14% | -37,60%
-rynkowa

Tabela 60. Orientacje komunikacyjne — wskazniki z uwzglednieniem podziatu na partie polityczne

Jak mozna wywnioskowac z powyzszych danych, wiekszo3¢ ugrupowan sytuuje sie
w obszarze lokalizmu w pierwszej z analizowanych orientacji. Wyraznie widoczne jest
przesuniecie w kierunku wewnetrznym, wypracowane szczegélnie wynikami PiS, SLD
oraz Kukiz'15 (kolejno 63,41%, 54,55% i 52,00%). W wymiarze tym szczegdlnie
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zaskakujgce moze by¢ umiejscowienie SLD, poniewaz zgodnie z charakterystyka tego
wymiaru partie socjaldemokratyczne zwykle znajduja sie po przeciwnej stronie. Wynik
ten pozwala postawi¢ hipoteze o rozbieznodciach miedzy deklarowanym programem
a faktycznymi komunikacjami partii. W celu weryfikacji tego twierdzenia nalezatoby
przeprowadzi¢ analogiczng analize na materiale programowym ugrupowania.

W obszarze globalizmu znalazty sie natomiast partie: Razem (-20,16%), KORWiN
(—8,90%) i Nowoczesna (-3,70%). Zaskakujgca moze w tym wymiarze okazac sie
obecno$¢ drugiego z wymienionych ugrupowan, ktére wprost okresla sie jako partia
antyeuropejska. Wynik ten jest efektem stosowanej retoryki — KORWIN w swoich
ofertach komunikacyjnych czesto nawigzywato do spraw miedzynarodowych, w tym
do opisywanego wczedniej kryzysu uchodzczego, nadbudowujac tej sprawie silnie
negatywne pole asocjacyjne. Zatozenia wykorzystywanego narzedzia nie dopuszczaja
oceny pragmalingwistycznej w celu podziatu na negatywne i pozytywne konotacje,
gdyz ze wzgledu na przyjety paradygmat z perspektywy badawczej semantyzacje na
tym etapie nie sg relewantne — kluczowy natomiast jest fakt operowania tym obszarem
w argumentacji.

Réwnie duze réznice miedzy ugrupowaniami mozna dostrzec, analizujac orienta-
cje spoteczno-rynkowa. Partig, ktéra charakteryzuje sie najwyzszym wskaznikiem
w obszarze rynkowym, jest KORWIN (29,34%). Poza nig przewage w tym wymiarze
majg Kukiz'15 (13,01%) i Nowoczesna (4,17%). Wynik ostatniej takze wydaje sie
niematym zaskoczeniem, szczegélnie jesli uwzgledni sie epitety adresowane do ugru-
powania przez konkurentéw politycznych (w kampanii wyborczej ukuto sie pojecie
banksterzy z potaczenia stéw bankierzy i gangsterzy, nawiazujgce do rynkowych
korzeni 6wczesnego przewodniczgcego partii Ryszarda Petru i prezentowania siebie
jako ugrupowania eksperckiego w dziedzinie finanséw), mozna odnie$¢ wrazenie,
ze wskaznik ten powinien by¢ wyzszy. Wymiar spoteczny natomiast reprezentowany
jest w najwyzszym stopniu przez partie okreslajgce siebie mianem spotecznych czy
tez lewicowych (w nawigzaniu do tradycyjnych podziatéw), ktére osiggaja niemal
identyczny wynik: SLD (-37,60%) i Razem (-36,14%). Takze PiS komunikowato
czesciej kwestie spoteczne (=17,95%), natomiast PO w tym obszarze wykazata
niewielka przewage (-0,62%).

Dla lepszego zwizualizowania omawianych wskaznikéw postanowiono zaprojekto-
wac 0$ wspotrzednych, a nastepnie umiejscowi¢ poszczegdlnych aktantéw zgodnie
z uzyskanym wynikiem (wykres 1). Natozone kropki odpowiadajg analizowanym ugru-
powaniom. Zastosowano barwy odpowiadajgce barwom wykorzystywanym w iden-
tyfikacji wizualnej.
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Zaprezentowane wyniki pozwalajg wyciagnaé nastepujace wnioski dotyczace po-
szczegblnych aktoréw polskiej sceny politycznej:

1)

KORWIN i Kukiz'15, formacje uwazane za skrajne, wyr6zniajg sie takze w przy-
padku stosowanej orientacji komunikacyjnej, co pokazuje ich umiejscowienie
na osi, szczegblnie w kontekscie wymiaréw rynkowego (dla obu ugrupowan)
i wewnetrznego (Kukiz'15). Przez swoje komunikacje chcg pokazaé wyrazistos¢,
takze za pomoca uzywanej leksyki i spéjnosci poruszanej tematyki.
Nowoczesna i PO sg partiami, ktére mozna okresli¢ mianem umiarkowanych
i centrowych — to one znalazty sie w centrum osi. Znamienne jest takze ich
stosunkowo bliskie potozenie, co zdaje sie potwierdza¢ stawiane przez konku-
rentdw politycznych tezy o niewielu réznicach miedzy nimi. Takze w swoich
komunikacjach partie majg zblizong orientacje. Najwieksze réznice widoczne sa
w wymiarze globalizm — lokalizm, w ktérym to Nowoczesna charakteryzuje
sie wiekszym ukierunkowaniem zewnetrznym, mimo Ze jej przedstawiciele nie
sg reprezentowani w instytucjach unijnych.

Obie partie okreslajace sie mianem lewicowych, SLD i Razem, osiggnety podob-
ny wskaznik w kwestiach spotecznych, jednak znaczgco réznia sie w wymiarze
globalizm — lokalizm. Mimo dtuzszego stazu SLD w polskiej polityce i posia-
dania reprezentacji w instytucjach Unii Europejskiej, to Razem komunikuje
globalizmem. Postawa wewnetrzna moze by¢ jedng z przyczyn wyniku SLD
w wyborach parlamentarnych w 2015 roku.

SLD i PiS — partie, ktére zgodnie z tradycyjnym podziatem na prawice i lewice
nalezatoby umiesci¢ w odlegtych, a nawet przeciwlegtych miejscach skali, w za-
proponowanym rozwigzaniu wykazaty bardzo zblizony sposéb komunikacji w obu
prezentowanych orientacjach. Poza stwierdzeniem zdezaktualizowania sie trady-
cyjnego dychotomicznego podziatu na prawice i lewice postawi¢ mozna takze
hipoteze, Ze przez zmiane kierunku komunikacji w strone bardziej spoteczng PiS
odebrato argumenty (a by¢ moze i elektorat) SLD, zagospodarowujac podobny
obszar komunikacyjny.
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wymiar rynkowy
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Wykres 1. Orientacje komunikacyjne w podziale na poszczegéine partie w catym badanym okresie

Legenda:
Prawo i Sprawiedliwos¢

Kukiz'15

Nowoczesna

Sojusz Lewicy Demokratycznej
Razem

Cho¢ przy analizie powyzszego wykresu mogtoby sie wydawa¢, ze polskie partie s3
w przewazajgcym stopniu ukierunkowane wewnetrznie, to przy obliczeniu za pomoca
wczesdniej opisanego wzoru zsumowanych wartosci dla kazdego z wymiaréw okazuje
sie, ze owa przewaga jest jedynie minimalna (0,94% na rzecz lokalizmu). Wiagzac sie
to moze z monokulturowo3cia, a takze ttumaczy¢ moze wysoki wynik wyborczy naj-
wiekszych partii. Przy zastosowaniu Sredniej wazonej z uwzglednieniem uzyskanego
wyniku wyborczego przewaga lokalizmu bytaby jeszcze wieksza.
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Przeprowadzajac analize poréwnawczg okresu przed- i powyborczego, mozna dostrzec
jedynie nieznaczne wahniecia w postugiwaniu sie omawianym wymiarem. W kampanii
wyborczej przewazata orientacja lokalna (3,87%), cho¢ réznica nie byta duza. Po wy-
borach mozna zaobserwowac wzrost udziatu orientacji zewnetrznej, cho¢ ostatecznie
wynik obu cech jest bardzo zblizony (-0,05% na rzecz globalizmu). Rezultaty w tym
wymiarze wskazujg, ze w ramach elementéw aksjologicznych dla orientacji lokalizm —
globalizm obie wartosci sg wzglednie podobnie istotne w polskim systemie politycznym.
Sytuacja jest stosunkowo stabilna, a odchylenia sg niewielkie.

Zdecydowanie wieksze zréznicowanie jest dostrzegalne w przypadku orientacji spoteczno-
-rynkowej, ktéra — sumujgc - dla analizowanych partii wskazuje na wyzsze natezenie
wymiaru spotecznego (-6,35%, gdzie wynik ujemny wskazuje na przewage cech
spotecznych). Nalezy jednak podkresli¢, ze nie jest to wynik wysoki, a wiec roztozenie
poszczegblnych cech w ramach tej orientacji wydaje sie do$¢ wyréwnane.

Wieksze odchylenia mozna zaobserwowac przy uwzglednieniu podziatu na kampa-
nie wyborczg i czas po wyborach. W okresie przedwyborczym odnotowano wynik
dodatni, wskazujgcy na przewage kwestii rynkowych (9,58%). Rezultat ten moze
zaskakiwag, szczegoélnie przy uwzglednieniu gtosnych medialnie spraw spotecznych,
zapowiadanych w ramach obietnic takich jak Program 500+ czy Mieszkanie Plus.
Wynik wyborczy moze sugerowac natomiast wiekszg skutecznos¢ strategii komuniko-
wania tematyki spotecznej, o czym moze Swiadczy¢ wygrana partii silnie odwotujacej
sie w kampanii do poszerzenia pakietu socjalnego. Natomiast okres powyborczy
charakteryzuje sie znaczacg przewaga kwestii spotecznych (-18,10%). Odchylenie
wartosci przedwyborczej i powyborczej moze by¢ efektem zmiany formacji rzagdza-
cej na PiS, ktéra, jak wspomniano wczesniej, juz w kampanii stosowata retoryke
spoteczng i ktdérej program ukierunkowany byt wyraznie spotecznie (na co moze
wskazywa¢ wynik ogblny partii w ramach tej orientacji). Powyborcze przeksztatcenia
orientacji komunikacyjnej beda sie wiec wigza¢ ze zmianami gtéwnych obszaréw
tematycznych, ktére zwyczajowo dyktuje partia lub koalicja rzadzaca, a opozycja,
zaréwno parlamentarna, jak i pozaparlamentarna, odnosi sie do pojawiajgcych sie
tematow (zwykle krytycznie).

Opisane réznice zostaty przedstawione graficznie na wykresie 2.
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wymiar rynkowy
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Wykres 2. Zmiany orientacji komunikacyjnych w okresie przedwyborczym i powyborczym

Podsumowanie

Prezentowane narzedzie, za pomocg metod ilosciowych oraz jakosciowych, pozwala
wskazac orientacje komunikacyjng poszczegélnych partii, a takze zbiorcza orientacje
dla catego systemu politycznego. Jak wspomniano wczedniej, metody obliczenia po-
szczeg6lnych wymiaréw sa na tyle uniwersalne, ze mozna dla nich znalez¢ zastosowanie
takze poza polska polityka. Kluczowy w tym kontekscie jest dobér odpowiedniego
stownictwa nacechowanego aksjologicznie, ktéry jest zalezny od analizy jakoSciowej
korpusu — to implikuje potaczenie metody ilosciowej i jakosciowej. Jest to zaletg na-
rzedzia, gdyz czyni analize wieloaspektowg i wielowymiarowa, nie ogranicza sie ona
jedynie do stownictwa charakterystycznego. Taki dobér metody pozwala takze zrewi-
dowa¢ wyniki w badaniach w p6Zniejszym czasie, prowadzonych w celu sprawdzenia
stabilnosci badZ zmiennodci orientacji politycznych polskich partii.
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Whioski dla rozdziatu badawczego

Omowione badania przeprowadzono w celu zrealizowania zatozeh zawierajgcych sie
w ramach problemu badawczego. W niniejszym podrozdziale wymienione zostang
najwazniejsze wnioski wynikajace z badan.

1)

W analizach list frekwencyjnych uzyskanych z korpuséw poszczegélnych ak-
tantéw zaobserwowano leksyke charakterystyczng dla jezyka polityki, a wiec
wystepujaca czesciej niz w innych dyskursach. Stownictwo to zakwalifikowano
do 4 gtéwnych grup: funkcje (np. premier, minister, marszatek), instytucje
(np. Sejm, Senat, ministerstwo), media (np. transmisja, podcast, wideo, konfe-
rencja), system demokratyczny (np. wybory, gtosowac, ustawa, projekt), partie
(nazwy partii i okreslenia z nimi zwigzane). Liczba wystgpien poszczegolnych
leksemoéw w korpusie catosciowym zwigzanym z mediami pozwala potwierdzi¢
teze o silnym wptywie mediéw na polityke i polityki na media. Relacje te mozna
okresli¢ jako wprawianie w ruch, perpetuowanie. Wszak politycy, podejmujac
kolejne tematy, zwiekszajg ruch w mediach, dostarczaja nowych tredci, generuja-
cych czytelnictwo, ogladalnos¢, klikalnos¢ itd., natomiast media dajg politykom
mozliwos¢ poszerzania zasiegu ich komunikacji. W takim ujeciu mediatyzacja
polityki bedzie wiec naturalnym nastepstwem opisanego procesu.

Powyzsze wnioski znajduja potwierdzenie takze w kategoryzacji tematycznej
leksemow. Zaobserwowac mozna znaczacy udziat leksyki zwigzanej z mediami
w korpusach wszystkich aktantéw. W korpusie ogélnym odnotowano 7,52% lek-
semow w kategorii media, co byto trzecig w kolejnosci najliczniejszg kategorig
(po polityce oraz imionach i nazwiskach).

Drugg najczesciej pojawiajaca sie kategorig byta grupa lekseméw zawierajaca
imiona i nazwiska. Po analizie poszczeg6lnych stow wraz z ich najczestszymi
kolokacjami zrekonstruowano najczesciej wystepujace postaci w korpusach
poszczegblnych aktantéw. Zaktadana jest korelacja miedzy czestoscig wymie-
niania nazwisk politykéw a ich poziomem waznosci w partii (w odniesieniu do
cztonkéw danego ugrupowania). Dodatkowo na podstawie okresu, w jakim
obecne jest nazwisko, zaobserwowaé mozna wzrost lub spadek pozycji danej
osoby. Wyrazne sg w tym kontekscie przyktady Grzegorza Schetyny i Ewy Ko-
pacz. Pierwsze z nazwisk zaczyna sie pojawia¢ po wyborach parlamentarnych,
a jeszcze czesciej przy okazji wyboréw zarzadu partii, natomiast drugie traci
na znaczeniu, znikajac w korpusie po wyborach. W przypadku politykéw ze-
wnetrznych wobec aktanta, ktérego wypowiedzi sg analizowane, zaleznos¢ ta
moze $wiadczy¢ o budowanej taktyce opozycyjnosci — im czesciej bedzie sie
pojawiato dane nazwisko, tym bardziej negatywny wizerunek bedzie mu przy-
pisywany. O waznosci poszczegblnych politykéw Swiadczy zatem ich obecnos¢
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w wypowiedziach partii, co wynika z konstruktywistycznych zatozen dotyczacych
komunikacji, zgodnie z ktérymi istnieje tylko to, co pojawia sie w komunikacji.
W tym przypadku brak wystepowania jest réwnoznaczny z mniejszym zainte-
resowaniem aktanta danym nazwiskiem.

Na podstawie analizy czestosci wystepowania lekseméw w poszczegdlnych obsza-
rach mozna zaobserwowac znaczgce zrdznicowanie w waznosci danych tematéw.
Najwazniejsze, a zarazem najczesciej komunikowane sg leksemy z obszaru polityki
wewnetrznej, panstwa, a takze kategoria zawierajgca nazwy. Trzy wymienione
grupy zawieraty wiecej niz potowe wszystkich lekseméw. Do licznych, a wiec
takZze wazniejszych obszaréw, mozna zaliczy¢ jeszcze gospodarke, sprawy spo-
teczne, idee i wartosci oraz system. Pozostate zbiory nie miaty wiecej niz 5%
udziatu w catosci kategoryzowanej leksyki.

Ciekawe wydaje sie takze zestawienie dwéch obszaréw odnoszacych sie do
kwestii politycznych: polityki wewnetrznej i zewnetrznej. Nalezy tu zauwazy¢
wyrazna dysproporcje — kwestie lokalne stanowity 23,35% wszystkich katego-
ryzowanych lekseméw, natomiast zagraniczne jedynie 2,83%. Naturalny jest
fakt przewagi polityki wewnetrznej w korpusie, gdyz to ona stanowi centralne
odniesienie i osadzenie aktantéw, jednak niski udziat spraw zewnetrznych
moze dziwi¢, biorgc pod uwage, jak czesto komunikuje sie ukierunkowanie na
aspekty zagraniczne w przypadku deklarowanej programowej priorytetyzacji.
Niesymetrycznos¢ w tym kontekscie zostata rozwinieta w kolejnych czesciach
analizy, co stanowi jeden z gtéwnych czynnikéw rozréznienia partii pod wzgle-
dem orientacji komunikacyjnych.

Zawarta w niniejszej pracy analiza korpuséw zréznicowanych z perspektywy
poszczegblnych miesiecy pozwolita zlokalizowa¢ problemy poruszane jedynie
(lub w przewazajgcym stopniu) w okresie przedwyborczym, co daje mozliwosé
okreslenia tematyki typowej dla kampanii wyborczej. Przyktadem tego, na
co wskazuje wystepowanie danych leksemow, jest temat jednomandatowych
okregébw wyborczych, pojawiajacy sie przy okazji kampanii przed referendum
m.in. w tej sprawie. O ile wiele partii odnosito sie do tego tematu, w wiekszo3ci
nie aprobujac go, o tyle Kukiz'15 uczynit z niego jeden z gtéwnych punktow
Swojego programu, porzucajac go jednak zaraz po wyborach. Innym przykta-
dem jest obszar gospodarki w wypowiedziach Nowoczesnej. Stowa gospodarka,
podatek, rozwéj, VAT, przedsiebiorczosé oraz ich derywaty licznie pojawiaty sie
w kampanii wyborczej, natomiast w okresie powyborczym ich obecnos¢ byta
sporadyczna. Zaobserwowanie tego umozliwita jedynie analiza korpuséw
miesiecznych, gdyz w ostatecznym rozrachunku tematyka gospodarcza byta
jedna z najczestszych w przypadku tej partii. Co wiecej, dysonans ten widocz-
ny jest takze w przypadku analizy catkowitego korpusu przedwyborczego
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10)

i powyborczego ztozonego ze wszystkich analizowanych aktantéw w ramach
wymiaréw komunikacyjnych, gdzie w kampanii wyborczej zauwazono przewage
orientacji rynkowej, natomiast po wyborach dominowata orientacja spoteczna.
Zaskakujace wobec powyZzszego opisu sg spostrzezenia dotyczace wypowiedzi
Partii Razem. Analiza opisywanego korpusu nie wykazata znaczacych rozbieznosci
miedzy okresem przedwyborczym a powyborczym. Paralelizm ten wskazuje na
brak tematéw okreslanych jako stricte kampanijne.

Kolejna obserwacja dotyczy aplikacji okreslen i odwotan do ideologii postrzega-
nych jako skrajne. W omawianym zakresie wykazuje sie wiekszg aktywnos¢ partii
jasno definiujacych swoj Swiatopoglad, szczegdlnie Kukiz'15 oraz KORWIN czy
Razem. Dodatkowo nalezy zauwazy¢ wystepowanie réznych terminéw ideolo-
gicznych, stosowanych wobec okreslenia takze wartosci opozycyjnych, np. Razem
identyfikujaca sie jako lewicowa i socjaldemokratyczna, ktéra odwotywata sie
zarébwno do idei marksizmu, jak i krytykowata przez zastosowanie polaryzacji
nazizm, nacjonalizm oraz faszyzm. Analogiczne wnioski mozna wyciaggnaé wo-
bec deklaratywnie prawicowej partii KORWiN. Wydaje sie wiec, ze formacjom
eksplicytnie zdefiniowanym ideologicznie tatwiej przypisywac poszczegdlne
etykiety sobie, a nawet znacznie czeciej — konkurentom, okreslajgc tym samym
0$ sporu. Co wiecej, zaleznos¢ ta wynika¢ moze z czasu istnienia na scenie
politycznej — partie mtode duzo chetniej beda stosowac te strategie, starajac
sie wskaza¢ swoja doktadna lokalizacje w ramach okre$lonego wymiaru ideolo-
gicznego. Aktantom tym utatwiac to moze ich niszowos¢, ktérg wskazuje wynik
wyborczy najbardziej skrajnych w tym wymiarze ugrupowah KORWIN i Razem.
Szczegdlnie polaryzujacy charakter wykazuje leksyka zwigzana z tzw. kryzysem
migracyjnym. Znéw ewidentne sg dwa podziaty. Po pierwsze, na partie mtode
i starsze: nowe ugrupowania (Razem, Kukiz'15, Nowoczesna, KORWiN) zajmu-
jg wyrazne stanowisko okreslajace che¢ przyjmowania lub nieprzyjmowania
uchodzcéw do Polski i Europy, natomiast istniejgce wczesniej formacje (PiS, PO,
SLD) prezentujg postawe umiarkowang. Po drugie, widoczne sg rozbieznosci
miedzy partiami odnoszacymi sie do réznych ideologii. Silng potrzebg niesienia
pomocy uchodZzcom i przyjmowania ich do Polski charakteryzuje sie formacja
Razem, ostroznie pozytywne opinie wyrazajg takze PO i SLD, natomiast silnie
negatywnie do tematu odnosza sie Kukiz'15 i KORWIN, ktére opisuja przybyszow
jako terrorystéw, przestepcow, oszustow i najezdzcoéw, odwotujac sie nierzadko
do leksyki zwigzanej z wojna.

Zauwazalne jest czestsze stosowanie leksyki konfrontacyjnej z obszaru wojennego
w kontekscie wypowiedzi KORWIN i Kukiz'15. To wtasnie w tych korpusach
pojawiaty sie najczesciej takie leksemy, jak: strategia, walczy¢, bron, wojna, Smieré,
obrona itp. Oba ugrupowania stosujg zatem strategie wprowadzania konfliktu
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11)

12)

13)

14)

oraz mocnej polaryzacji przez zbudowanie opozycji (np. uchodzcy — polscy
obywatele), bazujgcej na straszeniu i ostrzeganiu przez niebezpieczefistwem.
Analizowane korpusy r6znig sie jedynie w niewielkim stopniu pod wzgledem
uzywanej leksyki. Wyrazenia i stowa unikatowe nie stanowia dtugiej listy, co
wiecej, w wielu przypadkach ograniczaja sie gtéwnie do stosowanych przez partie
hashtagéw, bedacych powielanymi, krétkimi sloganami ugrupowan. Gtéwne
réznice widoczne sg wiec w analizie kwantytatywnej poszczegdinych korpuséw,
ze szczegblnym uwzglednieniem udziatu danych obszaréw tematycznych lub
konkretnych lekseméw na poziomie partii.

Zastepowanie catych tekstéw jedynie hashtagami (np. w kontekscie podpisu pod
zdjeciem lub grafika tudziez w formie podsumowania wpisu) Swiadczy¢ moze
o cesze charakterystycznej dla wypowiedzi politycznych w Internecie - lapida-
ryzacji wypowiedzi. Poza tradycyjng funkcja, jaka jest porzgdkowanie wpiséw
w Internecie za pomoca stéw kluczowych, hashtagi petnig role skrétowcéw,
konkluzji lub sloganéw. O hastowosci tychze swiadcza liczne multiplikacje po-
szczegdlnych konstrukgji jezykowych i wyrazen. Wieksza powtarzalnos¢ zatacza-
nych oznaczen $wiadczy o sp6jnosci i konsekwencji w ofertach komunikacyjnych.
Liczba wystepujgcych w korpusach lekseméw wykazujacych charakter wartosciu-
jacy nie jest w petni skorelowana z wielkoscig korpusu. Widoczne jest to szczegél-
nie w ramach poréwnania korpuséw przyporzadkowanych do tych samych grup
objetosciowych — w CaKoKukiz odnotowano znaczgco mniej jednostek aksjolo-
gicznych niz w zakwalifikowanych do tej samej grupy wielkosciowej CaKoRazem
i CaKoKORWIN (95 wobec 170 i 174), przy czym wyzszym poziomem wskaza-
nych elementéw charakteryzuja sie wypowiedzi Nowoczesnej (98 jednostek).
Analogiczng sytuacje mozna zaobserwowac na przyktadzie CaKoPiS, w ktérym
wyszczegblniono wyraznie mniej relewantnych wyrazen niz w podobnym
CaKoPO (46 wobec 88), sytuujgc go tym samym na poziomie najmniejszego
korpusu CaKoSLD (45). Wyniki w tym aspekcie zbiezne sg z wystepowaniem
juz konkretnych lekseméw zdefiniowanych jako wartosci: KORWIN - 33, Ra-
zem - 32, Nowoczesna — 22, Kukiz'15 i PO - po 18, PiS =10, SLD - 9. Na tej
podstawie mozna wiec wskaza¢, ze poziom zaksjologizowania wypowiedzi jest
nizszy w przypadku Kukiz'15 i PiS. Wymienieni aktanci rzadziej odwotywali sie
do wyrazen wykazujacych charakter wartosciujacy niz pozostali. W tym kon-
tekScie mozna postawic teze o optacalnosci unikania jezyka wartosciujacego,
bazujgcego w duzej mierze na polaryzacjach (np. wartosci i opozycje), na co
moze wskazywac satysfakcjonujacy z perspektywy obu partii wynik wyborczy.
Najmniejszy udziat wartosci odnotowano w wypowiedziach Razem (18,8%),
Kukiz'15 (18,9%), KORWIN (19%), najwiekszy natomiast w CaKoNowoczesna
(22,4%) i CaKoPiS (21,7%). Najwiecej wartosci opozycyjnych — w CaKoRazem

215



Jezyk polskich partii politycznych w Internecie a aspekty aksjologiczne — wyniki badan

15)

16)

17)

(9,4%) i CaKoKORWIN (6,3%), a wiec partii 0 najwyzszym poziomie deklaratyw-
nosci ideologicznej (co opisano wczesniej). W tychze korpusach wyszczegéiniono
takze najwiecej elementéw aksjologicznych.

Wsrdd wyszczegélnionych jednostek aksjologicznych analizowanych aktantéw
reprezentowane sg wszystkie programy komunikacji zdefiniowane przez Michaela
Fleischera. Najliczniejsza grupa sg konstrukty programéw: polityka, gospodarka,
administracja i wojsko. To gtéwnie one beda charakterystyczne dla dyskursu
politycznego, stanowigc razem ponad 67% wszystkich zlokalizowanych konstruk-
tow. Udziat poszczegbInych programéw jest jednak zréznicowany pod wzgledem
obecnosci powtarzalnosci i unikatowych konstruktéw. Najwiecej tych drugich
odnotowano w przypadku wojska i gospodarki, najmniej natomiast w edukacji
i sporcie. Ciekawym wnioskiem jest roznorodnosé leksykalna w obszarze programu
wojsko, gdyz na jeden konstrukt przypadto tam Srednio jedynie 36,9 powtorzen
(dla poréwnania w programie administracja wskaznik ten wyniést 195,1). Swiadczy
to o stosowaniu utartych, powtarzalnych konstruktéw w drugim z wymienionym
obszaréw oraz o ich znaczacej heterogenicznosci w pierwszym.

Nie wszystkie programy komunikacji byty reprezentowane w obrebie jednostek
aksjologicznych analizowanych aktantéw. Pojedyncze braki nalezy odnotowac
w przypadku programéw: nauka, rozrywka, edukacja. Dostrzec mozna tez rézny
udziat danych konstruktéw w poszczegélnych partiach.

W obszarze trzeciej rzeczywistodci czotowg role odgrywaty najliczniejsze z koncep-
tow, czyli normalizmy. Funkcjg normalizméw w komunikacjach jest wskazywanie
na obszar normalnosci przyjmowanej za normalnos¢ z perspektywy danego
aktanta. W zwigzku z tym koncepty te petnity wazng role w sferze aksjologii
dzieki mozliwosci rekonstrukcji obrazéw Swiata i ideologii relewantnych dla
danej partii. Zaskakujacy jest niski wynik operatywéw i absolutéw, ktére maja
charakter polaryzujacy, ukierunkowujacy w ramach przyjetego swiatopogladu.
Moze to wynikac z tego, ze koncepty te nie bedg dostrzegalne w sferze aksjo-
logii, a beda stanowi¢ gtéwnie elementy sterujgce w obrebie poszczegélnych
strategii i argumentacji, niekoniecznie zwigzanych z omawiang sfera.

18) Jednym z celéw badania byto wskazanie wystepowania symboli kolektyw-

nych w wypowiedziach partii politycznych. Sposréd 31 jednostek zlokalizowanych
przez Michaela Fleischera w badaniach dotyczacych symboliki kolektywne;j
i jej funkcji w komunikacjach w analizowanych jednostkach aksjologicznych
pojawito sie 19: panstwo, rodzina, prawica, demokracja, wolnos¢, naréd, kul-
tura, wojna, prawda, dom, nacjonalizm, patriotyzm, komuna, ojczyzna, pokdj,
bezrobocie, tradycja, honor, wiara. Ponadto pojawito sie 6 z 10 katalizatorow
symboliczno-kolektywnych: praca, godno$¢, nienawis¢, ktamstwo, tolerancja,
gtupota. Jedynie panstwo, praca i demokracja wystgpity we wszystkich korpusach
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19

20

)

P

partyjnych. Wyrazna jest wysoka pozycja katalizatora praca w wyszczegdlnionych
wypowiedziach, co $wiadczy o waznosci tego symbolu dla dyskursu politycznego.
W obszarze symboliki kolektywnej poszczegélnych aktantéw dostrzec mozna zna-
z3cg rozbieznos¢ w wystepowaniu poszczegélnych jednostek w wypowiedziach.
Symetrycznos$¢ wystepuje jedynie w przypadku 8 najczesciej pojawiajacych sie
elementéw w omawianej tematyce. W pozostatych przypadkach (wykluczajac
katalizator ktamstwo, ktérym nie postuzyta sie zadna z partii) wyszczegélnione
jednostki nie pokrywaty sie. Partia Razem uzywata takich elementéw, jak:
dom, godnod¢, nacjonalizm, nienawisé, patriotyzm, tolerancja, pokéj, tradycja,
natomiast KORWIN: wojna, prawda, komuna, ojczyzna, bezrobocie, gtupota,
honor, wiara.

W niniejszej pracy zwroécono takze uwage na zdezaktualizowanie sie dycho-
tomicznego podziatu na prawice i lewice. Polaryzacja ta jest nie do przyjecia
na gruncie wspétczesnych partyjnych podziatéw i programéw skoncentro-
wanych na kwestiach spotecznych. W ramach poszukiwan nowego sposobu
parcelacji zaproponowano ustalenie wymiaréw, bazujacych na poszczegélnych
komunikacjach. Zaletg przedstawionego narzedzia jest bazowanie na mniej
intencjonalnych (cho¢ wciaz deklaratywnych) zmiennych. Zaproponowano dwa
wymiary, odpowiadajgce w wiekszym stopniu wspdtczesnemu podziatowi sceny
politycznej: spoteczno-rynkowy i odwotuje sie do opozycji lokalizm — globalizm.
O przydzieleniu do poszczegdlnej orientacji stanowi wspétczynnik uzyskany za
pomocg ustalonego wzoru w ramach proporcji, bazujacej na liczbie wskazanych
leksemow. Uzyskany wynik miesci sie w zakresie procentowym od —100% do
+100%, co pozwala na ustandaryzowanie wynikéw dla nieréwnych pod wzgle-
dem liczby wszystkich leksemdw zbioréw. Dodatkowo otrzymany wynik pozwala
na zwizualizowanie umiejscowienia partii na osi wspdtrzednych, co umozliwia
poréwnanie ugrupowan z perspektywy proksemicznej. Ponadto zapropono-
wany dwuwymiarowy podziat pozwala na bardziej precyzyjne zdefiniowanie
aspektow komunikacyjnych danego aktanta. Uniwersalno$¢ rozwigzania polega
gtébwnie na standaryzacji wielkosciowej poszczegdlnych korpuséw, a takze na
podejsciu komunikacyjnym zamiast ideologicznego. Drugi z wymienionych
atutéw wydaje sie kluczowy w reprezentowanej przez autora perspektywie,
gdyz pozwala na odejscie od arbitralnego przydzielenia ugrupowan do jednej
z orientacji na podstawie analizy punktéw programowych. Proponowane
narzedzie odwotuje sie natomiast do kwestii komunikacyjnych, ktére nie sa
formutowane intencjonalnie pod katem jakiejkolwiek dyferencjacji, mimo tego,
ze takze majg charakter deklaratywny. W tym ujeciu nie jest wiec wazne, jakie
jest nastawienie aktanta np. do kwestii polityki zagranicznej, lecz sam fakt
i skala pojawiania sie jej w komunikacjach.
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21) Zastosowanie takiej metody pozwolito na wyciggniecie szeregu istotnych wnios-

22)

kéw z perspektywy badan komunikacji poszczegélnych partii. Wykazano, ze:

a) Jaskrawo3¢ pogladéw partii skrajnych odzwierciedla sie w ich komunika-
cjach, na co wskazujg skrajne pozycje partii KORWIN i Ruchu Kukiz'15
w poréwnaniu z pozostatymi aktantami.

b) Bliskie potoZenie przestrzenne PO i Nowoczesnej w centrum osi wskazuje na
podobienstwa w ich komunikacjach, co wydaje sie potwierdza¢ powielang
czesto w mediach teze dotyczgcg zbieznosci programowych.

c) SLD i Partia Razem, okredlajace sie mianem partii lewicowych, sg zbiezne
w ramach wymiaru spotecznego, réznig sie natomiast znaczgco w wymia-
rze dotyczacym opozycji lokalizm - globalizm, gdyz o wiele wiecej kwestii
zewnetrznych znalez¢é mozna w wypowiedziach drugiego z wymienionych
ugrupowan.

d) Zaobserwowano, Ze wystepuja znaczne réznice w tematach poruszanych
w czasie kampanii wyborczej i okresie powyborczym w wymiarze spoteczno-
-rynkowym; o ile przed wyborami dostrzegalna jest przewaga orientacji
rynkowej, 0 tyle po wyborach znacznie wyrazniejsza jest orientacja spoteczna.

e) w wymiarze globalizm - lokalizm w analogicznym okresie nie odnotowano
wiekszych odchylen, co pozwala zaobserwowac niemal réwne wyniki dla
obu orientacji.

Dostrzezono korelacje wypowiedzi PiS i SLD w zakresie jednostek aksjologicznych.

Po pierwsze, zbieznoici te mozna zaobserwowac na poziomie drugiej rzeczy-

wistosci, a wiec w ramach programéw komunikacji, gdzie udziat poszczegélnych

programéw w przypadku obu partii jest zblizony (korelacja ta odnosi sie w szcze-
g6lnosci do programéw: polityka, administracja, wojsko, sport czy rozrywka).

Po drugie, teze te potwierdza wynik obu ugrupowan w obszarze wymiaréw

komunikacyjnych, gdzie jako jedyne zlokalizowane zostaty na tej samej ptasz-

czyznie osi wspotrzednych, a wiec z przewaga orientacji lokalnej (PiS: 61,82%,

SLD: 54,72%) oraz orientacji spotecznej (dla ktérej przyporzadkowano wyniki

ujemne; PiS: =17,95%, SLD: —=37,6%). Obserwacja ta zaskakuje wobec po-

zycjonowania sie obu partii po réznych stronach sceny politycznej. Jednakze
wynik ten moze ttumaczy¢ sukces wyborczy PiS i porazke SLD. Mozna przyjac,
ze komunikacyjnie PiS udato sie przeja¢ zorientowany spotecznie elektorat za
pomocg silnie socjalnych punktéw programu (m.in. Program 500+, Mieszkanie

Plus), a w przewazajacym stopniu — takze odpowiednio ukierunkowanej komu-

nikacji. W tym aspekcie rozwigzania oraz jezyk zaproponowane przez SLD nie

byty wystarczajgco wyraziste, przez co same propozycje partii znalazty mniejsze
uznanie wsréd wyborcoéw, co poskutkowato niesatysfakcjonujagcym wynikiem
wyborczym, niewystarczajagcym do wprowadzenia reprezentacji do parlamentu.
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W opisywanych badaniach zastosowano wiele sposobéw analizy zebranego materiatu,
ztozonego z wypowiedzi dobranych aktantéw na oficjalnych profilach partii w serwisie
Facebook w okresie okotowyborczym. Szeroki zakres dziatan pozwolit na mozliwie
najdoktadniejsze wnioski. W pierwszej kolejnosci dokonano analizy list frekwencyj-
nych — obserwowano, jakie leksemy i w jakiej czestosci pojawiaja sie w wypowiedziach
partii. Krok ten pozwolit na dokonanie spostrzezen ogdélnych na temat jezyka partii
politycznych w opisywanym zakresie. Nastepnie przeprowadzono kategoryzacje te-
matyczng zgromadzonych korpuséw na bazie wygenerowanych list frekwencyjnych.
Etap ten pozwolit na wskazanie, ktére tematy przewodzity w wypowiedziach partii
politycznych. Zdecydowano sie zastosowac kategoryzacje dwustopniowa: pierwsza,
wstepna, dotyczyta mniejszych i bardziej szczegétowych grup tematycznych, druga,
sumujgca wyodrebnione wczesniej kategorie do poziomu obszaréw tematycznych,
pozwolita na dostrzezenie szerszych wnioskéw dla analizowanych zbioréw. W tym
rozdziale wskazano takze na leksyke unikatowa, a wiec te leksemy, ktére wystepo-
waty w wypowiedziach tylko jednej partii, dzieki czemu mozliwe byto dokonanie
dyferencjacji aktantéw ze wzgledu na stosowang leksyke. Ostatnie etapy odnosity sie
do sfery aksjologii i ideologii w komunikacji. Najpierw wyodrebniono sposrdd wszyst-
kich jednostek te, ktére wykazywaty charakter wartosciujacy, nastepnie zestawiono
je z opisywanymi w pierwszych czesciach pracy teoriami i badaniami. W tym zakresie
poszczegblne wyrazenia poréwnano pod katem przypisania ich do poszczegélnych
programéw komunikacji i konceptéw zaproponowanych przez Michaela Fleischera.
Dodatkowo dokonano kategoryzacji tych elementéw w zakresie funkcyjnym w ramach
aksjologii na wartosci, opozycje, wyrazenia wazne interdyskursywnie i wyrazenia
wazne dyskursywnie. Wykazano takze wystepowanie wsréd nich symboli kolektyw-
nych i katalizatoréw symboliczno-kolektywnych. Z opisywanych analiz wynikto to, ze
jednym z elementéw polaryzujgcych w wypowiedziach partii byta kwestia tzw. kryzy-
su migracyjnego, w zwigzku z czym podijeto prébe rekonstrukcji obrazu uchodzcow
w jezyku wybranych ugrupowan. Ostatnim krokiem byta natomiast propozycja nowej
typologizacji dla orientacji komunikacyjnych formacji politycznych, pozwalajaca odejs¢
od tradycyjnego dychotomicznego podziatu na prawice i lewice. Opracowano wzoér
majacy na celu okreslenie, za pomoca metod jakosciowo-ilosciowych, wymiaréw
reprezentowanych przez dane partie.

W wymienionych aktywno3ciach dokonano dwojakiej dyferencjacji: po pierwsze ze
wzgledu na analizowang partie polityczng, po drugie ze wzgledu na wskazany okres

219



Zakonczenie

(przedwyborczy lub powyborczy). Opisane powyzej kroki byty powigzane funkcjonalnie,
a wykonanie danego etapu bez ukonczenia wczedniejszych byto zwykle niemozliwe
lub bytoby znacznie utrudnione. Jak wspomniano, taka kolejnos¢ dziatan pozwolita na
wyciggniecie szeregu wnioskéw oraz potwierdzenie wielu omawianych w poczatkowych
rozdziatach tez. Ponizej opisane zostang najwazniejsze konkluzje, bedace efektem
poszczegblnych czynnosci realizujgcych przyjete cele.

Mimo réznej wielkosci korpuséw pierwszy etap, czyli wygenerowanie i analiza list
frekwencyjnych, pozwolit na wskazanie najwazniejszych lekseméw z uwagi na czestosé
wystepowania i leksyki charakterystycznej dla jezyka polityki, co z kolei wynikato z licz-
nych powtérzen w ramach wszystkich korpuséw. Wykazano, ze dystynktywne elementy
miaty zwigzek z funkcjami petnionymi przez poszczegdine osoby (np. ministrowie, pre-
mier, prezes), z instytucjami relewantnymi z perspektywy politykéw i polityki (np. Sejm,
KPRM, Trybunat Konstytucyjny), z mediami, w tym gtéwnie wystapieniami politykow
i cytowaniem poszczegélnych serwiséw, a takze stosowang technologia, z systemem
demokratycznym i zwigzanymi z nim podstawowymi czynnosciami w ramach wyboréw
i kompetencji oraz z partiami politycznymi, ich nazwami i cztonkami. Potwierdzono
takze omawiang w stanie badan teze o nadawaniu poszczegbélnym wypowiedziom
wymiaru eksperckiego przez stosowanie trudnych, czesto specjalistycznych stéw, co
miato na celu zaprezentowanie kompetencji partii w okreslonych obszarach.

Nastepnie przystgpiono do przegladu tematéw najczesciej poruszanych przez partie
na podstawie zgromadzonych i opracowanych list lekseméw. W pierwszym etapie
wskazano 54 kategorie, co pozwolito pokaza¢, Ze spora czes¢ analizowanych jednostek
dotyczyta polityki i tematéw zwigzanych z jej funkcjonowaniem (nazwiska oséb zwia-
zanych z polityka, okreslenia dotyczace medidw, funkcji, kraju czy systemu). Juz wtedy
zlokalizowano wyrazenia o charakterze aksjologicznym relewantne dla przyjetych zatozen
w niniejszej pracy. Wyr6zniono wiec kategorie, ktére miescity w sobie leksyke zwigzang
z wartosciowaniem: abstrakty, ideologia, wartosci, antywartosci. Jednak interesujace
jednostki znalazty sie takze w innych kategoriach, co wykaza dalsze stopnie analizy.

Druga kategoryzacja, dotyczaca obszaréw tematycznych, grupowata uzyskane wczesniej
kategorie w wieksze, powigzane ze sobg grupy. Etap ten pozwolit na wskazanie gtéwnych
obszaréw, ktére byty tematyzowane przez aktantéw. Po raz kolejny pokazano, ze leksemy
zwigzane z funkcjonowaniem panstwa i samym systemem polityki przoduja w liczbie
elementéw. Nowym wnioskiem byto natomiast to, ze gospodarka i sprawy spoteczne
sg znacznie bardziej istotne od polityki zagranicznej lub takich obszaréw jak kultura
czy historia. Zaskakiwat wysoki udziat stownictwa zwigzanego z obronnoscig kraju, co
moze implikowa¢ komunikowanie zagrozen zewnetrznych wskazywanych przez partie.
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Nastepny etap zaktadat wskazanie leksyki unikatowej dla kazdego z aktantéw. Juz
te przyktady wiele méwity na temat kwestii ideologiczno-jezykowych kazdej z partii.
Wyszczegdlniono tu stownictwo zwigzane z walkg z systemem i uktadem partyjnym,
wdrazane gtéwnie przez Ruch Kukiz'15 i partie KORWIN, ale widoczne takze w przy-
padku Nowoczesnej, cho¢ w mniej skrajnym stylu jezykowym. Fakt ten moze obrazo-
wac jedng z centralnych strategii nowo powstajgcych partii, ktére staraja sie ,wejs¢”
do polityki, podwazajac zastang rzeczywistos¢. Charakterystyczne jedynie dla Partii
Razem byto z kolei odwotywanie sie do leksyki z obszaru ekologii i wartosci spotecz-
nych w kontekstach nieporuszanych przez innych aktantéw, co reprezentowaty liczne
feminatywy czy odwotania do innych kultur, mniejszoci lub Srodowiska. Uzyskane tu
whioski potwierdzity to, co zauwazono wczedniej na temat udziatu wskazanych partii
w poszczegdlnych obszarach czy kategoriach tematycznych.

W dalszej kolejnosci przeanalizowano korpusy pod katem wystepowania elementéw
o charakterze aksjologicznym. Ze zbioréw wyodrebniono stowa i wyrazenia, ktére mog-
ty petnic taka funkcje. Dobor byt warunkowany obserwacja wtasng autora, ale takze
przyjetymi koncepcjami Michaela Fleischera, Walerego Pisarka czy Jadwigi Puzyniny.
Otrzymana liste przeanalizowano pod katem posiadanego statusu (dokonano typologii
na wartosci, opozycje, wyrazenia wazne w perspektywie interdyskursywnej i dyskur-
sywnej), nacechowania danego aktanta wobec omawianego elementu (pozytywne,
neutralne, negatywne), programu komunikacji, z jakiego pochodzita dana jednostka,
oraz konceptu (ostatnie byty odniesieniem do badan Michaela Fleischera z obszaru
0g6lnej teorii komunikacji). W tej sekcji wskazano takze na wystepowanie symboli
kolektywnych i katalizatoréw symboliczno-kolektywnych. Uzyskane wyniki pozwolity
okresli¢, w jakich programach dziatajg wartosci i inne wazne aksjologicznie wyrazenia.
Dodatkowo obszar ten byt szczeg6inie istotny z uwagi na dalsze koncepcje w ramach
pracy, zmierzajgce do wypracowania nowej propozycji orientacji komunikacyjnych
poszczegblnych aktantéw. W etapie tym dostrzezono jedng wazng ceche, dotyczaca
kontrowersyjnej medialnie sprawy tzw. kryzysu migracyjnego i semantyzacji lekseméw
oraz wyrazenh z nig zwigzanych. Zaobserwowano zaleznosci w stosunku do wykorzysty-
wanego programu komunikacji. Aktanci sprzeciwiajgcy sie przyjmowaniu uchodzcéw
uzywali czesciej konceptéw z programéw komunikacji gospodarka, podkreslajgc tym
samym ekonomiczny charakter tych migracji, podczas gdy sprzyjajacy osiedlaniu sie
przybyszéw w Polsce wykorzystywali program wojsko. Stad naturalnie kolejnym kro-
kiem wydata sie analiza obrazu uchodzcéw w wypowiedziach poszczegélnych partii,
0 czym stanowit nastepny podrozdziat.

W ostatniej czesci zaproponowano metode okreslania orientacji komunikacyjnej partii,
zaktadajaca odejscie od tradycyjnego podziatu na prawice i lewice. Wskazano, zdaniem
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autora, o wiele bardziej trafne i precyzyjne wymiary, w wiekszym stopniu dostosowane
do wspétczesnego jezyka polityki. Zaproponowane orientacje takze bazujg na aspektach
ideologicznych, jednak nie dotyczg one poszczegdlnych punktéw programu, lecz spo-
sobu komunikowania i tematyzowania wybranych obszaréw. Wypracowany podziat na
orientacje lokalizm ——globalizm i spoteczno-rynkowa pozwala zakwalifikowa¢ aktantéw
do zaproponowanych wymiaréw na podstawie natezenia danej cechy, w zwiazku z czym
odchodzi sie od binarnego przyporzadkowania danej kategorii w sposéb arbitralny
(lub bazujgcy na deklarowanych w programie partii elementach) na rzecz okreslonych
aspektéw aksjologiczno-ideologicznych, ktére — co stanowi zalete proponowanej me-
tody — mozna modyfikowac lub korygowac wraz z biezgcymi zmianami zachodzgcymi
w obszarze polityki. Z opisywanym narzedziem wigze sie nowatorski charakter niniej-
szych badan. Podjeta préba dyferencjacji i rozmieszczenia przestrzennego ugrupowan
w ramach przyjetych wymiaréw na podstawie komunikacji poszczegélnych aktantéw
stanowi o niestandardowym podejsciu do badan dyskursu politycznego. Zaletg tej
metody jest tez wykazanie podobiefAstw i réznic niedostrzegalnych w kontekscie
podziatu prawica - lewica, co potwierdza chociazby obserwacja dotyczaca licznych
podobienstw w wymiarach komunikacyjnych PiS i SLD — ugrupowan, ktére zgodnie
z tradycyjnym, dychotomicznym podziatem znalaztyby sie w relacji silnie opozycyjne;j,
co stanowi zresztg takze czesto poruszang tematyke ich komunikacji.

Zaprezentowane badania pozwalajg na potaczenie w publikacji kwestii aksjologicznych,
dyskursu politycznego oraz badan korpusowych bazujacych na materiale uzyskanym
z serwisu Facebook. O ile jezyk politykéw czy jezyk wartodci byty badane nalezycie,
o tyle dotychczas nie analizowano tego obszaru pod katem wykorzystywania rozwigzanh
sieciowych, a szczeg6lnie Web 2.0. Z uwagi na dynamiczny rozwéj tej technologii po-
lityka aktywnie wykorzystuje wszelkie dostepne w jej ramach narzedzia, co wywotuje
potrzebe analizy zamieszczanych w tych obszarach ofert komunikacyjnych. Przyjeta
metoda umozliwita obserwacje i zlokalizowanie punktéw charakterystycznych dla jezyka
partii politycznych w serwisie Facebook, co pozwolito na poszerzenie zakresu wiedzy
o formach i konstrukcjach jezykowych reprezentatywnych dla Internetu. Dodatkowo
zaaplikowanie i potaczenie metod ilosciowych (listy frekwencyjne, orientacje komu-
nikacyjne) z jakosciowymi (kategoryzacje, obrazy Swiata) pozwolito na maksymalnie
efektywne wykorzystanie zalet obu reprezentowanych podej$¢ oraz wyciggniecie
mozliwie szerokich i petnych wnioskéw.

Wychodzac od postawione] w zatozeniach pracy hipotezy — jezyk jest narzedziem, za
pomocg ktérego podmioty polityczne starajg sie szerzyé swoj Swiatopoglad przez oferty
komunikacyjne o charakterze aksjologicznym — w ramach niniejszych badan udato sie
stwierdzi¢, ze aspekt aksjologiczny ma duze znaczenie w wypowiedziach danych aktantéw,
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gdyz to leksemy zakwalifikowane do tej grupy pozwalajg okresli¢ kluczowe dla dyferen-
cjacji i polaryzacji partii wymiary komunikacyjne. Partie konkurujg w tym kontekscie
szczegdlnie w zakresie semantyzacyjnym. Mozna wiec zaobserwowac liczne odwotania do
tych samych jednostek aksjologicznych (czy beda to wartosci, opozycje, czy np. symbole
kolektywne), jednak tym, co bedzie réznicowac partie, bedg strategie semantyzacyjne
danych elementéw. Tak wiec sfera aksjologii jest znaczaca z perspektywy narzucania
wtasnych dyskursywnych interpretacji poszczegdélnych jednostek w celu wptyniecia na
interdyskurs i ,przeforsowania” wtasnej semantyzacji w jego obrebie. Zabieg ten bedzie
sie opiera¢ w duzej mierze na kontekscie i tematyce stanowigcej otoczenie dla danej
jednostki, a wiec przez kolokacje i stosowanie specyficznego jezyka, odwotujgcego
sie do prezentowanego obrazu $wiata ugrupowania polityczne. Powyzsze konstatacje
potwierdzajg przyjeta we wstepie badan hipoteze na temat gtéwnego punktu ciezkosci
ofert komunikacyjnych. Kluczowe jest wiec nie przedstawianie wtasnego programu (cho¢
to takze bedzie miato miejsce w sieci), lecz perpetuowanie, utrzymywanie komunikacji
w ruchu, co udaje sie osiggnac przez liczne odniesienia kontekstualne do pozostatych
aktantéw lub innych podmiotéw, majace na celu nadawanie etykietek, deprecjonu-
jacych ich w oczach potencjalnego elektoratu. Na tym zasadzac sie bedzie strategia
przypisywania pewnym grupom szeregu negatywnych cech, co ustawia ich w pozycji
wroga. Widoczne jest to w przypadku obrazu uchodzcéw, systemu i partii politycznych.
W zwiazku z tym gtéwng strategig komunikacyjng, stosowang przez ugrupowania, jest
polaryzacja, dajgca aktantom mozliwo3¢ zaprezentowania siebie i swoich pogladéw
gtéwnie za pomocg odréznienia sie od innych.

Omawiane wnioski nie mogg zosta¢ uogélnione do poziomu wszelkich r6znic przed-
i powyborczych w polskiej polityce, gdyz niniejsze badanie dotyczyto jedynie wyboréw
parlamentarnych w roku 2015. W tym kontekscie nalezatoby przeprowadzi¢ szereg
kolejnych badan weryfikujgcych przestawione obserwacje. Potencjalnie ciekawymi
obszarami do dalszych badan w przysztosci, stanowigcych konsekwencje uzyskanych
wynikéw, bytyby:

a) kolejne wybory parlamentarne, co pozwolitoby wskaza¢ na elementy cha-
rakterystyczne dla okresu okotowyborczego w ciggu lat, a wiec poréwnanie
poszczegblnych wynikéw i wskazanie zaistniatych zmian w zakresie jezyka
i wartosci danego dyskursu,

b) analogiczna analiza dla innego typu wyboréw: prezydenckich, samorzado-
wych, do Parlamentu Europejskiego; proponowane dziatania miatyby na celu
weryfikacje hipotez w ramach dziatan kampanijnych zwigzanych nie tylko
z aktywnoscig i kandydowaniem poszczegélnych partii na poziomie lokalnym,
ale takze obserwacjg prawidtowosci wystepujacych w szerszym lub wezszym
aspekcie wyborczym,
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‘)

zestawienie oficjalnych dokumentéw partyjnych zlokalizowanych w sieci (np. pro-
gramow, tekstow na stronach internetowych itp.), takze odznaczajgcych sie wy-
sokim poziomem deklaratywnosci, z omawianymi wypowiedziami; interesujgce
w tym zakresie bytoby zaobserwowanie poziomu korelacji punktéw i tematyki
zaprezentowanych w obu typach tekstéw oraz wskazanie na obszary poddane
hastowosci w celu zakomunikowania tylko najwazniejszych dla partii rozwigzan;
zestawienie takie mogtoby wyszczegdlni¢ cechy konstytutywne dla aktanta oraz
dla jego ofert komunikacyjnych,

zestawienie wnioskéw uzyskanych z analizy korpusowej z badaniami ankieto-
wymi, w ktérych podjeto by sie sprawdzenia, jakie hasta prezentowane przez
partie polityczne sg zapamietywane i na ile dane ugrupowania kojarzone sg ze
zdiagnozowanymi elementami komunikacyjno-aksjologicznymi.

Takze w obrebie zgromadzonego korpusu istnieje mozliwos¢ prowadzenia dalszych
analiz, mogacych poszerzy¢ liste zaprezentowanych w niniejszej pracy wnioskéw, ktére
jednak wykraczajg poza przyjety na wstepie zakres badan. Mozliwosci te dotycza:

a)

rozszerzenia czedci analizy dotyczacej programéw komunikacji i konceptow
odwotujgcych sie do ogélnej teorii komunikacji Fleischera o cato$¢ zebranego
korpusu w celu sprawdzenia, jakimi jednostkami komunikacyjnymi postuguja
sie partie polityczne nie tylko w odniesieniu do sfery wartosci; umozliwitoby to
sprawdzenie, czy zmienitoby sie roztozenie w ramach poszczegélnych obszaréw
(a jesli tak, to jak bardzo),

wskazania kolokacji w obszarach niepoddanych analizie, np. w taczliwosci
czasownikéw oraz innych czesci mowy, ktére nie zostaty uwzglednione w za-
wartych w pracy kategoryzacjach,

analizy frekwencji kolokacji spéjnikéw i partykut oraz wyciggniecia wnioskéw
z ich zastosowania w jezyku partii politycznych,

wskazania i pogtebionej analizy kolejnych tematéw polaryzacyjnych dla dyskur-
su politycznego w ramach reprezentowanych przez poszczegélnych aktantéw
ideologii i obrazdéw $wiata (analogicznie jak w przypadku zawartej w niniejszej
pracy problematyki uchodzczej); interesujgca w tym zakresie mogtaby by¢
rekonstrukcja jezykowego obrazu takich aspektdw, jak: Polska i Polacy, Unia
Europejska i zagranica, praca i zarobki, rynek, system itp.

Podsumowujac — przedstawiona tematyka i obszar badan pozwalajg na prowadzenie
dalszych analiz oraz aplikowanie zaproponowanych narzedzi i metod w kolejnych
badaniach dotyczagcych w dtuzszej perspektywie dyskursu politycznego. Bez watpie-
nia polityka z kazdym dniem bedzie dostarcza¢ zrédet inspiracji dla kolejnych badan
komunikacji.



Wykaz skrotow

Ponizej znajduje sie lista skrétow stosowanych do poszczegélnych partii politycznych
i analizowanych korpusow.

Nazwy partii:

PiS — Prawo i Sprawiedliwos¢

PO - Platforma Obywatelska

SLD - Sojusz Lewicy Demokratycznej

KORWIN - Koalicja Odnowy Rzeczypospolitej Wolnos¢ i Nadzieja
N — Nowoczesna

PSL - Polskie Stronnictwo Ludowe

Korpusy:

CaKoPiS — korpus catosciowy partii PiS

CaKoPO ~ korpus catosciowy partii PO

CaKoKukiz - korpus catosciowy Ruchu Kukiz'15

CaKoNowoczesna — korpus catosciowy partii Nowoczesna

CaKoKORWIN - korpus catodciowy partii KORWIN

CaKoSLD - korpus catodciowy partii SLD

CaKoRazem - korpus catosciowy Partii Razem

CaKo - korpus catodciowy ztozony z wypowiedzi wszystkich partii

Prko - korpus odnoszacy sie do okresu przedwyborczego, ztozony z wypowiedzi
wszystkich partii

PoKo — korpus odnoszacy sie do okresu powyborczego, ztozony z wypowiedzi wszyst-
kich partii

oraz analogicznie dla kazdej partii z uwzglednieniem okresu przedwyborczego i po-
wyborczego:

PrkoPO - korpus odnoszacy sie do okresu przedwyborczego, ztozony z wypowiedzi
partii PO

PoKoPO - korpus odnoszacy sie do okresu wyborczego, ztozony z wypowiedzi partii PO






Spis tabel

Tabela 1. Lista symboli kolektywnych wedtug Michaela Fleischera

Tabela 2. Stowa sztandarowe w badaniach Walerego Pisarka w latach 1991-1999 -
wyniki badania

Tabela 3. Kolokacje leksemu Internet wedtug Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego

Tabela 4. Klasyfikacja social mediéw wedtug Kaplana i Haenleina
Tabela 5. Najwieksze serwisy spotecznoiciowe i ich zasieg, dane na sierpien 2017

Tabela 6. Korpus catosciowy. Stosunek type do token

Tabela 7. Korpus z uwzglednieniem podziatu na analizowane ugrupowania polityczne.

Stosunek type-token

Tabela 8. Wskaznik FOG-PL dla poszczegélnych aktantéw na bazie zgromadzonych
korpuséw

Tabela 9. Leksemy wystepujgce najczesciej w catym analizowanym okresie
w CaKoPiS

Tabela 10. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie
w CaKoPO

Tabela 11. Leksemy wystepujace najczedciej w catym analizowanym okresie
w CaKukiz

Tabela 12. Leksemy wystepujgce najczesciej w catym analizowanym okresie
w CaKoNowoczesna

Tabela 13. Leksemy wystepujgce najczesciej w catym analizowanym okresie
w CaKoSLD

Tabela 14. Leksemy wystepujgce najczesciej w catym analizowanym okresie
w CaKoRazem

Tabela 15. Leksemy wystepujace najczesciej w catym analizowanym okresie
w CaKoKORWIN

Tabela 16. Kategorie wyodrebnione w kategoryzacji wstepnej
Tabela 17. Obszary tematyczne wyszczegdlnione w drugim etapie kategoryzacji

Tabela 18. Czestos¢ pojawiania sie czotowych reprezentantéw partii PiS w CaKoPiS
w podziale na miesigce

Tabela 19. Liczba lekseméw w poszczegélnych kategoriach — CaKoPiS

Tabela 20. Czestos¢ wystepowania leksemoéw: edukacja, praca, ptaca i rodzina
w CaKoPO w podziale na miesigce

Tabela 21. Liczba lekseméw w poszczegdinych kategoriach — CaKoPO

227

32

39

53
59
88

89

91

94

97

100

102

105

108

111
114
121

123
124

126
126



Spis tabel

Tabela 22. Czestos¢ wystepowania lekseméw JOW i system w CaKoKukiz w podziale
miesiecznym
Tabela 23. Liczba lekseméw w poszczegélnych kategoriach — CaKoKukiz

Tabela 24. Czestos¢ wystepowania lekseméw: gospodarka, gospodarczy, podatek,
podatkowy, podatnik, rozwéj, VAT, przedsiebiorca, przedsiebiorczos¢, przedsiebiorstwo
w CaKoNowoczesna w okresie okotowyborczym

Tabela 25. Czestod¢ wystepowania leksemoéw: edukacja, edukacyjny, emerytalny,
emerytura, nauka, nauczyciel w CaKoNowoczesna w okresie okotowyborczym

Tabela 26. Liczba leksemédw w poszczegdlnych kategoriach — CaKoNowoczesna

Tabela 27. Czestos¢ uzycia leksemu lewica w r6znych kontekstach w CaKoSLD
w okresie okotowyborczym

Tabela 28. Liczba lekseméw w poszczegdlnych kategoriach — CaKoSLD

Tabela 29. Czestos¢ wystepowania wybranych lekseméw w CaKoRazem
w okresie okotowyborczym

Tabela 30. Liczba leksemoéw w poszczegdlnych kategoriach — CaKoRazem

Tabela 31. Czestos¢ wystepowania wybranych lekseméw w CaKoKORWiN
w okresie okotowyborczym

Tabela 32. Czestos¢ wystepowania lekseméw zwigzanych z tzw. kryzysem
imigracyjnym w CaKoKORWiN w okresie okotowyborczym

Tabela 33. Liczba lekseméw w poszczegélnych kategoriach — CaKoKORWiN
Tabela 34. Leksyka unikatowa w CaKoPiS

Tabela 35. Leksyka unikatowa w CaKoPO

Tabela 36. Leksyka unikatowa w CaKoKukiz

Tabela 37. Leksyka unikatowa w CaKoNowoczesna

Tabela 38. Leksyka unikatowa w CaKoSLD

Tabela 39. Leksyka unikatowa w CaKoRazem

Tabela 40. Leksyka unikatowa w CaKoKORWiN

Tabela 41. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — PiS

Tabela 42. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — PO

Tabela 43. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — Kukiz'15
Tabela 44. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — Nowoczesna
Tabela 45. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — SLD

Tabela 46. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — Partia Razem
Tabela 47. Wyodrebnione wyrazenia o charakterze aksjologicznym — KORWIN

Tabela 48. Wystepowanie elementéw aksjologizujacych w korpusach
poszczegdlnych ugrupowan

228

128
129

130

131
131

133
133

134
137

138

140
141
142
143
144
145
145
146
148
152
154
157
161
164
166
172

178



Spis tabel

Tabela 49. Liczba konstruktoéw przyporzadkowanych do poszczegdlnych programéw

komunikacji sposréd leksyki o charakterze aksjologicznym

180

Tabela 50. Liczba konstruktéw i ich udziat procentowy w poszczegélnych programach

komunikacji w podziale na aktantéw

Tabela 51. Liczba ogélna poszczegdlnych konceptéw w analizowanych zestawieniach

Tabela 52. Lista symboli kolektywnych i katalizatoréw symboliczno-kolektywnych
w elementach aksjologicznych poszczegdlnych ugrupowan

Tabela 53. Wystepowanie symboli kolektywnych i katalizatoréw symboliczno-
-kolektywnych w wypowiedziach poszczegélnych partii z uwzglednieniem liczby
unikatowych elementéw i redniej powtarzalnosci

Tabela 54. Ogodlna liczba lekseméw zwigzanych z tzw. kryzysem migracyjnym
w okresie okotowyborczym

Tabela 55. Korelacja miedzy wystepowaniem leksemu referendum a tematem
kryzysu migracyjnego w okresie okotowyborczym

Tabela 56. Wystepowanie poszczegdlnych lekseméw zwigzanych z tzw. kryzysem
migracyjnym w poszczegdélnych korpusach partyjnych w okresie okotowyborczym
Tabela 57. Kategorie semantyzacyjne tematyki migracyjnej we wpisach partii
KORWIN i Ruchu Kukiz'15

Tabela 58. Kategorie semantyzacyjne tematyki migracyjnej we wpisach

Partii Razem

Tabela 59. Orientacje komunikacyjne — wyniki w poszczegdlnych wymiarach

z uwzglednieniem podziatu na partie polityczne

Tabela 60. Orientacje komunikacyjne — wskazniki z uwzglednieniem podziatu

na partie polityczne

183
185

186

187

191

191

192

194

195

206

206






Bibliografia

Antoszewski A., Herbut R., 2004. Leksykon politologii, Wroctaw.

Aouil B., Kajdasz-Aouil M., 2007. Internet jako Srodowisko komunikacyjne. W: Tana$ M. (red.),
Kultura i jezyk mediow, Krakdw.

Auoil B., 2008. Pomoc psychologiczna online: teoretyczne podstawy i praktyczne wskazéwki, Bydgoszcz.
Aronson E., Pratkanis A., 2003. Wiek propagandy, przet. Radzicki J., Szuster M., Warszawa.

Awdiejew A., 2004. Systemowe $rodku perswazji. W: Krzyzanowski P., Nowak P. (red.), Mani-
pulacja w jezyku, Lublin.

Awdiejew A., Habrajska G., 2006. Wprowadzenie do gramatyki komunikacyjnej, t. 2, task.
Babbie E., 2009. Podstawy badan spotecznych, przet. Betkiewicz W. (i in.), Warszawa.
Baker P., 2006. Using Corpora in Discourse Analysis, London.

Balicki B., 2017. Konstruktywizm w badaniu mediéw. W: Madejski J., Iwasiéw S. (red.), Inter-
pretatywny stownik terminéw kulturowych 2.0, Szczecin.

Baranczak S., 1975. Stowo — perswazja — kultura masowa. Tworczosc 7.

Bartminski J., 1999. Punkt widzenia, perspektywa, jezykowy obraz Swiata. W: Bartminski J. (red.),
Jezykowy obraz Swiata, Lublin.

Bartminski J. (red.)., 2006. Jezyk. Wartosci. Polityka. Zmiany rozumienia nazw wartosci w okresie
transformacji ustrojowej w Polsce. Raport z badan empirycznych, Lublin.

Bartminski J., Bielifiska-Gardziel 1., Zywicka B. (red.), 2015. Leksykon aksjologiczny Stowian i ich
sgsiadéw, Lublin.

Bartminski J., Grzeszczak M., 2014. Jak rekonstruowac kanon wartosci narodowych i europej-
skich? Etnolingwistyka 26.

Bartminski J., Mazurkiewicz-Brzozowska M. (red.), 1993. Nazwy wartosci. Studia leksykalno-
-semantyczne, Lublin.

Bartminski J., 2003. Miejsce wartosci w jezykowym obrazie $wiata. W: Bartminski J. (red.), Jezyk
w kregu wartosci: studia semantyczne, t.1, Lublin.

Bartminski J., 2010. Etnolingwistyka, lingwistyka kulturowa, lingwistyka antropologiczna?
W: Dabrowska A. (red.), Jezyk a kultura, t. 20, Wroctaw.

Bartminski J., 2012. Jezykowe podstawy obrazu swiata, Lublin.
Ben-Ze'ev A., 2005. Mitos¢ w sieci. Internet i emocje, przet. Zdziemborska A., Poznan.

Bilinska J.A., 2008. Opis programu Kolokacje i mozliwosci jego wykorzystania. W: Bielenin-
-Lenczowska K., Majdak M. (red.), Rozmaitosci jezykoznawcze 2. Prace jezykoznawczego Kofa
Naukowego Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa.

Bohuszewicz P., Cyzman M., 2016. Wokét pojecia konstruktywizmu, Torun.

231



Bibliografia

Borkowski 1., 2003. Swit wolnego stowa. Jezyk propagandy politycznej 1981-1995, Wroctaw.

Boski P., 1993. O dwéch wymiarach lewicy i prawicy na scenie politycznej i wartosciach
politycznych polskich wyborcéw. W: Reykowski J. (red.), Wartosci i postawy Polakéw a zmiany
systemowe. Szkice z psychologii politycznej, Warszawa.

Bowman S., Willis C., 2003. We Media. How audiences are shaping the future of news and
information, The Media Center at The American Press Institute, http://www.hypergene.net/
wemedia/weblog.php [dostep: 29.08.2016].

Boyd D.M., Ellison N.B., 2007. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship. Journal
of Computer-Mediated Communication 13(1).

Bralczyk J., 2003a. O jezyku polskiej polityki lat osiemdziesigtych i dziewie¢dziesigtych, Warszawa.
Bralczyk J., 2003b. O jezyku polskiej propagandy politycznej lat siedemdziesigtych, Warszawa.
Brodzinska-Mirowska B., 2011. Internet w komunikowaniu politycznym. W: Jezinski M., Seklec-
ka A., Wojtkowski t. (red.), Nowe media we wspdtczesnym Swiecie, Torui.

Brown J.S., Duguid P., 2000. The Social Life of Information, Boston.

Brzozowska D., 2014a. Badania nad dyskursem w polskim jezykoznawstwie. W: Uchwanowa-

-Szmygowa ., Sarnowski M., Piekot T., Poprawa M., Zarzeczny G. (red.), Dyskurs w perspektywie
akademickiej. Materiaty z miedzynarodowego okrqgtego stotu 3-5 kwietnia 2009 r., Mifsk-Olsztyn.

Brzozowska D., 2014b. Dyskurs i jego kolokacje. W: Uchwanowa-Szmygowa 1., Sarnowski M.,
Piekot T., Poprawa M., Zarzeczny G. (red.), Dyskurs w perspektywie akademickiej. Materiaty
z miedzynarodowego okrggtego stotu 3-5 kwietnia 2009 r., Mifisk—Olsztyn.

Budge 1., Robertson D., Hearle D., 1987. Ideology, Strategy and Party Change: Spatial Analyses
of Post-War Election Programmes in 19 Democracies, Cambridge.

Burkhardt H., 2008. Kulturemy i ich miejsce w teorii przektadu. W: Dabrowska A. (red.), Jezyk
a kultura, t. 20, Wroctaw.

Buttler D., 1982. Miejsce jezyka potocznego wirdd odmian wspétczesnej polszczyzny. W: Urban-
czyk S. (red.), Jezyk literacki i jego warianty. Ksiega referatéw VIII Sesji Miedzynarodowej Komisji
Stowianskich Jezykéw Literackich w listopadzie 1980 r., Wroctaw.

Castells M., 1996. The Rise of the Network Society, Malden.

Castells M., 2003. Galaktyka Internetu. Refleksje nad Internetem, biznesem i spoteczeristwem,
przet. Hornowski T., Poznan.

Castells M., 2007. Spofeczenstwo sieci, przet. Marody M. (i in.), Warszawa.
Chlebda W., 2005. Szkice o skrzydlatych stowach. Interpretacje lingwistyczne, Opole.

Chmielecki K., 2009. Tekst jako obraz — obraz jako tekst. O zaposredniczonym przez Internet
komunikowaniu wizualnym w spoteczefstwie medialnym. W: Filiciak M., Ptaszek G. (red.), Ko-
munikowanie sie w mediach elektronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, Warszawa.

Couldry N., 2014. Mediatization: What Is It? W: Kramp L., Carpentier N., Hepp A. i in. (red.),
Media Practice and Everyday Agency in Europe, Bremen.

Czaplejewicz E., Kasperski E. (red.), 1983. Bachtin - dialog, jezyk, literatura, Warszawa.

232



Bibliografia

Czyzewski M., 2004. W strone teorii dyskursu publicznego. W: Czyzewski M., Kowalski S., Pio-
trowski A. (red.), Rytualny chaos. Studium dyskursu publicznego, Wroctaw.

Czyzewski M., 2013. Teorie dyskursu i dyskursy teorii. Kultura i Spoteczefistwo 2.

Czyzewski M., Kowalski S., Piotrowski A. (red.), Rytualny chaos. Studium dyskursu publicznego,
Wroctaw.

Dabrowska A., 2005. Wspétczesne problemy lingwistyki kulturowej. W: Czermifiska M. (red.),
Polonistyka w przebudowie: literaturoznawstwo — wiedza o jezyku — wiedza o kulturze — edukacja:
Zjazd Polonistow, Krakéw, 22-25 wrzesnia 2004, t. 2, Krakéw.

Dabréwka A., Geller E., Turczyn R., 1995. Stownik synoniméw, Warszawa.

Dabrowska A., 2004. Wspotczesne problemy lingwistyki kulturowej. W: Czerwifiska M. i in. (red.),
Polonistyka w przebudowie, Krakéw.

De Courtenay J.B., 1984. O jezyku polskim, Warszawa.
Dijk J. van, 2010. Spoteczne aspekty nowych mediéw, przet. Konieczny J., Warszawa.

Dijk T. van, 2001. Dyskurs jako struktura i proces. W: Dijk T. van (red.), Dyskurs jako struktura
i proces, przet. Grochowski G., Warszawa.

Dobek-Ostrowska B., 2000. Mediatyzacja polityki — rola mediéw elektronicznych. W: Dudek W.
(red.), Radio i telewizja. Informacja, kultura, polityka, Katowice.

Dobek-Ostrowska B., 2011. Polski system medialny na rozdrozu: media w polityce, polityka
w mediach, Wroctaw.

Dobek-Ostrowska B., Fras J., Ociepka B., 1997. Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw.
Dobek-Ostrowska B., Fras J., Ociepka B., 1999. Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw.
Dubisz S., 1992. Jezyk i polityka. Szkice z historii stylu retorycznego, Warszawa.

Duszak A., 1998. Tekst, dyskurs, komunikacja miedzykulturowa, Warszawa.

Dziemidok B., 1998. Partie polityczne a wybory prezydenckie 1995 roku w Polsce, Lublin.

Feliksiak M., 2017. Sens Zycia — wczoraj i dzis, Komunikat CBOS, Nr 41/2017, Warszawa, http://
www.cbos.pl/SPISKOM.POL/2017/K_041_17.PDF.

Fleischer M., 1996. System polskich symboli kolektywnych. Wyniki badar empirycznych, Wroctaw.

Fleischer M., 2001. Podstawy konstruktywistycznej i systemowe;j teorii kultury. W: Habrajska G.
(red.), Jezyk w komunikacji, t. 1, £6dz.

Fleischer M., 2003. Polska symbolika kolektywna, Wroctaw.

Fleischer M., 2005a. Media w perspektywie konstruktywizmu. 2K = Kultura i Komunikacja 1-2.
Fleischer M., 2005b. Obserwator trzeciego stopnia. O rozsqgdnym konstruktywizmie, Wroctaw.
Fleischer M., 2007a. Ogélna teoria komunikacji, Wroctaw.

Fleischer M., 2008a. Koncepty — elementy sterujgce komunikacji, Wroctaw.

Fleischer M., 2008b. Konstrukcja rzeczywistosci 2, Wroctaw.

Fleischer M, 2009. Non-dualistyczny swiat, konstruktywizm i Dogen Zenji, Wroctaw.

233



Bibliografia

Fleischer M., 2011. Reklama. Struktura i funkcje w wymiarze komunikacyjnym, £6dz.
Fleischer M., 2010. Wartosci w wymiarze komunikacyjnym, £6dz.

Fleischer M., 2015. Notatki 2, Krakéw.

Fleischer M., 2017. Konstrukcja rzeczywistosci 3, Krakow.

Flew T., 2007. Media globalne, przet. Lorek M., Krakdw.

Foerster H. von, 1985. Das Konstruieren einer Wirklichkeit. W: Watzlawick P. (red.), Die erfun-
dene Wirklichkeit, Miinchen.

Foerster H. von, Glasersfeld E. von, 1999. Wie wir uns erfinden: eine Autobiographie des radikalen
Konstuktivismus, Heidelberg.

Foucault M., 1977. Archeologia wiedzy, przet. Siemek A., Warszawa.

Frankowska M., 1994. Frazeologia i metaforyka w tekstach politycznych lat 1989-1993.
W: Anusiewicz J., Sicinski B. (red.), Jezyk polityki a wspdtczesna kultura polityczna, Wroctaw.

Fras J., 2001. Jezyk polityki. W: Gajda S. (red.), Najnowsze dzieje jezykéw stowiariskich. Jezyk
polski, Opole.

Fras, J., 2005. Komunikacja polityczna. Wybrane zagadnienia gatunkéw i jezyka wypowiedzi,
Wroctaw.

Frontex: Europejska Agencja Zarzadzania Wspdtpracg Operacyjng na Zewnetrznych Granicach
Panstw Cztonkowskich Unii Europejskiej, http://frontex.europa.eu/trends-and-routes/migratory-
-routes-map/ [dostep: 25.11.2016].

Galarowicz J., 1992. Na $ciezkach prawdy. Wprowadzenie do filozofii, Krakéw.
Giddens A., 2001. Poza lewicq i prawicq, przet. Serwanski J., Poznan.
Giddens A., 2009. Europa w epoce globalnej, przet. Klimowicz M., Habura M., Warszawa.

Glasersfeld E. von, 1990. Die Unterscheidung des Beobachters: Versuch einer Auslegung. W: Rie-
gas V., Vetter C. (red.), Zur Biologie der Kognition, Frankfurt-am-Main.

Glasersfeld E. von, 1996. Radical Constructivism. A Way of Learning, London.
Gtowinski M., 1990. Nowomowa po polsku, Warszawa.

Goban-Klas T., 2006. Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Warszawa.

Godzic W., 2000. Jezyk w Internecie. Czy piszemy to, co myslimy? W: Bralczyk J., Mosiotek-
-Ktosinska K. (red.), Jezyk w mediach masowych, Warszawa.

Grabias S., 1997. Jezyk w zachowaniach spotecznych, Lublin.

Graszewicz M., 201 1. Polski system polityczny. Semantyki i struktury komunikacji politycznej, Wroctaw.
Grech M., 2013. Obraz uniwersytetu w opinii mieszkaricow Polski, Wroctaw.

Grebosz M., Siuda D., Szymanski G., 2016. Social media marketing, £6dz.

Grzegorczyk A., 1983. Proba tresciowego opisu Swiata wartosci i jej etyczne konsekwencje, Wroctaw.

Grzegorczykowa R., 2008. Wstep do jezykoznawstwa, Warszawa.

234



Bibliografia

Grzenia J., 2006. Komunikacja jezykowa w Internecie, Warszawa.

Grzymata-Kaztowska A., 2007. Konstruowanie ,innego”. Wizerunki imigrantéw w Polsce, Warszawa.
Gustowski W., 2012. Komunikacja w mediach spotecznosciowych, Gdynia.

Hahne P., 1997. Sita manipulacji, przet. Niemyska A., Warszawa.

Hammerl R., Sambor J., 1990. Statystyka dla jezykoznawcéw, Warszawa.

Hofstede G., Hofstede G.J., Minkov M., 2011. Kultury i organizacje, przet. Durska M., Warszawa.
Honey P., 1997. Jak radzi¢ sobie lepiej z ludZmi, przet. Morzot 1., Warszawa.

Howarth D., 2005. Dyskurs, przet. Gasior-Niemiec A., Warszawa.

Hussein K.S., 2015. Measuring Lexical Richness through Type-Token Curve: A Corpus-Based
Analysis of Arabic and English Text. Research on Humanities and Social Sciences 5(4).

Huston S., 2002. Corpora and Applied Linguistics, Cambridge.

Jakubowski P., 2013. Jezyk polityki podczas kampanii wyborczej w 2011 roku. W: Hofman 1.,
Kepa-Figura D. (red.), Wspdtczesne media. Jezyk mediéw, Lublin.

Jaskowska B., 2008. O kulturze konwergencji stow kilka. Biuletyn EBIB 1.
Jenkins H., 2006. Convergence Culture — Where Old and New Media Collide, New York.
Jenkins H., 2007. The Wow Climax: Tracing the Emotional Impact of Popular Culture, New York.

Jezienski M., 2007. Marketing polityczny i karnawat. Uwagi na marginesie wyboréw roku 2005.
W: Sasinska-Klas T. (red.), Media w wyborach. Kampanie wyborcze. Media w polityce, Torun.

Jowett G.S., O"Donnell V., 1999. Propaganda and Persuasion, Thousand Oaks.
Kabus J., 2012. Analiza dyskursu w naukach humanistycznych. Jezyk w Komunikacji 2.
Kajtoch W., 1999. Swiat prasy alternatywnej w $wietle jej stownictwa, Krakow.

Kajtoch W., 2008. Jezykowe obrazy Swiata i cztowieka w prasie mtodziezowej i alternatywnej,
t. 1-2, Krakéw.

Kaminska-Szmaj 1., Jezyk polityki na tle przemian kulturowych. W: Dabrowska A. (red.), Jezyk
a kultura, t. 20, Wroctaw.

Kampka A., 2009. Perswazja w jezyku polityki, Warszawa.

Kaplan A.M., Haenlein M., 2010. Users of the world, unite! The challenges and opportunities
of Social Media. Business Horizons 53.

Karnowska D., 2009. Identyfikacja lewica—prawica i jej rozumienie w przestrzeni kulturowej.
Preferencje polityczne: postawy, identyfikacje, zachowania 1.

Karwat M., 2001. Sztuka manipulacji politycznej, Torun.

Kaznowski D., 2016. Social media - spoteczny wymiar Internetu. W: Krélewski J., Sala P. (red.),
E-marketing. Wspdtczesne trendy. Pakiet startowy, Warszawa.

Kennedy G., 1998. An Introduction to Corpus Linguistics, London.

Klimczuk A., 2013. Hipoteza Sapira-Whorfa. Przeglad argumentéw zwolennikéw i przeciwnikdw.
Kultura — Spoteczenstwo — Edukacja 1(3).

235



Bibliografia

Kraut R., Patterson M., Lundmark V., Kiesler S., Mukophadhyay T., Scherlis W., 1998. Internet
Paradox. A Social Technology that Reduces Social Involvement and Psychological Well-being?
American Psychologist 53(9).

Krzeszowski T.P., 1999. Aksjologiczne aspekty semantyki jezykowej, Toruf.

Krzysztofek K., 2006. Status mediéw cyfrowych. Stare i nowe paradygmaty. Global Media
Journal-Polish Edition 1.

Kuchta M., 2018. Uzytkownicy Facebooka spedzaja mniej czasu w serwisie, SocialPress.pl, https://so-
cialpress.pl/2018/02/uzytkownicy-facebooka-spedzaja-mniej-czasu-w-serwisie/ [dostep: 7.02.2018].

Kumiega t., Nowicka M., 2012. Dyskurs o badaniach nad dyskursem w Niemczech. Oblicza
Komunikagji 5.

Kurzak T., 2015. Historia Facebooka, czyli o tym, jak Zuckerberg buduje internet w internecie.
Softonet.pl, http://softonet.pl/publikacje/rzuty_okiem/Historia.Facebooka.czyli.o.tym.jak.
Zuckerberg.buduje.internet.w.internecie, 1241 [dostep: 22.08.2017].

Kuz M., 2015. Globalisci vs. lokalisci. Internetowy Miesiecznik Idei 3(57).

Kuzma E., 2006. Konstruktywizm. W: KuZzma E., Madejski J., Skrendo A. (red.), Konstruktywizm
w badaniach literackich. Antologia, Krakdw.

KuZma E., Madejski J., Skrendo A. (red.), 2006. Konstruktywizm w badaniach literackich. Anto-
logia, Krakéw.

Labocha J., 1996. Tekst, wypowied?, dyskurs. W: Gajda S., Balowski M. (red.), Styl a tekst, Opole.

Lakoff G., 2011. Kobiety, ogien i rzeczy niebezpieczne. Co kategorie méwiq nam o umysle, przet.
Buchta M., Kotarba A., Skucifska A., Krakéw.

Langacker RW., 2003. Model dynamiczny oparty na uzusie jezykowym. W: Dabrowska E., Ku-
binski W. (red.), Aktywizacja jezyka w Swietle jezykoznawstwa kognitywnego, Krakdw.

Laskowska E., 1993. Wartosciowanie w jezyku potocznym, Bydgoszcz.

Laskowska E., 2004. Dyskurs parlamentarny w ujeciu komunikacyjnym, Bydgoszcz.
Lasota A., 2010. Czy media s3 nowe? Proba polemiki. Studia Medioznawcze 1(40).
Laszlo E., 1978. Systemowy obraz swiata, przet. Niklas U., przedm. Sicifiski A., Warszawa.

Leech G., 1991. The State of the Art in Corpus Liguistics. W: Aijmer K., Altenberg B. (red.),
English Corpus Linguistics: Studies in Honour of Jan Svartvik, London.

Legomska J., 2010. Paristwo, nardd, ojczyzna w dawnej polszczyZnie. Leksykalno-semantyczny
opis pojec, Katowice.

Levinson P., 2010. Nowe nowe media, przet. Zawadzka M., Krakdw.
Lewandowska-Tomaszczyk B. (red.), 2005. Podstawy jezykoznawstwa korpusowego, £6dz.

Link J., Loer T., Neuendorff H. (red.), 2003. Normalitdt im Diskursnetz soziologischer Begriffe,
Heidelberg.

Lipinski A., 2017. Podziat lewica—prawica w perspektywie konstruktywistycznej. Srodkowo-
europejskie Studia Politologiczne 2.

236



Bibliografia

Lister M., Dovey J., Giddings S., Grant 1., Kelly K., 2007. Nowe media. Wprowadzenie, przet.
Lorek M., Sadza A., Sawicka K., Krakéw.

Lister M., Dovey J., Giddings S., Grant 1., Kelly K., 2009. New Media: A Critical Introduction,
London.

London S., 1993. How the Media Frames Politcal Issues, Scott.London, http://scott.london/
reports/frames.html [dostep: 23.12.2017].

Luhmann N., 1984. Soziale Systeme. Grundriss einer allgemeinen Theorie, Frankfurt am Main.
Luhmann N., 1996. Die Realitét der Massenmedien, Opladen.
Luhmann N., 2009. Realnos¢ mediéw masowych, przet. Barbacka J., Wroctaw.

Luhmann, N., 2006. Pojecie spoteczenstwa. W: Jasinska-Kania A., Nijakowski M., Szacki J.,
Ziotkowski M. (wybor i oprac.), Wspdtczesne teorie socjologiczne, t. 1, Warszawa.

Luhmann N., 2007. Systemy spoteczne. Zarys ogdlinej teorii, przet. Kaczmarczyk M., Krakdw.

tukasik M., 2007. Narzedzia lingwistyki korpusowej w warsztacie terminologa, terminografa
i thumacza tekstow specjalistycznych. W: tukasik M. (red.), Debiuty naukowe I. Wiedza - kor-
pus — stownik, Warszawa.

Mackiewicz J., 1999. Kategoryzacja a jezykowy obraz $wiata. W: Bartminski J. (red.), Jezykowy
obraz swiata, Lublin.

Madejski J., 2006. Konstruktywizm Ernsta von Glasersfelda: wiedza jako wynalazek. W: Kuzma E.,
Skrendo A., Madejski J. (red.), Konstruktywizm w badaniach literackich, Krakow.

Maffesoli M., 2008. Czas plemion: schytek indywidualizmu w spoteczeristwach ponowoczesnych,
przet. Bucholc M., Warszawa.

Malewska-Szatygin A., 2004. Tradycja stosowania pojecia dyskurs i jego przydatno$¢ w antro-
pologii wspétczesnosci. Etnografia Polska 48.

Malinowski B., 1987. Ogrody koralowe i ich magia. Jezyk magii i ogrodnictwa. W: Malinowski B.,
Dzieta, t. 4, Warszawa.

Manovich L., 2006. Jezyk nowych mediéw, przet. Cypryanski P., Warszawa.
Maturana H, Varela F., 1987. The Tree of Knowledge Shambalah, Boston.

Maturana H., Varela F., 1998. The Tree of Knowledge. The Biological Roots of Human Under-
standing, Boston.

McNair B., 1998. The Sociology of Journalism, London.

McQuail D., 2000. McQuail’s Mass Communication Theory, London.

McQuail D., 2007, Teoria komunikowania masowego, przet. Bucholc M., Szulzycka A., Warszawa.
Morris M., Ogan Ch., 1996. The Internet as Mass Medium. Journal of Communication 46.

Musiat-Karg M., 2011. Wptyw ICT na zycie polityczne. W: Jezifiski M., Seklecka A., Wojtkowski t.
(red.), Nowe media we wspdtczesnym Swiecie, Toru.

Nagorko A., 1993. Jak ludzie zwracaja sie do siebie w réznych jezykach - przyczynek do
gramatyki grzecznosdci. W: Grzegorczykowa R., Zaron Z. (red.), Studia semantyczne, Warszawa.

237



Bibliografia

Nagoérko A., tazinski M., Burkhardt H., 2004. Dystynktywny stownik synoniméw, Krakow.
Nieckula F., 2001. Jezyk ustny a jezyk pisany. W: Bartminski J. (red.), Wspdtczesny jezyk polski, Lublin.
Nowak J., 2012. Social media jako sieci obiegu przekazéw medialnych. Nowe Media 3(12).

Olender K., 2017. Obraz uchodzcéw w dyskursie wybranych polskich partii politycznych.
W: Grech M., Siemes A., Wszotek M. (red.), Badanie i projektowanie komunikacji 6, Wroctaw.

Oster U., 2010. Using corpus methodology for semantic and pragmatic analyses: What can
corpora tell us about the linguistic expression of emotions? Cognitive Linguistics 21(4).

Ozdzynski J., 1993. Pojecie ,kulturemu” jako podstawowe]j jednostki derywacji stylistycznej.
Stylistyka 2.

0269 K., 2004. Jezyk w stuzbie polityki. Jezykowy ksztatt kampanii wyborczych, Rzeszow.

0269 K., 2006. Pauperyzacja jezyka wspétczesnej polityki. LingVaria 1.

0269 K., 2007. O jezyku wspétczesnej polityki, Polityka i Spoteczenstwo 4.

0269 K., 2009. Jezyk Zyje. Rzecz o wspdtczesnej polszczyznie, Rzeszow.

Parsons T., 1976. Grundzlige des Sozialsystems. W: Parsons T., Zur Theorie sozialer Systeme, Opladen.
Parsons T., 1968. Structure of Social Action, New York.

Paryzek P., 2011. Pozyskiwanie danych leksykalnych z tekstow elektronicznych (na materiale
czasopisma naukowego), rozprawa doktorska, Poznar.

Pawlikowska A., 2012. Zastosowanie metod jezykoznawstwa korpusowego i lingwistyki kwan-
tytatywnej w analizie dyskursu. Oblicza Komunikacji 5.

Pawtowski A., 1999. Metodologiczne podstawy wykorzystania stownikéw frekwencyjnych w ba-
daniu jezykowego obrazu $wiata. W: Pajdzifiska A., Krzyzanowski P. (red.), Przesztos¢ w jezykowym
obrazie Swiata, Lublin.

Pawtowski A., 2003. Lingwistyka korpusowa — perspektywy i zagrozenia. Polonica XXII-XXIII.

Piekot T.,, 2014. Badania nad dyskursem w perspektywie krytycznej. W: Uchwanowa- Szmygowa .,
Sarnowski M., Piekot T., Poprawa M., Zarzeczny G. (red.), Dyskurs w perspektywie akademickiej.
Materiaty z miedzynarodowego okrqgtego stotu 3-5 kwietnia 2009 r., Mifisk-Olsztyn.

Piekot T., Maziarz M., 2014. Styl ,plain language” i przystepnos¢ jezyka publicznego jako nowy
kierunek w polskiej polityce jezykowej. Jezyk a Kultura 24.

Piekot T., Poprawa M., 2011. Nowy jezyk wtadzy — sprawozdanie z badan tekstéw o Funduszach
Europejskich. W: Filipczak-Biatkowska A. (red.), Dyskursy komunikacji medialnej [Poznawac,
Tworzy¢, Komunikowac], £6dz.

Piekot T., Zarzeczny G., Moroh E., 2017. Prosta polszczyzna w praktyce. Standaryzacja jezyka
serwisu Obywatel.gov.pl. W: Ktosifiska K., Zimny R. (red.), Przysztos¢ polszczyzny - polszczyzna
przysztosci, Warszawa.

Pieluzek M., 2017. Obrazy $wiata w komunikacji polskiej skrajnej prawicy, Krakdw.

Pisarek W., 1992. Wspotczesne stowa sztandarowe w Polsce i ich publicznos¢. Zeszyty Praso-
znawcze 1-2.

238



Bibliografia

Pisarek W., 1999. Polskie stowa sztandarowe na tle poréwnawczym. W: Studia lingwistyczne
ofiarowane Profesorowi Kazimierzowi Polariskiemu na 70-lecie jego urodzin, Katowice.

Pisarek W., 2000. Polskie stowa sztandarowe i ich publiczno$¢: lata dziewiecdziesigte. Zeszyty
Prasoznawcze 3-4.

Pisarek W., 2002. Polskie stowa sztandarowe i ich publicznosé¢. Krakow.
Polanski K. (red.), 1993. Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego, Wroctaw—Warszawa—Krakow.
Polanski K. (red.), 1999. Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego, Wroctaw.

Porebski L., 2001. Elektroniczne oblicze polityki. Demokracja, panstwo, instytucje polityczne
w okresie rewolucji informatycznej, Krakow.

Poyatos F., 1983. New Perspectives in Nonverbal Communication, Oxford.
Pétturzycki J., 2002. Dydaktyka dla nauczycieli, Ptock.

Puzynina J., 1991. Jak pracowa¢ nad jezykiem wartosci. W: Bartminski J., Puzynina J. (red.),
Jezyk a kultura, t. 2, Wroctaw.

Puzynina J., 1992. Jezyk wartosci, Warszawa.

Rice R.E., 1999. Artifacts and Paradoxes in New Media. New Media & Society 1.

Roth G., 2003. Fiihlen Denken, Handeln. Wie das Gehirn unser Verhalten steuert, Frankfurt am Main.
Ryz B., 2013. Koncepcja jezyka teoretycznoliterackiego strukturalistow polskich, Wroctaw.
Sadurski W., 1993. Prawica zrzedzaca. Rzeczpospolita, 23.06.

Sambor J., 1972. Stowa i liczby, Wroctaw.

Sawicka G., 2006. Jezyk a konwencja, Bydgoszcz.

Schmidt S., 1987. Der radikale Konstruktivismus, Frankfurt am Main.

Schmidt S.J., 2010. Rzeczywistos¢ obserwatora. W: Balicki B., Lewinski D., Ryz B., Szczerbuk E.
(red.), Radykalny konstruktywizm. Antologia, Wroctaw.

Schmidt S.J., 1999. Blickwechsel. Umrisse einer Medienepistemologie. W: Rusch G., Schmidt J.
(red.), Konstruktivismus in der Medien- und Kommunikationswissenschaft, Frankfurt.

Schulz W., 2004. Reconstructing Mediatization as an Analytical Concept. European Journal of
Communication 19.

Schulz W., 2006. Komunikacja polityczna. Koncepcje teoretyczne i wyniki badari empirycznych
na temat mediéw masowych w polityce, przet. Kozuch A., Krakéw.

Schwab K., 2016a. The Fourth Industrial Revolution, Geneve.

Schwab K., 2016b. Dokad zaprowadzi nas czwarta rewolucja przemystowa, WszystkoCoNaj
wazniejsze.pl, https://wszystkoconajwazniejsze.pl/klaus-schwab-dokad-zaprowadzi-nas-czwarta-
rewolucja-przemyslowa/ [dostep: 10.09.2017].

Searle J.R., 1987. Czynnosci mowy, przet. Chwedenczuk B., Warszawa.

Shirky C., 2002. Broadcast Institutions, Community Values, http://www.shirky.com/writings/
broadcast_and_community.html [dostep: 29.08.2016].

239



Bibliografia

Sicinski A., 1978. Przedmowa. W: Laszlo A., Systemowy obrazy Swiata. Warszawa.

Siemes A., 2013. Normalnos¢ w komunikacjach — jej negocjowanie i badanie. Na materiale
komentarzy dotyczqcych architektury domoéw mieszkalnych, £6dz.

Siemes A., 2015a. Normalnos¢ z perspektywy obserwatora — diagnoza, £6dz.

Siemes A., 2015b. To przeciez normalne. O negocjowaniu obszaréw normalnosci w komunikacji
i ich badaniu. W: Grech M., Siemes A. (red.), Badanie i projektowanie komunikacji 4, Wroctaw.

Siewierska-Chmaj A., 2006. Jezyk polskiej polityki. Politologiczno-semantyczna analiza expose
premieréw Polski w latach 1919-2004, Rzeszdw.

Silverman D., 2007. Interpretacja danych jakosciowych, przet. Gtowacka-Grajper M., Ostrowska J.,
Warszawa.

Sinclair J., 1991. Corpus, Concordance, Collocation, Oxford.
Sinclair J., 2004. Trust the text, London.

Skapska G., 2007. Niklasa Luhmanna socjologia religii jako element ogélnej teorii systemu
spotecznego. W: Luhmann N., Funkcja religii, przet. D. Motak, Krakéw.

Sobkowiak L., 1996. Komunikacja polityczna. W: Jabtorski A., Sobkowiak L., Studia z teorii
polityki, Wroctaw.

Sokotowski M., 2005. Definiowanie Internetu. W poszukiwaniu metody opisu. W: Sokotowski M.
(red.), Oblicza Internetu. Internet a globalne spoteczeristwo informacyjne, Elblag.

Sokét W., 1997. Kryterium ideologiczne i programowe w klasyfikacji partii politycznych. Annales
Universitatis Mariae Curie-Sktodowska 4.

Sokét W., Zmigrodzki M., 1992-1993. Functions of political parties in Poland at the time of
the systemic transformation. Polish Political Science 22-23.

Statista.com, https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-
-number-of-users/ [dostep: 10.09.2017].

Stubbs M., 2002. Two quantitative methods of studying phrascology in English. International
Journal of Corpus Linguistics 7(2).

Summers D., 1991. Longman/Lancaster Language Corpus: Criteria and Design, Harlow.

Suska D., 2010. ,Czytanie” tekstow internetowych. Lingwistyczno-kulturowe perspektywy badaw-
cze (wybrane problemy). W: Sokotowski M. (red.), Nowe media. Nowe interpretacje, Warszawa.

Szacki J. 2002. Historia mysli socjologicznej, Warszawa.

Szawiel T, 2002. Podziat na prawice i lewice w Polsce po 1989 roku - jego sens i trwatos¢.
W: Markowski R. (red.), System partyjny i zachowania wyborcze. Dekada polskich doswiadczer,
Warszawa.

Szpunar M., 2008a. Czym sg nowe media — préba konceptualizacji. Studia Medioznawcze 4(35).
Szpunar M., 2008b. Kultura obrazu a ikonosfera Internetu. Studia Medioznawcze 3(34).

Tabakowska E., 1999. Gramatyka i obrazowanie. Wprowadzenie do jezykoznawstwa kognityw-
nego, Krakéw.

240



Bibliografia

Toczyski P., 2014. O sednie terminu social media: Web 2.0 a sprawno3¢ uzytkownikéw w ,ge-
nerowaniu tresci”, Kultura Popularna 3(41).

Walczak B., 1994. Co to jest jezyk polityki. W: Anusewicz J., Sicifiski B. (red.), Jezyk a kultura,
t. 11, Wroctaw.

Walicki A., 2013. Od projektu komunistycznego do neoliberalnej utopii, Krakéw.
Wellman B., 2001. Computer Networks as Social Networks. Science 293.

Wendland M., 2011. Konstruktywizm komunikacyjny, Poznan.

Welzer H., 2016. Die smarte Diktatur. Der Angriff auf unsere Freiheit, Frankfurt am Main.
Wierzbicka A., 1999. Jezyk, umyst, kultura, Warszawa.

Wierzbicka A., 2007. Stowa klucze. Rézne jezyki — rézne kultury, Warszawa.

Wilkon A., 1987. Typologia odmian wspéfczesnej polszczyzny, Katowice.

Wisniakowska L., 2011. Stownik wyrazéw bliskoznacznych PWN, Warszawa.

Witosz B., 2009. Dyskurs i stylistyka, Katowice.

Wodak R., Krzyzanowski M., Jakosciowa analiza dyskursu w naukach spotecznych, Warszawa.
Wszotek M., 2015. Reklama. Operacjonalizacja pojecia, Krakdw.

Wszotek M., 2016. Reklama. Perspektywa empiryczna, Krakow.

Zwolinski A., 2003. Stowo w relacjach spotecznych, Krakdw.








