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Wstep

Z nieskrywana radoscig przekazujemy w Panstwa rece kolejng odsto-
ne serii ,Projektowanie komunikacji”, a zarazem nastepna, trzecig
juz czes¢ ,Badania komunikacji” i ,Projektowania komunikacji”.
Ze wzgledéw wydawniczych, organizacyjnych, a takze (moze gtow-
nie) porzadkujacych zdecydowalismy sie na potaczenie dwéch odreb-
nych wczesniej tytutow.

Tradycyjnie juz w naszej serii prezentujemy szeroki zakres tematycz-
ny, ktérego wspélnym mianownikiem jest komunikacja. Tym razem
teksty odwotujg sie do czterech wybranych obszaréw: (sub)kultur,
wizerunkéw i konstruktéw, dyskursu i komunikacji oraz praktyki
projektowania.

Pierwszy z nich odnosi sie do tematyki komunikacji i wizerunku
poszczegblnych supragrup w systemie spotecznym. Te czes¢, a zara-
zem caty tom, otwiera tekst Michaela Fleischera i Annette Siemes
stanowigcy analize Swiadomosci i przynaleznosci subkulturowej
miodziezy. Autorzy przedstawiajg wyniki trzech przeprowadzonych
przez nich ankiet w zakresie znajomosci subkultur, dyferencjacji
w wymiarze komunikacyjnym oraz stosowania okresler pokole-
niowych. Kolejny tekst, autorstwa Oliwii Kopcik, zawiera analize
tematyczng i wizualng czasopisma anarchopunkowego. Te czesé
zamyka artykut Klaudii Bracisiewicz poréwnujacy w wyniku badan
empirycznych pojecia: pedat, gej, homoseksualista.

Drugi obszar skupia sie na badaniach wizerunkowych zaréwno
poszczegblnych oséb, zbiorowosci, jak i — bardziej szczegétowo -
konstruktow. W tej czedci autorzy Annette Siemes, Beata Trawinska,
Anna Baranska-Szmitko i Andrei Turko przeanalizowali: Swiadomos¢



Wstep ‘ co

na temat szczytéw klimatycznych oraz globalnego ocieplenia, kon-
struowanie i semantyki pojecia sity, wizerunek znanego youtubera,
Wojtka Drewniaka, oraz wizerunek patrioty w Polsce.

W trzecim obszarze szczegblng uwage poswiecono kwestiom réznych
kontekstéw komunikacji i dyskurséw. Znalazty sie wiec tu badania
z zakresu lingwistyki i nauk o komunikacji w zakresie r6znych prze-
strzeni (miejskich, medialnych i projektowych). Artykuty zawieraja
analizy dotyczace dyskursu ideologicznego, mowy nienawisci, zasto-
sowan i podejs¢ do sporzadzania tekstéw uzytkowych, napiséw i szyl-
déw napotkanych w miescie czy komentarzy internetowych. Poza
tekstem Karoliny Lachowskiej i Marcina Pieluzka o przydatnosci
metod korpusowych w badaniach oraz realizacji tychze postulatéw
w analizach Wojciecha Jastrzebskiego dotyczacych komentarzy inter-
netowych znalazty sie tu takze: imperatyw funkcjonalnosci tekstu
zaproponowany przez Katarzyne Ptoszaj, przeglad nazw antykwaria-
téw dokonany przez Marianne Rézalskg oraz analiza semantyczna
napiséw w przestrzeni klatek schodowych autorstwa przedstawicie-
lek Kota Naukowego Touchpoint — Hanny Bugajewskiej, Aleksandry
Gil, Marty Kalisiak i Ewy Morawskiej.

Ostatnia cze$¢ poswiecona zostata wybranym aspektom praktyki
projektowe]j w obszarze projektowania komunikacji opartej na kon-
cepcji human centered design. Autorzy — Mariusz Wszotek i Kamil
Olender - podjeli tematy zastosowania information design w prawie
oraz systemach orientacyjnych.

Jak zawsze w przypadku kolejnych publikacji z serii ,Projektowanie
komunikacji” cenimy szeroki zakres tematyczny, jak i wielos¢ podejs¢
badawczych oraz metodologicznych. Mamy nadzieje, ze tom, ktéry
oddajemy w Panstwa rece, bedzie stanowi¢ ciekawg lekture i zain-
spiruje Panstwa do refleksji nad r6znymi zagadnieniami komunikacji.
Wszak wtadnie o ciekawo$¢ chodzi.

Zyczymy udanej i owocnej lektury.

Michat Grech
Karolina Lachowska
Kamil Olender
Annette Siemes



Michael Fleischer
Uniwersytet Wroctawski

Annette Siemes
Uniwersytet Wroctawski

Swiadomosé i przynaleznosé
subkulturowa wsrod mtodziezy

Streszczenie: Rozdziat dotyczy analizy Swiadomosci i przy-
naleznosci subkulturowej wspotczesnej mtodziezy na
tle teorii komunikacji. Jako wstep do zagadnienia oma-
wiamy interdyskursowe definicje pojec subkultury oraz
pokolenia i przedstawiamy mozliwosci opisu stratyfikacji
spotecznej z perspektywy komunikacji. Nastepnie prezen-
tujemy wyniki trzech ankiet z uwagi na naszkicowany
szerszy kontekst. Po pierwsze chodzi o kwestie Swiado-
mosci mtodziezy na temat tego, czym sg subkultury, jakie
subkultury dzisiaj wystepujg oraz do jakich mtodziez sie
zalicza. Po drugie zainteresowalismy sie tym, czy mtodzi
ludzie generalnie odgraniczajg sie od innych w wymiarze
komunikacyjnym, tzn. czy widzg jakas grupe, od ktérej
chca sie odrozni€. Po trzecie zbadalidmy, czy mtodziez
stosuje w odniesieniu do siebie okreslenia pokoleniowe,
czy traktuje siebie jako pokolenie w relacji do innych
i r6znych od siebie generacji.

Stowa kluczowe: badania komunikacji, teoria komunikacji,
mtodziez, tozsamo3¢, subkultury, grupy spoteczne, pokolenia
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Michael Fleischer, Annette Siemes

Subcultural awareness and belonging among
young people

Summary: The article is an analysis concerning the aware-
ness of and belonging to subculture(s) among today’s
young people in the framework of communication the-
ory. As an introduction we discuss the interdiscourse
definitions of the terms subculture as well as genera-
tion and give a description of social stratification from
the perspective of communication. Then we present the
outcomes of three questionnaire surveys in this broader
context. At first we dealt with the issue of self-awareness
among young people concerning the question, what is
subculture, which subcultures occur today and to which
of them young people count themselves. Secondly we
were interested, if (biologically) young people gener-
ally disassociate oneself from others in the dimension
of communication, that means if they see another side
from which they want to differ. Thirdly we investigated,
if young people characterise themselves by means of
generation, if they regard themselves as a generation
in relation to other, differing generations.

Keywords: communication theory, communication research,
young people, identity, subculture, social groups, generation

W Lidlu nawet pieczenie butek
moze by¢ super przygoda'

0. Problem

W tekscie niniejszym przedstawi¢ chcemy wyniki analizy Swiado-
mosci i przynaleznosci subkulturowej w $rodowisku wspotczesnej
mtodziezy. Niedawno ukazata sie ksigzka na temat mtodziezy, jej
systemu wartosci, wyznacznikéw komunikacyjnych i rozumienia
tzw. mediéw spotecznosciowych (Fleischer 2019). W rezultacie tego
badania uzasadniona okazata sie wypracowana w tej publikacji

' Tekst z plakatu reklamowego firmy Lidl (w archiwum autoréw).



hipoteza o zaniku czy wrecz zniknieciu mtodziezy jako katego-
rii spotecznej. W publikacji tej zabrakto jednak dwéch aspektéw,
ktérymi chcemy sie tutaj zajac. Z jednej strony kwestii Swiadomo-
$ci mtodziezy o tym, czym sa subkultury, jakie subkultury dzisiaj
wystepujg oraz do jakich sposréd nich mtodziez sie zalicza. Przy
czym nie chodzi o same subkultury (to poboczny wynik badania),
lecz o to, czy dzisiejsi mtodzi ludzie »pracujg«? tg kategoria, czy
stosuja ja w samoopisie i czy ma ona dla nich delimitacyjne zna-
czenia i funkcje. Jesdli tak, wtedy oznacza to, ze mtodziez nadal
widzi siebie jako mtodziez, a nie jako amorficzng grupe spoteczna
orientujaca sie komunikacyjnie na przynaleznosé¢ do interdyskursu.
Z drugiej strony zabrakto we wspomnianym badaniu ustalenia, czy
(biologicznie) mtodzi ludzie generalnie odgraniczaja sie od innych
w wymiarze komunikacyjnym. Wtedy pytano ich tylko o to, jaka jest
mtodziez, teraz chodzi¢ bedzie o to, co znajduje sie, by tak rzec, po
drugiej stronie mtodziezy oraz czy mtodzi ludzie widzg jakas dru-
ga strone, od ktoérej chcg sie odrézni¢, z ktdrg sie nie identyfikuja,
ktéra nie jest nimi. Jesli taka strona jest wyrdzniana, wtedy uzy-
skalibysmy ewidencje na okoliczno$¢ (dalszego) istnienia mtodziezy.
Kiedy definiuje sie jakas inng, druga strone, wtedy samemu jest
sie czyms, kim$ innym od tej drugiej strony, gdyz ta jest inna niz
dane ‘my’, jest przeciwko ‘nam’, a zatem mozna widzie¢ i definio-
wac siebie jako okreslone ‘my’. Natomiast kiedy jest sie takim jak
wszyscy, wtedy... trudno by¢ innym. Ponadto interesowac bedzie
nas tu réwniez, czy mtodziez posiada, tj. stosuje w odniesieniu
do siebie, jakies okreslenia pokoleniowe, czy traktuje siebie jako
generacje w relacji do innych i réznych od siebie pokolef. Ogélnie
w odniesieniu do wszystkich trzech aspektoéw: czy widzi siebie jako
subkulture, czy jako pokolenie oraz czy spotyka sie z oporem ze
strony innych formacji komunikacyjnych lub spotecznych badz tez
nie. Te trzy wymiary chcemy tu analitycznie zbadac. Raz czy jest
kto$ inny niz my, dwa jakie subkultury jako mtodziez sami wyr6z-
niamy i do jakich sie zaliczamy, oraz trzy czy pracujemy termino-
logig pokoleniowa.

2 Znaki ‘» «' stosujemy, by zaznaczy¢ metaforyczne uzycie danego stowa lub
wyrazenia, kiedy nie jest to oczywiste.

—
—
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1. Najpierw troche teorii

1.1. Subkultury

W literaturze przedmiotu na poziomie interdyskursowym (czyli poza-
naukowym i mainstreamowym) subkultury ujmowane oraz defi-
niowane sg — z reguty dos¢ niefrasobliwie i w sposéb wartosciu-
jacy — jako wielkosci charakteryzujace (najczesciej negatywnie)
rézne grupy miodziezy. Subkultury traktowane sg jako mniej lub
bardziej ideologiczne odtamy mtodziezy cechujace sie niedosiega-
niem do kultury, byciem czyms mniej wartosciowym od danej kultury
nadrzednej (tzw. wysokiej), czyms, co nie dorosto jeszcze do bycia
powszechnie uznanym, czyms niepetnym, nieadekwatnym itp. | tak
przyktadowo gtéwna instancja czy instytucja mainstreamu — jakimi
sg wikipedie, tworzone wtasnie w celu negocjowania i kodyfikowa-
nia wspélnego mianownika dla danego interdyskursu i wspélnego
punktu odniesienia dla komunikacji, na jaki zgodzi¢ moga sie wszy-
scy uzytkownicy interdyskursu — definiuje subkultury nastepujaco®:

Subkultura [...] = zespét zjawisk kulturowych, czeSciowo autonomiczny
wobec kultury dominujacej, jednakze nigdy nie zrywajacy catkowicie
zwigzkéw z tg kultura.

Relacje subkultury z kulturg dominujaca (obecnie najczesciej popular-
na) oraz z innymi subkulturami (np. z subkulturami w obrebie tzw. kul-
tury wysokiej, kultury niskiej itd.) sg zwykle skomplikowane, bowiem
cze$¢ dominujacych tredci kulturowych subkultury - sita rzeczy - z kul-
turg dominujaca i z innymi subkulturami podzielaja, czes¢ po swoje-
mu przetwarzajg, a cze$¢ aktywnie odrzucajag (kontestujac, buntujac
sie przeciwko nim) lub pomijajg (traktujac je obojetnie lub neutral-
nie). Z punktu widzenia nauk o kulturze btedem jest czesto potocznie
wystepujace utozsamianie subkultury z grupg spoteczna, ktéra tresci
kulturowe wytwarza i reprezentuje.

[...] Subkultury jako zjawiska kulturowe sg tworzone przez grupy zawo-
dowe, wiekowe, hobbystyczne i inne (m.in. przez lekarzy, prawnikow,
ztodziei, politykéw, nauczycieli, mtodziez, uczniéw, studentdw, fandéw

> Wikipedie cytujemy tutaj oczywiscie jako materiat analityczny, a nie jako Zrédto
naukowe.



danego gatunku muzycznego itd.). Grupy takie sg uznawane za
grupy subkulturowe, jesli wypracowaty swoiste, realizowane w ich
obrebie repertuary kulturowe (na przyktad wyrazajace sie w odreb-
nosciach jezyka, zachowan, stroju, gustéw muzycznych, wierzeh czy
Swiatopogladow).

Zauwaza sie, ze zasieg danej subkultury moze by¢ wiekszy niz kultu-
ry dominujacej, z ktérej dana subkultura pochodzi. (Np. subkultura
danego gatunku muzyki moze by¢ obecna w cywilizacjach, w ktérych
nieobecna jest oryginalna kultura dominujaca)®.

Podobnie rzecz ujmowana jest w niemieckojezycznej Wikipedii.

Subkultura to socjologiczne okreslenie dla mniej lub bardziej odmien-
nej kultury podgrupy spoteczefstwa. Stopien odmiennosci siega od
prostych modyfikacji po wyraznie zamanifestowane kontrstanowi-
ska. Poczatkowo pojecie subkultury stosowane byto w ramach socjologii
przestepczosci. Z czasem zostato rozszerzone dla okreslenia odmiennych
stylow zycia. Koncepcja subkultury bazuje na tym, ze duze systemy
spoteczne wydyferencjonowane sg w rézne subsystemy, ktére moga sie
od siebie rézni¢ tym, ze obowigzujg w nich odmienne, zniuansowane
normy. Normy te moga wykazywac relatywnie silne odchylenia wzgle-
dem catego systemu. Mimo to pozostaje okreslona zgodno3¢ co do
danych norm bazowych, w przeciwnym wypadku subkulturowa grupa
nie bytaby czescig generalnego systemu. Jesli nie jest podzielanych wiele
bazowych wartosci, wtedy w odniesieniu do ruchéw protestu mowa jest
o kontrkulturze, a w odniesieniu do migracji o konfliktach kulturowych>.

Jak widzimy, subkultury definiowane lub jedynie ujmowane sg
w relacji albo do systemu spotecznego, albo do (blizej nie definio-
wanej) ‘kultury” w jakims okreslonym podrzednym wymiarze; sub-
kultury sa tu zawsze czym$ mniejszym wobec czego$ nadrzednego,
a nie np. czyms innym sytuujgcym sie obok innych réwnorzed-
nych pozioméw dyferencjacji. Tym samym Zrodta interdyskursowe
(w rodzaju Wikipedii) pozycjonuja sie jako instancja definicyjna
wychodzaca (w odniesieniu do stosowanego kryterium) od siebie

4 Subkultura. Dostepne na: https://pl.wikipedia.org/wiki/Subkultura (12.09.2019).
> Subkultur. Dostepne na: https://de.wikipedia.org/wiki/Subkultur (12.09.2019).
Przektad wszystkich cytatéw — autorzy tego tekstu.

w
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samej w paradygmacie wtadzy interpretacyjnej. Innymi stowy Zrodta
te pracuja hierarchicznie, wykorzystujac typ hierarchii piramidowych,
czyli normatywnych.

W tym kontekscie warto jeszcze wspomnie¢ o pojeciu kontrkultury,
gdyz pojawia sie ono w literaturze zaréwno zamiennie z terminem
subkultura (czyli synonimicznie), jak i definiowane jest inaczej niz ona.

Kontrkultura [...] = okre$la wzglednie spdjna grupe spoteczna, ktéra
wyraza sprzeciw zarbwno wobec zastanej kultury, jak i wobec two-
rzenia nowej.

[...] W naukach spotecznych wyraznie odréznia sie kontrkulture od
subkultury. Mimo tego cztonkowie niektérych subkultur moga by¢ czes-
cig kontrkultury w sensie ogélnym lub dziata¢ w ramach pojedynczej
formacji kontrkulturowej®.

W niemieckojezycznej wersji kontrkultura (Gegenkultur)

opisuje okreslong, dtugofalowo spotecznie oddziatujgca podgrupe danej
kultury. W przeciwienstwie do ,subkultury” pod pojeciem kontrkultury
rozumiane jest — za Johnem Miltonem Yingerem - stawianie pod zna-
kiem zapytania prymarnych wartosci i norm wiekszosciowej kultury. Przy
tym (spoteczne) wizje i utopijne wyobrazenia odgrywaja nierzadko role’.

Mniej wiecej od lat 90. réwnolegle do pojecia ‘subkultury” w socjo-
logii funkcjonuje pojecie ‘sceny’ (zob. Lindner 1997; Hitzler, Nieder-
bacher 2001), definicyjnie odchodzace czesciowo od okreslania grup
spotecznych jako zbioru ludzi w kierunku bardziej funkcjonalnego
ujecia (w tradycji Niklasa Luhmanna czy Talcotta Parsonsa).

| tak scena ,to spoteczna sie¢ w formie przestrzeni socjalizacyjnej
zorientowanej na czas wolny, ktéra [sie¢] spotegowana jest przez
wspoblne zainteresowania, przekonania, sktonnosci lub gusty ludzi”.
Réwniez w tym ujeciu chodzi o grupe ludzi taczacych sie w spotecz-
nos$¢ na podstawie wspélnotowosci w relacji do pewnego okres-
lonego aspektu zycia.

®  Kontrkultura. Dostepne na: https://pl.wikipedia.org/wiki/Kontrkultura (12.09.2019).
7 Gegenkultur. Dostepne na: https://de.wikipedia.org/wiki/Gegenkultur (12.09.2019).



Sceny sg nowoczesnymi instancjami socjalizacyjnymi, ktére najczesciej
miodym aktorom umozliwiajg utatwione tworzenie tozsamosci. Z tej
perspektywy sceny posiadaja funkcje socjalizacyjng zorientowang na
trwate (tj. przekraczajgce okres wspélnoty danej sceny) interaktywne
budowanie i stabilizowanie tozsamosci, kompetencji i hierarchii rele-
wangji. ,[Zrédto tworzenia scen lezy w] poszukiwaniu jednoznacznoici,
punktoéw zaczepienia, kognitywnego bezpieczefstwa w coraz bardziej
niejasnym otoczeniu. Stale grozgcemu chaosowi ludzie przeciwstawiaja
upraszczajgce strukturalne wyobrazenia. Sceny, estetyczne schematy
codziennodci, [...] to préby orientowania sie w trudno przewidywal-
nych rzeczywistosciach spotecznych (Gerhard Schulze, cyt. za: Janke,
Niehues 1996: 17).

Tego typu sceny powstaja tam, ,gdzie ludzie dobrowolnie wyksztat-
cajg wspoblne zainteresowania, wyobrazenia o wartosciach i aktywno-
4ci czasu wolnego lub catkiem po prostu te same artykuty konsump-
cyjne uwazaja za tadne” (Gerhard Schulze, cyt. za: Janke, Niehues
1996: 23).

1.2. Pokolenia

Pozostaje do wyjasnienia jeszcze kwestia rozumienia pojecia ‘poko-
lenia’ (generacji) na poziomie mainstreamowym. Spéjrzmy réwniez
w tym wypadku na definicje Wikipedii®.

Pokolenie [...] = w naukach spotecznych i biologicznych termin posiada-
jacy kilka konotacji zwigzanych z urodzeniem, tworzeniem i prokreacja.

[...] W socjologii pokolenie definiowane jest na pie¢ sposobéw. Sa to:
(1) ogniwo w ciggu genealogicznym — generacja jest okre$lona przez
biologiczng zaleznos¢ miedzy rodzicami a dzie¢mi i miejsce w sche-
macie pokrewienstwa, ktory wywodzi sie od wspdlnych przodkéw;
(2) ogniwo w ciggu kulturowym - pokolenie wyréznia podziat rél spo-
tecznych analogiczny do relacji rodzice—dzieci, np. nauczyciel-uczen;
(3) zbidr 0s6b w zblizonym wieku, okreslony w przedziale trzeciej

8 Dla koherencji naszego wywodu pomijamy aspekty biologiczne, genetyczne
i genealogiczne, a referujemy tylko definicje obydwu Wikipedii dotyczace
wymiaru spoteczno-kulturowego.
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czesci stulecia — w tym ujeciu przyjmuje sie, Ze ojciec jest przecietnie
o trzydziedci trzy lata starszy od dzieci; (4) zbi6r oséb znajdujacych sie
w poszczegblnych fazach zycia (okresach rozwojowych), np. dzieci, mto-
dzi, dorodli, starzy; takie ujecie jest ahistoryczne i pozwala na poréwny-
wanie analogicznych grup wieku w réznych spoteczenstwach i epokach;
oraz (5) wspdlnota postaw i hierarchii wartodci — cechy te przypisuje
sie wspblnym przezyciom, dodwiadczeniom; to ujecie jest historyczne
i zwigzane z okreslonymi datami procesu dziejowego — wowczas przy-
ktadowo wskazuje sie na nastepujace pokolenia (uwaga: nie jest to
typologia naukowa): generacja X, generacja Y, pokolenie Z lub pokole-
nie Jana Pawta Il. Pierwsze ujecie stuzy opisowi pokolenia w strukturze
zycia rodzinnego, drugie w kregu kulturowym, a pozostate odnoszg
sie do spoteczenstwa jako catosci. Koncepcja prébujacg uporzadkowac
opis pokolen w euro-atlantyckim kregu kulturowym jest teoria pokolen.

W naukach spotecznych funkcjonuja takze definicje z perspektywy:
antropologii, polityki spotecznej oraz demografii i ekonomii. W antro-
pologii pokolenie dotyczy wiezi i rél rodzinnych jednostek oraz pokre-
wienstwa i posiadania wspdlnego przodka (np. ojciec, babka, pradzia-
dek). W polityce spotecznej pojecie pokolenia odnosi sie do aktywnosci
zawodowej i uprawnien socjalnych przypisanych jednostkom w danych
grupach wieku (np. wiek obowigzkowego pobierania nauki) oraz grup
docelowych polityk wyodrebnionych poprzez podobienstwo faz cyklu
zycia (np. mtodos¢, dorostos¢, starosc). Natomiast w demografii i eko-
nomii pokolenie jest definiowane jako grupa 0séb w zblizonym wieku,
urodzonych w podobnym okresie®.

W tym wypadku niemieckojezyczna Wikipedia definiuje kwestie
generacyjne nieco inaczej i relatywistycznie.

W rozumieniu socjokulturowym generacja jest duzg grupa ludzi, kté-
rzy jako ‘grupa wiekowa’ w spoteczefstwie tej grupy lub na mocy
wspdlnego uksztattowania przez specyficzne historyczne lub kulturowe
konstelacje wykazuje zorientowane na czas podobienstwo. Typowy jest
np. podziat spoteczefistwa na generacje mtodych i starych, lub gene-
racje dzieci i rodzicow. Waznym spotecznym aspektem jest tu zmiana
generacji (przemiana generacji) oraz przekazywanie wiedzy od genera-
cji do generacji (zob. pamie¢ komunikacyjna). Podobnie jak etniczno3¢

Pokolenie. Dostepne na: https://pl.wikipedia.org/wiki/Pokolenie (28.09.2019).



lub ptec réwniez wyobrazenie o generacjach ustalito sie jako kulturowy
wzor interpretacyjny, dla opisu tozsamosci i dyferencji ludzi. Przy tym
nauki o kulturze nie wychodzg juz dzisiaj od tego, ze kazdy cztowiek
w sposob oparty na prawach natury przynalezy do jakiej$ generacji, lecz
ze generacje sg ‘robione’, tzn. wyksztatcaja sie w procesach komunika-
cyjnych. W tym wymiarze generation studies oparte sg na koncepcjach
badawczych gender studies. Jednakze uwzgledni¢ tu nalezy, ze ludzie
rodzili sie i rodzag w sposéb ciggty, a zatem wyréznianie ‘generacji’
przez podanie najstarszego i najmtodszego rocznika danej kohorty
wieku zawiera element dowolnosci. Historycznie w réznych epokach
i dyskursach to, co rozumiane byto jako generacja, zawsze sie zmienia-
to. Raz dominowata przy tym perspektywa genealogiczna, w ramach
ktérej generacja rozumiana byta jako grupa okreslona pochodzeniem,
raz dominowata perspektywa, ze generacje sg zjawiskami historycz-
nie jednorazowymi, poniewaz ludzie sg podobnie uksztattowani przez
specyficzng sytuacje historyczng lub przez kamienie milowe rozwoju
technicznego. Ponadto wyr6zniaé mozna, czy pojecie to odnosi sie do
catych (narodowych) spoteczenstw (pokolenie 1968), do poszczegdl-
nych obszaréw spoteczefstwa (np. generacje naukowcow lub pisarzy).
Czasem bowiem na pierwszym planie stoi raczej opis tozsamosci jakiejs
grupy (relacja generacyjna), czasem procesy spoteczne, jak uksztatto-
wanie, oddziatywanie i zmiana (generatywnos¢)'™.

Poniewaz zaréwno tu, jak i w odpowiedziach naszych respondentéw
pojawiaja sie stosunkowo czesto nazwy pokolen X, Y, Z, podajemy
krétka i schematyczng charakterystyke tych pokolen.

Generacja X obejmuje osoby urodzone miedzy wczesnymi latami 60.
a wezesnymi latami 80., osoby zorientowane przeciwko: symbolom
statusu, bezmysinej konsumpcji, autorytetom, tzw. wyscigowi szczu-
réw; brak w tej formacji orientacji politycznej i ukierunkowania na
przetomy lub kryzysy spoteczno-polityczne, gdyz tego typu zjawiska
w czasie jej socjalizacji sie nie pojawiaty. W Polsce dla okreslenia tej
grupy stosuje sie czesto zwrot ‘pokolenie PRL-u'".

Generacja Y (millennials, generation me, generation why) dotyczy
rocznikéw 80. i 90.; cechuje sie: posiadaniem bardzo dobrego

10 Generation (Gesellschaft). Dostepne na: https://de.wikipedia.org/wiki/Gene-
ration_(Gesellschaft) (28.09.2019).
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wyksztatcenia, stylem Zycia zorientowanym na technike (zwtaszcza
internet i urzadzenia cyfrowe), sprzeciwem wobec sztywnych hie-
rarchii, a opowiada sie za: samorealizacjg, rodzing, czasem wolnym,
politycznie za$ wykazuje raczej sktonnosci prawicowe; czesto okresla-
na jest jako generacja bez wtasciwosci, profilu i planéw zyciowych.

Generacja Z (post-millennials) — uznawana za nastepczynie genera-
Cji Y — sytuowana jest w ramach rocznikéw 1997-2012 lub (alterna-
tywnie) w odniesieniu do 0s6b urodzonych po 2000 roku. taczy je
status cyfrowych tubylcow (digital natives) i zadomowienie w nowo-
czesnych technologiach (typu internet, smartfony itp.), w otoczeniu
ktérych sie wychowaty i socjalizowaty. Jean Twenge charakteryzu-
je te generacje hastem Me, My Selfie and | oraz zwraca uwage na
stwierdzone w tej formacji spowolnione dojrzewanie - ,18-latko-
wie zachowujg sie dzisiaj jak dawniej 15-latkowie, 13-latkowie jak
dawniej 10-latkowie” (2018: 18) — co spowodowane jest gtéwnie
brakiem doswiadczen w zyciu analogowym; z pewng dozg przesady
mozna by tu méwi¢ o wystepowaniu syndromu neotenii. Obecnie
przedstawiciele generacji Z w pewnej mierze sie upolityczniaja, coraz
czesciej uczestniczg w réznych ruchach protestu (Fridays for Future,
Extinction Rebellion, Ende Geldnde itp.).

Trzeba jeszcze zwréci¢ uwage na zasadniczg r6znice miedzy dyfe-
rencjacja socjologiczno-demograficzng, w ramach ktérej stosuje
sie ,pokolenia”, a komunikacyjng, wyrézniajaca ,subkultury’. O ile
pierwsza dyferencjacja wychodzi od twardego (zamknietego) podzia-
tu wyznaczonego datg urodzenia cztonké6w danej generacji i w tym
sensie jest segmentacja o sztywnych granicach, gdyz wtedy przyna-
lezy sie do pokolenia, poniewaz urodzito sie w danym czasie; o tyle
dyferencjacja komunikacyjna jest zasadniczo oraz funkcjonalnie
otwarta, i to na dwa sposoby: po pierwsze — wszystkie osoby urodzo-
ne w jakims okresie przynaleza do jednego demograficznego poko-
lenia (dyferencjacja socjologiczna), ale w ramach tego pokolenia
przynaleze¢ moga do réznych subkultur (dyferencjacja komunikacyj-
na), oraz po drugie — subkultury sa pryncypialnie otwarte na osoby
innych rocznikéw, gdyz o przynaleznodci do subkultury decyduje
akceptacja pewnej ideologii'’, a nie rok urodzenia.

" Terminu ,ideologia’ uzywamy w sensie neutralnym, czyli jako zespét dyferen-
cjacyjnie stosowanych wartosci, norm, przekonan itp.



1.3. Dyferencjacja komunikacyjna

W perspektywie naukowej natomiast, np. w ogélnej teorii komu-
nikacji (Fleischer 2007: 249-253), wyrdznia sie trzy poziomy stra-
tyfikacji systemu spotecznego i (odpowiednio) jego komunikacji:
grupy spoteczne i ich quasi-dyskursy, supragrupy (nazywane tez
subkulturami) i ich dyskursy oraz spoteczenstwo i jego interdyskurs;
natomiast wszystkie trzy poziomy tacznie sg manifestacjami syste-
mu spotecznego'?.

Koniecznos¢ wewnetrznej dyferencjacji systemu spotecznego nie
wynika przy tym z perspektywy naukowej czy definicyjnej (jak ma
to miejsce w koncepcjach socjologicznych), lecz z analizy organi-
zacji samego systemu spotecznego. Kazdy kompleksowy system
otwarty wymaga dla swego dziatania wewnetrznej dyferencjacji,
gdyz pozwala to na jego stabilizowanie i utatwia realizowanie jego
funkcji, jako Ze na kazdym z pozioméw dyferencjacji oddziatywac
mogg czesciowo odmienne (dopasowane do danego poziomu
i generujagce go) regulacje strukturalne i funkcjonalne, wszystkie
razem jednak sytuuja sie — by tak rzec — w stuzbie generalnego
systemu. Jako — z uwagi na prawa organizacji systeméw otwartych -
wymiary minimalnie konieczne dla funkcjonowania systemu ogélna
teoria komunikacji postuluje (wynikajace z ogladu $r6dziemnomor-
skich systeméw spotecznych) trzy usieciowione poziomy (formacje
spoteczne i komunikacyjne). Moga oczywidcie istnie¢ manifesta-
cje systemoéw spotecznych wykazujgce wiecej subsysteméw, trzy
sg jednak naszym zdaniem konieczne, by méc wyjasni¢ dziatanie
samego systemu'.

12 Dla jasnodci wywodu dodamy jeszcze, ze ,sceny’ czy ,pokolenia’ traktujemy
tu jako synonimiczne (wewnatrzsystemowe) okreslenia dla subkultur (i ich
dyskurséw). Ponadto podkresli¢ trzeba, ze termin ,system spoteczny’ rozu-
miany jest jako nadrzedny wobec terminu ,spoteczenstwo’; w tym sensie
spoteczenstwo, subkultury i grupy spoteczne to subsystemy generalnego
systemu spotecznego, ktére wystepowacé moga w réznych (tez wielu innych)
manifestacjach.

13 Inie jest to kwestig definicji, lecz funkcjonowania samego systemu, czyli wyjas-
niania zjawiska (a nie jego konstrukgji poprzez takie, a nie inne aprioryczne
definicje). Mamy tu oczywidcie do czynienia z klasyczng opozycja typu ,her-
meneutyka a nauka’, czyli z odpowiedzig na pytania: czy najpierw definiu-
jemy romantyzm, a potem szukamy tekstéw romantycznych, czyli odpowia-
dajacych apriorycznej definicji, czy tez tworzymy korpus wszystkich tekstow
danego okresu, a nastepnie szukamy w nim funkcjonalnych podobiefstw
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System spoteczny jest nosnikiem komunikacji manifestujgcych
sie poprzez systemy znakowe, i produkowany jest przez pojawia-
nie sie wypowiedzi. Prowadzone za pomocg wypowiedzi komuni-
kacje generujg formacje spoteczne, funkcjonujgce z kolei jako sys-
tem nodny komunikacji. Tym samym komunikacja jest miejscem
manifestacji socjalnosci, a system spoteczny jest nodnikiem tych
operacji. Poza tym nie posiada on (tak rozumianego) »miejscas.
Obydwa ~ system spoteczny jako system otwarty'* oraz komunika-
cja jako mechanizm - ani nie sktadajg sie z ludzi, ani nie sg do nich
sprowadzalne, gdyz ci s3 organizmami biologicznymi'®. Systemem
nosnym komunikacji sg grupy spoteczne, supragrupy (subkultury)
i spoteczenstwa's.

Postulujemy zatem nastepujacy tahcuch: ludzie'” - rozumiani jako
wielkosci fizyczne, a funkcjonujgcy jako organizmy biologiczne
generujace grupy (populacje) — produkujg za pomoca komunika-
cji system spoteczny. System spoteczny bierze udziat w (fizycznie
mierzalnych) dziataniach na poziomie fizycznym i biologicznym.
Dziatania te sg posrednimi produktami mechanizmu komunikacji,
produkujacego przez zastosowanie systeméw znakowych okreslo-
ne wielkodci komunikacyjne, ktére ze swej strony wywotujg owe
fizycznie mierzalne dziatania, sterujg nimi i pozwalajg im prze-
biegac. Kiedy kto$ prosi nas o przyniesienie kawy, wtedy mu ja
przynosimy (lub nie!)’®, i w ten sposéb doszto do (trywialnego)

i izomorfii. A jeszcze wyrazniej funkcjonowanie podejscia hermeneutycznego
wida¢ w takich sformutowaniach (chodzi o pisownie stowa ,w miedzyczasie’)
jak: ,Poprawna pisownia: jest to nieodmienny zwigzek frazeologiczny, ktory
jednak dopiero stosunkowo niedawno zostat dopuszczony przez jezykoznaw-
cow do uzycia w polszczyznie” (dostepne na: https://jaksiepisze.pl/w-miedzy-
czasie-czy-w-miedzy-czasie (10.10.2019)); czyli jezykoznawcy dopuszczajg cos,
co (juz) istnieje, do istnienia.

% W rozumieniu generalnej teorii systemow.

> A nie chociazby komunikacyjnymi! Gdzie juz samo to sformutowanie pokazuje
bezsens tego typu podejs¢ badawczych. | odwrotnie — ani system spoteczny,
ani komunikacje nie sg wielkosciami biologicznymi.

® Dalej w miejsce terminu ,supragrupa’ stosowac bedziemy okreslenie ,subkul-
tury’, by nie utrudniac lektury naszego tekstu.

17 Oraz wszystkie inne zwierzeta spoteczne, a tym samym komunikujace.

'8 Nawiasem moéwigc, zabieg czy zgota mechanizm negacji to silny argument na
rzecz odmiennego charakteru komunikacji w relacji do dziatania; jednostki jezy-
kowe mozna do woli negowac, a ich negatywna wersja posiada sens i funkcje
(niebezpieczenistwo), jednostek dziatania (weZmy chodzenie) natomiast nie, nie



przektadu komunikacji na dziatanie. A mniej trywialnie: kiedy pan
Kaczynhski wygtasza jakie$s poglady', wtedy niektérzy na niego
gtosujg w czasie wyboréw.

Te specyficzne subsystemy spoteczne dane sg w (co najmniej) trzech
usieciowionych formach?. Przy czym niech obowigzuje algorytm —
‘stratyfikacja komunikacji jest spotecznie ugruntowana, a oddziatuje
komunikacyjnie; stratyfikacja dyskurséw zas jest komunikacyjnie
ugruntowana, a oddziatuje spotecznie’.

20
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a) Grupy spoteczne to systemy akcyjne (dziataniowe) typu:
przyjaciele, zespoty robocze, grupy studenckie, kliki, rodzi-
ny itp. W grupach spotecznych komunikacje przebiegaja
w ten sposob, ze w ich rezultacie produkowane sg (mozliwe)
elementy dyskurséw oraz projektowane i realizowane s3
quasi-dyskursy, mimo Ze nie istnieje pewnos¢ co do ich prze-
forsowania i rozprzestrzenienia sie. Metaforycznie mozna
tu moéwic za Jirgenem Linkiem (1982) o swego rodzaju
dyskursowej piaskownicy, o dyskursowym placu zabaw,
w ktérym wszystko sie jeszcze prébuje. Grupy spoteczne
sg waznym »miejscem« manipulacji dyskursami. Takim
miejscem, w ktérym — patrzac systemowo — obecnych jest
jeszcze najwiecej stopni wolnosci, a grupy te stanowig —
z uwagi na ten podziat - formacje o maksymalnej wol-
nosci i minimalnej kanalizacji?'. Z uwagi na ich sktad sa
one temporalnie wzglednie niestabilne i ograniczone do
okreslonej (z reguty niewielkiej) przestrzeni.

b)  Subkultury (w innej terminologii — supragrupy) sktadaja
sie z grup spotecznych réznej wielkosci (i kombinatoryki),

mozna zobaczy¢ (realnego) nie-chodzenia, lecz tylko stanie, ale nie ma nie-sta-
nia itd.

Jak np. taki ,Sa juz przeciez objawy pojawienia sie choréb bardzo niebezpiecz-
nych i dawno niewidzianych w Europie. Cholera na wyspach greckich, dezyn-
teria w Wiedniu. Réznego rodzaju pasozyty, pierwotniaki, ktére nie sg grozne
w organizmach tych ludzi, a moga tutaj by¢ grozne. To nie oznacza, zeby kogo3
dyskryminowac, ale sprawdzic trzeba” (dostepne na: https://www.se.pl/wiado-
mosci/polityka/kaczynski-o-uchodzcach-cholera-dezynteria-pasozyty-aa-3Xs7-
4euh-ev17.html (10.05.2019)).

Pojecia formy uzywamy tutaj w znaczeniu, jakie nadat temu terminowi George
Spencer Brown (1997).

Na temat stopni wolnosci, kanalizowania, stopni utrwalenia i ich znaczenia
w teorii systeméw zob. Fleischer 2002: 231-250.
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a generowane s3 przez jeden katalog norm, wartosci,
zachowan i regut (tzn. przez produkty samej komunika-
cji). Ich najwazniejszg wtasciwoscig jest umozliwianie
tworzenia specyficznego dla nich dyskursu, poprzez ktory
sie manifestujg i ktory je generuje. Subkultury dane sa
w odgraniczeniu od innych subkultur jakiej$ przestrzeni
spotecznej w danym czasie oraz od nastepnej, bardziej
kompleksowej jednostki — od spoteczenstwa. Stopnie wol-
nosci i utrwalenia wykazuja tu wywazong relacje. Subkul-
tury sg temporalnie wzglednie stabilne, ale nie sg ograni-
czone przestrzennie.

Spoteczenstwa obejmujg wszystkie subkultury sytuuja-
ce sie we wspdlnej przestrzeni spotecznej, ale zawieraja
réwniez sgsiadujgce z nimi dyskursowo »obce« formacje
(np. mniejszodci narodowe poza tzw. granicami)?2. W spo-
teczefstwach wyraznie dominuje zachowanie dyskurséw
lub elementéw dyskurséw, ktére selektywnie wchodza
w obszar ogélny z systeméw mniej ztozonych, oraz pro-
dukcja i utrzymanie specyficznego i dystynktywnego dla
danego spoteczenstwa interdyskursu. Produkcja dyskurséw
jest na tym poziomie bardzo nikta; produkowane sg lub
przejete zostaja tylko takie elementy dyskurséw, ktére sg
powszechnie podzielane lub reprezentujg specyfike dane-
go spoteczenstwa, lub tezZ takie, ktére przeforsowaty sie
w okreslonym czasie albo na okreslony czas?. Spoteczen-
stwo stanowi w tym podziale system maksymalnego utrwa-
lenia o minimalnych stopniach wolnosci, a decydujace s3
dla niego: hegemonia, relacje hierarchiczne, komunikacyj-
na moc dyskursowa, wtadza interpretacyjna catego spo-
teczenstwa, jak réwniez poszczegélnych (akceptowanych)

Co prawda ,nar6d’ jest w tym wymiarze aktualnie najczesciej stosowanym
konstruktem, ale w spoteczenstwach nie »posiadajacych« panstwa moga
to by¢ zbiorowosci jezykowe, etniczne, religijne lub inne. Obserwowalne
sg takze przenikania odmiennych kryteriéw, i tak np. ,Kurdowie’ przyna-
lezg — z perspektywy ,geopolitycznej’ do kilku panstw, ale z perspektywy
spotecznej tworzg jedno spoteczenstwo. To samo dotyczyto Polski w czasach
zaboréw.

| tak np. formacje faszystowskie, ktore jakis czas funkcjonujg komunikacyj-
nie i dziataniowo tylko na poziomie mniej lub bardziej marginalnej subkultury,
moga, przeszedtszy do interdyskursu, zdominowac cate spoteczefistwo i stac
sie dominujacg forma, manifestacja tego systemu.



subkultur. Spofeczenstwa sg temporalnie bardzo stabilne
i wyznaczone (ograniczone) przestrzennie?.

Stratyfikacja komunikacji odpowiada oczywiscie stratyfikacji syste-
moéw spotecznych, posiadajgcych specyficzny dla nich i wyznaczajacy
je dyskurs. Dyskursy odnoszg sie do zjawisk znakowych i w nich sie
manifestujg?®. Komunikacje danego subsystemu spotecznego prze-
biegajg w ramach specyficznych dyskurséw, odpowiedzialnych za
dyferencjacje i stratyfikacje komunikacji. Dyskurs dostarcza w tym
wymiarze »ideologicznego« ukierunkowania (niezaleznie od tzw. tres-
ci wypowiedzi). Dyskursy wigza uczestnikow komunikacji z systemem
spofecznym, tworzac tym samym systemowe zaleznosci. Korelujac
stratyfikacje systemu spotecznego z komunikacja, uzyskujemy naste-
pujace obiekty:

a) Quasi-dyskursy to bazy komunikacyjne, za pomocg ktérych
grupy spoteczne komunikuja w obrebie swych formacji.
Stopnie wolnosci i kreatywno3¢ s3 tu najwieksze, a stopien
utrwalenia najmniejszy. Quasi-dyskurs gwarantuje zwigzek
grupy i tworzy kregi przyjaciét, grupy robocze, rodziny itp.
Jest on temporalnie ograniczony, ale stabilny i wykazuje
nikty rozziew przestrzenny.

b)  Dyskurs to systemowy repertuar interpretantéw (~ znaczenh)
wraz z organizujgcymi ten repertuar regutami i normami
generujgcymi i uzytkowymi komunikacji danej formacji
spofecznej, stanowigcy o komunikacyjnej i spotecznej spe-
cyfice tej formacji. Innymi stowy dyskurs jest komunikacyj-
nie uwarunkowanym spotecznym sposobem tego, jak i za
pomoca jakich interpretantéw dana subkultura zabiera gtos
w komunikacjach, zapewniajgc sobie w systemie spotecz-
nym spéjnos¢ (koherencje). Dyskurs kreuje rzeczywistos¢
komunikacyjng danej formacji i zapewnia jej dyskretnos¢
(wyréznialnosc). Dyskursy sg swego rodzaju ,koniecznymi
i obowigzujacymi nawykami wypowiadania sie”, przy czym

24 Do tego stopnia stabilne, ze patrzac na historie ludzkosci, (my przynajmniej)
nie znajdujemy przypadku znikniecia czy zniszczenia jakiego$ spoteczenstwa.
Dla jasnosci: jako ludzie mamy zwyczaj wymordowywania lub przepedzania
nawet wielu milionéw innych ludzi, ale spoteczenstwo (jako forma organizacji)
pozostaje, o najwyzej zmienia nazwe.

2 W tym sensie obejmujg oczywiscie rowniez tzw. wiskursy, czyli dyskursy wizu-
alne; w uproszczeniu — znaki ikoniczne.
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akcent pada na stowo ‘koniecznos¢’; ,normatywnosé dys-
kursu nie jest wyprowadzalna z normatywnosci systemu
jezykowego” (Rottgers 1988: 124). Dyskursy posrednicza
miedzy mechanizmem komunikacji a repertuarem interpre-
tantow danej formacji, bedac aktualnym »miejscem« zasto-
sowania tego repertuaru, miejscem manifestacji subkultury.
Na poziomie subkultury dyskursy zapewniaja wyréznialnos¢
danej formacji wobec innych. Jednym z istotnych zadah
dyskursu jest jego modyfikacyjne oddziatywanie na interdy-
skurs, gdyz interdyskurs czerpie z niego materiat dla swej
budowy. Dyskursy nastawione sg na zachowanie, stabilnos¢,
odréznialnos¢ itp. oraz gwarantuja koherencje i stabilnosé
danej subkultury. Z kolei na pytanie, jak rozpoznac¢ dyskurs,
dos¢ precyzyjng odpowied? daja ponizsze trzy przyktady
wypowiedzi, pokazujace, ze dyskursy czynig réznice oraz ze
sg indyferentne tresciowo; nie chodzi tutaj o to, co zostato
powiedziane, lecz o to, co za tym, co zostato powiedziane,
tkwi, Ze zostato to powiedziane tak, a nie inaczej; liczy sie
zatem nie ‘co’, lecz ‘jak’:

- Sztuka, kurwa, pierdoli, Ze chuj.

- Ale nawet kreowanie argumentéw zaczyna sie u niego namiastka
emogji.

- Bytem w ubiegtym roku w Stanach. W tym roku wyjezdzam do
AustraliiZ®.

Przyktady wiskurséw zamieszczono na ilustracjach 1. i 2.

26

Wypowiedzi ustyszane przeze mnie na ulicy we Wroctawiu (i cytowane juz
w: Fleischer 2018: 103); odpowiednio: 18.09.2015, 20.30, 6.10.2015, 22.20,
20.05.2017, 22.30.



llustracja 1. i 2. Przyktady wiskursow

Zrédto: ilustracja 1 (dostepne na: http://www.wz.de/lokales/krefeld/stadtteile/huels-
-nord/familie-starck-ist-verrueckt-nach-eishockey-1.243581 (20.05.2017)); ilustra-
cja 2 (dostepne na: https://www.welt.de/newsticker/sport-news/article146437733/
Fluechtlingskrise-Polnische-Fussball-Fans-hetzen-via-Facebook.html (20.05.2017)).

Przy czym warto zwréci¢ uwage na to, ze mamy tu do czynienia
z relacjonalnym zjawiskiem, nie kazdy bowiem element wiskurséw
koniecznie musi by¢ (formalnie) ikonem. WeZmy jako przyktad przy-
taczang przeze mnie (Fleischer) czesto wymiane zdah z zong, kiedy ta
po wejsciu do mieszkania nie widzi mnie, zawotata ‘jeste$ w domu’,
na co ja odpowiadam ‘nie’. W kontekscie komunikacji werbalnej
owo ‘nie’ jest oczywiscie znakiem symbolicznym o powszechnie zna-
nym znaczeniu (a sytuacyjnie oznacza tu, ze sklamatem). W przyta-
czanym zdarzeniu to samo ‘nie’ jest réwniez znakiem indeksalnym,
wskazujacym na swoj obiekt (czyli na to, ze jestem w domu — wiec
sytuacyjnie oznaczajgcym, ze powiedziatem prawde, przy czym jego
funkcja symboliczna staje sie wtedy nieistotna, gdyz réwnie dobrze
mogtem powiedzie¢ ‘sok pomarafczowy’), oraz nie wystepuje juz
jako symbol (co wida¢ choéby po tym, ze paradoksalnie odwrocity
sie jego znaczenie i warto$¢ informacyjna). Kiedy natomiast orna-
mentalnie umaje to ‘'nie’ stosownym krojem pisma, wtedy uzyska
ono (bedac podobnym do pisma odrecznego i zwracajac w tym
wymiarze na siebie uwage) status znaku ikonicznego, ktéry to i tak
juz ma, o ile wystepuje (jak tu) w formie pisanej, wtedy bowiem
liczy sie rowniez forma graficzna takiego znaku. W odniesieniu do
wiskursow nie jest zatem istotna forma czy rodzaj znakéw, lecz ich
funkcja, nie mamy zatem do czynienia z roztagcznym (obiektowym,
dyskretnym) podziatem na symbole, indeksy i ikony, lecz ze stosowna
funkcjonalizacjg (niechby tych samych) jednostek. W analizie wiskur-
sow i dyskurséw warto o tym zjawisku pamietac i je uwzgledniac.
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Interdyskurs jest specyficznym dyskursem spoteczefistwa
spetniajgcym w tym systemie funkcje posredniczaca, inte-
grujaca i gwarantujacg komunikacje ponad czy poza dys-
kursami. Interdyskurs tworzy sfere integrujacg system, sfere,
do ktérej rézne formacje subkulturowe moga sie odwotac,
z ktérej moga skorzysta¢ dla stabilizacji systemu. Z pew-
nymi zastrzezeniami mozna by tu méwié o sferze konsen-
su, do ktérego formacje nie tylko moga sie odwotac, lecz
co do ktérego muszq by¢ zgodne, aby komunikacje (na
tym poziomie) w ogéle byty mozliwe?”. W odniesieniu do
subkultur komunikowalnos¢ pomiedzy nimi jest fakulta-
tywna, w spoteczefistwie natomiast jest obligatoryjna, tyle
ze wtedy nie za pomoca dyskurséw, lecz interdyskursu
witasnie. Interdyskursu nie nalezy wiec rozumie¢ jako (naj-
mniejszego) ‘wspdlnego mianownika’, do ktérego mozna
sie jeszcze odwotad, lecz jako (niehierarchicznie) nadrzedny
system, na ktory jest sie zdanym, kiedy chce sie komuniko-
wac poza subkulturami i na ktéry w zwigzku z tym trzeba
starac sie wywrze¢ wptyw, kiedy chce sie w nim przefor-
sowac wyznaczniki wtasnego dyskursu. Interdyskurs gwa-
rantuje i zapewnia mozliwos¢ komunikacji miedzy subkul-
turami w bardziej ztozonym systemie, w spoteczenstwie,
oraz korzysta jednoczednie z (pochodzacego od subkultur)
materiatu znakowego dla swej budowy. Oddziatywanie
interdyskursu kazdy z nas moze codziennie zaobserwo-
wac, np. kiedy punk, dresiarz, profesor fizyki teoretycznej
sg w banku lub w urzedzie skarbowym i méwig. Wtedy
kazdy z nich przetacza sie ze swojego dyskursu na inter-
dyskurs, mimo ze przed drzwiami, czyli przed chwilg, méwit
jeszcze po swojemu. Doktadnie ten syndrom na poziomie
dyskurséw juz nie funkcjonuje. Mozna by¢ profesorem
fizyki teoretycznej i dresiarzem, ale réwnie dobrze mozna
by¢ profesorem fizyki teoretycznej i punkiem, jak tez tylko
profesorem fizyki teoretycznej (ale wtedy w ramach grupy

Przygladajac sie interdyskursom aktualnych spoteczeistw europejskich (i USA),
nietrudno zauwazy¢, ze tego typu zgodnos¢ w duzej mierze zanika, przez co nie
dochodzi juz do komunikacji miedzy réznymi opcjami ideologicznymi, gdyz
kazda z opcji operuje w przekonaniu o niepodwazalnosci swych wtasnych pogla-
déw, wiec o czym tu debatowac; w rezultacie destabilizuje sie spoteczenstwo
(zob. dziatania destabilizacyjne pana Trumpa i jemu podobnych).



spofecznej wespét z jej quasi-dyskursem). Ale nie mozna
by¢ wszystkimi trzema naraz.

Zestawiajac wszystkie te dyferencjacje w jedna narracje, rzecz ma sie
mniej wiecej tak: w sytuacji, kiedy mamy grupe spoteczng (rodzine
albo przyjaciét), sprawa jest stosunkowo prosta — mozna méwic, co
sie chce, co najwyzej trzeba mie¢ na uwadze indywidualng wrazli-
wos¢ cztonkéw takiej grupy. W sytuacji, kiedy mamy do czynienia
z subkulturg, komunikacja juz nie jest taka prosta; nie dos¢, Ze nie
mozna juz méwic, co sie chce, to trzeba jeszcze zachowac i akcepto-
wac wyznaczniki komunikacyjne tej subkultury, majace te wtasciwosc,
ze nie mySmy je wymyslili, lecz do nich — akceptujac wyznaczniki
tej juz przed nami obecnej i nie przez nas wytworzonej subkultury -
sie podtgczamy (stosujemy). Subkultury sg wiec czyms$ zastanym,
funkcjonujacym przed naszym (temporalnym lub przestrzennym)
pojawieniem sie, czym$ posiadajacym juz ustalone regulacje komu-
nikowania; natomiast grupy spoteczne sg czyms przez nas aktywnie
tworzonym i stosowanym ad hoc. Interdyskurs za$ jest tym polem
komunikacji, ktére umozliwia nam komunikowanie poza czy ponad
subkulturami i ich dyskursami, polem, ktére gwarantuje komuniko-
walnos¢ z temporalnym (przejsciowym) pominieciem dyskursowe-
go pochodzenia danych komunikantéw, swego rodzaju wspélnym
obszarem, na ktérym nie musimy i — pod grozbg sankcji spotecz-
nych — nie mozemy komunikowa¢ w mys3l naszych subkulturowych
dyskursoéw, lecz z ktérego korzystamy w funkcji chwilowego “paktu
0 nieagresji’; gdzie nasze i naszych interlokutoréw subkulturowe
pochodzenia nie majg znaczenia.

Ta tréjdzielna struktura, o czym warto pamieta¢, nie posiada for-
my hierarchii piramidowe] (sekwencyjnej), lecz bazuje na pozio-
mej hierarchii funkcjonalnej (zbiorczej), tj. stosowana jest ta forma
dyskursu, ktéra odpowiada funkcjom intendowanej komunikacji:
rozmawiajac prywatnie, stosujemy prywatne wyznaczniki; roz-
mawiajac w ramach danej subkultury, stosujemy wyznaczniki tej
subkultury, czy to naszej, wtedy gadamy tym witadnie »jezykiemg,
czy to obcej nam, wtedy podszywamy sie pod dany dyskurs; roz-
mawiajgc za$ w interdyskursie, abstrahujemy od prywatnosci oraz
od naszego dyskursu (lub innych) i stosujemy wspélny mianow-
nik danego interdyskursu. Nie chodzi wiec o lepsze/gorsze, bar-
dziej/mniej kompleksowe, stuszne/niestuszne, wysokie/niskie itp.
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wypowiedzi, lecz o sama funkcje. Sytuacja podobna jest nieco
do posiadania tyzki i widelca. Pytanie o to, co jest lepsze, tyzka
czy widelec, jest o tyle bez sensu, o ile odpowied?Z na nie zalezy
od ich funkgji. Kiedy mamy zupe, odpowiedzZ na pytanie, co jest
lepsze, jest dos¢ tatwa; kiedy mamy kotlet — réwniez (nawet bez
noza). Chodzi o to, ze w systemach spotecznych one same oferujg
nam funkcjonalnie zdyferencjonowane metody komunikacji, decy-
dujace o zasiegu, znaczeniu, kontekscie itp. adekwatnych w danej
sytuacji komunikacyjnej. Ponadto adekwatno$¢ te mozna akcep-
towac badz nie. Tyle ze liczy¢ trzeba sie w obydwu wypadkach
z reakcjami o charakterze sankcji spotecznych (negatywnych lub
pozytywnych)?.

2. Design badan

W tym kontekscie teoretycznym przeprowadziliémy trzy badania
ankietowe w - jak nietrudno sie domysli¢ — trzech celach. W pierw-
szym badaniu chcieliémy ustali¢ Swiadomos¢ subkulturowg mto-
dziezy z jednej strony oraz deklarowang przynalezno$¢ okreslonych
reprezentanéw mtodziezy do jakich$ subkultur z drugiej strony, jak
réwniez samg znajomos¢ dyferencjacji spotecznych. Jako responden-
téw wybralismy grupe mtodziezy, wiréd ktérej spodziewaé moglismy
sie znajomosci odpytywanego zagadnienia w najwiekszym stopniu,
a mianowicie studentéw naszych kierunkéw studiéw (communic-
ation design i grafiki), zajmujgcych sie wtasnie projektowaniem
komunikacji w r6znych dyskursach, dla réznych subkultur i réznych
interdyskurséw (komunikacja miedzykulturowa). Tego typu ankiete
mozna przeprowadzi¢ w innych grupach mtodziezy, z tym ze wtedy
wyniki bytyby (jak sadzimy) bardziej rozmyte. Wybierajac natomiast
homogenng grupe respondentdw, spodziewalimy sie uzyskac bar-
dziej jednoznaczne odpowiedzi na mocy zasady proporcjonalno-
4ci: skoro juz nasi respondenci nie znajg zagadnienia, a subkultury
nie maja dla nich juz dzisiaj znaczenia, to c6z dopiero dla innych,

2% Pozytywne sankcje’ (akceptacja, uznanie, pochwata itp.) to — wbhrew pozorom —
rowniez sankcje, gdyz oparte sg na tej samej generatywnej opozycji, co sankcje
negatywne (sprzeciw, kara, brak akceptacji, odrzucenie itp.), tj. na wywotaniu
reakcji w ramach opozycji ,A-Nie-A’; dopiero obojetnos¢, nierelewantnos¢,
brak reakgji itp. nie podlegaja mechanizmowi sankgji i przechodzg w modus
indyferencji.



mniej obeznanych lub Swiadomych w tym wzgledzie respondentéw.
I odwrotnie: jeli nasi respondenci znajg zagadnienie, to... konieczne
bedzie kolejne badanie, starajace sie wykaza¢, czy réwniez mniej
zainteresowani zagadnieniem respondenci widzg rzecz podobnie?.
To dos¢ skomplikowane zatozenie, niemniej jednak nasza hipoteza
wyjsciowa brzmi — subkultury nie maja dzisiaj znaczenia i doszto
do ich zaniku. Dla sprawdzenia tej hipotezy nasze badanie i wybér
respondentéw sg adekwatne.

183 studentom i studentkom w lutym 2019 roku zadano trzy sto-
sunkowo proste pytania®:

1. Jakie subkultury Pan/Pani zna?

2. Do jakiej subkultury Pan/Pani by sie zaliczyt/-ta?

3. Do jakiej grupy kulturowej Pan/Pani by sie zaliczyt/-ta?

Za pomocg pierwszego pytania uchwyci¢ chcemy sama znajomosé
subkultur, a ponadto interesuje nas réwniez ich nazewnictwo (jego
rozziew, wersje i odmiany). Z odpowiedzi dowiemy sie, co mto-
dziezy jest na tym obszarze znane, czy podawane bedg subkultury,
nazwijmy je, historyczne, czy tez beda to aktualne subkultury, a jesli
tak — jakie. W drugim pytaniu chodzi juz o wtasna (oczywiscie
deklarowana) przynaleznos¢ subkulturowa; tutaj dowiedzie¢ chcemy
sie, czy mamy wsrod (tej) mtodziezy do czynienia z funkcjonujaca
dyferencjacja komunikacyjng, czy nie. Umysinie zrezygnowalismy
w tym wypadku ze zdecydowanego sformutowania pytania (typu
‘do jakiej subkultury Pan/Pani nalezy’), chcac umozliwi¢ respon-
dentom bardziej rozmyte okreslenie przynaleznosci oraz da¢ moz-
liwos¢ namystu, rezygnujac ze schematu ‘tak/nie’. Trzecie pytanie
jest dos¢ niespecyficzne, chodzi w nim o sprawdzenie, czy sam
termin ‘subkultura” w ogéle funkcjonuje, w mysl algorytmu: jesli
stowo subkultura kojarzy sie respondentom negatywnie (gdyz tak
w rzeczy samej funkcjonuje w interdyskursie), co moze im wtedy
sprawi¢ trudnos¢ w udzieleniu odpowiedzi, to moze zastosowanie

2| tylko dlatego, tj. wytgcznie ze wzgleddw czysto stylistycznych, w miejsce zto-
zonego zwrotu ,wsrdd badanych przez nas reprezentantéw mtodziezy’ mowic
bedziemy skrétowo ,wirdéd mtodziezy’, zdajac sobie sprawe z tego, ze przeana-
lizowalismy tylko niktg czes¢ tej miodziezy.

30183 respondentéw, w tym 119 kobiet (65,03%) i 64 mezczyzn (34,97%);
Srednia wieku 22 lata (mediana 22); rozpietos¢ wieku od 16 do 36 lat; szcze-
gotowe dane — zob. aneks.

N
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(bardziej neutralnego) sformutowania ‘grupa kulturowa’ bedzie im
bardziej odpowiadato i tatwiej przyjdzie im udzielenie adekwatnej
(ich zdaniem) odpowiedzi, a my dowiemy sie ponadto, jakie okres-
lenia jeszcze funkcjonuja, jakie mtodziez sama stosuje, ale nie aso-
cjuje ani nie konotuje ze stowem ‘subkultura’. Zdajemy sobie spra-
we z tego, ze taki uktad badania sam jest dos¢ rozmyty, ale skoro
i zagadnienie takie jest...*’

W drugim badaniu chodzi o dotarcie do naszego zagadnienia
w sposob posredni i okrezny oraz o unikniecie bezposredniej dekla-
ratywnosci. W pierwszym badaniu pytamy o rzecz wprost, czyli
miedcimy sie w scenariuszu ‘odpytywania wiedzy’; w drugim nie
pytamy juz bezposrednio, lecz chcemy ustali¢ rezultat nastepuja-
cego (przyznajemy — dos¢ karkotomnego) wnioskowania. Jesli ktos
przynalezy do jakiej$ subkultury, wtedy ta subkultura i jej wyznacz-
niki odnoszace sie do wartosci, norm, przekonan itp. réznig sie - sita
rzeczy — od wartosci, norm itp. innych subkultur i interdyskursu,
gdyz tym wtasnie dany dyskurs wyréznia sie sposréd pozostatych
i tym od nich sie odgranicza. Jesli natomiast ktos nie przynalezy do
zadnej subkultury oraz nie stosuje dla sytuowania sie w systemie
spotecznym tego typu dyferencjacji, wtedy manifestowat bedzie, ze
nie widzi zadnych réznic i zadnego podziatu, a postawione przez
nas w ankiecie pytanie bedzie dla niego bez sensu lub pozbawione
odniesien do komunikacyjnej rzeczywistosci. Mozna zatem zapy-
ta¢ bezposrednio: ‘czy subkultury maja dla Pana/Pani znaczenie;
czy uwaza Pan/Pani ten podziat za sensowny’ lub podobnie, co
jednak produkuje deklaratywne odpowiedzi. Postanowilismy wiec
ujac rzecz od strony przyczyny, a nie skutku, i (oraz dla unikniecia
deklaratywnosci wtasnie) zdecydowalismy sie na niespecyficzne
pytanie, a mianowicie —

Kto/co jest przeciwko Wam?

chcac za jego pomocg uchwyci¢: po pierwsze (to wymiar skutku),
czy respondenci dysponujg jakim$ ,my’, czyli wychodzg od tego

31 W ramach danych demograficznych rejestrowalismy tylko pte¢ i wiek respon-
dentéw. Poniewaz nasza grupa obejmuje wiecej kobiet niz mezczyzn (taka jest
struktura naszych grup studenckich), rezygnujemy w opracowaniu wynikoéw
ankiety z podziatu na ptec.



typu kategorii grupowej i uznaja ja; a po drugie (to wymiar przy-
czyny), jesli takie ,my" wyr6zniaja, to zmuszeni sg definiowac je
w relacji do jakiejs ,drugiej strony’, nie bedacej ,my’, co manifestuje
sie wtedy tym, ze owo ,my’ definiowane jest w relacji oporu, jaki
to ,my’ wywotuje ze strony out-group (‘nie-my’), czyli z ktérym ‘my
jest konfrontowane przez kontakt ze Swiatem zewnetrznym wobec
‘my’, w mysl algorytmu: nie chcemy by¢ tacy jak inni, bo oni nie sg
tacy, jakim jest nasze ‘my’, co rejestrujemy przez to, ze oni majg co$
przeciwko nam, ze sg przeciw nam, nie akceptujg nas itp., a tym
samym manifestujemy, Ze istnieje nasze ‘my’ wtasnie w ten spo-
sob stabilizowane. W sytuacji gdy respondenci odpowiedzg na
nasze pytanie ‘nikt/nic’ (lub ekwiwalentnie), wtedy dowiemy sie, ze
nie sytuuja sie w konflikcie wobec czegos zewnetrznego, a zatem nie
pracuja kategorig ‘my’, czyli dyferencjacje subkulturowe sie wéréd
nich nie pojawiaja. Kiedy natomiast w odpowiedziach podawany
bedzie jakis kto$ i/lub jakie$ cos, wtedy dowiemy sie, jak istniejace
‘my’ funkcjonuje w relacji do zewnatrz systemu oraz kto jest owym
kim$ lub czym$ zewnetrznym. Z tych powodéw zdecydowalismy
sie rowniez na uzycie formy ‘wam’ w miejsce typowego w ankie-
tach zwrotu ‘pafstwo’, sugerujgc respondentom mniej oficjalng
(czyli nieinterdyskursowg) mozliwos¢ udzielenia odpowiedzi oraz
insynuujgc grupowosc.

’

Ta do$¢ zawita procedura badawcza, a w gruncie rzeczy stojaca za
nig argumentacja, wynika jeszcze z pewnego dodatkowego aspektu.

Niedawno bowiem przeprowadzono juz (w podobnej grupie respon-
dentéw) badanie na okoliczno$¢ deklaratywnej charakterystyki inte-

resujacego nas zagadnienia (zob. Fleischer 2019: 167-198), pytajac
mtodziez bezposrednio - ‘przeciwko czemu Pahstwo jestescie’, czyli
aktualizujgc perspektywe odwrotng do obecnej. Uzyskane wtedy

wyniki wykazaty jednoznacznie brak (w tym wymiarze) wyznaczni-

kéw subkulturowosci oraz brak (niechby w réznych i wielu wersjach)
okreslonego ‘my’. Najczestsze odpowiedzi brzmiaty: wojna, zakaz

aborcji, przemoc, rasizm, czyli nie dotyczyty zagadnief subkultu-

rowych, lecz ogélnospotecznych. Z czego m.in. wnioskowano, ze
specyficzne komunikacyjne dyferencjacje dzisiaj wiréd mtodziezy
(ju2) nie wystepuja. Przeszkadzata nam jednak owa deklaratywnos¢
odpowiedzi 6wczesnego badania. Stad aktualna préba nieco innego
podejicia do tego problemu.

w
=
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Badanie przeprowadzilismy w pazdzierniku 2019 roku w takiej
samej, jak badanie subkultur, grupie respondentéw - studentéw
i studentek naszych kierunkéw studiéw na | roku w pierwszym
tygodniu ich studiéw. To ostatnie, by unikngé w odpowiedziach
konotacji ze studiowaniem, ktére pojawiaja sie bez watpienia po
jakims czasie obecnosci na uniwersytecie lub juz sg obecne wsréd
wyzszych semestréw. Teraz natomiast sytuacja, miejsce, kontekst itp.
byty dla respondentéw jeszcze nowe: juz nie maturzysci, a jeszcze
niezupetnie studenci.

W trzecim badaniu jeszcze raz zmieniliSmy perspektywe i w miej-
sce przynaleznosci subkulturowej zapytaliSmy o przynaleznosé
pokoleniowa.

Do jakiego pokolenia Panstwo sie zaliczacie?

Niektére (acz nieliczne) odpowiedzi na trzecie pytanie (o grupe
kulturowa) pierwszej ankiety pokazaty, ze respondenci pracuja réw-
niez kategorig pokolenia, stad nasza decyzja, by zapytac ich o to
oraz o nazwe pokolenia wprost. Niewykluczone, ze dyferencjacja
komunikacyjna nie przebiega obecnie na linii wyr6zniania subkul-
tur, lecz funkcjonuje poprzez wykorzystanie kategorii ‘pokolenia’.
Jesli tak jest, wtedy z odpowiedzi dowiemy sie réwniez, za pomoca
jakich okreslef owa pokoleniowos¢ jest charakteryzowana. To bada-
nie przeprowadzilismy (tego samego dnia) bezposrednio po dru-
gim badaniu. Najpierw zatem respondenci wypetniali formularz
na temat tego, kto/co jest przeciwko nim; a po zebraniu ankiet ci
sami respondenci wypetniali kolejny formularz z pytaniem o przy-
naleznos¢ pokoleniowa.

Wyniki wszystkich ankiet przedstawimy teraz krok po kroku, krétko

je tylko omawiajac, gdyz sg one tak wymowne, czy wrecz ewidentne,
ze nie wymagaja dogtebnej i skomplikowanej analizy32.

32 Dane na temat struktury wieku i ptci respondentdéw — zob. aneks.



3. Badanie swiadomosci subkulturowe]

Przyjrzyjmy sie najpierw wynikom ankiety na temat znajomosci
subkultur i (deklarowanej) przynaleznosci do nich. W lewej kolum-
nie tabel podajemy nazwe kategorii (z reguty w formie najczestszej
odpowiedzi) wyniktej z typologizacji danych, w srodkowej oryginal-
ne odpowiedzi wraz z ich czestoscia, a w trzech prawych kolumnach:
liczbe odpowiedzi w liczbach absolutnych oraz procentualnie w rela-
cji do odpowiedzi i w relacji do liczby respondentéw odnoszacych
sie do danej kategorii.

3.1. Odpowiedzi na pierwsze pytanie ankiety

Tabela 1. Jakie subkultury Pan/Pani zna (772 odpowiedzi, 183 respondentow)

kategoria  Jakie subkultury Pan/Pani zna? Procent  Procent
odp. resp.

punk (69), punki (48), punkowie (6), punky (4),
punkowa (3), punk/metal (2), punkowcy, punk-

punk rockowa, punkrockowcy, pank (4), panki (4), 147 19,0 80,3
pankowa, panky (nie wiem, jak sie pisze),
cyberpunk, steampunk
metale (34), metalowcy (21), metal (18),

metal metalhead (2), metalowa (2), matale, 79 10,2 43,2
metal (muzyczne)

emo emo 75 9,7 41,0

. hipisi (38), hippie (5), hippisi (4), hippi (3),

hippie hipis (2), hippis, hipisie, hippowie 3 7 301
goci (21), goth (16), got (4), goty (4),

gothic gotyk (3), cybergoci/cybergoth (2), gotycka, 53 7.0 29,0
gothci, pastelgoth

hipster hipsterzy (37), hipster (10), hipsters, hipstery 49 6,4 26,8
dresy (24), dresiarze (10), dres (4), dressy (2),

dres dres (blokersi), dresy-skinheadzi, miejski dres, 47 6,1 25,7
blokersi (3), blink-blink

. skinhead (15), skinheadzi (9), skin (5), skini (3),

skinhead skiny (3), skinheady, skinhedzi, skinsi 38 49 208
skate (13), skaterzy (5), skate-ci, skater, skeater,

skate skejci (9), skejty, sk8 32 4.2 17,5

hip-hop hip-hopowcy (16), hip-hop (9), hip-hopowa (2), 28 36 153

hip-hop/street

w
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kategoria  Jakie subkultury Pan/Pani zna? Procent  Procent
odp. resp.

reggae reggae '(9), rasta (5), rastafarianie (5), P 27 15
rastafari, rege

alterna- alternatywni (4), alternatywna, eko (2),

tywni, eko,  ekolodzy, ekologisci/hippisi, vege yoga eko 11 1,4 6,0

vege feminisci, weganie
nerdy (3), nerd-geek, nerdy (gamerzy), nerdzi,

nerd, geek geek (2), geeki (2), geeks 1 14 60

Kibic kibole (5), pseudo kibice (2), kibic pitki noznej, 9 12 49
football fans

rockers rock, rocl.<ers, rockowcy, rokery, rockmani, 6 08 33
rockmeni

grunge grunge (4), gung (1) 5 0,6 2,7

religia katolicy (3), religijna, religijne 5 0,6 2,7

narodowcy  narodowcy (4), nacjonalisci 5 0,6 2,7

anime o.taku (2), animeschnik [kyrillisch], mango- 5 0,6 27
zjeby, weaboo

harlejowcy  harlejowcy (2), bikersi (1), harleyowcy (1) 4 0,5 2,2

artysci artysci (2), artystyczna 3 0,4 1,6

muzyka audiofile, muzyczne, [komentarz:] dzielone 3 0.4 16
ze wzgledu na muzyke

satanisci satanisci 3 0.4 1,6

pozostate 78 10,1 42,6

Pozostate: dwukrotnie wymieniono: bikiniarze, depeche, depesze, ivy, japan/korea freak,
lolita, lolitki, mtodziezowa, patologia, patusy, pokoleniowa, pop, popkultura, poppersi,
preppy, rave'arzy, rave’owcy, stoner, stonerowcy (stonerrockowcy), streetwear, streetwe-
arowcy, techie, technoboye, wannabe-japanese, zawodowe; jednorazowo pojawity sie: ,420”,
baciary, bezmézgowcy, blogerzy, ci co wierza w spaghetti monstera, dancy, debile, diskopo-
lowcy, edge, etniczna, fantasci, fitness, fleischerowcy, gender, gitowcy, gopnik, graficiarze,
hare-kriszna, hobbystyczne, informatycy, instagramerzy, juggalo [by¢ moze niepoprawna
pisownia], karyny, lifestylowe, mainstreamowcy, mam wrazenie, ze subkultury juz nie ist-
niejg, memiarze, menele, minimalisci, modni, new age, organizacyjne, pin up, popaprancy,
pseudo inteligetni [sic!], psychograficzne, queer, rap, sad boys, serialomany, sneakerhead,
sportowcy, synciarze (muzycy syntezatorowi), teddy boys, tumbler girls, turasy, ultramodern,
ultras, yappie, zakupoholicy.

Zrédto: opracowanie whasne.



Jak nietrudno zauwazy¢, mtodziez zna stosunkowo wiele subkultur,
przy czym zdecydowana ich wiekszos¢ dotyczy historycznych for-
macji z okresu od lat 60. do lat 80., brak natomiast okresleA dla
aktualnych ugrupowan, jak sadzimy z powodu... ich braku. Najczes-
ciej wymieniany jest punk (przez 80% respondentéw), wyraZnie
rzadziej: heavy metal, emo, hippisi, gothic i hipstersi (przy czym
nie jest jasne, czy w wypadku ostatniej grupy chodzi o wspétczesng
czy o historyczng wersje hipsteréw z lat 30.); duzo rzadziej nato-
miast: skinheadzi, hip-hop, reggae i skaterzy. Ponadto respondenci
konstruujg tez grupy (niewykluczone, ze na uzytek ankiety), ktére
w Swiadomosci potocznej nie funkcjonuja jako subkultury, lecz
raczej jako grupy spotfeczne, generowane ze strony interdyskur-
su (np. medialnie), a nie przez samych cztonkéw tych grup, sa to
wiec raczej okreslenia zewnetrzne, a nie wewnatrzsystemowe; tu
zaliczy¢ mozna takie nazwy jak: dresy, alternatywni, kibice, naro-
dowcy, artysci itp.

Generalnie skonstatowa¢ mozna: a) zdyferencjonowang znajomosé
roznych subkultur historycznych oraz b) bardzo duze zr6znicowanie
odpowiedzi, co wyraZznie manifestuje sie w liscie podwojnych i poje-
dynczych odpowiedzi (niespetna 10% dotyczy tej kategorii, kt6ra
realizuje 42,6% respondentéw), jak réwniez c) brak »wtasnychs
subkultur lub przynajmniej powtarzajacych sie w tym wymiarze
okreslen. Ciekawy jest jeszcze d) brak zgodnosci co do pisowni
danych nazw, te bowiem pojawiajg sie w najrozmaitszych for-
mach leksykalnych, z czego wnioskowaé mozna, ze subkultury
nie sa dla obecnej mtodziezy w jakim$ znaczacym stopniu istotne,
skoro respondenci nie majg nawet jasnosci co do pisowni samych
nazw; o tym Swiadczy réwniez duzy rozrzut odpowiedzi, mozna
nawet mie¢ podejrzenie, ze respondenci tworzg podawane przez
siebie nazwy niektdrych subkultur ad hoc.
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3.2. Odpowiedzi na drugie pytanie, dotyczgce wiasnej
przynaleznosci subkulturowej respondentéw

Tabela 2. Do jakiej subkultury Pan/Pani by sie zaliczyt/-ta? (273 odpowiedzi,
183 respondentow)

Procent  Procent
kategoria Do jakiej subkultury Pan/Pani by sie zaliczyt/-ta? N odp. resp.
zadna (45), nie szufladkuje sie :), ZADNA,
zadna (chyba -), Zadna (nie zaliczam sig do -),
. 2 N
sadna zadna (.no c© poradze?), zadna (tera.z ), ;adna 56 20,5 306
(w sumie -), zadna, bo to ograniczajace; zad-
na, subkultury to przezytek; brak, nie mam
konkretnej
brak odp. 22 8,1 12,0
nie wiem n!e wiem (] 1), ,?" (2), nie mam pojecia, 15 55 8,2
nie rozumiem
tacznie 93 34,1 50,8
alternatywni (10), troche alternatywni, co$ na
alterna- pograniczu luksusowych ??? alternatywnych...,
) ; ) : 19 6,9 10,4
tywni eko (3), ekologista, ekomaniacy, wegetarian,
slow
punkowa (3), punk (2), punk (kiedys -) (2), post-
-punk, punk (troche -), punk-rock, punkrockowa,
punk punky, [komentarz do punk] zalezy od humoru 12 44 66
i stanoéw skrajnych
hipis (2), hippie (3), hippie (najbardziej do -),
- hippie (troche -), hippi, hipis smoke weed, hipisi
hippie (troche), hipisowska; [komentarz do hippie] 1 40 60
zalezy od humoru i stanéw skrajnych
hipsterzy (6), hipster (2), hipsterzy — pierwotne
hipster znaczenie stowa, tj ludzie oryginalni, inni niz 11 4,0 6,0
wszyscy, hipsterzy (?)
hip-hop hip-hop (4), hip-hopowcy (4), hip-hopowa (2) 10 3,6 5,5
inna/ inni, niezalezna, swoja taka jedna wyjatkowa,
swoia wiasna, szalony cztek, zadna z powyzszych, zad- 7 2,6 3,8
) na z wyzej wymienionych
grafika graficy (3), zawodowa (2), fotografowie, grafika 7 26 38
Swps
metal metal (3), metalowcy (2), metale (nabardziej -), 7 26 38
metalhead
student studenci (2), studencka (2), academic, student, 7 26 38
subkultura studencka
skate skate (2), skaterzy (2), skate (najbardziej do -, 5 18 2.7

czyt. skejci z lat 80.-90.), nie terazniejsi
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rock, rock/popularna, rockmani, rockowcy,

rock 5 1,8 2,7
stoner

emo emo 4 1,5 2,2

kreatywni kreatywni (3), lifestyle — kreatywni katalogow- 4 15 22
cy (?) tu

minima- minimalist tyz, minimalizm, minmialici, min-

lizm mialisci/slow life (jesli taka zostata skategory- 4 1,5 2,2
zowana -)

miodziez ~ mtodziez, mtodziezowa, pokoleniowa, wiekowa 4 1,5 2,2

dresy dresy (2), blokersi 3 11 1,6

geek geek, geek (najblizej do -), geekowska 3 1,1 1,6

lewacy lewacy (2), lewak 3 11 1,6

memiarze  memiarze 3 1,1 1,6

otaku otaku (2), weaboo 3 1,1 1,6

pozostate 48 17,5 26,2

Pozostate: dwukrotnie wymieniono: gamerzy, gejmerzy, grunge, kiedys grunge, muzykoholik,
popkultura, popowa, reggae, reggae (rasta), (tych, ktorzy) stuchaja réznorodnej muzyki; jedno-
razowo pojawity sie: ,420", (tych, ktdrzy) cenig madros¢, (tych, ktérzy) lubig i cenig sztuke, (tych,
ktorzy) sa tolerancyjni, alkoholu, anty-socialmedia, antynarodowa, areligijni, baciary, bikiniarze!,
blogerzy, debile, depesze, etniczna, fashionista, fleischerowcy, goth, hare-kriszna, hyperbeast,
kinomaniacy, kocieta, koffeman, kolezanka harcerza, kotkolubna, ksigzkoholicy, luzak, netfliksowcy,
normalsi, offowi, pin up, popapraniec, religijna, rézne fandomy, sportowcy (tylko momentami),
straight edge, streetwear, techno, ultras, yippies [sic!], youthful maximalism.

Zrédto: opracowanie whasne.

W tym wypadku sytuacja zmienia sie diametralnie. tacznie
50% respondentéw podaje jednoznacznie, ze nie nalezy do zad-
nej subkultury (lub nie udziela odpowiedzi), z czego wynika, ze
obecna mtodziez w znaczacym stopniu nie dyferencjonuje sie za
pomocg wyznacznikéw subkulturowych; subkultury nie maja dla
niej znaczenia w tym sensie, ze nie podtacza sie ona, nie wpisuje sie
do Zzadnej z juz (lub jeszcze) funkcjonujacych subkultur i ich ideo-
logii. Do tego stopnia, ze pojawiajg sie nawet odpowiedzi wyjas-
niajgce lub motywujace brak takiej przynaleznosci: ,nie szufladkuje
sie?)", ,zadna (no co poradze?)”, ,zadna, bo to ograniczajace”, ,sub-
kultury to przezytek”, ,nie mam konkretnej”. Ciekawa jest w tym
kontekscie grupa — w gruncie rzeczy oksymoronicznych - odpo-
wiedzi ‘,inna/swoja”; grupa ukierunkowana nie na przynaleznos¢
do czegos wiekszego, lecz wrecz przeciwnie — na manifestowanie
swej odmiennosci i jednorazowosci, czyli na negowanie zwigzkéw
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grupowych wtasnie (,swoja taka jedna wyjatkowa”, ,wtasna”). Pozo-
state kategorie odpowiedzi sg stabo wyksztatcone, a ich czestosé
nie przekracza 10%. Wymowna jest réwniez réznica w liczbie udzie-
lonych tu odpowiedzi w relacji do pierwszego pytania: na pierwsze
pytanie respondenci podali 772, a na drugie 273 odpowiedzi, czyli
prawie trzy razy mniej. Spodréd historycznych subkultur mtodziez
deklaruje swa przynaleznos¢ do: punka, hippiséw, hip-hopu i hip-
sterow (5-6% respondentéw); pozostate kategorie odpowiedzi s3
jeszcze mniej liczne. Co oznaczaé moze, ze wiréd (badanych przez
nas) studentéw sg tylko pojedynczy reprezentanci danej subkultu-
ry (tu np. ok. 12 wskazan), ale w populacji wystepowac moze ich
wiecej. Tego problemu nasze badanie nie rozstrzyga.

Réwniez w przypadku drugiego pytania ciekawa jest grupa podwéj-
nych i pojedynczych odpowiedzi, 26% respondentéw podaje
bowiem jednorazowe okreslenie dla swej wtasnej subkultury, co
ponownie Swiadczy o daleko idgcej indywidualizacji obecnej mto-
dziezy. 50% podaje, ze nie nalezy do zadnej subkulturowej grupy,
a 26% tworzy dla okreslenia tego typu przynaleznosci wtasne nazwy,
manifestujgce nie przynaleznos¢, lecz innod¢, osobnos¢, indywidu-
alnod¢ wiasnie.

Podsumowujac ten etap badania, powiedzie¢ mozna, ze mtodziez
dos¢ dobrze zna wiele (nazw) subkultur, sama jednak (jako grupa)
w przewazajgcej mierze do zadnej sie nie zalicza lub uznaje przy-
naleznos¢ subkulturowa za nieistotny wyznacznik swego pokolenia.
Tego aspektu (pokoleniowosci) dotyczy nasze trzecie badanie.

3.3. Odpowiedzi na pytanie trzecie

Pytanie trzecie, na temat grup kulturowych, zadalismy, by sprawdzic,
czy sugerujac respondentom pojecie ‘subkultura’, nie narzucamy
im perspektywy, ktérej oni sami w komunikacjach nie stosuja, gdyz
postuguja sie inng/innymi. Dlatego pytamy tutaj za pomoca niespe-
cyficznego sformutowania ‘grupa kulturowa’ o wystepujace wsréd
miodziezy wyrazenia, ktérymi ona sama sie okresla.



Tabela 3. Do jakiej grupy kulturowej Pan/Pani by sie zaliczyt/-ta? (300 odpowiedzi,

183 respondentow)

kategoria

Do jakiej grupy kulturowej Pan/Pani by sie
zaliczyt/-ta?

Procent
odp.

Procent
resp.

brak odp.;

nie wiem,
czym jest;

nie wiem;

zadna

tacznie

brak odpowiedzi (31), ,?" (3), .2)"

35

11,7

19,1

nie wiem czym jest grupa kulturowa (- w tym
kontekscie) (- ,:(“) (3), nie wiem co to gru-

pa kulturowa, nie rozumiem pojecia grupy
kulturowej, nie wiem co to, nie wiem co to
jest grupa kulturowa, nie wiem, co to znaczy
grupa kulturowa, nie wiem, jakie sg; co to
znaczy? (3); a co to jest?, pojecia nie mam, co
to znaczy; nie rozumiem pytania (3)

57

9,3

nie wiem (9), nie mam pojecia, nie wiem, jak
odpowiedzie¢ na to pytanie; nie wiem, nie
mam pojecia; nie wiem, serio; nie wiem/

nie rozumiem, nie mam zdania, trudno
powiedzie¢

53

8,7

zadna (2), bezkastowiec, brak

72

studenci

studenci (26), student (6), studencka (3), gru-
pa studencka, student life, studentka

38

Polacy

Polacy (11), polska (6), Polak (2), Polka (2),
Polka (jestem -), Polacy (?), mieszkaniec Dol-
nego Slaska

24

8,0

europejska

europejska (13), europejczycy (2), europej-
czycy polskojezyczni, europejczyk, europejka,
srodkowoeuropejska, wschodnio-europejska,
zachodnia, zachodnioeuropejska

22

73

12,0

artysci,
kreatywni

artysci (4), artysta (3), aktorzy, sztuka wysoka,
kreatywni (2), kreatywna, kreatywny katalogi-
sta, grafik (2), graficy, ilustrator; BAUHAUS!
[komentarz] wiem, kolor pisaka sie nie
zgadza; pracownicy, pracownicy branzy kre-
atywnej, pracownik, profesjonalisci (aktywni
zawodowo)

22

73

miodziez

miodziez (7), mtodziezowa (3), mtodzi, mtody
dorosty (3), mtodzi dorosli (2), dzieci, dziecka

6,0

9,8

Swiatowa,
ludzka

cztowiek, kosmopolici; ludzi $wiata (brak
rasy), brak obywatelstwa; mieszkaniec Swiata,
miedzynarodowa, obywatel Swiata, Swiatowa,
ziemska, podréznicy, podroznik

3,3

5,5

alternatywa,
wege, eko

wege (2), wegetarianie, alternatywa, alterna-
tywni, ekolodzy, odchodzaca od komercjoni-
zmu, pacyfisci

2,7

4,4

w
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kategoria DO.JakleJ grupy kulturowej Pan/Pani by sie Procent  Procent
zaliczyt/ta? odp. resp.

Katolicka katol[qf (4.), katollc’kﬁ-c’hrescuanska, katolik, 8 27 44
chrzedcianie, chrzescijanska

pokoleniowa mllemalé, m|.Ien|'a.ISI, m|!ler'1|als, millenialsi, 6 2.0 33
pokolenie milenijne, dzieci lat 90.
mieszkancy Srednich miast, mieszkaniec mate-

. go miasteczka,

miejska miodziez miejska, mtodzi i piekni z duzych 6 20 33
osrodkow, wroctawianie (2)

sfowianska s’rOW|ansAka (3), s’rgwm@ei s"rOW|anska, z ele- 5 17 2.7
mentami kultury japonskiej
intelektualisci, literat, otwarci intelektualisci;

. chciatabym by¢ bohemg, ale jestem raczej

intelektualna . Lo 5 1,7 2,7
zwyktym zjadaczem chleba; uczestnicy zycia
kulturalnego

polityczna lewacy, lewak, radodni lewacy, liberalna, libe- 5 17 27
ralna (lewak)

sportowa sportowcy (4), fit 5 1,7 2,7

ateidci ateisci (2), ateistka 3 1,0 1,6

biali biatas, biali, biali ludzie 3 1,0 1,6

minimalisci minimalisci (2), prostota/tad 3 1,0 1,6

pozostate 37 12,3 20,2

Pozostate: dwukrotnie wymieniono: blink-blink, feministki, feministyczna, imprezowicze, kata-
logisci, klubowa, rodzina, stoiki, ukulelelowe, ukulelowicze, woodstockowicze; jednorazowo
pojawity sie: blogerzy, buddysci, chtopak ze wsi, czerpie z wielu, fleischer fan group, gracze,
hipster, kaukaska, klasa $rednia, kobiety, kultura hip-hop, kuniec, luzak, lwowska, medieval
[przekreslone: guys], medioznawcy, pitu-pitu, popkultura, rapowa, spoteczefstwo XXI w., swoja,
szajbus, taka normalna, wolni ludzie.

Zrédto: opracowanie whasne.

Sytuacja jest tu bez mata identyczna jak w wypadku pytania drugie-
go. Prawie 40% respondentdw reaguje za pomocg niespecyficznych
okreslen typu ,nie wiem”, ,nie wiem, czym jest”, ,zadna” lub bra-
kiem odpowiedzi. Z czego wynika, ze nie funkcjonuje w populacji
mtodziezy rowniez termin ‘grupa kulturowa’ ani nie pojawiaja sie
inne komunikacyjnie ukierunkowane okreslenia grupowe, lecz co
najwyzej indywidualne, jednorazowe nazwy. Chcac jednak odpowie-
dzie¢ na postawione im pytanie (czyli niejako wymuszajac z naszej
strony jaka$ odpowied?), respondenci stosujg przede wszystkim
kryteria spoteczne, a nie komunikacyjne (studenci, artysci, miej-
ska), narodowe (Polacy, Europejczyk), etniczne (stowianska, biali,



biali ludzie), religijne (katolicka, ateisci)®** lub wiekowe (mtodziez,
pokoleniowa) oraz kilka pomniejszych. Réwniez tutaj w odniesieniu
do odpowiedzi pojedynczych i podwéjnych pojawia sie ten sam
trend — 20% respondentéw podaje indywidualne sformutowania
stosowane, jak mozna wnioskowac, jedynie na wtasny uzytek, skoro
nazwy te nie pojawiaja sie wsréd innych respondentéw. Tym samym

potwierdza to wniosek o daleko idacej indywidualizacji i persona-

lizacji mtodziezy. Dla nas interesujace sg duzy rozziew odpowiedzi
i brak jednoznacznych kryteriéw dyferencjacji spoteczefistwa wsréd
miodych ludzi, czyli ich monadyzacja. Nie ma natomiast jasnych

(lub zgota w ogéle) podziatéw funkcjonujgcych na poziomie cate-

go spoteczenistwa dla tego spoteczenstwa. Mtodziez zatem bardzo

dobrze zna historyczne subkultury, sama jednak z tej oferty komuni-

kacyjnej i dyferencjacyjnej nie korzysta, a i do innych grup w ramach
ich systemu spotecznego ani sie nie zalicza, ani ich nie konstruuje.

4. Kto/co jest przeciwko Wam?

PrzejdZzmy teraz do prezentacji wynikéw naszego drugiego bada-

nia, w ktérym chodzi o dowiedzenie sie, czy mtodziez widzi kogos

lub cod wystepujacych przeciwko niej jako formacji komunikacyj-

nej (lub niechby tylko demograficznej), kogos, kto stawia jej opor,
kto jest inny, kim mtodziez nie chce by¢, czyli — kto jest przeciwko
niej. Z odpowiedzi dowiedzie¢ chcemy sie posrednio, czy mtodziez
odczuwa - jakkolwiek rozumiang i wyrazang — wrogos¢ ze strony
innych formacji spotecznych, ideologicznych czy komunikacyjnych,
z ktérymi sie sama nie zgadza. W takim wypadku opér ze strony
kogos innego stanowi wyznacznik wspélnotowosci dla formacji,
przeciwko ktorej taki opér jest skierowany.

Nim przejdziemy do analizy tego aspektu, zaprezentujemy jeszcze
wyniki uzyskane w innym badaniu (zob. Fleischer 2019: 167-198),
w ktérym bezposrednio pytano —

Przeciwko czemu Pan/Pani jest?

3 Odpowiedzi dotyczace ateizmu zaliczamy tu do kryterium religijnego, gdyz sen-
sem i powodem istnienia ateizmu jest odniesienie do religii wtasnie; bez religii
ateizm takiego sensu bytby pozbawiony. Podobnie zresztg jak religia bez ateizmu.
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Wtedy chodzito o ustalenie, przeciwko czemu sama mtodziez jest
oraz czy w ogble jest przeciw czemus®, teraz natomiast chcemy
ustali¢ wystepowanie i/lub oddziatywanie odwrotne] perspektywy,
pytajac o to, kto lub co jest przeciwko mtodziezy.

Wyniki przytaczanego tu poréwnawczo badania z 2016 roku poka-
zuje tabela 4.

Tabela 4. Przeciwko czemu Pan/Pani jest (do N = 3; 100 respondentdw,
345 odpowiedzi)

Przeciwko czemu Pan/Pani jest? (F)’(rj(;c'ent
wojna (10), wojny (4), wojny religijne* 4,3
zakaz aborcji (7), aborcja (4), aborcja nieuzasadniona, zaostrzenie aborcji 3,8
przemoc (9), przemoc wobec zwierzat (2), przemoc bezuzasadniona [sic!] 3,5
rasizm 3.2
PiS** 29
gtupota 2,6
nietolerancja (6), brak tolerancji (3) 2,6
homofobia 2,0
wstawanie o 7 rano (2), wst. rano, wst. przed 10, wst. o 8, wczesne wst. 1,7
dyskryminacja 1,5
stereotypy 1,5
ograniczanie wolnosci (2), ograniczanie w. stowa, ograniczenia w., brak w. 14
niekontrolowana immigracja., przyjmowanie emigrantéw do euro, przyjmowa- 14
nie imigrantéw, przyjmowanie uchodzcéw, uchodzcy '
chamstwo 1,2
Donald Trump 1,2
hipokryzja 1,2
nuda 1,2

3 Ankieta ta przeprowadzona zostata w 2016 roku ze 100 studentami i stu-
dentkami (w wieku miedzy 17 a 23 lata; 77 kobiet, 23 mezczyzn) specjalnosci
communication design na Uniwersytecie Wroctawskim. Szczegétowe dane zob.
Fleischer 2019: 167-198.
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brzydka pogoda (2), zta pogoda, aura za oknem 1,2
nieréwnos¢, nierdwnos¢ spoteczna, nieréwnosci spoteczne 0,9
pozostate 61,0

* Uwaga: mata liczba odpowiedzi dotyczgcych wojny nie oznacza oczywiscie, ze mtodziez
w niktym tylko stopniu jest przeciwko wojnie, lecz ze na ogéIne pytanie dotyczace tego, przeciw-
ko czemu sie jest, tylko 4,3% respondentdw uznaje za stosowne podanie wojny, z czego wynika,
ze zjawisko to nie jest dla nich istotne.

** Gdyby do kategorii PiS i Donald Trump dodac jeszcze pojedyncze odpowiedzi (typu: arogan-
cja wtadzy, karakan Jarek, manipulacja polityczna, gtupi politycy, polityka, rzady Kaczynskiego),
tworzac tym samym szerszg kategorie ,polityka’, nadal uzyskujemy dos¢ stabo zamanifestowang
grupe odpowiedzi (5,8%).

Pozostate: dwukrotnie wymieniono: agresja, brak tolerancji, brzydota, ceta, dopalacze, GMO,
idiotyzm, ktamstwo, nacjonalizm, nienawis¢, niesprawiedliwo3¢, nieszczeros¢, palenie, patriarchat,
radykalizm, religia, seksizm, system, terroryzm, uprzedzenia, wyzysk, zakazy, zto; jednorazowo
pojawity sie: ambicja, arogancja wtadzy, bezsensowne wychowanie, bicie, biernos¢, biurokracja,
brak kreatywnosci, brak myslenia, brak obiektywizmu w mediach, brak szacunku, brak wrazli-
wosci, brednie, brutalnos¢ policji w USA, brzydki zapach, buty z czubem, checi naprawy, ciasne
spodnie, czego nie lubig, czerwony, discopolo, dostep do broni, dresiarze, drogie jedzenie, dwu-
licowos¢, dziatanie bez zastanowienia, eutanazja, faceci w slipkach, fatsz, fanatyzm, feministki,
fryzjerzy, globalne ocieplenie, gtéd na Swiecie, gtupi politycy, grypa, hejt, herbata z mlekiem,
idioci, ignorancja, indoktrynacja, ingerowanie w kraj, ISIS, islam, jedzenie w instytucie, jezdze-
nie pod wptywem, kapcie, kapitalizm, kara $mierci, karakan Jarek, kawa bez cukru, kiedy mi nie
odpisuja, komunizm, konserwatywny system, korki, korki w miescie, korupcja, kradziez, kult prze-
cietnosci, kurczenie sie w praniu, legalizacja zwigzkéw partnerskich, Ludowy Front Judei, famanie
konstytucji, maltretowanie zwierzat, manipulacja, manipulacja polityczna, marazm, marnowanie
czasu, marudzenie, meskie slipki, mlaskanie, monarchia, multipleksy, nakazy/zakazy, narkotyki,
narzucanie moralnosci, narzucanie pogladéw, narzucanie wiary, narzucanie zdania, nazizm, nepo-
tyzm, niedopuszczanie do gtosu, niegrzeczne dzieci, nielegalna marihuana, niemadra edukacja,
niestodzona kawa, niesmaczne jedzenie, niesprzgtanie po psie, nieszczescie, niewiedza, niewol-
nictwo, niszczenie kultury, nudne zajecia, obowigzkowa religia w szkole, obzeranie kwiatoéw przez
koty, ocena gustéw, ocenianie, ogtupianie, okres, oleje rafinowane, oszukiwanie, otyli, owczy
ped, palenie w pomieszczeniach, panstwo i Kosciét, papierosy, patriotyzm, pazdziernik, pedofilia,
ptatna kawa, podchwytliwe pytania, poliamoria, polityka, pomaraiczowy kolor, poranki, pre-
tensjonalno$¢, prokrastynacja w zyciu, proletariat, propaganda, przeziebienie, ratowanie pand,
Rydzyk, rzadkie tramwaje, rzady Kaczynskiego, schematycznos¢, segregacja na ptcie, skarpety
i sandaty, Stowacki, socjalizm, spanie do pdzna, spory militarne, sterotypy, szowinizm, $ciana,
upupianie, uzywanie smartfonéw w towarzystwie, woda gazowana, wykluczenie, wykorzystywanie,
wypadanie wlosdw, wyrzucanie zwierzat, wyscig szczuréw, z kim sie nie zgadzam, zamkniecie na
Swiat, zaostrzenie, zasmiecanie parkow, zaufanie, zawis¢, zdrada, zte decyzje, ztodzieje, ztosliwosc,
zniewolenie, zwierzeta na mieso, zle dopasowane ubrania, Zli ludzie.

Zrédto: opracowanie wtasne.

Generalnie stwierdzi¢ mozna, ze mtodziez jest przeciwko negatyw-
nym zjawiskom: spotecznym (wojna, aborcja, przemoc, rasizm itp.),
indywidualnym (gtupota, wczesne wstawanie, nuda) oraz w niewiel-
kim stopniu politycznym (PiS, Trump). Co jednak ciekawe, to bardzo
niska czestos¢ odpowiedzi — maksymalnie dziesiecioro responden-
téw jest zgodnych co do jakiego$ aspektu. Nasuwa sie wniosek,
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ze mtodzi ludzie bez watpienia sg w stanie podac to, przeciwko
czemu s3, tyle Ze w wymiarze spotecznym nie ma to dla nich wiek-
szego znaczenia, skoro tak rzadko wymieniajg dane zjawisko. Nato-
miast bardzo duza liczba odpowiedzi jednorazowych i dwukrotnych
(61%) po raz kolejny wskazuje na silng indywidualizacje mtodziezy;
a przeglad tych jednorazowych odpowiedzi... zmusza do zadumy
oraz stwierdzenia, ze kazdy przeciwko czemus jest, tyle ze czemus
innemu niz inni. To wtasnie indywidualizacja.

PrzejdZmy teraz do analizy odwrotnej perspektywy i przyjrzyjmy sie

odpowiedziom na pytanie o to, kto jest przeciwko mtodziezy. Uzy-
skane wyniki pokazuje tabela 5%°.

Tabela 5. Kto/co jest przeciwko Wam? (394 odpowiedzi, 127 respondentéw)

Procent  Procent

kategoria Kto/co jest przeciwko Wam?
odp. resp.

rzad (14), PiS (11), partia rzadzaca (2), poli-
tycy (12), polityka (3), niektérzy politycy, PO,
polscy wyborcy, prawica, system polityczny,

rzad, polityka, Trump, [komentarz] jakas taka politycz- 59 14,9 42,5

wiadza na sie ostatnio zrobitam..., 500+, wtadza/
wiadze (4), panstwo (2), autorytety, policja,
wszelkie formy cenzury
my sami (3), czasem my sami, jedyng prze-
my sami; szkodg mozemy by¢ my sami, my, my sami -

nasze wahania, strach; nasze stabosci, sami
siebie ograniczamy,

ja (6), ja sama (4), mdj mozg (2), wtasne
mysli (2), co najwyzej wtasna psychika, cza-
ja sam(a); sami ja sama, moje fobie, moj niedobér
kreatywnosci nie pozwalajgcy tu wpisac nic
zabawnego, méj strach bledu [sic!],

lenistwo (2), mdzg (2), natég, natogi, autosa- 54 13,7 36.2

botaz, charakter, brak sit, brak wiedzy, depre-
sja, negatywne mysli, niska samoocena, nuda,
osobiste ograniczenia (niejako wtasny umyst),
wiasne x osobiste ograniczenia, pokusy, samotnos¢,
stare nawyki, tesknota, watpienie w siebie,
wewnetrzne stabosci, wtasny brak wiary
w siebie, wrazliwos¢, wyobraZznia [4x powta-
rzane na jednym formularzu], strach wyjscia
ze strefy komfortu

W przeprowadzownym w pazdzierniku 2019 roku badaniu udziat wzieto
127 respondentéw (89 kobiet i 38 mezczyzn, rozktad wieku — zob. aneks).
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spoteczen-
stwo, prawo

spoteczenstwo (8), kraj, ograniczenia spofe-

czehstwa, opinia publiczna, presja spoteczei-
stwa, presja spofeczna, normy spoteczne (3),
konwenanse (2), monogamia, normy, prawo,
ordo iuris, ramy, regulaminy, sprawiedliwo$¢

25

6,3

Swiat, oni, los

Swiat (12), oni, oni (wszyscy), otoczenie (2),
kazdy, ogélny rozwoj Swiata, los (2), przezna-
czenie, wszystko, zycie

23

5,8

ludzie

ludzie (5), inni ludzie, drugi cztowiek, gtupi
ludzie, (nieintencjonalnie) gtupi ludzie, ci,
ktorzy nam zazdroszcza, zawisé, ci, ktorzy
mysla, ze wiedza, co dla mnie lepsze, ludzie
bez pasji, ludzie wokoto mnie, ludzie wyko-
rzystujacy wewnetrze stabosci, ludzie, co nie
chca stuchag, ludzie, ktérzy mnie nie rozumie-
ja, ludzie, ktdrzy za wszelka cene chcg mnie
przekonac o ragji ich racji, niemili ludzie, oso-
by nietolerancyjne, pesymistyczni ludzie

21

53

Czas

czas (13), brak czasu, czas (marnowanie go),
ilos¢ godzin w dobie, za mata ilos¢ godzin
w trakcie dnia

4,3

edukacja

edukacja (2), szkota (2), egzaminy; fakt, ze po
3 latach liceum zmarnowatem czas; nauka,
plan zajec, system edukacji, system szkolnic-
twa, szkolnictwo, Michael Fleischer, nauczy-
ciele, wyktadowcy

3,8

11,8

pienigdze

brak funduszy, inflacja, moje finanse, méj

stan finansowy, pienigdze, pieniezki (ich brak),

ptaca w Polsce, stan materialny, wydatki;
ceny (3), cennik Adobe, ceny mieszkan we
Wroctawiu, wysokie ceny

3,8

zdrowie, ciato

choroba (2), zdrowie (2), ciezki poranek (2),
ciato, gluten, niewygodne tézko, tolerancja
mojego organizmu i jej limity, zotadek, jedze-
nie, kalorie, moja waga

3,6

11,0

rodzina

rodzina (2), rodzice (2), ojciec (2), tata, bab-
cia, dziadek, sytuacja rodzinna, tesciowa,
wierzaca rodzina

3,0

9,4

Kosciot,
religia

Kosciot (6), ,katole”, Kosciot katolicki, bud-
dyzm, hamsa, religia

2,8

79

uniwersytet

usos (5), dziekanat (2), UWr (2), zapisy na
WF na UWr

2,5

79

warunki
atmosfer.

pogoda (6), dzisiejsza pogoda, mréz, wiatr,
zimno

2,5

7.1

media

media (2), media spotecznosciowe, portale
spotecznociowe, internet, kultura, literatura,
technologia, poped technologiczny

2,3

6,3

komunika-
cja miejska,
pociagi

komunikacja miejska (2), kierowcy tram-
wajow, ludzie w autobusach, MPK Wroctaw,
tramwaje, PKP, pociggi

2,0

55
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Procent  Procent

kategoria Kto/co jest przeciwko Wam?
odp. resp.
o kapitalizm (2), koncerny, wielkie koncer-
kapitalizm, ny, konsumpcjonizm, gospodarka, lobb 7 1,8 5,5
koncerny v Pd » 9osp ! Y ' '

farmaceutyczne

wrogowie (3), ten kto nie jest z nami (2), to
wrogowie kto/co jest przeciw, wszyscy, ktorzy nie sg 7 1,8 5,5
naszymi sprzymierzencami

nic nic (3), na razie nic, nie mam wrogéw, nikt 6 1.5 4,7
antropo- . . . .

genne probl. pIa.st|k (3)., klimat (a raczej jego zmiany), 5 13 39
ekolog zmiana klimatu

system system (4), przestarzate systemy 5 1,3 39
2 kto ma A kto ma by¢? po co?; Czy istnieje okreslenie

byc? przeciwko”? Po co?; kim jesteSmy MY?; kto 4 1,0 3,1

powiedziat ze jest

biurokracja,

urzedy biurokracja (2), urzednicy, urzedy 4 1,0 31

rynek pracy (3), zmiany przyznawane w pra-

rynek pracy cy — odwotywanie z nich 4 1.0 31
mordercy mordercy, terrorysci, zamordysci, zto 4 1,0 2,4
brak - .

- brak otwartosci, homofoby, konserwatysci 3 0,8 2,4
otwartosci

dorosli, starsze pokolenie (rodzice, ludzie
dorosli, starsi  30-40, ktdrzy myslg szablonowo); 3 0,8 2,4
staruszkowie

informatycy informatycy (2), koledzy Scistowcy 3 0,8 2,4

pozostate 36 9,1 28,3

Pozostate: dwukrotnie wymieniono: forma; jednorazowo pojawity sie: batagan, bariera jezykowa,
chaos, dzieci, duze miasta, gofebie, grawitacja, grawitacja — ogolne prawa fizyki, kibole, Legia,
lokatorzy, mtodziez, moda, neonazisci, NFZ, numer 42, odlegtosci na Swiecie, patriarchat, pit-
ka nozna, obowiazki, powinnosci, pseudopatrioci, rodzynki w ciastkach, sadzenie, ze sie mysli,
schody, stuchawki (bo sie psuja), snobizm, stereotypy, Sciana, ta ankieta, wtasciciele mieszkan
we Wroctawiu, wymowa ,Fleischa”, zta muzyka, zotty.

Zrédto: opracowanie whasne.

Odpowiedzi na pytanie o odczuwany przez mtodziez opér ze strony
innych sprowadzajg sie do dwéch centralnych kategorii. Z jednej
strony przeciwko mtodziezy jest sfera polityki (rzad, wtadza, politycy),
z ktora, jak z tego wynika, ona sama sie nie identyfikuje i ktora jest
dla niej czyms obcym, przeszkadzajgcym jej itp. Z tym Ze wniosek
ten sytuuje sie w pewnej dos¢ kompleksowej relacji, z odpowiedzi
bowiem na postawione pytanie wynika, Ze mtodziez postrzega te
sfere jako nastawiong wobec niej wrogo, natomiast z odpowiedzi



na pytanie z wczesniejszej ankiety o to, przeciwko czemu jest sama
mtodziez, sfera polityki praktycznie sie nie pojawia (PiS - 2,9%,
Trump - 1,2%). Co oznacza tyle, ze: a) sama mtodziez nie jest prze-
ciwko polityce i mato sie nig w gruncie rzeczy interesuje, ale b) sfere
polityki i wtadzy odczuwa jako wrogo do niej nastawiona. To dos¢
ciekawa asymetria nastawien do Swiata zewnetrznego uksztattowa-
na w mysl maksymy ‘nam wtadza nie przeszkadza, ale my przeszka-
dzamy wiadzy’. Moze wtasnie dlatego.

Z drugiej strony pojawia sie bardzo silna samozwrotna kategoria
odpowiedzi ukierunkowana na mtodziez. Az 36% respondentow
twierdzi, ze to oni sami (w réznych aspektach i wymiarach) sg prze-
ciwko sobie, co wyrazajg w dwéch formach: raz grupowo (my, my
sami), a raz indywidualistycznie (ja, ja sama(m)). Ten wynik z kolei
koreluje dos¢ mocno z odpowiedziami uzyskanymi w ankiecie na
temat pokoleniowosci mtodziezy, w ktérej kategoria autonegatywi-
zacji wtasnej grupy jest réwnie silna. Obecne pokolenie mtodziezy
widzi siebie w przewazajacej mierze negatywnie oraz uwaza, ze
samo jest przeciwko sobie co najmniej w réwnym stopniu co poli-
tyka, rzad i wtadza.

Pozostate kategorie odpowiedzi zaznaczone s tu juz stabiej i odno-
sz3 sie raczej generalnie do wymiaru ‘inni’ (spoteczefistwo, ludzie,
oni itp.). Przy czym, uwzgledniajac wszystkie pozostate kategorie
odpowiedzi, wytaniajg sie dwie sfery tego, co nazywamy tutaj dru-
g3 strona: pierwsza — zjawiska ogélnospoteczne, druga - sfera
prywatnosci, lub inaczej: to, co dotyczy wszystkich cztonkéw spo-
teczenstwa (ludzie, spoteczenstwo, Swiat, kapitalizm, czas, warunki
atmosferyczne itp.), oraz to, co dotyczy bezposrednio danej jednostki
(uniwersytet, edukacja, zdrowie, rodzina, biurokracja itp.). Ponadto
uwage trzeba zwréci¢ na bardzo duzg liczbe kategorii wytaniajgcych
sie z odpowiedzi na to pytanie (bo az 27), co po raz kolejny wska-
zuje na silne zindywidualizowanie mtodziezy, czyli na ceche, ktéra
manifestuje sie we wszystkich uzyskanych tutaj danych, potwierdza-
jac tym samym stawiang przez wielu badaczy teze o daleko idacej
indywidualizacji wspétczesnych spoteczefstw europejskich réwniez
w odniesieniu do mtodziezy3®.

36 Zob. np. Welzer 2016; Hurrelmann, Quenzel 2013; Shell 2015; Lanier 2010;
Byung-Chul 2013; Huisken 2010.
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Pozostate kategorie odpowiedzi sa juz tylko stabo zamanifestowa-
ne, czyli majg charakter akcydentalny, ale tacznie dajg dos¢ spéjny
obraz. Respondenci bowiem jezykowo wyrazaja swéj poglad na
wiele sposobéw, ale »majg na mysli« dos¢ podobne aspekty odpy-
tywanego zagadnienia, dlatego zebraliSmy te dane i potaczylismy
ze sobg poszczegblne kategorie w wieksze grupy (tabela 6).

Tabela 6. Zgrupowane kategorie odpowiedzi

Procent

kategoria odp.

rzad, polityka, wtadza, edukacja, Kosciét, religia, uniwer-
instytucje sytet, media, komunikacja miejska, pociagi, kapitalizm, 36,0
koncerny, pienigdze, biurokracja, urzedy, rynek pracy

spoteczenstwo, normy spoteczne, prawo, Swiat, oni,

spoteczefistwo los, ludzie, rodzina, wrogowie, system, dorosli, starsi, 25,1
informatycy
my sami my sami, ja sam(a), wtasne x, zdrowie, ciato 17,3

Zrodto: opracowanie whasne.

W tym uktadzie danych powstaja trzy superkategorie (pozostate trak-
tujemy jako akcydentalne w tym podziale). Na pierwszym miejscu
respondenci jako wrogo do nich nastawione widzg konkretne (tu
szeroko rozumiane) instytucje spoteczne (36% odpowiedzi)*’, przy
czym dzielg sie one jeszcze na bezposrednio im dostepne i ich doty-
czace (uniwersytet, komunikacja miejska, urzedy itp.) oraz posrednio
dostepne (rzad, polityka, kapitalizm itp.). Innymi stowy respondenci

3 Termin ,instytucje’ rozumiemy tutaj w znaczeniu, w jakim pojawia sie ono w teo-
rii komunikacji, tj. jako »urzadzenia« (segmenty, agregaty) spoteczne stuzace do
organizacji i gwarantowania koherencji systemu spotecznego oraz redukujace
zasadniczo dang r6znorodnos¢ do znosnej dla systemu miary. Poprzez komuni-
kacje generujemy instytucje, ktérym przypisujemy charakter skondensowanych
delimitatoréw komunikacji z jednej strony oraz wyzwalaczy dziatah z drugiej
strony; w ten sposob dana instytucja umozliwia takie, a nie inne komunikacje,
zapobiegajgc tym samym innym. Ponadto umozliwia realizacje konkretnych
dziatan po stronie systemu spotecznego: z komunikacji prowadzonych w ramach
danej instytucji wynikaja mozliwe w tej instytugji dziatania i odwrotnie — okres-
lone dziatania prowadzone sg zawsze w ramach jakiej$ instytucji, co po stro-
nie komunikacji wyzwala mozliwos¢ (a i koniecznosc) okreslonych komunikacji.
To skutkuje mozliwoscig zmieniania instytucji poprzez zaréwno dziatania, jak
i komunikacje. Zob. szerzej Fleischer 2014: 48-53.



odczuwang (badz postulowang) przez siebie wrogos¢ drugiej stro-
ny odnoszg do indeksalnych lub wizualizowalnych elementéw sys-
temu spotecznego w wiekszym stopniu niz do spoteczenistwa jako
takiego, ktéra to superkategoria sytuuje sie tutaj na drugim miejscu
(25% odpowiedzi); co ciekawe, rowniez w niej pojawia sie podziat
na wymiar posredni i ogélny (spoteczefstwo, $wiat, los, system)
oraz bezposredni i zindywidualizowany (rodzina, dorosli, starsi).
W tej typologii grupa autoteliczna (my sami) sytuuje sie dopiero na
trzecim miejscu. £3czac za$ wszystkie te wymiary, dochodzimy do
wniosku, ze zdaniem mtodziezy przeciwko niej jest przede wszystkim
spoteczenstwo oraz rowniez ona sama.

Wszystko to wskazuje naszym zdaniem na brak poczucia grupowego,
gdyz zarowno w danych dotyczacych pokoleniowosci (zob. nizej),
jak i subkulturowosci oraz relacji do wnetrza i zewnetrza systemu
respondenci zasadniczo sytuuja siebie zawsze raczej w czyms$ niz
poza czyms, nie pojawia sie wyraznie zamanifestowany poglad, ze
‘my to my, a oni to oni’, lub ‘nas cechuje to i to, a ich, wrecz prze-
ciwnie, tamto i tamto’, lecz raczej perspektywa zgodna z maksyma
‘my to tez wszyscy’ lub ‘wszyscy to my’, tyle ze my jesteSmy wobec
siebie nastawieni samokrytycznie.

Takze w tym wypadku brak w odpowiedziach wymiaru ideologiczne-
go; mtodziez nie przemawia z pozycji jakiej$ ideologii, lecz pracuje
w ramach interdyskursu i kontekstu instytucjonalnego, w ramach
ktérego funkcjonuja tez wszyscy inni. Widoczne jest to w braku sil-
nie nacechowanych haset subkulturowych generujacych ‘naszos¢’
w relacji do ‘tych innych’. Na przyktad gdyby w latach 70. zapyta¢
punkéw, kto jest przeciwko nim, ustyszelibysmy bez watpienia hasta
typu: system, (drobno-)mieszczanstwo, mods, skinheadzi, przemyst
muzyczny, korporacje itp. (zob. Fleischer 1998); gdyby w latach 80.
zapytac cztonkéw ruchu ochrony srodowiska lub grup dziatajacych
przeciwko stosowaniu energii atomowej, wtedy ustyszelibysmy: kon-
cerny, kapitalizm, wyzysk, przemystowa produkcja zywnosci, zanie-
czyszczenie Srodowiska itp. Tutaj zjawisko to sie nie pojawia. Ukie-
runkowanie ideologiczne obecnej mtodziezy sytuuje sie raczej na
poziomie interdyskursu lub mieszczanskiej poetyki lat 50. (to ostat-
nie tytutem drobnej ztodliwosci z naszej strony).
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5. Do jakiego pokolenia Panstwo sie zaliczajg?

Tutaj chodzi o uzyskanie informacji na temat tego, na ile, a jesli tak -
w jaki sposéb, mtodziez dla charakteryzowania swej przynaleznosci
grupowe] pracuje kategorig ‘pokolenia’. Skoro, jak sie okazato, nie
operuje ona subkulturowoscia, a sens i znaczenie subkultur nawet
w duzym stopniu neguje, to moze ma to miejsce dlatego, ze posit-
kuje sie w tym wymiarze dyferencjacjg pokoleniowa. Odpowiedzi
na pytanie o ten aspekt pokazuje tabela 7.

Tabela 7. Do jakiego pokolenia Panstwo sie zaliczaja? (366 odpowiedzi, 130 re-
spondentow)

Do jakiego pokolenia Pafistwo sie zalicza- Procent  Procent

kategoria cie? (N) odp. resp.

pokolenie internetu (26), internetowe (4),
dzieci internetu, internetu i mediow, bez
internetu ciezko sobie radzi, cyfrowe (3),
cyfryzacji, smartfonéw (4), smartfonowcow,
smombi*, zombie, zombie + smartfone,
telefonéw komérkowych, telefonéw za duzo,
memow, zyjace elektronika, Facebooka (3),
dzieci Facebooka, dominacji mediow spo-
tecznosciowych, social mediéw, nie do konca
internetowego

internet

technologiczne (4), przerazajacej technolo-
gii, rozumie nowe technologie, rozwijajacej
sie technologii, uzaleznione od technologii,
technologia cywilizacji, globalizacji (2), zglobalizowa- 19 52 14,6
ne, industrialne, schytku kapitalizmu, kom-
puteréw, skomputeryzowane, uzaleznione,
freelansingu, tamagoczi

facznie 75 20,5 57,7

3% Uwaga techniczna: odpowiedzi respondentdéw podajemy tu w formie zlema-
tyzowanej, sprowadzajac je (dla utatwienia recepcji) do mianownika (forma
pytania wymagata deklinacyjnie dopetniacza); ponadto czes¢ respondentéw
pomineta w odpowiedziach napisanie stowa ,pokolenie’ i ograniczyta sie do
podania tylko dookreslenia (np. ,internetowe” lub ,internetu” w miejsce petne-
go sformutowania ,pokolenie internetu’ itp.), w tabeli zachowujemy oryginalng
forme odpowiedzi, nie uzupetniajac ich o pominiete stowo. W badaniu udziat
wzieto 130 respondentéw, w tym 91 kobiet, 39 mezczyzn; rozktad wieku — zob.
aneks.
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auto-negaty-
wizacja

zdemoralizowane (3), gtupie (2), leniwe (2),
niemyslace (2), ograniczone (2), roszcze-
niowe (2), wygodnickie (2), stracone (2),
zmienne (2), egocentryczne, gtgbow, depresji,
konformistyczne, ogélnie przyjetych norm,
najgorsze, narcystyczne, nie ma nic do
powiedzenia, nie ma stylu, nie ma ulubione-
go zespotu, niecierpliwe, nieszczere, niewie-
dzy, niezaradne, niezrozumienia minionych
czasow, niskie poczucie wtasnej wartosci,
ogtupione, powierzchowne, pracoholikéw,
sfrustrowane, skrajnie gtupie, smutnych ludzi,
udajace, ze mysli, wygodne, wystraszone,
marnotrawcow czasu, zadne, zagubione,
zagubionych w internecie, zakompleksio-

ne, zaslepione autorytetami, zcyfryzowane,
zepsute, zmarnowane, znieczulicy, znudzone,
bez celu, bez czutoici, bez mitoici, bez per-
spektyw, bez przysztosci, bez trwatych relacji,
chaosu, pokolenie szympanséw

pok. Y

milenialsi (18), millenialsi (17), pokolenie

milenialséw, millenials (2), nowe milenium,

Y (7), miedzy milenialsami a pokoleniem 50 13,7 38,5
Z (3), na pewno nie milenialsi, pokolenie

techno

autopozyty-
wizacja

ambitne (3), otwarte (2), aktywistyczne,

awangarda, awangardy, ciekawe, empa-

tyczne, fajne, inteligentne, kreujace, ludzie

myslacy, myslace, petne mozliwosci, petne

pomystéw, pewne siebie, postepowe, potrze- 29 79 22,3
bujace rozwoju, rozwoju, samorozwoju,

Swiadome, szybkie, zywe, fanatykow ksiazek,

checi wiedzy, pokolenie obywateli Swiata,

rownouprawnienia

pok. Z

Z (10), pokolenie Z (2), generacja Z (2),
generation Z, pokolenie Z najlepsze, iGen, 20 5,5 15,4
pokolenie XD (2), XD**

lata/wiek

XXI wiek (4), XX wiek (2), pokolenie XX
wieku (2), lata 90. (2), koficéwka lat 90.,
przetom wiekéw (2), nowy wiek, przetomowe,
urodzeni na przetomie wieku, 1992

miode

mtode (10), mfodsze od rodzicéw, mtodych
dorostych, mtodziez, w miare mtode, wzgled- 15 4,1 11,5
nie mtode

nowoczesne

nowoczesne (8), nowatorskie 9 2,5 6,9

zmiana

chcace zmian, chcace zmiany, pragnace
zmian, zmian, zmiany, che¢ do zmiany, poko- 9 2,5 6,9
lenie zmian, che¢ do dziatania, checi

eko,
srodowisko

katastrofy klimatycznej (2), kryzysu Srodowi-
skowego, apokalipsy srodowiska, niszczace
Ziemie, muszace naprawic btedy starszych,
walczace, ekologiczne

[ee]

2,2 6,2

pok. X

X (5), generacja X, pokolenie X 7 1,9 54
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. Do jakiego pokolenia Panistwo sie zalicza- Procent  Procent
kategoria .
cie? (N) odp. resp.
kolejne kole!ne, kolejne po pop_rzedmm, kolejn‘e po 7 1.9 54
rodzicach, nowe (2), najnowsze, ostatnie
odmowa nie cth sie identyfikowa¢, po co sg pokole- 3 08 23
nia, a jakies$ sg?
pokolenie IKEA (2), pokolenie Black Red
rynek White 3 0,8 2,3
nie wiem nie wiem 3 0,8 2,3
hipsterzy hipsterzy 2 0,5 15
pozostate 46 12,6 35,4

* ,smombie’ to stowo uzywane dla okreslenia ludzi chodzacych w przestrzeni publicznej z nosem
w smartfonie, a powstate jako kontaminacja stow smartphone + zombie.

** XD (lub pokolenie XD) to inne okreslenie dla generacji Z, a oznacza ‘digitalne dzieci gene-
racji X'.

Jednorazowo pojawity sie: albo jakas literka, bezprecedensowe, Bog, bycia kim sie chce, by¢ nie
mie¢, duzo spaceruje, dynamicznie zmieniajgcego sie Swiata, dzieci wychowanych w wolnym
kraju, dziwne, gen cos tam, gorszej komunikacji, Harry’ego Pottera, indywidualistyczne, jednego
z wielu, jedno z ostatnich, kazde pokolenie ma wtasny czas, kolejnej wojny, kofca socjalizmu,
liberatow, life hackeréw, ludzi stuchajacych polskich klerykédw, mieszane, monotonne, multi task,
muszgcego czekac na to, co bedzie, nie jestem pewien, nie lubi starszych, nieaktywne fizycznie,
ostatnie, ktre pamieta zycie bez internetu, pogoni, pokolenie, pokolenie bez komérek, poko-
lenie prowokacji, pokolenie P, kiedy PiS zdobywa druga kadencje, protestujacych przeciwko
wszystkiemu, prywatnos¢ nie istnieje dla niego, rozproszone, swoje, szufladkowane, takiego o,
liber, wspotczesne, wychowane w fajnym Swiecie, zréznicowane.

Zrédto: opracowanie whasne.

Wynik tego badania jest dos¢ zaskakujacy. Respondenci udzielaja
bowiem odpowiedzi wyniktych z zastosowania trzech odmiennych
strategii. Z jednej strony odwotuja sie do istniejacych juz nazw poko-
len, przy czym nazwy te nie zostaty wypracowane przez mtodziez,
nie sg wiec rezultatem samoopisu, nie charakteryzujg ich wtasnej
ideologii*®, lecz stanowig etykiety pochodzace z obszaru medialne-
go, z opracowan socjologicznych positkujacych sie kryteriami demo-
graficznymi, a generalnie z interdyskursu, czyli sg przypisaniami

39 Szczeg6ty na temat tej generacji zob. Generation XD. Dostepne na: https://www.
ots.at/presseaussendung/OTS_20100112_0TS0146/generation-xd-disney-
veroeffentlicht-die-bislang-groesste-studie-ueber-tweens-in-europa-grosse-
europaweite-studie-offenbart-die-hoffnungen-und-aengste-der-tweens-fuer-
die-zukunft-zu-beginn-des-neuen (11.10.2019).

40 W tym sensie, w jakim np. punkowie sami sie nazwali, chcac dac (ironiczny)
wyraz swemu nastawieniu wobec $wiata zewnetrznego. To samo dotyczy prak-
tycznie wszystkich historycznych subkultur.



zewnetrznymi wobec mtodziezy. Respondenci stosuja zastane ety-
kiety, ktorymi inni ich charakteryzuja, dla sytuowania sie w ramach
mniej kompleksowych obszaréw systemu spotecznego i jego komu-
nikacji. Z drugiej strony stosujg strategie opisu siebie w odniesie-
niu do cech aksjologicznych lub charakterologicznych i to w duzo
szerszym zakresie niz w wypadku odwotywania sie do zastanych
podziatow i nazw pokoleh. Z trzeciej strony sytuujg sie w relacji
do internetu i technologii cyfrowych, tj. odnoszg swéj pokolenio-
wy charakter i wyréznik do uzywanych przez siebie i oferowanych
przez przedsiebiorstwa z sektora IT urzadzen sieciowych. To dos¢
ciekawy rezultat, gdyz wydawac by sie mogto, ze skoro mtodziez
widzi siebie raczej jako wyréznialne pokolenie (a nie lub w mniej-
szym stopniu jako subkultura), to wyréznialnos¢ ta generowana
jest przez zestaw jakichs specyficznie dla nich charakterystycznych
cech, ktorych nie posiadajg inne grupy, w mysl maksymy ‘ja/my
réznimy sie od innych, nie bedacych nami, zestawem wypracowa-
nych przez nas cech, zachowan, idei’. Badanie natomiast pokazuje,
ze wyrdéznialnos¢ ta generowana jest przez zwrécenie uwagi na to,
czym interesujg sie rowniez inni, tyle ze ja/my interesujemy sie tym
bardziej. Z internetu korzystamy bez mata wszyscy, mtodziez nato-
miast zwraca na to szczegdlng uwage, podczas kiedy reszta spote-
czenstwa do tego aspektu pewnie nie przywigzuje specjalnej wagi,
a w kazdym razie nie definiuje siebie poprzez internet. To oczywiscie
tylko podejrzenie o charakterze hipotezy. Sadzimy jednak, ze gdyby
zapytac stuchaczy Radia Maryja lub zwolennikéw PiS-u, ci jako swoj
wyréznik nie podaliby internetu itp. Spdjrzmy teraz na konkretng
manifestacje wyréznionych tu trzech grup odpowiedzi.

Z uwagi na wykorzystanie istniejacych juz nazw pokolef respondenci
wymieniajg trzy podstawowe funkcjonujgce aktualnie w interdyskur-
sie (np. w Wikipedii): X, Y i Z. Co ciekawe, jako swoje ugrupowa-
nie najczesciej podajg pokolenie Y (13,6% odpowiedzi), mimo ze
wedtug dyferencjacji socjologicznych osoby biorgce udziat w naszej
ankiecie powinny sie (z uwagi na wiek) zalicza¢ do pokolenia Z,
tj. do 0s6b urodzonych miedzy 1997 a 2012 rokiem (a 2,7% odpo-
wiedzi dotyczy nawet pokolenia X). Samo pokolenie Z natomiast
podawane jest tylko w 4,6% odpowiedzi. Mozliwe i adekwatne
sg w tej sytuacji dwa wnioski: albo respondenci lepiej znajg nazwe
‘pokolenie Y’ oraz jego wyznaczniki, dlatego ja czedciej wskazuja,
albo blizsze s3 im wyznaczniki tego pokolenia i do niego chca sie

o
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zalicza¢, a medialnie wygenerowane pokolenie Z jest im w duzej
mierze obce. Do tej grupy odpowiedzi zaliczy¢ mozna naszym zda-
niem réwniez (niewielka) kategorie reprezentowang przez okreslenia
temporalne (zakres lat lub wieki), za pomocg ktérych respondenci
charakteryzuja swoja przynaleznos¢ grupowa (XXI wiek, XX wiek,
pokolenie XX wieku, lata 90., koncéwka lat 90.). Uwage zwraca
tez fakt, ze podawane tu okresy zgodne sg z socjologiczno-demo-
graficznym kryterium pokolenia Z, ktére w formie zwerbalizowanej
pojawia sie tutaj dos¢ rzadko.

Jesli chodzi o samo nazewnictwo, w ramach tej grupy odpowiedzi
najczesciej pojawia sie okreslenie ‘milenialsi’ (millenialsi), duzo
rzadziej natomiast dominujacy w socjologii termin ‘pokolenie Y'.
Pokolenie Z natomiast funkcjonuje tu w tej wtasnie formie leksykal-
nej (lub alternatywnie jako ‘generacja Z'). Pokolenie X pojawia sie
(generalnie rzadko) w dwéch formach: pokolenie lub generacja X.

Druga strategia charakteryzowania siebie w wymiarze pokolenio-
wym interesujaca jest zarbwno z uwagi na samo jej wystapienie, jak
i na jej konkretng manifestacje. Na pytanie o przynalezno$¢ poko-
leniowa respondenci uznali tu za stosowne podanie cech charakte-
rologicznych lub kognitywnych swego pokolenia w modelu auto-
negatywizacji i autopozytywizacji, tzn. w wymiarze aksjologicznym
w mysl maksymy ‘mniejsza 0 nazwe naszego pokolenia, wazniej-
sze sg dla nas jego cechy’. | tu zaskakuje dominacja negatywnych
cech. Nie dos¢ bowiem, ze jest to druga co do czestosci kategoria
odpowiedzi w ogdle', to respondenci s3 jeszcze w duzej mierze
(17,2% odpowiedzi) zgodni co do tego, Ze ich pokolenie wyrdznia
sie przede wszystkim negatywnymi cechami. Co w rezultacie oznacza,
ze badana tu mtodziez zalicza sie do okreslonego pokolenia, ktore
jednak postrzega i definiuje negatywnie. To dos¢ ciekawy sposéb
na generowanie przynaleznosci. Pojawiaja sie oczywiscie pozytyw-
ne cechy, tyle ze duzo rzadziej (7,9% odpowiedzi), z czego wynika,
ze pokolenie to rozktada sie niejako na dwie subgrupy i ze respon-
denci wyrézniajg ‘swoich’ i ‘innych” w ramach tego samego pokole-
nia. Lub wyrazajac rzecz narratywnie: ‘definiuje sie nas (medialnie)
jako jedno pokolenie, my jednak wsréd nas samych widzimy takich

4 Jesli uwzgledni¢, ze kategoria ,internet’ powstata z potgczenia dwoch sub-
kategorii — najczestsza.



i takich’. Dos¢ zatem stwierdzi¢ swego rodzaju — a typowa w takich
wypadkach - schizofrenie komunikacyjna.

Z uwagi na wymiar technologiczny wyrézni¢ da sie dwie kategorie
odpowiedzi: internet i technologia. W pierwszej kategorii pojawiaja
sie okreslenia dotyczace catego internetu i zjawiska cyfryzacji, jak

réwniez smartfondw i mediéw spotecznoiciowych. Gdyby uwzgled-

ni¢ tylko zgodnos¢ ujezykowien, to okazuje sie, ze sama mtodziez
dla okreslania siebie najczesciej stosuje (tu) wyrazenie ‘pokolenie
internetu’ (bo az 26 razy w tej wtasnie formie), a rzadziej medialne
(czy demograficzne) wersje: pokolenie Z, millenialsi, pokolenie Y itp.
Druga kategoria natomiast obejmuje stowa lub wyraZenia dotyczace

technologii i jej skutkéw spotecznych, a takze komputeréw i globali-

zacji w tym kontekscie. Poniewaz obydwie te kategorie, jesli chodzi

o0 zastosowany wymiar dyferencjacji, sg do$¢ podobne, to potaczyli-

smy je i w rezultacie uzyskaliémy najczedciej stosowang metode czy
strategie okreslania przez mtodziez swej przynaleznosci grupowe;j.

Pozostate kategorie odpowiedzi potraktowaé mozna jako akcyden-

talne. Pojawiaja sie one tylko wirdd nielicznej grupy respondentéw.

| tak mamy do czynienia z pokoleniem: mtodych ludzi, zorientowa-

nych na (blizej niezdefiniowang) zmiane oraz zjawiska dotyczace
srodowiska naturalnego, a ponadto — co ciekawe — definiujgcym
sie czysto formalnie jako ,kolejne pokolenie” (po rodzicach, po

poprzednim, ostatnie itd.). Interesujgca jest rowniez (w poréwna-

niu do poprzednich pytan) mata liczba pojedynczych odpowiedzi,
co w przeciwienstwie do wymiaru subkulturowego Swiadczy o dos¢

wyraznie zamanifestowanej Swiadomosci pokoleniowej oraz widocz-

nym staje sie réwniez przez to, ze tylko troje respondentéw neguje
sens przynaleznosci pokoleniowe;j.

6. Wnioski

Na zakohczenie podsumujemy najwazniejsze trendy pojawiajace sie
w odpowiedziach, chcac syntetycznie (a dla uwypuklenia wynikow
upraszczajac) zarysowac autowizerunek analizowanej tutaj mtodziezy.
Dla fatwiejszej orientacji w danych zestawiamy ze sobg kategorie
odpowiedzi na pytania wszystkich ankiet (tabela 8).
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Z uwagi na subkulturowo3¢ respondenci manifestujg zdyferencjono-
wang znajomos¢ subkultur zlat 70. i 80., ale podaja bardzo zréznico-
wane leksykalnie odpowiedzi, z czego wynika, Ze historyczne subkul-
tury sg im znane, acz niekoniecznie wiedza, jak doktadnie ich nazwy
sie zapisuje. Ponadto stwierdzi¢ mozna brak wtasnych subkultur, czyli
okreslen dotyczacych nie historii, lecz aktualnych grup spotecznych
lub komunikacyjnych wsréd samych badanych. Z analizy odpo-
wiedzi na drugie pytanie tej ankiety wynika, ze dzisiejsza mtodziez
nie dyferencjonuje sie za pomocg wyznacznikéw subkulturowych,
a nie czyni tego w dwéch wymiarach: respondenci (w znaczacym
stopniu) ani nie zaliczajg siebie do jakiejs historycznej subkultury, ani
do jakiejs ich wtasnej. Pojawia sie réwniez — w odpowiedziach typu
,nie szufladkuje sie :)", ,zadna, bo to ograniczajgce”, ,subkultury
to przezytek” — negacja sensu tej dyferencjacji, na korzys¢ manife-
stowania — w odpowiedziach typu ,swoja taka jedna wyjatkowa”,
,wiasna” — swej jednorazowosci i podawania w watpliwo$¢ wartosci
zwigzkéw grupowych. To ostatnie widoczne jest takze w bardzo duzej
liczbie pojedynczych odpowiedzi (26% respondentéw), co przema-
wia za tezg o indywidualizacji obecnej mtodziezy. Uwzgledniajac,
ze 50% respondentéw twierdzi, ze nie nalezy do zadnej subkultury,
a 26% tworzy dla okreslenia tego typu (braku) przynaleznosci rézne
wtasne nazwy, teza ta jeszcze sie wzmacnia. Mtodziezy nie chodzi
o przynaleznos¢, lecz o osobnos¢ i indywidualnos¢. | jak pokazu-
ja odpowiedzi na trzecie pytanie, nie jest to rezultatem (nieodpo-
wiedniego) nazewnictwa, lecz funkcjonujacg w ich kregach cecha
czy wtasciwoscig. Na pytanie o przynalezno$¢ do grupy kulturowej
(a nie subkultury) réwniez nie uzyskujemy wyniku Swiadczgcego
o0 stosowaniu mechanizmu przynaleznosci; prawie 40% responden-
téw odpowiada ,nie wiem” lub nie udziela odpowiedzi. Pozostate
odpowiedzi wynikajg z zastosowania kryteriéw spotecznych, naro-
dowych, etnicznych, religijnych i wieku. Ponadto w tym wypadku
potwierdza sie wniosek o duzej indywidualizacji i personalizacji
miodziezy — 20% respondentéw podaje pojedyncze sformutowania,
zarbwno w ankiecie o subkulturach, jak i w ankiecie na temat tego,
przeciwko czemu miodziez jest, w ktérej pojawia sie 61% odpo-
wiedzi jednorazowych i dwukrotnych, co tacznie sprowadzi¢ mozna
do maksymy ‘kazdy z respondentéw przeciwko czemus jest, tyle ze
czemus$ innemu niz inni’. Z powtarzajacych sie odpowiedzi wynika,
ze mtodziez jest przeciwko negatywnym zjawiskom: spotecznym,
indywidualnym oraz — w niewielkim stopniu — politycznym.



Z ankiety na temat obszaru zewnetrznego wobec mtodziezy (kto jest
przeciwko Wam?) uzyskujemy wynik korelujacy z odpowiedziami na
pytanie, przeciwko czemu mtodziez jest. Ona sama postrzega wta-
dze jako nastawiong wobec niej wrogo, ale gdy zapyta¢, przeciw-
ko czemu mtodziez jest, sfera polityki praktycznie sie nie pojawia
(tfacznie 4% odpowiedzi). Wskazuje to na ciekawe asymetryczne
nastawienie typu: mtodziez nie jest przeciwko wtadzy i polityce,
ale odczuwa wiadze jako wrogg wobec niej, w mysl maksymy ‘nam
wtadza nie przeszkadza, ale my przeszkadzamy wtadzy'.

Nie to jednak w tym badaniu jest najciekawsze, lecz wystepujace
wsréd mtodziezy zjawisko negatywizowania nastawien wobec sie-
bie samych. Az 36% respondentéw wyraza poglad, ze to oni sami
sg przeciwko sobie, raz w schemacie ‘my przeciwko nam’, a raz
‘ja przeciwko mnie’. To z kolei silnie koreluje z odpowiedziami na
temat pokoleniowosci, o czym za chwile. Obecne pokolenie mto-
dziezy widzi siebie w przewazajacej mierze negatywnie, uwazajac,
ze samo jest przeciwko sobie co najmniej w réwnym stopniu jak
rzad i wtadza. Gtéwny wniosek sprowadza sie do stwierdzenia, ze
mtodziez sytuuje sie raczej w czyms niz poza czyms, czyli nie reali-
zuje maksymy typu ‘my to my, a oni to oni’, lecz ‘my to tez wszyscy’
lub ‘wszyscy sg tacy jak my’.

Badanie na temat pokoleniowosci zasadniczo potwierdza poprzednie
whnioski. Dla scharakteryzowania tego aspektu respondenci stosuja
trzy strategie: a) odwotuja sie do zastanych - nie przez nich wypra-
cowanych — nazw pokoled, czyli nie stosujg samoopisu na mocy swej
wiasnej ideologii, lecz przejmuja etykietki medialne, socjologiczne
lub demograficzne (= interdyskursowe); b) dokonujg samoopisu,
korzystajac z cech aksjologicznych i charakterologicznych w schema-
cie autonegatywizacji, 48% respondentéw, okreslajac swe pokolenie,
podaje cechy negatywne (a tylko 22% pozytywne); c) sytuuja siebie
w relacji do internetu i technologii cyfrowych, czyli jako wyréznik
stosuja zastang oferte rynkowa firm typu GAFA*2. Z czego wynika,
ze wyrdznialnos¢ nie jest generowana przez zestaw cech specyficz-
nych dla mtodziezy w mysl maksymy ‘my réznimy sie od innych,
wypracowanymi przez nas ideami’, lecz przez odwotywanie sie do

42 Stosowany powszechnie skrét dla okreslenia sektora gospodarczego ponadnaro-
dowych korporacji typu: Google, Amazon, Facebook, Apple.
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‘wszystkich’, w duchu maksymy ‘my interesujemy sie tym, czym réw-
niez wszyscy inni, tyle ze my bardziej'. Z tego wynika, ze definiujac
sie jako pokolenie, respondenci wyrézniaja w nim dwie subgrupy:
‘swoich swoich’ i ‘innych swoich’, co réwniez w tym wypadku $wiad-
czy o indywidualizacji, gdyz mozliwe jest to wytgcznie przez zasto-
sowanie schematu ‘ja siebie widze pozytywnie, ale innych w moim
wieku negatywnie’, lub w (zbyt) mocnym sformutowaniu ‘ja jestem
«ambitny, otwarty, awangardowy, ciekawy, empatyczny, inteligentny,
myslacy, peten pomystéwn, ale moi réwiesnicy sg «zdemoralizowani,
leniwi, niemyslacy, roszczeniowi, wygodniccy, egocentryczni, gtgba-
mi, konformistyczni, narcystyczni, nie majgcymi nic do powiedze-
nia, ogtupieni, powierzchowni, skrajnie gtupi, zepsuci, bez mitosci,
pokoleniem szympansow»'. Stad mozliwy staje sie automotywujacy
whniosek, ze to dobrze, ze nie mamy subkultur, przeciwko niczemu
nie jesteSmy i nie jesteSmy pokoleniem, gdyz z tego powstaje sto-
sunkowo koherentny Swiat*.

Aneks

Tabela 9. Sktad grup respondentéw wszystkich ankiet (N)

ankieta ankieta ankieta
wiek 1 2 3 3a wiek 1 2 3 3a wiek 1 2 3 3a
16 1T - - - 23 22 3 4 2 33 T - - -
17 - 2 2 2 24 14 3 3 - 35 T - - -
18 3 10 9 6 25 7 - - - 36 T - - -
19 12 53 54 50 26 3 - - ~ suma 183 130 127 100
20 28 40 35 30 27 4 - - - kobiety 119 91 89 77
21 47 11 12 9 28 1T - - - mezzyzni 64 39 38 23

22 36 8 8 1 30 2 - - -

1 - Ankieta na temat subkultur; 2 — Do jakiego pokolenia Paistwo sie zaliczacie?; 3 - Kto/co
jest przeciwko Wam?; 3a — Przeciwko czemu Pan/Pani jest?

Zrodto: opracowanie whasne.

4 Co widoczne jest np. w takich odpowiedziach na temat pokolenia jak:
takie 0", ,nie jestem pewien” lub na pytanie, kto jest przeciwko wam: ,rodzynki
w ciastkach”.
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Od kleju i nozyczek

do profesjonalnego pisma -
tematy i szata graficzna
anarchopunkowego zina
.Chaos w Mojej Gtowie”
(badania wstepne)

Streszczenie: Rozdziat analizuje poruszane przez autoréw
tematy i zmiany w szacie graficznej anarchopunkowego
czasopisma ,Chaos w Mojej Glowie”. W pierwszej czedci
autorka przyblizyta historie zindw na Swiecie i w Polsce oraz
rys historyczny badanego pisma. W czesci zasadniczej zna-
lazty sie wyniki analizy tematéw pojawiajacych sie w zinie
w latach 1997-2019. Autorka pokazata réwniez, jak na
przestrzeni lat zmieniata sie szata graficzna ,Chaosu”. Oprécz
tego analizie zostato poddane specjalne, ilustrowane wyda-
nie pisma. Otrzymane wyniki pozwolity wyciggna¢ wnioski
na temat procesu profesjonalizacji ,Chaosu w Mojej Gtowie”.
Stowa kluczowe: prasa alternatywna, anarchizm, muzyka,
fanzin, szata graficzna

From glue and scissors to professional magazine — themes
and graphic design of the anarchopunk zine ,Chaos
w Mojej Gtowie” (Chaos in my head)

Summary: The article analyzes topics and changes in the
graphic design of the magazine ,Chaos w Mojej Gtowie”.
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In the first part, the author present the history of zines in
the world and in Poland, as well as the historical outline
of the studied zine. The main part contains the results of
the analysis of topics appearing in the zine, in the years
1997-2019. The author also shows how the graphic design
of ,Chaos” has changed over the years. In addition, a spe-
cial, illustrated edition of the magazine was analyzed.
The obtained results allowed to draw conclusions about the
process of professionalization of ,Chaos w Mojej Gtowie”.
Keywords: alternative press, anarchism, music, fanzine,
graphic design

Chot¢ rynek zindéw nie jest obecnie tak rozbudowany, jak jeszcze
20 lat temu, w Polsce wcigz funkcjonuje kilka pism niezaleznych.
Jednym z nich jest muzyczny fanzin ,Chaos w Mojej Gtowie” (dalej:
,Chaos"). Pismo pojawito sie w 1997 roku. Twércy wydali pie¢ nume-
row i w 2001 roku zawiesili dziatalnos¢. Fanzin zostat reaktywowany
dziewiet lat pdzniej i ukazuje sie do dzis. Kazdy z numeréw liczy
okoto 200 stron i, wbrew wyznacznikom stworzonym przez Wojcie-
cha Kajtocha (o cechach zinéw traktuje czes$¢ ,Jakie cechy powinien
posiadac zin?"), ukazuje sie regularnie — co pét roku (w czerwcu
i grudniu). Materiaty publikowane w ,Chaosie” dotyczg szeroko rozu-
mianej kultury alternatywnej. Autorzy poruszajg kwestie spoteczne
(m.in. problem bezdomnosci i bezrobocia), przedstawiaja dziataczy
tzw. undergroundu oraz opisujg wydarzenia i zmiany w ruchach
anarchistycznych. Istotng cze$¢ pisma stanowig takze sprawozdania
z koncertéw, recenzje ptyt oraz wywiady z zespotami, zwigzanymi
gtéwnie ze scena hardcore. Tak jak amerykanski zin ,Punk” stat sie
propagatorem zespotu The Ramones, tak ,Chaos” popularyzuje
polska scene podziemna.

Po przeprowadzeniu wywiadéw z redaktorami pisma Pawtem ,Pablem”
Prystupg i Jakubem ,QbaQ” Kunyszem oraz analizie wszystkich nume-
réw ,Chaosu” z lat 1997-2019 i literatury przedmiotu podzielitam
historie fanzina na dwa etapy. Pierwszy rozpoczat sie w 1997 roku
i zakofczyt w 2001 roku, kiedy pismo zostato zawieszone. Drugi trwa
od reaktywacji zina w 2010 roku. W kolejnych rozdziatach przedsta-
wie historie pism niezaleznych na $wiecie i w Polsce oraz rys histo-
ryczny ,Chaosu”. Na druga czes¢ rozdziatu sktadac sie bedzie analiza
tematéw poruszanych w zinie oraz charakterystyka szaty graficznej.



W niniejszym rozdziale zweryfikuje, jakie tematy najczesciej intere-
sowaty autoréw, oraz przedstawie, jak przez lata wydawania pisma
zmieniata sie jego szata graficzna.

Jakie cechy powinien posiada¢ zin?

Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, trzeba najpierw ustali¢, czym
w ogole jest zin. Podajac za Wojciechem Kajtochem, jest to:

czasopismo wydawane przez i dla ludzi, ktérzy ze wzgledu na szcze-
g6lne zainteresowania lub poglady (niekojarzone jednak bezposred-
nio z religig lub powaznie uprawiang polityka) nie moga zaspokoié
potrzeb komunikacyjnych, korzystajgc z mediéw oficjalnych. [...] Zin
zwykle jest: 1) produktem jednego cztowieka lub grupki przyjaciot,
a nie zespotu potgczonego wiezami formalnymi, 2) integralny (jego
idea przewija sie w tredciach, grafice [...]), 3) kontestatorski — epatuje
i gorszy, 4) niekomercyjny (2006: 55-56).

Cho¢ wiekszos¢ z wysnutych przez Kajtocha czynnikdéw wcigz jest
aktualna, warto zastanowic sie nad podpunktem 3. Obecnie gtow-
nym celem wielu zinéw jest pozostawanie w opozycji do nurtu
prasy oficjalnej, nie za$ gorszenie odbiorcy. Przez ziny twércy pré-
buja wyrazi¢ swoje ja i pokaza¢ innym to, co uznajg za interesujace.
,Pablo” wspomina:

PoruszaliSmy w zinie rézne tresci, prezentowaliSmy nasze ulubione
zespoty, zachecalismy ludzi do tworzenia na naszych tamach, do zapre-
zentowania siebie, pokazania, ze mozna robi¢ co$ ciekawego, innego
i mozna to robi¢ bez udziatu jakich$ elementéw nadzoru, zaleznosci
finansowej od kogos, w jakichs konkretnych ramach.

W innym ze swoich artykutéw Kajtoch dodaje kolejng ceche cha-
rakterystyczna dla zinbw: ,musi istnie¢ na papierze, a nie tylko jako
strona internetowa” (2001: 4). Wedtug niego kazdy numer pisma
jest osobnym tworem, natomiast strona to wcigz to samo dzieto,
ktére jest tylko systematycznie aktualizowane.

Najczesciej ziny kategoryzuje sie ze wzgledu na ich zawartos¢. Taki
podziat stworzyt Wtodzimierz Chorazki. Wymienia on trzy grupy: ziny,
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fanziny i artziny. Pisma z pierwszej kategorii zawierajg opiniotwor-
cze tredci publicystyczno-informacyjne, poruszajg przede wszystkim
kwestie polityczne i spoteczne (w tym przypadku ,zin” jest oddzielng
kategorig, jednak to pojecie uzywane jest takze jako synonim catego
segmentu pism alternatywnych). Fanziny to pisma publicystyczne,
w ktorych autorzy tworza materiaty na okreslony temat, skierowane
do $cistego grona odbiorcéw zainteresowanych tg sama tematyka.
W tej kategorii znajduja sie takze pisma anarchopunkowe, ktore
zawierajg tredci poswiecone zaréwno muzyce, jak i problemom
spotecznym i ideologicznym. Ostatnia kategoria to artziny, czyli
czasopisma skupione na szeroko pojetej sztuce. Wtadnie w artzinach,
w ktorych autorzy stosuja m.in. kolaze, mozna zauwazy¢ najwieksza
inspiracje tworczoscig dadaistéw. Jednym z podgatunkéw artzindéw
sg ziny komiksowe (Chorazki 1996: 23-24).

Teorii powstania zindw jest wiele. Pierwsze z nich nie sg jednak zbyt
przekonujace. Seth Friedman twierdzit, Ze zinem mozna nazwac
pismo tworzone przez Benjamina Franklina dla pacjentéw i per-
sonelu szpitala psychiatrycznego w Pensylwanii (Schneck 2010:
14-15). Inni za praziny uwazaja rosyjskie samizdaty lub ulotki z cza-
séw rewolucji amerykanskiej (lata 1775-1783). Poczatkéw zindw
doszukiwac sie mozna takze w pismach dadaistéw i futurystéw. Cho¢
istotnie miaty one wptyw na wyglad zin6éw, nie sg ich bezposrednimi
pierwowzorami (Wright 1997b).

Pierwsze ,prawdziwe” ziny pojawity sie w drugiej i trzeciej dekadzie
XX wieku. Byty to pisma wydawane przez fandw science fiction. Naj-
bardziej znanym byt wydany w 1930 roku ,The Comet”, kierowany
do oséb zafascynowanych tematyka science fiction (Nowakowski
2017:178-181).

Za pioniera pism alternatywnych uwaza sie amerykanski ,The Vil-
lage Voice”, ktérego pierwszy numer wyszedt w 1955 roku. Pismo
ukazuje sie do dzis. Okoto 20 lat p6zniej na rynku zaczety pojawiac
sie ziny punkowe. Jednym z pierwszych i najpopularniejszych byt
opublikowany w 1976 roku nowojorski ,Punk”, nazywany pézniej,
ze wzgledu na wktad w propagowanie tamtejszej podziemnej sceny
muzycznej, ,drukowang wersjg The Ramones”. W Wielkiej Brytanii
w tym samym czasie pojawit sie fanzin ,Sniffin" Glue”. Najwiek-
szy boom na rynku zinébw datuje sie na lata 60. i 70. XX wieku.



Szacuje sie, ze w latach 1957-1970 w Europie Zachodniej istniato
ponad 50 tysiecy pism alternatywnych (Jawtowska 1975: 195-199).

W Polsce poczatek pierwszego z dwoch gtéwnych okresow wydawa-
nia zinbw — etapu trzeciego obiegu - przypada na 1978 rok. Wtedy
pojawity sie pierwsze pisma alternatywne, a juz rok pézniej ukazat
sie popularny fanzin punkowy ,Szmata”. Wedtug Chorazkiego pod
koniec lat 80. ponad 50% zindw stanowity pisma hardcorepunkowe
(1996: 27). Ten etap konczy sie wraz ze zmiang ustrojowg w 1989
roku (Flont 2017: 33). Drugi okres — obiegu alternatywnego — rozpo-
czyna zniesienie cenzury 30 kwietnia 1990 roku. Wprowadzono nowe
przepisy, ktére nakazywaty rejestracje wszelkich pism i ptacenie podat-
kow. Czes¢ pism pozostata catkowicie niezalezna, cze$¢ natomiast
(m.in. ,QQRYQ", ,Garaz") zalegalizowata dziatalno$¢ (Dunin-Wasowicz
1991: 8). Na przetomie XX i XXI wieku wiele zinéw przeniosto sie do
internetu. Pisma alternatywne wcigz zwigzane sg ze Srodowiskiem
podziemnym, jednak jest ich zdecydowanie mniej i w wiekszosci dys-
trybuowane sg legalnie (np. ,Pasazera” mozna znalez¢é w empikach).
Obecnie mozna zauwazy¢ natomiast, ze drukowane i kserowane ziny,
podobnie jak ptyty winylowe, zaczynajg wracac na rynek.

Ziny tworzone sg przez amatorow metodg do it yourself (,zréb to
sam”). Tworcy nie sg zawodowymi dziennikarzami, wyksztatconymi
w tej dziedzinie, dlatego tez m.in. uzywane przez nich gatunki dzien-
nikarskie ro6znig sie od ich klasycznych odmian. Jednoczednie dzieki
zachowaniu niezaleznosci autorzy nie sg ograniczeni linig programowa,
moga zatem porusza¢ na tamach czasopisma dowolne, interesujgce
ich tematy. R6znorodnos¢ oraz czestotliwos¢ poruszania okreslonych
kwestii w ,Chaosie” przedstawie w czedci ,Zawartos¢ tematyczna”.

Krotka historia ,Chaosu”

Pierwszy numer anarchopunkowego ,Chaosu” wydany zostat w 1997
roku przez Pawta ,Pabla” Prystupe i Damiana ,O3ciana” OScistaw-
skiego. Nie byt to jednak pierwszy stworzony przez nich zin. ,Pablo”
wspomina:

Wtadnie pierwszego zina ztozyliSmy z moim kolegg chyba w 1991
roku, cho¢ robilismy go caty rok. Gdybysmy sie sprezyli, to wyszedtby
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on jeszcze w roku 1990. A potem to juz poleciato z gorki: byt jeden
minizin ,Svierzop”, potem dwa numery ,Otwieracza”.

Tym pierwszym pismem byt ,wsiorek” (czyt: pisiorek), stworzony dla
opolskiego $rodowiska. Jedyny numer ,Svierzopa”, zina ze zbiorem
komikséw ,Pabla”, ukazat sie w 1992 roku. W tym samym roku
wyszedt ,Otwieracz”, wydany przez Prystupe i cztonkéw zespotu
S.0. WAR. ,Pablo” wspétpracowat takze przy wydaniu anglojezycz-
nego ,Soap, Suds and PVA”, ktérego wszystkie siedem numerdw
twércy opublikowali w Plymouth.

W potowie lat 90. Prystupa i Oscistawski wpadaja na pomyst stwo-
rzenia zina o nazwie ,Chaos w Mojej Gtowie”. ,Pablo” ttumaczy:

Nie ma zadne] konkretnej historii [nazwy]... W latach 90. namietnie
rysowatem punkowe komiksy, czesto do réznych zindw i jeden z nich
miat mie¢ tytut ,Chaos w Mojej Gtowie”. Nigdy go nie narysowatem,
cho¢ zostato kilka szkicow wraz z tytutem. Kiedy robilismy z O3cianem
pierwszy numer zina, to zastanawialismy sie nad jego nazwa... Okazato
sie, ze nazwa byta pod reka i Swietnie pasowata do naszego zina, tym
bardziej ze tego chaosu mielismy wtedy petne gtowy.

W czasie gdy ,Pablo” i ,0Oscian” zbierali materiaty do numeru 1.
,Chaosu”, zawieszono wydanie innego zina — ,Put-nocnika”. Dzie-
ki zwigzanemu z tym pismem Kunyszowi niewykorzystane teksty
znalazty sie w pismie Prystupy. Debiutancki numer ukazat sie na
poczatku 1997 roku. Opinie Srodowiska prasy alternatywnej byty
pozytywne. W numerze 12. zina ,Wiatry” recenzent pisat: ,Bardzo
udany debiut. Od razu wida¢, ze autorzy maczali raczki w innych
przedsiewzieciach zinowych. Peten profesjonalizmu w formie i tresci
[...] Warto przeczytac”. Kolejne trzy wydania réwniez zyskujg uznanie.
O numerze 3. w zinie ,Fshut Stofica” pisano: ,To jest wtasnie pismo,
ktére mozna kupi¢ w ciemno. Trzyma wysoki poziom, a moze nawet
podnosi jeszcze wyzej poprzeczke, ktéra i tak jest juz wysoka”. Pod-
czas sktadania numeru 5. ,Chaosu” ,O3cian” wyjezdza za granice
i pismo zostaje zawieszone. ,Pablo” wspomina:

W tym czasie w moim zyciu tez zaszty duze i niekoniecznie przyjemne
zmiany. Generalnie stracitem zainteresowanie robieniem gazety. Kil-
ka razy przegladatem materiaty i myslatem, zeby skofczy¢ ten piaty



numer, ale poddatem sie. Nic na site, nie czutem tego wtedy, zabrak-
to weny i nakretki.

Tak w 2001 roku konczy sie pierwszy etap dziatalnosci ,Chaosu”.

Kolejny etap historii pisma rozpoczyna sie w 2010 roku, gdy ,Pablo”
i Kunysz postanowili reaktywowac pismo. Pierwszy, a w zasadzie pia-
ty, numer wyszedt w lipcu 2011 roku. Od tej pory ,Chaos” jest wyda-
wany regularnie co p6t roku — w czerwcu i grudniu. Dtuzsze przerwy
pojawity sie wytacznie w latach 2013-2015 - numer 9. ukazat sie
w czerwcu 2013 roku, 10. w kwietniu 2014 roku, a 11. w styczniu
2015 roku. W kolejnych wydaniach autorzy wracajg do wczesniej
ustalonego cyklu.

Poczatkowo pismo wydawane byto niezaleznie przez Prystupe. Przed
numerem 7. twércy nawigzali wspotprace z Mariuszem ,Zoskiem’
Olszewskim z wytwérni Caramba Records. Od tej pory to on zajmo-
wat sie finansami, drukiem i dystrybucjg pisma az do 2014 roku,
kiedy ich drogi sie rozeszty, dlatego numer 11. zostaje sfinansowa-
ny i wydany przez samych autoréw. PéZniej miejsce Olszewskiego
zajmuje Darek Ciosmak, twérca Antologii zinéw, z warszawskie-
go wydawnictwa muzycznego No Pasaran Records. Twércy jednak
wcigz czynnie wtaczaja sie w dystrybucje. ,Pablo” ttumaczy:

4

Kuba zawsze rozprowadza cze$¢ naktadu. Dostajemy okoto 100-150
egzemplarzy kazdego numeru i rozprowadzamy sami przez naszych
zaprzyjaznionych dystrybutoréw, np. w Londynie czy Dublinie. Kuba
sprzedaje zina przez internet i na koncertach. Jest w Polsce tzw. sce-
nowa sie¢ dystrybutoréw i oni sprzedaja nasze gazety.

Obecnie pod szyldem ,Chaos w Mojej Gtowie” wydawane s3 réwniez

inne ziny z kraju i zagranicy oraz ptyty, gtéwnie zespotéw hardcore-

punkowych.

Metodologia badawcza

Badania zostaty przeprowadzone przy pomocy analizy zawartosci
w dwéch odmianach: w modelu statystycznym oraz opartej na
analizie dyskursu. Wedtug Walerego Pisarka analiza zawartosci to:
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zespdt roznych technik systematycznego badania strumieni lub zbio-
row przekazéw, polegajacego na mozliwie obiektywnym (w praktyce
zwykle: intersubiektywnie zgodnym) wyréznianiu i identyfikowaniu ich
mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych lub trescio-
wych, elementéw oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce zwykle:
ilosciowym) szacowaniu rozktadu wystepowania tych elementéw i na
gtéwnie poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajacego przez pozna-
nie zawartosci przekazéw do poznania innych elementéw i uwarunko-
wan procesu komunikacyjnego (1983: 45).

W ujeciu statystycznym zwraca sie uwage na ilos¢, czestotliwos¢
wystepowania oraz cechy materiatéw. Taka analiza pozwala usys-
tematyzowac badane materiaty.

Dyskurs to, podajac za Matgorzatg Lisowska-Magdziarz:

zespot zachowan jezykowych, ktérych tres¢ i forma uwarunkowane
s3 koncepcjami poznawczymi, charakterystycznymi dla danej epoki,
danego typu komunikacji, danego rodzaju dziatalnosci, a takze prak-
tycznymi warunkami formutowania wypowiedzi (kto méwi, do kogo,
w jakim celu i w jakiej sytuacji) (2004: 52).

Analiza dyskursu bedzie uzyteczna podczas badania poruszanych
w pismie tematéw. Pozwala ona dostrzec zwigzki przyczynowo-

-skutkowe pomiedzy tworzonym przez okreslong grupe dyskursem

a relacjami spotecznymi (Lisowska-Magdziarz 2004: 107). ,Chaos”
jest zwigzany z ruchami anarchistycznymi, dlatego odniesienie podej-
mowanych na jego tamach tematéw do ideologii jest niezbedne,
by prawidtowo zrozumie¢ sens wypowiedzi.

Obecnie, w dobie nowych mediéw, dominujgcg forma przekazu
jest obraz (Catek 2018: 150-170). W prasie jest réwnie waznym
elementem wyrazu, co tekst. Kazde zdjecie, grafika czy symbol
niosg ze sobg jakis przekaz. Dlatego kolejng metoda wykorzystang
w niniejszej pracy jest analiza tresci (obrazu). Cho¢ analiza tresci
poczatkowo stuzyta badaniu tekstéw pisanych i méwionych, mozna
odnieé¢ jg do analizy materiatéw wizualnych. Jak twierdzit Klaus
Krippendorff: ,Analiza tredci to technika badawcza pozwalajaca
wyciggnac¢ na podstawie danych powtarzalne i trafne wnioski doty-
czace ich kontekstu” (cyt. za: Rose 2010: 88). Pomocnicza nauka



jest semiotyka [nazywana tez semiologig], czyli nauka o znakach.
Norman Bryson i Mieke Bal pisali: ,kulture ludzka tworzg znaki,
z ktérych kazdy oznacza co$ innego niz on sam” (cyt. za: Rose 2010:
102), natomiast semiotyka bada, w jaki sposéb znaki uczestniczg
w komunikacji. Podstawg tego ujecia jest zatozenie, ze znaczenie
znakéw tworzy sie pod wptywem kultury i historii. Wazne jest jednak,
aby pamietac, ze rozumienie znakéw jest mozliwe wytacznie dzieki
przyjetej konwencji (Taylor, Willis 2006: 19). Jak pisata Liesbet van
Zoonen: ,analize semiotyczng mozna uznac za formalizacje dziatanh
interpretacyjnych podejmowanych nieustannie przez kazdego czto-
wieka” (cyt. za: Taylor, Willis 2006: 22). Analiza semiotyczna bedzie
zatem przydatna podczas badan nad symbolami, ktére pojawiaja
sie w analizowanym materiale.

Do badan nad tematami poruszanymi w ,Chaosie” niezbedne byto
stworzenie klucza kategoryzacyjnego. Na poczatku teksty zostaty
przyporzagdkowane do czterech kategorii: ,muzyka”, ,literatura”,
,anarchizm” oraz ,spoteczefistwo”, nastepnie kazdy materiat trafit
do jednej z szesnastu podkategorii w obrebie powyzszych katego-
rii gtéwnych:

- Muzyka - zespoty (materiaty zwigzane z artystami), wydaw-
nictwa (recenzje ptyt muzycznych), koncerty (zapowiedzi
lub sprawozdania z wydarzeh muzycznych);

-  Literatura - ziny (oceny innych pism alternatywnych),
ksigzki (recenzje i zapowiedzi), autorzy (materiaty zwigza-
ne z pisarzami);

- Anarchizm - krytyka systemu (polemika z obowigzujgcym
w kraju ustrojem i wydarzeniami ze Swiata polityki), histo-
ria (materiaty na temat historii ruchu anarchistycznego),
ideologia (teksty poruszajace kwestie pogladéw anarchi-
stycznych), ruchy wolnodciowe (informacje o dziatajgcych
organizacjach i ich inicjatywach), wydarzenia (zapowie-
dzi lub sprawozdania z wydarzeh zwigzanych z ruchami
anarchistycznymi);

- Spoteczenstwo — feminizm (teksty na temat praw kobiet),
problemy mieszkaniowe (materiaty traktujgce o squattingu
i polityce mieszkaniowej), subkultury (opis zachowan czton-
kéw subkultur), podréze (reportaze z wyjazdéw krajowych
i zagranicznych), srodowisko (teksty o ochronie srodowi-
ska i zajmujacych sie nig organizacjach), hobby (wywiady
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z osobami o zazwyczaj niestandardowych zainteresowa-
niach), internet (materiaty na temat cyberprzestrzeni i zwia-
zanych z nig zagrozen), styl zycia (wegetarianizm, weganizm,
freeganizm, straight edge).

Jesli materiat nie pasowat tematycznie do zadnej z powyzszych
kategorii lub podkategorii, byt klasyfikowany jako ,inne”. Ostat-
nim etapem byto podzielenie wynikéw na poszczegélne wydania
czasopisma, dzieki czemu mogtam zaobserwowac, jak w przeciggu
badanego okresu zmieniata sie czestotliwos¢ wystepowania tematow.
Przedstawie takze, w ktérych dziatach pojawiaty sie poszczegéine
tematy i w jaki sposob zostaty opracowane przez autoréw.

Materiat badawczy

Analizie poddano dziewietnascie wydan ,Chaosu” opublikowa-
nych w latach 1997-2019. Materiat dopetnia specjalne ilustro-
wane wydanie pisma z 2010 roku, zawierajgce 104 strony komik-
sow, plakatow i oktadek ptyt narysowanych przez ,Pabla” w latach
1992-2010. Antologia grafik Prystupy zostata wydana naktadem
wytwérni Caramba Records. Wyniki badan numeru ilustrowanego
zostang przedstawione w osobnej czedci. W tabeli 1 znajduje sie
charakterystyka kazdego z wydan.

Tabela 1. Charakterystyka poszczegdlnych wydan ,Chaosu w Mojej Gtowie”

Nr  Czas wydania Liczba stron  Nakfad (egz.) Cena (zt)  Wydawca

1 luty 1997 32 ok. 100-150 3 -

2 wrzesienh 1998 52 ok. 300-350 3,50 -

3 wrzesien 1999 76 ok. 1300-1500 5 -

4 wiosna 2001 68 ok. 1000 5 -

5  lipiec 2011 40 ok. 150-300 7 -

6  grudzieh 2011 60 ok. 500 10 -

7 czerwiec 2012 104 ok. 500 15 Caramba Records
8  grudzien 2012 140 ok. 500 18 Caramba Records
9  czerwiec 2013 172 ok. 500 20 Caramba Records
10 kwiecien 2014 204 ok. 500 25 Caramba Records

styczen 2015 192 ok. 350 25 -
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12 grudzien 2015 184 ok. 400 25 No Pasaran
13 czerwiec 2016 144 ok. 400 25 No Pasaran
14 grudzien 2016 232 ok. 400 25 No Pasaran
15 czerwiec 2017 192 ok. 400 25 No Pasaran
16 grudzien 2017 206 ok. 400 25 No Pasaran
17 czerwiec 2018 212 ok. 400 25 No Pasaran
18  grudzien 2018 180 ok. 400 25 No Pasaran
19 czerwiec 2019 216 ok. 400 25 No Pasaran

Zrédto: opracowanie whasne.

Dynamicznie zmieniata sie objetos¢ kolejnych wydan. Pierwszy
numer ,Chaosu” liczyt 32 strony. PoZniej liczba stron rosta (wyjat-
kiem jest numer 5., wydany po reaktywacji). W numerze 7. objetos¢
pierwszy raz przekroczyta 100 stron. Od numeru 10. wydania liczyty
juz ok. 200 stron. Jedynie numer 13 byt objetosciowo mniejszy —
miat 144 strony.

Naktady poczatkowo byty niewielkie, bo po ok. 150-300 egzem-
plarzy. Numery 3. i 4. zostaty wydrukowane w liczbie 1000-1500
sztuk, nie byto to jednak zamierzone, a wynikato z braku porozu-
mienia z drukarnig. Od numeru 6. naktad to ok. 400-500 egzem-
plarzy. Cena rosta wraz ze wzrostem liczby stron. Od numeru 10.
pismo kosztuje 25 zt.

W latach 1997-2019 we wszystkich numerach ,Chaosu” opubli-
kowano tacznie 2999 materiatéw. 2073 z nich dotyczyto muzyki,
407 - literatury, a 308 — spoteczefistwa. Najrzadziej poruszano
tematyke anarchizmu, o ktérej autorzy pisali 195 razy. Oprécz tego
do kategorii ,inne” przyporzadkowatam 16 tekstow. W tej grupie
znalazty sie m.in. materiaty dotyczace filméw i historii powszech-
nej. Do kategorii ,inne” trafity tez sylwetki zmartych znajomych.
Podziat na podkategorie oraz doktadny opis materiatéw przedsta-
wie w kolejnej czesci pracy.
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Tabela 2. Zawartos¢ liczbowa kategorii tematycznych w poszczegélnych numerach
pisma

Nr Muzyka Anarchizm  Literatura Spoteczenstwo Inne tacznie
1 9 13 3 7 0 32
2 15 5 0 14 0 34
3 15 5 0 15 2 37
4 79 4 1 17 1 102
5 31 1 0 7 0 39
6 62 6 1 11 1 81
7 110 5 19 14 1 149
8 143 11 6 22 0 182
9 113 13 22 24 2 174
10 133 21 9 19 1 183
11 148 11 43 23 1 226
12 133 16 19 15 0 183
13 98 17 32 10 0 157
14 186 15 38 18 1 259
15 175 10 55 16 0 256
16 169 15 43 22 1 251
17 170 8 37 23 0 238
18 149 12 46 14 1 222
19 135 7 33 17 4 196
tacznie 2073 195 407 308 16 2999

Zrédto: opracowanie whasne.

Procentowa zawarto$¢ kategorii we wszystkich numerach ,Chaosu”
przedstawia sie nastepujgco:

- muzyka - 69,13%,

- anarchizm - 6,5%,

- literatura - 13,57%,

- spoteczenstwo — 10,27 %,

- inne-0,53%.



SPOLECZENSTWO

LITERATURA

AMNARCHIZM

MUZYKA

Wykres 1. Procentowa zawarto$¢ kategorii we wszystkich numerach ,Chaosu”
Zrédto: opracowanie whasne.

Jak wida¢ na wykresie, materiaty z kategorii ,muzyka” znacznie
przewyzszajg procentowo inne tematy. Na podobnym poziomie
znajduja sie kategorie ,literatura” i ,spoteczefstwo”. Udziat kate-
gorii ,inne” jest znikomy.

Zawartos¢ tematyczna

Juz w numerze 2. ksztattujg sie wyraznie dwie czesci ,Chaosu”. Pierw-
sza z nich dotyczy kwestii spotecznych i politycznych, druga — muzyki.
Pod wzgledem liczby materiatéw przewaza sekcja muzyczna. Wyni-
ka to jednak gtéwnie z faktu, ze najczeiciej uzywanym w pismie
gatunkiem dziennikarskim sg recenzje, ktére objetosciowo sg zde-
cydowanie mniejsze niz reportaze czy wywiady.

W numerze 1. przewazaja tematy anarchistyczne. Jest to jedyny taki
przypadek w catej historii pisma. W dwéch kolejnych numerach
najliczniejsze byty materiaty z kategorii ,muzyka” i ,spoteczenstwo”.
Jednak juz w numerze 4. przewazajg kwestie muzyczne. Taki uktad
kategorii utrzymuje sie do dzi$. Istotng cze$¢ kazdego wydania stano-
wig wywiady z zespotami oraz cykle: Na trasie, w ktérym cztonkowie
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grup muzycznych opisujg swoje trasy koncertowe, Punk na zywo,
czyli sprawozdania z koncertéw, i What's that noise?! — recenzje ptyt.

Kategoria ,literatura” w pierwszych szesciu numerach pojawia sie
sporadycznie. Jednak od numeru 7. redakcja wprowadza Makula-
ture, dziat recenzji innych zindéw z Polski i $wiata, natomiast cztery
numery pézniej powstaje sekcja Czytam, wiec jestem — dziat opinii
o ksigzkach. Od tego momentu ,literatura” stata sie wazng czescia
kulturalng w pismie.

Kategorie ,anarchizm” i ,spoteczefistwo” w kazdym z numeréw
oscylujg na podobnym poziomie. Do numeru 10. mozna zauwazy¢
jedynie niewielka przewage kwestii spotecznych. Teksty o anarchi-
zmie pojawiajg sie przede wszystkim w dziale Kolumny, zawieraja-
cym felietony. Poza tym anarchizmowi po$wiecone sa mniejsze cykle,
np. Leksykon anarchistéw i anarchistek, w ktérym autorzy przed-
stawiajg postaci wazne dla tego Srodowiska. Problemy spoteczne
réwniez pojawiaja sie najczesciej w Kolumnach oraz w wywiadach
publikowanych pod ogélng nazwg Rozmowy niekontrolowane.

Muzyka

Najczedciej w kategorii ,muzyka” poruszane byty tematy wydaw-
nictw. W badanym okresie powstato 1489 materiatéw przyporzad-
kowanych do tej kategorii, czyli prawie potowa wszystkich tekstow
opublikowanych w ,Chaosie”. W podkategorii ,koncerty” znalazto sie
314 materiatow. O zespotach traktowato 265 artykutéw. Jako ,inne’
zaklasyfikowano piec tekstow. Byty to przede wszystkim komenta-
rze dotyczace postepowania oséb zwigzanych z niezalezng scena
muzyczna.

4

Na dominacje podkategorii ,wydawnictwa” wptyneto wprowadzenie
dziatu recenzji poswieconych nowym ptytom CD, winylom lub rza-
dziej kasetom. Pierwszy raz dziat pojawit sie w numerze 4. pn. Tego
stuchamy, zajmowat osiem stron i dotyczyt w wiekszosci zespotéw
zagranicznych. Znalazto sie tam 71 recenzji. Autorem wszystkich byt
,Pablo”. Po reaktywacji ,Chaosu” nazwe dziatu zmieniono na What's
that noise?! W numerze 5. ten segment nie jest obszerny — zajmuje
trzy strony i zawiera 22 recenzje, ktérych ponownie autorem jest



Prystupa. Od numeru 11. liczba recenzji ptyt waha sie w okolicach
stu. Tworzg je ,Pablo”, ,QbaQ”, ,Urbx" i kilku wspétpracownikéw.

Ciekawym cyklem jest tworzony przez ,Grzestera” Punk rock zmarno-
wat mi Zycie (publikowany z nadtytutem Hatas w naszych gtowach).
Kazdy tekst to subiektywny przeglad kompilacji (nazywanych skta-
dankami) zagranicznych i polskich utworéw punkowych. Pierwszy
raz pojawit sie w numerze 8. i zajmowat dwie strony. Cztery numery
pb6Zniej objetos¢ cyklu zostata podwojona.

Temat wydawnictw muzycznych przewijat sie réwniez w felietonach
i komentarzach w dziale Kolumny, a w numerze 5. ,Pablo” opubli-
kowat o kolekcjonowaniu ptyt esej, ktéry dopetniata sonda prze-
prowadzona wérdd cztonkéw zespotéw punkowych.

Na podkategorie ,koncerty” sktadajg sie przede wszystkim teksty
z dziatéw Punk na Zywo i Na trasie. Pierwszy z nich zawiera spra-
wozdania z koncertéw, pojawit sie juz w numerze 2 i zajmowat dwie
strony. Zniknat dwa numery péZniej i zostat reaktywowany w nume-
rze 7. Zazwyczaj s3 to niedtugie, okoto péistronicowe opisy. Wyjat-
kiem sg sprawozdania z festiwali, ktére zajmujg okoto dwéch stron.
W najnowszych numerach Punk na Zywo to ok. 20 stron opisdw,
tworzonych przede wszystkim przez ,Grzestera”, ,Krawata” i statych
wspotpracownikéw. Drugi dziat — Na trasie — to reportaze pisane
przez cztonkéw zespotéw z przebiegu ich tras koncertowych. Tekst
pod tym szyldem pierwszy raz zostat opublikowany w numerze 8.
i dotyczyt dwoch wyjazdéw: ze wspélnej trasy Bagny, Monday Sui-
cide i Life Scars oraz wyprawy zespotu Drip of Lies. Dziat nie pojawit
sie w numerach 13.1i 18.

Poza tym tematyke koncertéw poruszajg autorzy w Kolumnach,
a przede wszystkim w cyklu Palcem po mapie, podpisanym przez

,RTravel” (lub ,rtravel”). W numerze 10. redakcja wprowadzita sek-
cje Galeria (lub Fotogaleria), w ktérej wspoétpracownicy pisma pre-

zentujg swoje zdjecia z koncertow.

Podkategorie ,zespoty” tworza gtéwnie wywiady. W numerze 1. poja-

wita sie tylko jedna rozmowa z muzykami, jednak juz od numeru 5.

wywiady stanowig istotng cze$¢ ,Chaosu”. W kazdym numerze roz-

mowy zajmujg od 20 do 50 stron. Rozméwcami sg zaréwno zespoty
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polskie, jak i zagraniczne. Waznym autorem w tym dziale jest Wojtek

,Wojtas” Kuczynski. Kunysz tak wspominat zaproszenie Kuczynskie-
go do redakcji: ,Chtop dostat skrzydet (jest konsekwentny i bardzo
odpowiedzialny) i odnowit w cholere kontaktéw. Potrafi wsigsc
w samolot i lecie¢ zrobi¢ wywiad”. Do tej podkategorii nalezy takze
sekcja Hatas w naszych gtowach, w ktérej od numeru 6. publikowane
sg artykuty przyblizajace kultowe zespoty hardcorepunkowe z lat 80.
Opisy historii grup muzycznych czesto dopetniane sa zamieszcza-
na na apli dyskografig. O zespotach pisano takze w dziale Raporty.
Ta sekcja pojawiata sie do numeru 4., pézniej nie byta drukowana,
az wrécita w numerze 8, lecz po dwéch kolejnych wydaniach zosta-
ta catkowicie wycofana. W ,Chaosie” uzywana byta specyficzna
odmiana raportéw, czyli tzw. raporty ze sceny, w ktérych autorzy
opisuja dziatajgce na danym terenie (w wybranym miescie lub kraju)
zespoty, kluby i ruchy wolnosciowe, przedstawiajg takze publikowa-
ne tam ziny. Poczatkowo w ,Chaosie” pojawiaty sie raporty z polskich
miast, szybko jednak (w numerze 3.) zaczeto opisywac Srodowisko
podziemne innych krajéw. ,Pablo” twierdzi, ze ten gatunek zginat
$miercig naturalng, poniewaz w dobie internetu raportowanie, co
dzieje sie w innych miejscach Swiata, mija sie z celem.

Literatura

Najwiecej, bo 305, z tej kategorii tekstéw powstato w podkatego-
rii ,ziny”. 94 materiaty trafity do podkategorii ,ksigzki”, natomiast
w ,autorzy” — 6, a w ,innych” — 2. Do tych ostatnich zaliczone
zostaty: opublikowany w numerze 6. Subiektywny przeglad prasy
oraz informacja o naborze materiatéw do biblioteki literatury wol-
nosciowo-ekologiczno-muzycznej w Opolu.

Dziat Makulatura w catosci poswiecony jest recenzjom zindw. Zauwa-
2y tutaj mozna znaczng réznice pomiedzy pismami niezaleznymi
a prasa oficjalng — w zinach powszechne jest ocenianie ,konku-
rencji”, co nie zdarza sie w prasie pierwszego obiegu. W zalezno-
sci od numeru dziat zawierat od kilku do kilkudziesieciu recenzji
pism nie tylko polskich, ale réwniez europejskich, amerykanskich
i azjatyckich. Poczatkowo ocenianiem zajmowat sie ,Pablo”, p6Zniej
dotaczyt do niego ,Urbx”, a od numeru 12. istotnym recenzentem
stat sie ,Krawat” (Janusz Krawczyk, wydawca zina ,Inny Swiat”).



Réznice dotyczacg wspierania ,konkurencji” potwierdza opublikowa-
ny w numerze 7. szedciostronicowy wywiad z Mariuszem ,Bezkocem”
Prokuskim, twércg ,Pasazera”, jednego z najbardziej rozpoznawal-
nych polskich zinéw.

Temat zindw porusza takze ,Pablo” w felietonie w numerze 4. To wtas-
ciwie autotematyczna wypowiedZ, w ktérej twérca zina opisuje, jak
wyglada wydawanie pisma niezaleznego.

Pierwszy raz na tamach ,Chaosu” na temat ksigzek napisat ,Gruha”
w Kolumnach, w ktérych wspomniat o kilku polskich i zagranicznych
publikacjach dotyczacych punk rocka. Dopiero w numerze 11. redak-
cja wprowadzita dziat Czytam, wiec jestem, ktéry zawiera recenzje
wybranych przez autoréw ksigzek. Tematyka recenzowanych publi-
kacji jest r6znorodna — od utworéw o Srodowisku alternatywnym
przez powiesci i reportaze az po tomiki poezji. Gtownym recenzen-
tem jest ,Krawat".

Materiatéw sklasyfikowanych w podkategorii ,autorzy” jest nie-
wiele — zaledwie sze$¢ — jednak s3 to jedne z najbardziej jakoscio-
wych tekstéw w ,Chaosie”. Pierwszy raz ten temat zostat poruszo-
ny w numerze 7. przyblizeniem biografii amerykanskiego pisarza
Philipa K. Dicka. Kolejna biografia, George'a Orwella, ukazata sie
dwa numery p6zniej. W numerze 11. cykl zyskat nadtytut Biografie.
W nastepnych wydaniach opublikowane zostaty zyciorysy Charle-
sa Bukowskiego, Jarostawa Haszka i Kurta Vonneguta. Ostatnia
biografia pojawita sie w numerze 14., juz bez nadtytutu. Autorem
wszystkich biografii byt ,Pablo”. Ostatni tekst nalezacy do podkate-
gorii ,autorzy” to wywiad przeprowadzony przez ,Krawata” z Fabia-
nem Balickim, autorem ksigzki Wiecej niz pitka nozna? St. Pauli jest
tg moZliwosciq.

Anarchizm

Najliczniejszg grupg w tej kategorii jest ,krytyka systemu”, o czym
traktowaty 63 materiaty. Druga podkategorig byta ,ideologia”
z 49 tekstami. Zaréwno w ,ruchach wolnosciowych”, jak i w ,histo-
rii” znalazto sie po 29 materiatow. O ,wydarzeniach” pisano 24 razy.
Do podkategorii ,inne” trafit jeden tekst i byt to satyryczny komiks
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o teoriach spiskowych na temat katastrofy samolotu rzagdowego
w Smolensku.

W kazdym numerze ,Chaosu” pojawia sie zaledwie kilka tekstow
krytykujacych obowigzujacy ustréj i rzad. Maksymalnie w jednym
wydaniu opublikowano pie¢ takich materiatéw. Ten temat poru-
szany byt przede wszystkim w Kolumnach. Felietony najczesciej
dotyczyty braku reakcji wtadzy na formujgce sie ruchy nacjonali-
styczne. Autorzy pisali takze m.in. o wyborach i wykorzystywaniu
dzieci do pracy.

Pierwszy materiat o ideologii anarchizmu pojawit sie juz w nume-
rze 1. w postaci pieciu komikséw dotyczacych pogladéw Srodowi-
ska podziemnego. Do numeru 5. teksty ideologiczne wystepuja
wytgcznie w formie komikséw. Najwiecej artykutdéw o tej tematyce
opublikowano w numerze 10., w ktérym autorzy pisali o gtosowa-
niu i angazowaniu sie w polityke, co byto spowodowane prawdo-
podobnie zblizajgcymi sie wyborami (numer ukazat sie w kwietniu
2014 roku, a 25 maja tego roku odbyty sie wybory do Parlamentu
Europejskiego, a 16 listopada — wybory samorzagdowe). Najczesciej
temat ideologii (gtéwnie antyrasizmu, antyfaszyzmu i krytyki pogla-
déw nacjonalistycznych) poruszany byt w felietonach i komentarzach
drukowanych w dziale Kolumny.

Teksty dotyczace ruchdéw wolnosciowych poczatkowo (do numeru 3.)
byty krétkimi informacjami o dziataniach ktérej$ z grup, np. Anar-
chistycznego Czarnego Krzyza (ACK). W numerze 3. pojawit sie
wywiad ,Pabla” z cztonkiem ACK, ktéry opowiadat o powstaniu
i inicjatywach ruchu. Do rozmowy dotaczony byt spis lokalnych
oddziatéw organizacji. Kolejne, obszerniejsze materiaty ukazaty
sie dopiero w numerze 9. Pierwszy z nich przedstawiat dziatania
Indian z Chiapas, a drugi poruszat temat zapatystéw. W numerze 11.
,QbaQ” opublikowat rozmowe z dziataczem bielskiej organizacji
Antyfaszystowskie Podbeskidzie, a trzy numery pézniej ze wspdl-
nym nadtytutem Autonomia wydrukowano trzy wywiady dotyczgce
miejsc tworzonych metoda DIY. Do ruchéw wolnosciowych zalicza-
ja sie takze organizacje pomagajgce marginalizowanym grupom
spotecznym. W rozmowie opublikowanej w numerze 16. mozemy
blizej pozna¢ dziatanie opolskiego Food Not Bombs, czyli inicjaty-
wy polegajacej na rozdawaniu darmowych, cieptych positkéw na



ulicach miast. W tym samym wydaniu ,Gruha” opublikowat wywiad
z tworcg Kooperatywy Spozywczej ,Dobrze”.

Teksty historyczne mozna podzieli¢ na trzy gtéwne tematy: roz-
liczenie z dawnymi aktami terroru, przedstawienie waznych, lecz
mato znanych wydarzen oraz prezentowanie sylwetek oséb istot-
nych zaréwno dla historii powszechnej, jak i ruchu anarchistycz-
nego. Pierwszym materiatem historycznym na tamach ,Chaosu”
jest opublikowane w numerze 1. kalendarium, w ktérym autor
wyliczyt ataki grup nacjonalistycznych z lat 1988-1996. Z kolei
w numerze 16. ,Pablo” opisuje organizacje, ktére siaty terror na
Swiecie w XX wieku.

Po raz pierwszy o mato znanych wydarzeniach historycznych napi-
sano w numerze 3. - artykut dotyczyt rewolucji w Kronsztadzie
w 1921 roku. Kolejne artykuty dotyczyty starcia Zwigzku Radziec-
kiego z Chiniska Republikg Ludowg (numer 12.) i wydarzed w Irlandii
z 1920 roku (numer 15.).

Waznga czescia tej kategorii jest wprowadzony w numerze 13. Leksy-
kon anarchistéw i anarchistek. W nastepnych numerach pojawity sie
artykuty o wtoskim filozofie Renzo Novatorem, Michaile Bakuninie
i Louise Michel (do tego tekstu zostata nawet dodana bibliografia).
Kolejnymi bohaterami cyklu byli: Hakim Bey, Pietro Gori oraz J6zef
i 1za Zielinscy.

Temat wydarzen pojawia sie od poczatku istnienia ,Chaosu”.
W numerze 1. opublikowano jedynie krétka zapowiedZ wroctaw-
skiego spotkania organizowanego przez Forum Wolnosciowe. Szes¢
numeréw p6zniej ,Pablo” ocenit organizowane niezaleznie benefisy.
W péZniejszych wydaniach materiaty z podkategorii ,wydarzenia”
stanowia gtéwnie sprawozdania z marszéw antyfaszystowskich lub
spotkan z przedstawicielami ruchéw wolnoSciowych.

Spoteczenstwo

W tej kategorii autorzy najczesciej poruszali temat subkultur —
74 materiaty. Drugi pod wzgledem najwiekszej liczby tekstéw byt
,Styl zycia” z 52 materiatami. Do ,hobby” zaliczono 43 artykuty.
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W podkategorii ,podréze” ukazato sie 38 publikacji. 25 materiatéw
trafifo do segmentu ,Srodowisko”. Trzy ostatnie sekcje — ,inter-
net”, ,feminizm” i ,problemy mieszkaniowe” - liczyty kolejno 15, 14
i 11 tekstéw. Jako ,inne” sklasyfikowatam 36 materiatéw, kt6re doty-
czyty m.in. kinematografii, dostepu do broni i historii powszechne;.

Kwestie subkulturowe poruszane byty przede wszystkim w rapor-
tach ze sceny, w ktérych autorzy opisywali, jak w ich Srodowisku
lokalnym ksztattuje sie scena DIY (zespoty, organizacja koncertéw,
akcje wolnosciowe i inne dziatania w obrebie srodowiska niezalez-
nego). Temat subkultur jest takze czesto poruszany w felietonach
w dziale Kolumny, w ktérym piszacy skupiali sie gtéwnie na zmia-
nach w $rodowisku punkowym. Oprécz tego wiekszos¢ komiksow
zamieszczanych w ,Chaosie” opowiada historie oséb zaangazowa-
nych w subkulture punk. Wiele razy poruszany byt temat walk mie-
dzy punkami i skinheadami.

,Styl zycia” to w wiekszosci refleksje na temat diet roslinnych i ory-
ginalnych sposobéw na mieszkanie. Juz w numerze 1. pojawia
sie tekst przedstawiajacy, czym jest wegetarianizm, a w kolejnym
wydaniu — weganizm. Poruszana jest takze kwestia diety rolinnej
u dzieci — Weganski dzieciak z alergig (numer 9.) oraz Wege cigza
na grubo (numer 10.). W numerze 16. mozemy przeczytac rozmo-
we z wtascicielem weganskiej restauracji w Brnie, ktéry opowiadat
m.in. o powszechnodci diet rodlinnych w Czechach. W tej podkate-
gorii pojawia sie rowniez kilka materiatéw, na ktére warto zwréci¢
szczeg6lng uwage. W numerze 11. ,Gruha” przeprowadzit wywiad
o ekologicznej wiosce ,Akademia Bosej Stopy”, a w numerze 12.
pisat o mikronacji, z kolei w numerze 13. mozemy dowiedziec sie,
jak funkcjonuje Auroville — miasto utopia w Indiach.

,Hobby" to jedna z najciekawszych podkategorii. Tutaj znalazty sie
przede wszystkim wywiady (publikowane w dziale Rozmowy nie-
kontrolowane) z osobami, ktére samodzielnie, w mysl zasady DIY,
rozwijajg swoje pasje, takie jak sport, sztuka, tatuaze czy zielarstwo.
W tym segmencie pojawiaty sie takze poradniki, jak wtasnymi sitami
wykonac okreslong rzecz, np. jak wtasnorecznie zmontowac grzejnik
lub przygotowaé oktadke ptyty do druku. W numerze 10. redakcja
wprowadzita dziat Zréb to sam, jednak wbrew temu, co sugeruje
nazwa, nie zawiera on wskazéwek dla majsterkowiczow.



,Podréze” wtasny dziat otrzymaty w numerze 9. - pn. Na kraricach
Swiata i publikowano reportaze z wyjazdéw zagranicznych. Temat ten
zostat poruszony jednak juz dwa numery wczesniej przez ,Grzestera”,
ktéry relacjonowat swojg podr6z do Meksyku. W Kolumnach opisy
swoich wycieczek, potgczonych zazwyczaj z koncertami, publikuje
JITravel” (cykl Palcem po mapie).

Zagadnienia ekologiczne obecne sg w ,Chaosie” juz od numeru 2.
Wachlarz poruszanych w tej podkategorii tematoéw jest szeroki —
teksty dotycza m.in. elektrowni jgdrowych, ochrony praw zwierzat,
zywnosci modyfikowanej genetycznie (GMO) czy ekowiosek. Inte-
resujgca jest rozmowa z 11-letnig Lilka, ktéra zbiera ptyty i koszul-
ki, a potem sprzedaje je na koncertach, caty zysk przeznaczajac na
pomoc schroniskom dla zwierzat.

Co ciekawe, temat internetu pojawiat sie najczesciej w okresie, gdy
dostep do sieci nie byt jeszcze tak powszechny jak teraz. Autorzy
pisali o zagroZeniach z niego ptynacych — pornografii, inwigilacji
i braku prywatnosci. W innym tekscie, w numerze 7., dziatacz Fun-
dacji ,Panoptykon” ttumaczyt, czym tak naprawde jest ACTA.

Dwie ostatnie sekcje: ,feminizm” i ,problemy mieszkaniowe” poja-
wiaty sie na famach pisma sporadycznie, co nie znaczy, ze nie s3
istotne. W pierwszej z nich autorzy pisali gtéwnie o seksizmie i dziata-
niach ruchéw feministycznych. ,Problemy mieszkaniowe” to w wiek-
szosci publikacje na temat squattingu.

Wydanie specjalne

W specjalnym, ilustrowanym wydaniu ,Chaosu” pojawito sie facznie
128 komiksow, grafik oraz oktadek ptyt. Wiekszos¢ prac ukazata sie
w pismach niezaleznych, takich jak ,Chaos w Mojej Gtowie”, ,Pasa-
zer”, ,Mac Pariadka” i ,Garaz". Numer rozpoczyna stowo wstepne od
,Pabla”, ktéry jest autorem wszystkich zamieszczonych w wydaniu
grafik. We wstepie Prystupa napisat:

Na swoj sposdb ten zbior rysunkéw, zartéw, komikséw jest jakby moim
wtasnym komentarzem do nastrojow, méd, ideatéw, niepisanych praw
i zasad rzadzacych sceng DIY, ktérg obserwowatem i uczestniczytem

[oe]
(6}

ewsid obaujeuolsajold op 33zdAzou | nfapy pO



Oliwia Kopcik ‘ &

w niej przez te wszystkie lata. Oczywidcie wszystko bratem z przymru-
zeniem oka, stroitem sobie Zarty ze wszystkich i wszystkiego (Pablo
2010: 3).

Po wstepie zamieszczono wywiad z ,Pablem”, przeprowadzony przez

,Wolfa", dzieki czemu mozemy dowiedzie¢ sie wiecej o samym auto-
rze. Rozmowa dotyczy nie tylko wydania specjalnego i grafik, ale
réwniez szerszej dziatalnosci Prystupy.

Najwiecej materiatéw (60) zostato przyporzadkowanych do kate-
gorii ,spoteczenstwo”. Na drugim miejscu pod wzgledem liczby
publikacji znalazt sie ,anarchizm” z 37 materiatami. Udziat katego-
rii ,muzyka” i literatura” jest znikomy. Do tych grup trafity kolejno
4 i 2 grafiki. Stosunkowo duzo, bo az 25 materiatéw, znalazto sie
w kategorii ,inne”.

Jak zapowiedziat ,Pablo”, najczesciej poruszanym tematem byty
subkultury. Na ten temat powstato 45 rysunkéw. Najwiecej mate-
riatow traktowato o najblizszej autorowi subkulturze punkéw. Byty
to gtéwnie opisy przygdd cztonkéw tego ruchu. Wiele z nich kryty-
kowato takze podejscie oséb nazywajacych sie punkowcami, kté-
rzy jednak nie rozumiejg zatozenia subkultury. Autor najczeicie]
krytykuje podejscie ,pije, wiec jestem”, zwracajgc uwage na to, ze
,bycie punkowcem” to nie tylko picie alkoholu, ale raczej dziatanie
na rzecz ideologii. Dobrym przyktadem, ktory odzwierciedla tok
myslenia ,Pabla”, jest komiks pod tytutem Jak punk to punk, w kt6-
rym gtéwnym bohaterem jest Zenek Bochenek. Jedna z bohaterek,
Krycha, méwi:

Zenek... Punk to nie tylko wyglad, stuchanie muzyki i picie na kon-
certach. [...] Musisz zacza¢ dziata¢, tworzy¢, udzielac sie, organizowac,
wydawac, przekazywac, mysle¢ pozytywnie, dawac przyktad mtodym.

Autor porusza takze problem niezrozumienia i braku akceptacji,
z ktérymi spotykaja sie cztonkowie subkultury punkowej. W komiksie
Teraz Polska widzimy, jak bohater kazdego dnia jest obrazany przez
skinheaddw, policje i rodzine. Ostatniego dnia — w niedziele - zdo-
bywa bron, a w komiksowym dymku pojawiajg sie zdania: ,Mam
juz tego wszystkiego dod¢! Jutro rozpoczne nowy tydzien”. Ten sam
problem Swietnie obrazuje tekst piosenki Talking Heads Psycho Killer



z teledyskiem zmontowanym, kilkadziesiat lat po wydaniu utwordu,
ze scen z filmu My Friend Dahmer. W utworze wokalista zespotu,
David Byrne, $piewa:

Zaczynam, do chwaty

JesteSmy prozni i Slepi
Nienawidze ludzi, kiedy sg niemili
Psychiczny zabdjca

Jak to jest?

Od razu lepiej

Uciekaj jak najdalej.

W komiksach przyporzadkowanych do kategorii ,subkultury” czesto
pojawia sie rowniez krytyka ruchu skinheadéw oraz walki pomie-
dzy subkulturg skindéw i punkéw, kilka z materiatéw traktuje tez
o rastamanach, grafficiarzach, harleyowcach i ruchu straight edge.

W swoich rysunkach autor uzywa wielu symboli. Najczesciej
pojawiajg sie: znak anarchii (,A” w kétku), znak pokoju (pacyf-
ka) oraz — w przypadku skinheadéw - krzyz celtycki. Sg to naj-
bardziej rozpoznawalne symbole. Jednak ,Pablo” w grafikach
zamieszcza réwniez mniej oczywiste znaki, np. znaki graficzne
istotnych dla ruchu zespotéw muzycznych. Czesto w tle ilustracji
pojawiaja sie typowe dla subkultur hasta, jak ,Zamiast woja, zapal
dzoja”, ,No future” czy przeSmiewcze ,Nie ufaj rodzicom, zréb sie
sam”. Wypowiedzi bohateréw zawierajg wiele stéw slangowych
(np. ,pstryki” to okreslenie narkomanéw).

Do kategorii ,feminizm” zostaty przyporzadkowane jedynie trzy
komiksy, jednak jest to istotny temat w twoérczosci ,Pabla”. Autor

w graficznej, pozornie zartobliwej formie pokazuje, jak powszech-

nym problemem jest seksizm. W komiksie o tytule Cztonek ze stali

opisuje historie superbohatera, ktory ratuje kobiete z opresji, tyl-

ko po to, jak sie potem okazuje, by jg wykorzystac. W kolejnej

historii Punk = seksizm? bohaterzy pod wptywem alkoholu nama-

wiajg przebywajaca z nimi kobiete, zeby sie rozebrata. W koncu
jeden z nich méwi: ,Jak chcesz by¢ w naszej zatodze, to Sciggaj

majty”, a gdy ta sie nie zgadza, zostaje pobita. Komiks opatrzo-

ny jest komentarzem autora: ,Naprawde chciatbym, zeby to byt
tylko komix...".
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Oprécz tego 12 materiatow przyporzadkowanych do kategorii ,spo-
teczefistwo” znalazto sie w podkategorii ,inne”. Te grafiki poruszaty
w wiekszosci trzy tematy: nieche¢ do policji, problemy psychiczne
oraz uzaleznienia. ,Pablo” nie ukrywa, ze cztonkowie Srodowiska
podziemnego nie przepadajg za stré6zami prawa. W komiksach znaj-
dziemy tak dosadne zdania, jak: ,Nie chcemy sie z nim bawi¢, bo
jego tata jest policjantem”. W jednej z historii bohater poproszony,
by przestat kopac lezgcego cztowieka, odpowiada: ,To nie cztowiek,
to nasz dzielnicowy”. Warto zwréci¢ uwage, ze ,Pablo” czesto tworzy
grafiki, ktére przedstawiaty problemy psychiczne, przede wszystkim
depresje. Choroby psychiczne to trudny temat, o ktérym wiekszos¢
stara sie nie moéwi¢, jednak autor w przystepny sposéb wskazuje,
ze problem depresji istnieje i dotyka kazdego. By¢ moze prezento-
wanie tematéw tabu w takiej formie jest dobrym pomystem, zeby
dotrze¢ do wiekszej liczby oséb. Oprécz tego ,Pablo” czesto wspo-
mina o uzaleznieniach od alkoholu i narkotykéw.

Druga pod wzgledem liczby materiatéw kategorig jest ,anarchizm”,
w ktérej az 31 z 37 materiatéw dotyczyto krytyki systemu. Istotny
byt temat telewizji, ktéra wedtug autora kontroluje umysty ogla-
dajacych. Czestym motywem w grafikach ,Pabla” byty zawieszone
na krzyzach telewizory (taki rysunek pojawia sie np. na oktadce pty-
ty Symbioza zespotu Infekcja). Telewizja jest jednym z najbardziej
powszechnych tematéw w Srodowisku alternatywnym. Punkowy
zespot Ga-Ga/Zielone Zabki w piosence Bajke $piewa: , Telewizorze,
ty wcigz masz co$ do powiedzenia / niektérzy nazywaja cie nawet
Jednooki Guru / czy znasz prawde?”. Podobng role przypisuje tele-
wizji George Orwell w ksigzce Rok 1984.

Prystupa krytykuje korporacje i mainstream (gtéwny nurt trendéw).
Bardzo wymowna jest grafika stworzona dla zespotu Suffering Mind
na oktadke ptyty Wojtyfa. Na srodku ilustracji znajduje sie ukrzy-
zowany cztowiek, a wokét niego sttoczone sg postaci symbolizu-
jace najwieksze organizacje kontrolujace panhstwo. Wokét krzyza
pojawity sie m.in. policja, osoby pracujace przy kominie, z ktérego
wydzielane sg rakotwoércze substancje, przedstawiciele Kosciota
i klaun reprezentujacy firme McDonald'’s. Grafika podpisana jest
hastem: ,Ukrzyzowany przez rzeczywisto$¢”. Réwnie trafna ilustracja
znalazta sie na jednym z koncertowych plakatéw tworzonych przez
,Pabla” — przedstawia on dziecko stojgce na tle ruin i trzymajace



W rece zniszczonego pluszowego misia; ubrane jest ono w obszarpa-
ne, brudne ubrania, jednak na srodku koszulki widnieje duze logo
Nike. Prystupa daje do zrozumienia, ze wielkie korporacje i przemyst
prowadzg do zniszczenia $wiata. Poréwnuje takze osoby pozostajgce
w gtéwnym nurcie do zombie.

Trzecim najczesciej poruszanym tematem w podkategorii ,krytyka
systemu” jest wojna. Poza typowymi grafikami z karabinami i zot-
nierzami warto zwréci¢ uwage na jeden z serii komikséw o N'gatce.
Na pierwszym obrazku widzimy spacerujgcego bohatera, na kolej-
nym za postacig pojawia sie dym powstaty po wybuchu bomby,
a na koncu bohater, zmieniony w kupe popiotu, méwi: ,A taka tad-
na pogoda byta dzisiaj”. Czesto takze w rysunkach ,Pabla” pojawiaja
sie groby, na ktérych zawieszone sg Zotnierskie hetmy.

Trzy materiaty z kategorii ,anarchizm” trafity do podkategorii ,ideo-
logia”. W tej grupie znalazt sie temat walki z nacjonalizmem - na
koncertowym plakacie zespotu S.0. WAR ,Pablo” narysowat punkow-
ca stojacego na swastyce i krzyzu celtyckim (symbole nacjonali-
zmu). Obok postaci dodatkowo znalazt sie napis Destroy facism now.
Punkowe poglady zostaty przedstawione takze na oktadce jednej
z ptyt, na ktérej pojawiajg sie transparenty z napisami: Destroy
racism czy My body, my choice.

Réwniez do podkategorii ,inne” trafity trzy materiaty, jednak nie
poruszaja one spotecznie istotnych zagadnien, raczej w przeSmiew-
czy sposéb przedstawiaja, jak funkcjonuja anarchisci.

Grafiki odnoszace sie bezposrednio do muzyki pojawity sie tylko
cztery razy. Jedna z nich odnosi sie do podkategorii ,wydawnic-
twa”. To pojedyncza, humorystyczna grafika o cztowieku, ktéry
wraca z Czad Gietdy. W komiksowym dymku czytamy: ,Wydatem
cata wyptate, zapozyczytem sie na pie¢ dych [...]. Dobrze, ze Czad
Gietdy sa tylko raz w miesigcu”. Czad Gietdy to kultowy juz cykl
spotkan, kiedys zwigzany gtéwnie ze sceng punkows i rockowg, na
ktérym mozna byto wymieni¢ lub kupi¢ ptyty, kasety, ziny i inne
wydawnictwa zwigzane z kulturg niezalezna.

W numerze pojawita sie takze grafika na temat stage diving (zaklasy-
fikowana do podkategorii ,koncerty”). Stage diving oznacza skakanie
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ze sceny w kierunku publicznodci tak, by ,surfowac” na rekach zebra-
nych tam oséb. Moze by¢ wykonywana zaréwno przez artystow, jak
i przez osoby z publicznosci. To praktyka wymyslona i powszechnie
stosowana przez zespoty zwigzane z szeroko pojetg sceng rockowa.
Poniewaz jest to potencjalnie niebezpieczne, czes¢ organizatoréw
koncertéw zakazuje stage diving.

Trzecim materiatem z kategorii ,muzyka” jest komiks Gangrena
i Tyfus: wyprawa. Te rysunki trafity do podkategorii ,inne”, gdyz
ich akcja rozgrywa sie w apokaliptycznym Swiecie. Na pierwszym
obrazku posta¢ stojgca w ruinach méwi: ,Jestem gotowa, moze-
my ruszac”. Nastepnie bohaterowie walcza z robotami bojowymi,
zombie i policja. Na koncu okazuje sie, ze cata wyprawa zakonczy-
ta sie w klubie muzycznym, a Gangrena podsumowuje to stowami:
,Wyprawa byta niebezpieczna, ale warto byto sie znalez¢ na punko-
wym koncercie i wéréd przyjaciét”. Mozna podejrzewac, ze metafo-
ryczna, petna przeszkoéd podréz miata byé humorystycznym przy-
tykiem ,Pabla” do os6b, ktérych wyjscie na koncert przez nadmiar
alkoholu jest réwnie ciezkie jak przeprawa przez zniszczone miasto,
rojace sie od wrogow.

Ostatni materiat zaliczony do podkategorii ,Inne” to grafika z dia-
blicg, ktéra trzyma kontrabas. Istotnym symbolem w tym wizerunku
jest narysowana na rece postaci gwiazda zeglarska (piecioramienna,
kazde z ramion jest czarno-biate). Pierwotnie funkcjonowata jako
symbol marynarzy, ktéry byt odniesieniem do rézy wiatréw. Przed
wynalezieniem kompaséw nawigowano za pomocg gwiazd, dlate-
go tez marynarze chcieli mie¢ gwiazdy ,blisko siebie”. Wierzono, ze
pomoze to bezpiecznie dotrze¢ do celu. W symbolice anarchistycz-
nej gwiazda zeglarska ma przypominaé o podazaniu droga praw-
dy. Nawigzywat do tego m.in. radziecki zesp6t Kino w piosence
Gwiazda: ,Nad nami na niebie ptonie gwiazda / | nikt oprocz niej
nie moze nam pomoc”.

O literaturze traktowaty tylko dwa materiaty. Pierwszy z nich to krét-
ki komiks, ktory jest ztosliwoscig skierowang w strone zina ,Pasazer”
oraz — prawdopodobnie - jego wydawcy Mariusza ,Bezkoca” Pro-
kuskiego. Bohater komiksu przez miesigce rysuje ,idealne” grafiki,
na koncu natomiast, kiedy zanosi komiks do wydawcy, okazuje
sie, ze ten ,nie nadaje sie do «Pasazera»”. Z uwagi na to, ze wérdd



twoércow zinbw raczej nie wystepuje zjawisko konkurencji, mozna
przypuszczad, ze jest to jedynie przyjacielska docinka.

Drugi materiat zaliczony do literatury” to plakat promujacy wspo-
mniang wczesniej Czad Gietde. Na ogtoszeniu znalazt sie wizeru-
nek punkowca rozdajacego ziny, na ktérych napisane jest Making
punk a threat again.

Specjalne wydanie ilustrowane ,Chaosu” to 19 stron pojedyn-
czych grafik, 4 strony oktadek ptyt i zindw, 5 stron plakatéw oraz
71 stron z komiksami. Na pozostatych czterech stronach znaj-
duja sie stowo wstepne oraz wywiad z ,Pablem”. Styl grafik jest
w wiekszosci bardzo podobny. Wszystkie rysunki zawierajg wiele
wyeksponowanych symboli, haset i nazw lub logotypéw zespotow,
ktére majg znaczenie w subkulturze. Warto zaznaczy¢, ze grafiki
na oktadce oraz 2. i 103. stronie sg kolorowe, co stanowi wyjatek
wsréd wszystkich numeréw ,Chaosu”, utrzymywanych od poczat-
ku w czerni i bieli. ,Pablo” czesto nawigzuje do apokaliptycznych
wizji, porusza watki walk miedzy subkulturami i wewnetrznymi
problemami cztonkéw poszczegdlnych grup. Co istotne, swoimi
grafikami w sposéb przystepny zwraca uwage na powazne pro-
blemy, np. depresje, bedaca wcigz tematem tabu. Jak we wstepie
zaznaczyt Prystupa, jest to jego subiektywna wizja rzeczywistosci
srodowiska punkowego, przedstawiona w humorystyczny, czesto
ztosliwy sposéb.

Szata graficzna

W 1997 roku, gdy ,Pablo” i ,03cian” rozpoczeli wydawanie ,Cha-
osu”, komputery nie byty jeszcze w powszechnym uzyciu. | cho¢ od
pierwszego numeru do teraz zin tworzony jest wedle zasady Do [t
Yourself, to wczesniej sktadanie i drukowanie pisma wygladato zupet-
nie inaczej niz obecnie. Widac to np. w szacie graficznej ,Chaosu”,
ktéra od konca XX wieku przeszta znaczng metamorfoze.

Pierwszy numer ,Chaosu” stworzony byt jak wiekszos¢ zinbw w tam-

tych czasach - tradycyjng metoda kleju i nozyczek. Twércy pism
niezaleznych dziatali w podobny sposéb. Na poczatku wycinali
fragmenty tekstow, grafiki czy poszczegoélne litery i zdania z innych
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dostepnych pism, a nastepnie naklejali wycinki na matryce (na przy-
ktad na kartke A4), ktérg pdzniej kopiowali na powielaczu.

Popularna byta wtedy metoda kolazu, czyli tworzenie kompozy-
¢ji z fragmentéw réznych materiatéw. Widac tutaj odniesienie do
dadaistow, ktérych gtéwnym zatoZzeniem byto przesuniecie gra-
nic sztuki, odrzucenie tradycyjnych kanonéw artystycznych oraz
swoboda wypowiedzi. Juz sama nazwa — pochodzaca od stowa
dada - odzwierciedla podejicie artystow. Niemiecki poeta Richard
Huelsenbeck miat wybrac je przypadkowo, przegladajac ze swoim
przyjacielem Hugo Ballem niemiecko-francuski stownik. Huelsen-
beck pisat: ,WeZmy stowo dada — powiedziatem — ono jest jakby
stworzone dla naszych celéw. Pierwszy dZwiek dziecka wyraza to,
co prymitywne, zaczynanie od zera, nowe w naszej sztuce” (1951:
280). Dadaisci za pomoca kolazu tworzyli nie tylko dzieta artystyczne,
ale i wiersze. Na poczatku wycinali fragmenty tekstéw, nastepnie
wrzucali je do torebki, potrzasali, a wyjmowane z torby fragmenty
byty kolejnymi wersami wiersza. W podobny sposéb tworcy zindw
przygotowywali swoje pisma.

Wszystkie numery ,Chaosu” utrzymywane sg w czarno-biatej kon-
wencji. ,Pablo” ttumaczyt, ze wynika to m.in. z powodéw ekono-
micznych. Twoércéw pisma nie byto staé na wydawanie wielostro-
nicowego pisma w kolorze, poniewaz wtedy cena detaliczna zina
musiataby znacznie wzrosng¢. Z czasem w kolejnych numerach zacze-
ty sie pojawiac kolorowe wstawki, jednak sg one rzadkie i zawsze
utrzymane w odcieniach szarosci.

Pierwszy numer ,Chaosu”, cho¢ ztozony przy pomocy kleju i nozy-
czek, wyrdzniat sie jednak wsréd innych zindw. Teksty, ktére ,Pablo”
i ,O3cian” naklejali pdzniej na swojg matryce do kopiowania, nie
byty ztozone z wycinkéw, ale pisane na komputerze i drukowane.
Wszystkie kolejne numery byty juz w catosci sktadane komputerowo.
W 1997 roku byfa to znaczna innowacja, na ktérg nie mogli sobie
pozwoli¢ inni twoércy. Jednak ,Pablo” wspomina:

Nie mielismy w ogole pojecia, jak sie to odbywa. Nastepne numery byty
juz sktadane w catosci na komputerze, zgrywane na ptyte i zanoszone
do drukarni. Oni robili reszte. Nie mieliSmy pojecia, ze trzeba to przy-
gotowac w formacie PDF, Ze zdjecia majg mie¢ rozdzielczos¢ 300 dpi...



Przegladajac pierwszy numer tatwo mozna sie zorientowac, jak byt
tworzony. Wszystkie teksty w wydaniu odznaczaja sie od tta wyraznymi
ramkami, co zdradza, Ze strona nie byfa jednolita catoscia, a raczej
sklejka poszczegélnych elementéw. Strony, na ktérych znalazt sie
wywiad z zespotem Primitiv Bunko, sg idealnym przyktadem uzycia
kolazu — fragmenty kartek z tekstem, ktére naklejone sg na wzorzy-
ste tto, sg utozone asymetrycznie, w ré6znych odlegtosciach od siebie
oraz pod réznym katem wzgledem osi strony. Podobnie jest z gra-
fikami - kilka z nich przyklejonych jest pionowo, kilka poziomo lub
w nachyleniu. Na stronie 12. znalazt sie wywiad, natomiast w pra-
wym dolnym rogu strony przyklejono wycinek z gazety. We wszystkich
materiatach twércy uzywaja tego samego fontu o podobnej wielkosci,
innym stylem wyrézniaja sie wytacznie tytuty i podtytuty. Co ciekawe,
ogtoszenia drobne na stronie 24. zostaty przepisane recznie przez te
samg osobe. Kazde z ogtoszeh rozpoczyna sie nazwg zespotu, ktéra
zostata réwniez recznie wystylizowana. Ten zabieg przypomina ksiegi
rekopidmienne, w ktérych inicjat byt szczegélnie zdobiony.

llustracja 1. ,Chaos w Mojej Gtowie" nr 1,s. 7, 27
Zrédto: archiwum autorki.

Pierwszy numer ,Chaosu” byt najbardziej zinowym wydaniem pisma.
Kolejne numery stawaty sie coraz bardziej profesjonalne, zaréwno
pod wzgledem merytorycznym, jak i graficznym. W numerze 2.
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znalazt sie juz tylko jeden kolaz, w dodatku tworzony komputerowo.
Teksty tamane byty na dwie lub trzy kolumny. Tylko jeden z mate-
riatéw jest jednokolumnowy — to przedruk pod tytutem Posiusiany
paragraf, ktéry pochodzi z postowia do ksigzki Przygody dobrego
wojaka Szwejka podczas wojny Swiatowej Jarostawa Haszka. Wiek-
sz08¢ tekstow drukowana jest na innym, abstrakcyjnym tle, nadal
utrzymanym w czarno-biatej kolorystyce. ,Pablo” podczas sktadania
numeru w kazdym materiale uzywa tego samego fontu, inne style
rezerwujac dla tytutow. W numerze 2. po raz pierwszy znalazta sie
réwniez reklama.

W numerach 3.1 4. w stosunku do poprzednich zmienito sie niewie-
le. W wydaniu trzecim strony, na ktérych znalazty sie raporty oraz
sprawozdania z koncertéw, zostaty opatrzone nadtytutami z nazwa-
mi obu dziatow. W numerze 4. nadtytuty pojawiaja sie wytacznie
w Kolumnach — nowym dziale z felietonami.

Numer 5., pierwszy po reaktywacji, rézni sie od poprzednich dia-
metralnie. Nie moze to dziwi¢, jesli weZmie sie pod uwage mozli-
wosci komputeréw z 2001 i 2011 roku. Cho¢ zmienita sie jakos¢
graficzna pisma, koncepcja zostata ta sama. Materiaty famane byty
w wiekszosci na trzy kolumny i opatrzone zostaty duza iloscia zdjec.
Tta, na ktérych wydrukowano tekst, réwniez staty sie bardziej pro-
fesjonalne — nie byty juz zlepkiem abstrakcyjnych ksztattéw, ale
przemyslanymi grafikami, np. z logotypami zespotow. W kazdym
materiale uzyto tego samego fontu, stylem wyr6zniaty sie, podob-
nie jak w poprzednich wydaniach, wytacznie tytuty. Belki z nadty-
tutami pojawity sie w dziatach Kolumny oraz What’s that noise?!
Zaczeto takze stosowac aple, na ktorych znalazty sie np. ankiety lub
bibliografia do tekstéw.

Kolejne wydania nieznacznie sie od siebie réznig. W numerze 8. po
raz pierwszy na drugiej stronie pisma pojawit sie spis tresci. Kosme-
tyczne zmiany przeszty takze m.in. belki z nadtytutami oraz paginacja.

Zdarzaty sie réwniez wpadki w sktadzie pisma. Na przyktad w nume-
rze 8. nagtowki felietonéw nie zostaty przeniesione do kolejnych
kolumn, tylko zostawione w ostatniej linii poprzedniej kolumny.
W tym samym numerze w reportazu z lranu pierwszy akapit tekstu
zostat powielony na poczatku reportazu i w leadzie (Endi 2012).



llustracja 2. ,Chaos w Mojej Gtowie” nr 5,s. 7; nr 15, 5. 116
Zrédto: archiwum autorki.

Zmiany graficzne wida¢ takze na przyktadzie oktadek oraz logo
pisma. Poczatkowo logotyp ,Chaosu” przypominat stylem znaki
graficzne zespotéw metalowych, ktére maja wiele detali i ozdobni-
kow, przez co staja sie mniej czytelne. Druga cze$¢ nazwy (,w mojej
gtowie”) za kazdym razem pisana byta innym fontem. Taki logo-
typ widniat na oktadce do numeru 4. pisma. Po reaktywacji litery
w logotypie staty sie prostsze, a litera ,A” w stowie ,Chaos” zostata
przerobiona na symbol anarchii (,A" w kétku). Oprécz tego cata
nazwa zapisywana byta tym samym fontem. Ten wariant logoty-
pu uzywany byt do numeru 13. W kolejnych numerach zmienit sie
wytgcznie font, ktérym drukowany byt drugi czton nazwy. Nowa
wersja logotypu pojawita sie w numerze 17. Cata nazwa pisana
byta tym samym stylem w jednej linii. Zniknat takze symbol anarchii.

Pierwsze trzy oktadki ,Chaosu” powstaty metoda kolazu. W nume-
rze 1. logotyp byt niewielki, umieszczony w lewym gérnym rogu
oktadki. Obok niego znalazta sie data wydania i cena. Ponizej wkle-
jona zostata jedna z grafik ,Pabla”, a obok niej umieszczono uzyte
w pismie gatunki dziennikarskie i literackie (,Raporty”, ,Komix”,
,Poezja") oraz nazwy zespotéw, o ktérych mozna byto przeczytac
wewnatrz numeru. W kolejnym numerze logotyp rozciggnieto na
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szerokos¢ oktadki, ponizej znalazta sie belka z datg i numerem
wydania oraz ceng. Jeszcze nizej pojawita sie grafika, réwniez sze-
roka na catg strone. Na grafice zostaty naklejone wycinki z cytatem,
a ponizej ilustracji znalazty sie nazwy zespotéw, o ktérych mowa
w numerze. Oktadka numeru 4. wyrdznia sie kolorem — do tej pory
wszystkie grafiki byty czarne, ta natomiast zostata wydrukowana na
biatym tle. Ogélna konwencja wygladu oktadki nie zostata jednak
zmieniona. Od tej pory front kazdego z wydan wygladat podob-
nie — na gorze strony umieszczany byt logotyp pisma, ponizej niego
belka z danymi numeru (data oraz numer wydania, a od numeru 5
réwniez napis Do it yourself). Pod belka wklejano grafike. Oprécz
tego na kazdej z oktadek znalazty sie nazwy grup muzycznych oraz
gatunkéw dziennikarskich, ktérych czytelnik mogt spodziewac sie
wewnatrz pisma. Wiekszos¢ oktadek byta czarna, oprécz numeru 4.
na biatym tle wydrukowano takze fronty numeréw 8., 11., 16., 17.
i 19. Oktadka numeru 9. byta szara.

llustracja 3. ,Chaos w Mojej Gtowie”, nr 1; 6; 15
Zrodto: archiwum autorki.

Podsumowanie i wnioski

W ,Chaosie” najczesciej poruszane byty tematy zwigzane z muzy-
ka i subkulturami. Wynika to z zainteresowah tworcéw pisma —
,Pabla” i ,Qby”, ktérzy od lat zwigzani sg ze Srodowiskiem alter-
natywnym. Czesto takze autorzy pisali o szeroko pojetej ideologii
anarchizmu. Dobér tematéw, ktére pojawiaty sie w zinie, sprawia, ze
bez watpienia mozna nazwac ,Chaos” pismem anarchopunkowym.
Dodatkowo publikowane w pismie artykuty poruszajgce problemy



spofeczne sg doskonatym Zrédtem informacji o wadach i brakach
w polskim systemie i polityce spotecznej.

Historyczna analiza tematéw, ktére pojawiaty sie w ,Chaosie” na
przestrzeni lat, wskazuje, czym w danym czasie interesowaty sie nie
tylko osoby zwigzane ze srodowiskiem niezaleznym, ale i wszyscy
cztonkowie spoteczenstwa. Obrazuje to takZze nastroje panujgce
w kraju. Dlatego tez analiza zawartosci pisma pokazuje nie tylko
zmiany zachodzace wewnatrz pisma, ale i dynamike zmian w men-
talnosci catego narodu.

Szata graficzna obrazuje postepujaca profesjonalizacje ,Chaosu”.
Z czasem wyglad pisma stat sie bardziej ,pouktadany”, materiaty
zostaty uporzadkowane w konkretnych dziatach. Zin poczatkowo
tworzony za pomocg kleju i nozyczek przeobrazit sie w czasopismo
sktadane w specjalistycznym programie graficznym InDesign. Row-
niez pod tym wzgledem ,Chaos” nie r6zni sie od pism pierwszego
obiegu.

Wiele kwestii zwigzanych z zinem Prystupy i Kunysza nie zostato
jeszcze zbadanych. Ciekawym obiektem do analizy moga by¢ syl-
wetki, ktére pojawiaty sie w pismie po $mierci ktéregos z cztonkéw
srodowiska alternatywnego. Takie materiaty znacznie odbiegaty od
klasycznej formy tego gatunku. Sa bardzo bezposrednie i emocjo-
nalne, jednak autorzy wyrazaja swoje emocje m.in. wulgaryzma-
mi. Jedna z sylwetek, zamieszczona w numerze 16., zaczyna sie
od zdan: ,Jest koniec sierpnia tego roku. Dzwoni kumpel i méwi:
«mam chujowy news, lepiej usigdz — Mréwa nie zyje»” (Bo¢ 2017).
Wszystkie wspomnienia o zmartych cztonkach ,zatogi” sg utrzymane
w podobnej stylistyce.

Kolejnym ciekawym materiatem badawczym w ,Chaosie” moga by¢
reklamy. Czesto pojawia sie autoreklama lub reklama tzw. konku-
rencji, czyli innych zinéw, ktére poruszajg podobne tematy. Réwniez
hasta z materiatu reklamowego nie s3 standardowe. Na przyktad
w numerze 19. wydawnictwo No Pasaran promuje sie hastem:
JJest wiele ptyt. Ta, ktéra cie interesuje, moze znajduje sie u nas.
A moze nie”.
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Pedat, gej i homoseksualista —
roznice w postrzeganiu pojec.
Badanie empiryczne

Streszczenie: Niniejszy tekst przedstawia wyniki autorskie-
go badania ankietowego dotyczacego wyrazéw pedat,
gej i homoseksualista. Celem pracy byto znalezienie podo-
bieAstw i réznic w definiowaniu oraz w rozumieniu tych
stow. Ponadto stowo pedat posiada rozbudowang seman-
tyke, jest uzywane w réznych sytuacjach komunikacyj-
nych, a badanie miato poméc w ustaleniu petnego zna-
czenia tego stowa. Dodatkowo spytano respondentéw,
co wedtug nich oznacza nader czesto uzywany w mowie
potocznej przymiotnik pedalski. Wyniki badania zostaty
zaprezentowane w tabelach, a nastepnie przeanalizowa-
ne w niniejszym rozdziale.

Stowa kluczowe: badanie empiryczne, kwestionariusz
ankietowy, LGBT, pedat, pedalski, gej, homoseksualista

Faggot, gay and homosexual — differences in perception
of terms. Empirical study

Summary: This text presents the results of the survey,
which applies words faggot, gay and homosexual. The
purpose of the work was to find similarities and differ-
ences in defining and understanding these words. In addi-
tion, the word faggot has extensive semantics, and it
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is used in various communication situations. The study
was supposed to help determine the full meaning of this
word. In addition, respondents were asked what adject-
ive faggy means in their opinion. The results of the study
were presented in tables and then analyzed in the text.

Keywords: empirical study, questionnaire, LGBT, faggot, faggy,
gay, homosexual

1. Wstep

Niniejszy rozdziat powstat w oparciu o badanie ankietowe, ktére-
go cze$¢ wynikéw zostata juz przeanalizowana w artykule Kim jest
pedat? Badanie empiryczne (Bracisiewicz 2017), opublikowanym
w czasopi$mie naukowym ,Znaczenia”. Skupitam sie w nim na stowie
.pedat’, na jego znaczeniu, rozumieniu, definiowaniu. Natomiast
w tym artykule dokonuje analizy poréwnawczej trzech (na poz6r)
synonimicznych okreslen, jakimi sg pedat, gej oraz homoseksualista.
Zanim jednak przejdziemy do interpretacji poszczegélnych wynikéw,
warto przyjrzec sie genezie tych stow, jak réwniez samego badania.

Rozwoj psychoseksualny jest szczegdlnym elementem istnienia czto-
wieka i dokonuje sie przez cate jego Zycie. Za najistotniejszy etap
w rozwoju psychoseksualnym cztowieka uwaza sie okres od uro-
dzenia do uzyskania catkowitej dojrzatodci psychofizycznej (Gapik
2006). Fazie tej towarzysza takie zjawiska jak identyfikacja z ptcia,
podejmowanie rél ptciowych czy trening reakcji emocjonalnych.

Z rozwojem psychoseksualnym wigze sie orientacja seksualna, ktorej
wiekszos¢ seksuologébw wyrdznia trzy typy: heteroseksualng, homo-
seksualng i biseksualng. Jednak coraz czesciej mozna spotkac sie
z jeszcze innymi odmianami orientacji seksualnej, np. panseksuali-
zmem, demiseksualizmem czy poliamoria. Niestety, kwestia seksu-
alnodci, a w szczegdlnodci homoseksualizm, nierzadko spotyka sie
z dyskryminacjg, a nawet agresjg, mimo ze Amerykanskie Towarzy-
stwo Psychiatryczne juz w 1973 roku wykreslito homoseksualizm
z listy choréb. Sladem tym podazyta réwniez Swiatowa Organiza-
cja Zdrowia w 1990 roku. Efektem tych dziatan byto zaprzestanie
w wielu krajach terapii leczenia gejéw i lesbijek, a homoseksuali-
stow nie traktowato sie juz jak chorych ze wzgledu na ich orientacje.



Jednak zmiany te nie powstrzymuja niektérych przed szerzeniem
nietolerancji, ktora ujawnia sie pod rézng postacia, czesto stowna.

Niniejszy tekst nie skupia sie bezposrednio na zjawisku dyskryminacji,
tylko na jezyku mogacym by¢ jej instrumentem. Praca odnosi sie

do komunikacyjnych mechanizméw pojawiajacych sie w dyskursie
potocznym.

2. Badanie

2.1. Geneza i problem badawczy

Punktem wyjscia dla przedstawianego w artykule badania byto

spostrzezenie dotyczace stowa ,pedat”, ktére jest coraz czedciej uzy-
wane takze przez osoby publiczne, jak byta postanka Prawa i Spra-

wiedliwosci Krystyna Pawtowicz, dajgc tym samym przyzwolenie
na swobodne uzywanie tego okreslenia. Warto w tym momencie
zaznaczy¢, ze stowo ,pedat” uznawane jest za obraZliwe, czego
dowodem moze by¢ definicja wedtug stownika jezyka polskiego:
,pedat: obrazl. <homoseksualista»” (Pedat b.d.). Niemniej jest ono
chetnie uzywane przez osoby w r6znym wieku i z r6znych srodowisk.

Zauwazono réwniez, ze istnieje blizej nieokreslone rozréznienie
miedzy stowem ,pedat” (w znaczeniu homoseksualista) a ,gej”. Jest
ono szczegodlnie widoczne w dyskursie internetowym, przyktadem
czego sg watki na forach:

Kto jest gejem a kto po prostu p*****m? (Wykop.pl 2009)

Pedat - cztowiek na site robigcy z siebie geja, chodzacy w wyzywaja-
cych strojach tylko po to, aby zwr6cono na niego uwage. Czesto spo-
tykany jest z zelem na gtowie oraz strojami od pijanych projektantéw

mody. Czesto upadajacy celebryta.

Pedat to mezczyzna o orientacji homoseksualnej, ktéry ubiera sie ,ina-
czej” od innych facetéw, tak jak pisatas, taki lalus.

Nie kazdy gej musi by¢ pedatem (Onet.pl 2012).

—
o
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Przedmiotem omawianego badania sg trzy pojecia: pedat, gej
i homoseksualista. Postawiono teze, ze kazde z tych okreslen, mimo
ze oznacza to samo, czyli mezczyzne o orientacji homoseksualnej,
jest inaczej konotowane. Celem gtéwnym badania byto znalezienie
i przeanalizowanie réznic wynikajacych z postrzegania tych pojec.
Natomiast celem drugorzednym byto nakreslenie wizerunku pedata,
geja i homoseksualisty. Wizerunek posiada wiele definicji, jednak
ich wspdélnym mianownikiem jest wskazanie, Ze jest on wynikiem
pojedynczych badZ powtarzajgcych sie postrzegan w umysle poje-
dynczego uczestnika komunikacji (Grech 2012).

2.2. Metodologia

Chcac zrealizowaé postawione cele, opracowano kwestionariusz
ankietowy, w ktérym zawarto cztery pytania otwarte oraz metryczke.
Zdecydowano sie na taka metode badawcza, gdyz pozwala ona na
zebranie szczerych, spontanicznych odpowiedzi, ktére nastepnie sa
kategoryzowane i analizowane. Formularz ankietowy zostat zapro-
jektowany za pomoca darmowej platformy AnkietaPlus, zawierat
on nastepujace pytania:
1. Co kojarzy sie Pani/Panu ze stowem ,pedat”? Prosze podac
3 skojarzenia.
2. Co kojarzy sie Pani/Panu ze stowem ,gej"? Prosze podac
3 skojarzenia.
3. Co kojarzy sie Pani/Panu ze stowem ,homoseksualista”?
Prosze podac 3 skojarzenia.
4. Co wedtug Pani/Pana oznacza przymiotnik ,pedalski”?
Prosze poda¢ co najmniej jedno skojarzenie.

3. Wyniki badania

W ramach niniejszego badania zebrano 135 ankiet. Podziat respon-
dentéw ze wzgledu na pte¢ prezentuje sie nastepujaco: 87 kobiet
(64,4% respondentdw) i 41 mezczyzn (30,4%). W metryczce umoz-
liwiono zaznaczenie innej pici niz kobieta czy mezczyzna i z takiego
wariantu skorzystato 7 oséb: 3 z nich wpisaty w polu odpowiedzi, ze
sg niebinarne, dwie odpowiedziaty ,transchtopak” i dwie ,bigender”
(tabela 1).



Tabela 1. Podziat respondentéw ze wzgledu na pte¢

Pte¢ Liczba respondentow Procent respondentow
Kobieta 87 64,4
Mezczyzna 41 30,4

Inna (ogétem) 7 52
niebinarne 3

transchtopak 2

bigender 2

suma respondentéw: 135

Zrédto: opracowanie whasne.

Wiekszos¢ respondentéw to osoby mtode, mieszczace sie w przedzia-
le wiekowym 18-26 lat. Takich os6b odnotowano 77 i stanowig
one 57% wszystkich badanych (tabela 2).

Tabela 2. Podziat respondentow ze wzgledu na wiek

Wiek Liczba respondentow Procent respondentéw
ponizej 18 lat 21 15,5
18-26 lat 77 57,0
27-40 lat 36 26,7
41-55 lat 1 0,8
powyzej 55 lat 0 0,0

suma respondentéw: 135

Zrédto: opracowanie whasne.

W metryczce spytano takze o orientacje seksualng ankietowanych.
Respondenci mogli zaznaczy¢ jedng z czterech najczedciej wskazy-
wanych orientacji: heteroseksualng, homoseksualng, biseksualng
i aseksualng. Dodatkowo przy tym parametrze pojawity sie dwa
inne pola do zaznaczenia: ,inna” (tutaj badani mogli wpisac inng
orientacje) oraz ,odmowa odpowiedzi” (tabela 3).
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Tabela 3. Podziat respondentéw ze wzgledu na orientacje seksualng

Pte¢ Liczba respondentow Procent respondentow
heteroseksualna 73 54,1
homoseksualna 25 18,5
biseksualna 21 15,6
aseksualna 3 2,2

odmowa odpowiedzi 3 2,2

inna 10 7,4
panseksualna 7

niezidentyfikowana 2

demiseksualna 1

suma respondentéw: 135

Zrédto: opracowanie whasne.

Odpowiedzi na pytanie pierwsze ankiety zostaty szczegétowo juz
przeanalizowane w innym miejscu (Bracisiewicz 2017), tutaj zosta-
ng one ogdlnikowo oméwione.

Pierwsze pytanie, brzmigce ,Co kojarzy sie Pani/Panu ze stowem
«pedatn?”, uzyskato 398 odpowiedzi, ktére zostaty skategoryzowane.
Wskazania respondentéw pozwolity na wyszczegélnienie 16 kate-
gorii (tabela 4).

Tabela 4. Odpowiedzi na pytanie 1. Co kojarzy sie Pani/Panu ze stowem ,pedat’?

Liczba Procent

Kategoria odpowiedzi  odpowiedzi Odpowiedzi
rower 82 206 rower (51), czes¢ roweru (26), pedat rowe-
! rowy (5)
obrazliwe okreslenie homoseksualisty (19),
" obraza (10), ciota (8), obelga (7), frajer (5),
2:::;::’:; 72 181 wyzwisko (4), nieudacznik (4), obrazliwe
wyzwisko ! ! okreslenie chtopaka (4), gorszy (2), staby (2),
¥ ponizanie, hejt, chamstwo, pajac, cwel,
kretyn, ciepty
geei’s S;:‘;Oa 42 10,6 gej (23), homoseksualista (19)
samochéd, 31 78 samochdd (14), pedat gazu (13), maszyna

maszyna do szycia (2), organy, dZzwignia




—
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rurki (9), obciste spodnie (4), modnis (2),

moda, 25 63 wyglad (2), chtopiecy styl (2), nadmier-
wyglad ' nie zadbany (2), pieknie ubrany, chtopak
z grzywka, kolczyk w uchu, tadne wtosy
fg;;w'esc'a' 24 6,0 Zniewiesciaty (12), lalus (6), niemeski (6)
metc'>le- nietolerancja (7), brak tolerancji (6), homo-
ranaga, 22 >3 fobia (5), uprzedzenie (2), niechec (2)
homofobia - up ! <
dyskrymi- d}/skryr{\}r{aqa (6), nlenans.c (4), mgwa
. 15 3,8 nienawisci (2), szykanowanie, agresja,
nacja . ;
przesladowanie
obnosze- obn'oszqcy sie ze swojg onentagq (4),
S robigcy ztg stawe homoseksualistom (3),
nie sie, 15 38 tosny (3), irytujacy (2 kaz (2
afiszowanie grosny (2). Iry ujacy ( .)' na pokaz (2)
intensywnie gestykuluje
osoba innej orientacji (3), koles lubigcy
kolesi (2), okreslenie niekoniecznie geja (2),

definicje, 15 38 cztowiek taki jak ja (2), inna orientacja sek-

wyjasnienia ' sualna, osoba o orientacji homoseksualnej,
okreslenie geja, okreslenie osoby, ktéra sie
boi, homoseksualny mezczyzna

dresiarze - 28 dre5|arz-e (4), ty}_Jowy seba (2), kibice (2),
blokowisko, naziole, patologia

zboczenie, .

choroba 8 2,0 zboczeniec (6), choroba (2)

wyuzdanie 7 17 dupo@ajka (2),.obscemczny, wyuzdany, pusz-
czalski, obsceniczny, blonde twink

rézowy 5 1,2 rézowy (5)

innos¢ 4 1,0 inny (2), dziwak (2),

konserwatyzm, znak drogowy, brzydota,
fryzjer, ston, niegodny, zakaz pedatowania,
inne 20 5,0 liceum, wegan, sam negatyw, smutek, cele-
bryta, ja, odblask, przyjacielski, LGBT, niska
kultura osobista, ciemnota, zamkniety umyst

suma odpowiedzi: 398

Zrodto: opracowanie whasne.

Respondenci najczesciej, bo az 82 razy (20,6%), wskazywali na rower
lub jego czes¢. Niewiele mniej wskazan zebrata kategoria obraZliwe
okreslenie, wyzwisko (72 odpowiedzi, 18,1%). Trzecig z najbardziej
licznych kategorii jest gej, homoseksualista (42 odpowiedzi, 10,6%).

Nalezy zauwazy¢, ze wielu respondentéw udzielito wartosciuja-
cych odpowiedzi; wiele z nich ma negatywny wydZwiek. Do takich
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mozna zaliczy¢ nastepujace kategorie: zniewiesciatos¢; nietolerancja,
homofobia; dyskryminacja; obnoszenie sie, afiszowanie; zboczenie,
choroba; wyuzdanie.

Patrzac na przedstawione wyniki, mozna wysnu¢ wniosek, ze stowo

.pedat” posiada bardzo wyraziste, spéjne konotacje. Skojarzenia te
najczedciej sa pejoratywne. Zdaniem respondentéw to stowo jest
obraZliwe, a takze jest tez narzedziem dyskryminacji.

W drugim pytaniu poproszono grupe badawcza o wskazanie trzech
skojarzen ze stowem ,gej”. Zebrano 379 odpowiedzi (tabela 5).

Tabela 5. Odpowiedzi na pytanie 2. Co kojarzy sie Pani/Panu ze stowem ,gej"?

. Liczba Procent o

Kategoria odpowiedzi  odpowiedzi Odpowiedzi

homoseksu- 63 166 homoseksualista (52), pedat (8),

alista, pedat ' lesbijka (3)
osoba o odmiennej orientacji (10), mezczy-
zna homoseksualny (10), osoba o orientacji
homoseksualnej (9), mezczyzna, ktory
lubi/kocha innego mezczyzne (8), zwigzek

definicje, partnerski (6), mezczyzna czujgcy pociag

wyjasnienia >7 150 do mezczyzn (5), stowo z jez. angielskie-

go (3), dwéch mezczyzn trzymajacych sie
za rece (2), osoba, ktéra woli mezczyzn (2),
zwigzek partnerski mezczyzn, mitos¢
mesko-meska

zadbany (8), projektant mody (6), spe-
cyficzny ubiér (5), spodnie rurki (5),

moda, 46 121 dobrze ubrany (4), z klasa (3), stylista (3),

wyglad ' moda (3), fryzjer (2), dobry gust (2), metro-
seksualizm, tysy, rézowa koszula, szczupty,
delikatna uroda
wrazliwy (5), zniewiesciaty (4), mity (2),
meski (2), kolorowa osobowos¢ (2), zycz-

cechy oso- liwy (2), lubi prowokowac¢, kobiecy, dusza

bowosci, 32 8,4 artystyczna, kulturalny, kochany, pozytyw-

usposobienie ny, wesoty, szalony, w porzadku, otwarty,
pomocny, manieryczny, dojrzaty, godny
zaufania, spokojny

mezczyzna 29 7,7 mezczyzna (19), facet (6), chtopak (4)

srodowisko

LGBT+ 28 7,4 tecza (15), LGBT (12), ruch spoteczny

parady 19 5,0 parady (16), marsze rownosci (3)

i marsze
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orientacja orientacja seksualna (8),

seksualna 16 4.2 homoseksualizm (8)
przyjaciel 14 3,7 przyjaciel kobiety (9), przyjaciel (4), kolega
samo- .
akceptagja 12 3,2 samoakceptacja (8), duma (3)
normalnosé 10 26 normalno3¢ (4), zwyczajna osoba (4),
normalny facet (2)
cztowiek 9 2,4 cztowiek (9)
obra'zhwg obrazliwe okreslenie (3), obraza, brzydko
okreslenie, 9 2,4 o o . K .
. brzmi, ciota, ciamajda, nieudacznik, homo3
wyzwisko
mitos¢,
rados¢, 8 2,1 mitosc¢ (4), radosc (3), szczescie
szczedcie
:i[ee obnosi 8 2,1 nie obnosi sie ze swojg orientacja (8)
innos¢ 5 1,4 dziwaczny (2), inny (2), nietypowy
nie uzywam tego stowa, niemieckie stowo
. ,ide”, serial Modern Family, starbucks, seks,
inne 14 3,7

yaoi, gej, przyjazne okreslenie, pedat samo-
chodowy, Berlin, osiedle Gaj, slub, ja, tabu

suma odpowiedzi: 379

Zrédto: opracowanie whasne.

Kategoria, ktéra liczy najwiecej wskazan, to homoseksualista, pedat
(63 wskazania, 16,3%). W zbiorze tym znalazly sie trzy odpowiedzi:
stowo homoseksualista, ktére pojawito sie najczesciej, pedat oraz
lesbijka. Stowo lesbijka pojawito sie w odpowiedziach zapewne
z uwagi na jezyk angielski — rzeczownik gay oznacza osobe (nie
tylko mezczyzne) o orientacji homoseksualnej.

Bardzo czesto pojawiaty sie odpowiedzi, ktére probowaty wyjas-
nia¢ lub definiowa¢ stowo ,gej” (kategoria definicje, wyjasnienia -
57 wskazan, 15% odpowiedzi). Respondenci ttumaczyli ten ter-
min poprzez takie twierdzenia jak: osoba o odmiennej orientacji,
mezczyzna homoseksualny, osoba o orientacji homoseksualnej
czy mezczyzna, ktéry lubi/kocha innego mezczyzne. Warto row-
niez zauwazy¢, ze wiekszos¢ odpowiedzi w tym zbiorze dotyczy
mezczyzn (np. mezczyzna czujacy pociag do mezczyzn, dwéch mez-
czyzn trzymajacych sie za rece, osoba, ktéra woli mezczyzn, zwigzek
partnerski mezczyzn, mitos¢ mesko-meska).
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Wiele odpowiedzi respondentéw byto zwigzanych ze srodowiskiem
mody lub z wygladem. Takie skojarzenia potagczono w katego-
rie moda, wyglad, liczacg 46 wskazah (12,1%). Czes¢ responden-
téw poszta o krok dalej i opisata cechy osobowosci geja, np.: wraz-
liwy, mity, dusza artystyczna, pomocny, spokojny. Te i inne podobne
odpowiedzi zebrano w kategorie cechy osobowosci, usposobienie
(32 wskazania, 8,4%). Warto zauwazy¢, ze zdecydowana wiekszos¢
przyktadéw w tej kategorii to cechy pozytywne.

Kategoria zastugujaca na szczegdélng uwage to Srodowisko LGBT+,
czyli wszystkie odpowiedzi, ktére nawigzuja do samego LGBT oraz
do teczowej flagi, powszechnie uwazanej za symbol tego Srodowiska.
Zbior ten liczy 28 wskazan (7,4%). W tabeli zamieszczono kategorie,
ktéra bardzo mocno koresponduje z ruchem mniejszosci ptciowych,
jednak zdecydowano sie na oddzielenie jej od kategorii Srodowi-
sko LGBT+, gdyz ma ona duze znaczenie w korelacji z nastepnym
pytaniem (co zostanie oméwione w dalszej czesci rozdziatu). Mowa
tu o zbiorze parady i marsze (19 wskazan, 5%), w ktérym parady
zostaty wskazane 16 razy, a marsze rownosci 3 razy. W tym momen-
cie nalezatoby wyjasnic réznice miedzy paradg réwnosci a marszem
réwnosci. Celem obu demonstracji jest zwr6cenie uwagi na srodo-
wisko LGBT+ oraz walka o réwne prawa i tolerancje. Parada jednak
ma czesto wymiar zabawowy (szczegélnie za granicg — w Berlinie,
Amsterdamie czy San Francisco). Marsz natomiast czesciej zorien-
towany jest na polityke — podczas pochodu skandowane sg wszel-
kie hasta nawotujace do tolerancji, czesto pojawia sie takze postac
osoby prowadzacej.

Inng kategorig warta omoéwienia z catg pewnoscia jest katego-
ria przyjaciel, liczaca 14 wskazan (3,7%). W komunikacji utart sie
pewien stereotyp mowigcy o tym, ze gej to najlepszy przyjaciel
kobiety, i takim tez stereotypem postuzyta sie cze$¢ ankietowanych.

W tabeli zamieszczono réwniez kategorie samoakceptacja (12 odpo-
wiedzi, 3,2%), w ktdrej znalazta sie takze odpowiedZ duma (w domys-
le: ze swojej orientacji). W nastepnej kolejnosci respondenci wska-
zywali na kategorie normalnosci (10 razy, 2,6%).

Jedynie 9 razy padty odpowiedzi sugerujace, ze stowo ,gej” jest
obraZliwe. Warto w tym momencie przypomnie¢, ze stowo ,pedat”



byto gtéwnie kojarzone z obelga (kategoria obraZzliwe okreslenie,
wyzwisko w tabeli 4).

W trzecim pytaniu poproszono respondentéw o wskazanie trzech
skojarzen ze stowem ,homoseksualista” (tabela 6).

Tabela 6. Odpowiedzi na pytanie 3. Co kojarzy sie Pani/Panu ze stowem
,homoseksualista”?

. Liczba Procent N
Kategoria odpowiedzi odpowiedzi Odpowiedzi
gej, pedat, . .
lesbijka 63 17,2 gej (40), lesbijka (17), pedat (6)
osoba czujaca pociag do tej samej
ptci (14), osoba o odmiennej orienta-
Gji (12), dwoje ludzi tej samej ptci (9),
osoba homoseksualna (6), mezczyzna czu-
definicje, 62 16.9 jacy pociag do mezczyzn (6), przeciwien-
wyjasnienia ' stwo heteroseksualizmu (4), seks dwéch
0s6b tej samej ptci (3), ta sama ptec (3),
mezczyzna homoseksualny (2), zwigzek
partnerski (2), niezainteresowany kobieta-
mi, chtop z chtopem zamiast z baba
srodowisko LGBT (16), tecza (15), queer (2), mniej-
34 9,3 L.
LGBT+ sz05¢ seksualna
marsze, marsze réwnosci (17), parada rownosci (5),
24 6,5 .
parady aktywista (2)
orientacja 22 6,0 orientacja seksualna (22)
réwnosé 17 4,6 rownosc (12), walka o rownosc (5)
cztowiek 16 4,4 cztowiek (16)
mitos¢, 15 20 mitos¢ (7), love is love (4), wolno3¢ (2),
wolnos¢ ! mito3¢ jest mitoscia, mitos¢ nie ogranicza
neutralny Lo "
wydzwiek 11 3,0 neutralny wydzwiek (9), bez emocji (2)
nauka n 30 pojecie naukowe (6), nauka (3), stownik,
! psychologia
mezczyzna 1 3,0 mezczyzna (8), facet (2), chtopak
znane osoby 1 3,0 Robert Biedrof (10), Freddie Mercury
. poprawnos¢ polityczna (4), lewacy (3),
polityka 10 27 lewica (2), liberat
innosé 9 25 Qdm|eﬂn_osc (2)1, dziwak (2), ktos inny,
inny niz ja, kto$ wycofany, odrzucony
media 8 22 media (3), propaganda w mediach (3),

gazeta, okreslenie w mediach
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Liczba Procent

Kategoria odpowiedzi odpowiedzi Odpowiedzi
normalny cztowiek (3), normalny gej (2),
normalnos¢ 8 2,2 normalnos¢, normalna sprawa, normalny
facet
formalnogé 7 19 forma.lne okrelsle.me (3), oficjalne (2),
powazny wydzwiek (2)
choroba, 6 1,6 choroba (2), grzech (2), HIV, zboczenie
grzech
ja, moje zycie, dobrze ubrany, zarty,
pograzenie, Helioglobal, smutny, usmiech,
inne 22 6,0 gtupio brzmi, gatunek, film Kill your
darlings, klasyfikacja, kto, Jesus has two
dads

suma odpowiedzi: 367

Zrédto: opracowanie whasne.

Wsréd najczesciej wskazywanych pojawia sie kategoria gej, pedat,
lesbijka (63, 17,2%) — warto zauwazy¢, ze respondenci az 17 razy
podali, ze homoseksualista moze by¢ kobieta. Nieco mniej odpo-
wiedzi (62, 16,9%) liczy kategoria pojawiajgca sie w poprzednich
pytaniach - definicje, wyjasnienia; badani ponownie podjeli prébe
zdefiniowania narzuconego stowa. Ponownie pojawiaja sie rowniez
kategorie Srodowisko LGBT+ (34 wskazania, 9,3%) oraz marsze,
parady (24 wskazania, 6,5%), z tym ze w przypadku tego pytania
ankietowani czedciej wskazywali na marsze, czyli na upolitycznione
wydarzenia. Co ciekawe, wyodrebnity sie tutaj inne kategorie o poli-
tycznym oraz marszowym charakterze, sg to: rownosc (17 wskazan,
4,6%), cztowiek (16 wskazan, 4,4%), mitos¢, wolnos¢ (15 wska-
zan, 4%), polityka (10 wskazan, 2,7%), media (8 wskazan, 2,2%).
Warto zwréci¢ takze uwage na kategorie nauka (11 wskazan, 3%)
oraz formalnos¢ (7 wskazan, 1,9%), ktére dowodza, ze niektérzy
respondenci pojmuja stowo ,homoseksualista” jako naukowe i/lub
nie pojawiajace sie w jezyku codziennym.

Badanych poproszono o wskazanie skojarzeh ze stowami ,pedat”,
,gej” i ,homoseksualista”, ale tylko w przypadku ostatniego stowa
respondenci w odpowiedziach podali konkretne osoby (Robert Bie-
dron i Freddie Mercury; kategoria znane osoby - 11 wskazan, 3%).

Na koniec ankietowani pisali, co wedtug nich oznacza stowo ,pedal-
ski”. Zebrano tacznie 283 odpowiedzi (tabela 7).



Tabela 7. Odpowiedzi na pytanie 4. Co wedtug Pani/Pana oznacza stowo ,pedalski”?

) Liczba Procent o

Kategoria odpowiedzi  odpowiedzi Odpowiedzi

niemeski 56 19,8 n|em§skl (29), zniewiesciaty (15), mato
meski (12)
zadbany (7), obciste rzeczy (6), modny (4), tad-
ny (3), chtopiecy styl (2), metroseksualny (2),

wyglad 30 106 rurki (2), makijaz u chtopaka, krzykliwe ubra-
nia, ubrania nie dla chtopaka, duzy dekolt

kolorowy 29 102 rézowy (1 4),’ kqblece kolory (9), kolory (4),
homofob méwiacy o kolorach, teczowy

(zbyt) 22 78 kobiecy (8), zbyt kobiecy (7), damski (4),

kobiecy ! babski (3)

obrazliwy 20 7.1 obrazliwy (17), obraza, uwtaczajacy, obelga

odnosza- gejowy (5), dla homo (5), nie dla hetero (4),

cy sie do 17 6,0 w guscie homo, no gej, mozna zatozy¢, ze jest

orientacji homo

stabos¢ 13 4,6 staby (13)

przesada 12 42 przesadzony ‘(6), prz}eglqty (?), pr;erysowa-
ny (2), za duzo ozdéb, rzucajacy sie w oczy

choroba, .

Jboczenie 12 4,2 chory (5), zboczony (5), oblesny, zty

ciepty, . s

mickki 10 3,5 ciepty (8), miekki (2)

irytujacy 10 3,5 irytujacy (5), atencyjny (4), nachalny (1)

inny, . . .

niepasuiacy 9 3,2 inny (7), niepasujacy (2)

tandetny 8 2,8 tandetny (4), obciachowy (2), kiczowaty (2)

brzydki 5 18 brzydki (5)
zachowanie geja (3), hetero zachowujacy sie

zachowanie 5 1,8 jak homo, homofob méwiacy o zachowaniu
innych

nietoleran- 5 18 brak akceptacji (3), nietolerancja,

Gja ! dyskryminacja

uroczy 5 1,8 uroczy (3), sweet, sweetasny

Smieszny 4 1.4 $mieszny (2), zabawny, Zart

inne n 3.9 skrajnie lewicowy, nic, kontrowersyjny, taki jak

kazdy, niezdecydowany, niefajny, zawstydzajacy

suma odpowiedzi: 283

Zrédto: opracowanie whasne.

auzoAidwa aiuepeg -33fod nuebazisod m 31uzol — eisijensyasowoy | (36 ‘jepad ‘ E)



IS

Klaudia Bracisiewicz

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych odpowiedziata, ze stowo ,pedal-
ski” oznacza niemeski (56 odpowiedzi, 19,8%). Kolejng kategoria
pod wzgledem czestosci wystepowan jest wyglad (30 odpowiedzi,
10,6%). Nieco mniej, bo 29 wskazan (10,2%), liczy kategoria zwia-
zana z kolorami.

Patrzac na ogét odpowiedzi, mozna wysuna¢ wniosek, ze stowo
,pedalski” w mniemaniu badanych jest pejoratywne. Swiadcza
o tym takie kategorie jak: obraZzliwy (20 wskazan, 7,1%), stabos¢
(13 wskazan, 4,6%), przesada (12 wskazan, 4,2%), choroba/zbo-
czenie (12 wskazan, 4,2%), irytujacy (10 wskazan, 3,5%), tandetny
(8 wskazan, 2,8%), brzydki (5 wskazan, 1,8%).

4. Podsumowanie
Celem badania byto okreslenie réznic miedzy stowami ,pedat”, ,gej”

i ,homoseksualista”. Aby wychwyci¢ najlepiej te réznice, zestawiono
najwazniejsze wyniki (tabela 8).

Tabela 8. Poréwnanie wynikéw

Kategoria

Pedat

Gej

Homoseksualista

wrazenie ogol-

obrazliwe okreslenie,
ktérego uzywaja nie-

neutralne okre-
slenie mezczyzny

oficjalne, naukowe
okreslenie osoby

ne, wydzwick tolerancyjne osoby homoseksualnego homoseksualnej
pte¢ mezczyzna mezczyzna mezczyzna lub kobieta
obnoszenie sie  afiszuje sie nie obnosi sie walczy o prawa

walka o prawa

gtosny, na pokaz,
zta stawa

parady (imprezowy
klimat)

marsze (podniosty
klimat, aktywisci)

obciste rzeczy, mod-

zadbany, projek-

moda, wyglad nis, przesadnie tant mody, z klasa,
zadbany stylista
. cztowiek, zwyczajna .
.. choroba, zboczenie, vzl normalny cztowiek,
normalnosé¢ . . A osoba, normalny
inny niz ,my normalna sprawa
facet
. . . - . LGBT+, mniejszos¢
srodowisko dresiarze (tak méwig)  tecza i LGBT+ g
seksualna
wartosci mito$¢, szczedcie réownos¢, wolnos¢
. PR wrazliwy, mity,
osobowos¢ gtodny, irytujacy v iy

2yczliwy




—
N
(&3

poprawnos¢ polityczna,

polityka, media propaganda medialna

stereotyp kolor rézowy przyjaciel kobiety

reprezentant chtopak z grzywka stylista, fryzjer R. Biedron, F. Mercury

Zrédto: opracowanie whasne.

Tabela 8. pokazuje réznice w postrzeganiu zaproponowanych stéw
na réznych ptaszczyznach. Stowo ,pedat” posiada najbardziej nega-
tywne, obraZliwe konotacje. ,Gej” natomiast to neutralne stowo,
a ,homoseksualista” kojarzy sie z dyskursem naukowym. Ciekawy jest
fakt, ze w przypadku stowa ,homoseksualista” pojawia sie kobieta,
podczas gdy ,pedata” i ,geja” skojarzono tylko z mezczyzna.

Znaczne réznice widoczne sg na polu zachowan. Pedat, w przeci-
wienstwie do geja, to osoba afiszujgca sie, natomiast homoseksu-
alista walczy o swoje prawa. Zachowania te bezposrednio taczg sie
z kolejna kategorig — walka o swoje prawa. Przy kazdym stowie
pojawiaty sie inne odpowiedzi: ,pedaty” s3 gtosni i robig wszystko
na pokaz, ,geje” walczg o swoje prawa poprzez parady, a ,homo-
seksualisci” biorg udziat w podniostych marszach.

Warto zwréci¢ uwage na fakt, ze w przypadku ,pedata” nie pojawi-
ty sie Zadne wartosci, natomiast wartosciami dla ,gejéw” sg mitos¢
i szczedcie, a dla ,homoseksualistow” wolnos¢ oraz réwnosé. W odpo-
wiedziach mozna réwniez zauwazy¢ przejawiajace sie stereotypy,
takie jak kolor rézowy (w przypadku pytan o ,pedata”) oraz przy-
jaciel kobiety (w przypadku pytania o ,geja”). ,Homoseksualiscie”
nie przypisano zadnego stereotypu. By¢ moze wynika to z faktu, ze
stowo to zostato skojarzone z nauka oraz z formalng leksyka.

Analizujgc zebrane wyniki, mozna stwierdzi¢, Ze istniejg znaczace
réznice w konotowaniu stéw ,pedat”, ,gej” i ,homoseksualista”. Kaz-
de z nich jest postrzegane inaczej, ale réwnie spdjnie i wyraziscie.
Najbardziej pejoratywne jest okreslenie ,pedat”, co moze wynikac
z tego, ze prawdopodobnie stowo to wywodzi sie od greckiego
paiderastia, oznaczajacego ,mitosnik chtopcéw”. Z kolei stowo ,gej”
wedtug respondentéw wydaje sie im najblizsze, najbardziej przyja-
zne, a ,homoseksualista”, z racji tego, ze wystepuje w stownikach
badZ w mediach, jest im dalekie i traktowane jako oficjalne, formalne.

auzoAidwa aiuepeg -33fod nuebazisod m 31uzol — eisijensyasowoy | (36 ‘jepad



(e

Klaudia Bracisiewicz

Bibliografia

Bracisiewicz, K. (2017). Kim jest pedat? Badanie empiryczne. Znaczenia,
17, 101-106.

Fleischer, M. (2007). OgéIna teoria komunikacji. Wroctaw: Wydawnictwo
Uniwersytetu Wroctawskiego.

Fleischer, M. (2011). Komunikacja indeksalna. £6dz: Primum Verbum.
Gagnon, J.H., Simon, W. (1973). Sexual Conduct. The social sources of human
sexuality. Chicago: Aldine.

Gapik, L. (2006). Funkcjonowanie seksualne w normie i patologii. Przeglgd
Terapeutyczny, 1.

Grech, M. (2012). Badanie wizerunku — metody ankietowe. Metodolo-
gia badan. W: M. Grech (red.), Badanie wizerunku: ludzie, marki, branze
(s. T1-26). £6dz: Primum Verbum.

Lachowska, K., Pieluzek, M. (2012). ,Lesby i pedaty” — konteksty komu-
nikacyjne zwigzane ze $rodowiskami LGBT wsrdd uzytkownikéw Interne-
tu. W: M. Grech, A. Siemes (red.), Badanie i projektowanie komunikacji 1
(s. 133-155). Krakéw: Libron.

Puzynina, J. (1997). Stowo — wartos¢ — kultura. Lublin: Towarzystwo Nauko-
we Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego.

Puzynina, J. (2013). Wartosci i wartosciowanie w perspektywie jezykoznaw-
stwa. Krakéw: Polska Akademia Umiejetnosci.

Weinberg, G. (1991). Ludzie zorientowani homoseksualnie w spoteczenstwie,
przet. B. Jaworski. Poznah: Softpress.

Wierzbicka, A. (1999). Jezyk — umyst — kultura. Warszawa: Wydawnictwo
Naukowe PWN.

Zrédta internetowe

Onet.pl (2012). Dostepne na: https://zapytaj.onet.pl/Category/001,003/
2,20571098,Jak_zdefiniowalabys_slowo_quotpedalquot.html (7.08.2019).

Pedat (b.d.). W: Sfownik jezyka polskiego. Dostepne na: https://sjp.pwn.pl/
slowniki/peda%C5%82.html (7.08.2019).

Wykop.pl (2009). Dostepne na: https://www.wykop.pl/link/229913/kto-

-jest-gejem-a-kto-po-prostu-p-m/ (7.08.2019).



Annette Siemes
Uniwersytet Wroctawski

Kto ma naprawic swiat?

Badanie na temat globalnego ocieplenia
oraz szczytu klimatycznego COP24

w Katowicach

Streszczenie: Tekst przedstawia badanie dotyczace Swia-
domosci oraz oceny kwestii antropogennych zmian klima-
tycznych i globalnego ocieplenia oraz komunikacyjnego
modelowania potrzeby dziatan i realizacji zmian w obli-
czu tej problematyki z perspektywy mtodziezy studiuja-
cej. Pytaniem badawczym byto nie tylko, czy temat ten
pojawia sie w ogdle w rzeczywistodci komunikacyjno-
-medialnej studentdéw oraz czy wazne wydarzenia zwig-
zane z tak istotnym w skali globalnej tematem sg przez
nich zauwazane, lecz réwniez jakie grupy i instytucje
okreslane sg przez respondentéw jako odpowiedzialne
za zmiany. Analiza wynikow w kontekscie teorii komu-
nikacji umozliwia szerszy opis oraz wyjasnienie dylematu,
ktérym jest funkcjonalne odsprzezenie wymiaru komuni-
kacyjnego od poziomu dziatah. Wyniki takiego procesu
poznawczego z kolei mogg przyczynic sie do strategicz-
nego ukierunkowania komunikacji zaprojektowanych na
obszarze communication design.

Stowa kluczowe: badania komunikacji, teoria komunikacji,
zmiana klimatu, globalne ocieplenie, COP24, zmiana

a komunikacja, projektowanie komunikacji
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Who shall repair the world? Research outcomes
on the issue of global warming and climate summit
COP24 in Katowice

Summary: The text presents an analysis of the awareness
and valuation of antropogenic climate change and global
warming as well as the communicational modelling con-
cerning the need for action and change in regard to this
problem among young people (students). The research
question was not only, if the issue occurs at all in the
student’s communicational and medial framework and
if important events linked to this subject of global-scale
relevance are perceived, but also, which institutions are
identified by the respondents as responsible for imple-
menting change? The analysis of the research outcomes
in the framework of communication theory makes it pos-
sible to describe and explain the dilemma of functional
uncoupling between the dimension of communication
on the one hand and action on the other. Those obser-
vations can contribute to the strategic alignment of com-
munication design for this subject field.

Keywords: communication research, communication theory,
climate change, global warming, COP24, change and
communication, communication design

W badaniu, ktérego wyniki przedstawiam nizej, zajmuje sie proble-
mem zmian klimatycznych i globalnego ocieplenia oraz postrzega-
niem tej kwestii przez studentéw. Poniewaz komunikacja tej proble-
matyki przechodzi na obszar interdyskursu i czesciej niz dotychczas
obecna jest zarébwno w mediach, jak i w codziennych rozmowach,
zainteresowatam sie tym, w jakim stopniu jest ona zauwazana wsréd
studentéw oraz komu przypisujg oni odpowiedzialnos¢ za rozwia-
zanie tego problemu. Pytanie dotyczy réwniez tego, czy temat ten
pojawia sie w ogdle w rzeczywistosci komunikacyjno-medialnej,
tj. w produkowanych przez algorytmy zindywidualizowanych medial-
nych banhkach filtrowych. Czy wazne wydarzenia zwigzane z tak istot-
nym w skali globalnej tematem sa w ogéle zauwazane przez ,0g6t”
publicznosci? W zmieniajacych sie, po czesci juz nowych warunkach
uzytkowania mediéw procesy generujgce rzeczywistos¢ medialng sa
dzisiaj tak uregulowane, Zze obraz finalny zaczyna by¢ indywidual-
na mozaika, a wspélne dla szerszej spotecznosci czesci tego obrazu



niekoniecznie muszg powstawac, natomiast uzytkownicy mediéw
poprzesta¢é moga na indywidualnej konstrukcji ofert medialnych.

Mozliwos¢ empirycznej ewaluacji takich pytan badawczych dostar-
czyto aktualne wydarzenie (a z perspektywy teorii — pojawienie sie
stosownego konstruktu wydarzenia), a mianowicie przedostatni
z cyklicznie organizowanych szczytéw klimatycznych. Szczyt ten
odbyt sie w grudniu 2018 roku w Katowicach, co zwiekszyto praw-
dopodobienstwo jego aktualizacji w komunikacjach medialnych
w Polsce'.

Katowickie COP24 (Conference of the Parties) nalezy do cyklu mie-
dzynarodowych konferencji na temat globalnej koordynacji dziatan
przeciwko zmianom klimatycznym. Do dzisiaj odbyty sie jeszcze dwa
spotkania zwigzane z COP. Pierwsze w czerwcu 2019 roku w Bonn,
na ktérym przygotowany zostat kolejny szczyt (COP25) zaplanowa-
ny w Santiago de Chile. Jednak z powodu zamieszek rzad chilijski
odwotat organizacje szczytu, ktory w rezultacie odbyt sie w grudniu
2019 roku w Madrycie (zob. UNFCCC 2019).

Szczyty klimatyczne organizowane sg na podstawie ramowej kon-
wencji klimatycznej ONZ z 1992 roku?, w ktérej jako cel wyzna-
czono ograniczenie globalnego ocieplenia dla unikniecia skutkéw
niebezpiecznej ingerencji w system klimatyczny przez ludzka dzia-
talnos¢. Chodzi o to, aby poprzez globalnie koordynowane dziatania
zmniejszy¢ antropogenne emisje gazéw cieplarnianych do atmosfe-
ry oraz ztagodzic¢ jej skutki. W 2015 roku w Paryzu przedstawicie-
le 195 panstw wynegocjowali tzw. porozumienie paryskie, w mys|
ktérego globalne ocieplenie ma by¢ zatrzymane na poziomie 1,5°C

' Nie tylko blisko¢, lecz réwniez ,wydarzeniowos¢” wydarzen stanowig — w mysl
teorii i badan wartosci wiadomosci (news values, Nachrichtenwerttheorie/-fak-
toren, zob. Staab 1990) - ,czynniki newsotwércze” (Palczewski 2017: 107),
tzn. sg kryteriami zwiekszajgcymi prawdopodobienstwo, ze dane wydarzenie
zostanie przejete do repertuaru wiadomosci przez zinstytucjonalizowane media.
Wiecej o tej wspotzaleznoici w odniesieniu do kwestii zmian klimatycznych
i globalnego ocieplenia - zob. Siemes 2019.

2 O aktualnym statusie ratyfikacji konwencji dowiedzie¢ mozna sie na stronie
ONZ dotyczacej konwengji: ,Currently, there are 197 Parties (196 States and
1 regional economic integration organization) to the United Nations Frame-
work Convention on Climate Change” (UNFCCC b.r.).
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(zob. United Nations 2015). W komunikacjach pojawia sie rowniez
ogolniejsza wersja — ,na poziomie znacznie nizszym niz 2°C".

Konferencja COP24 w Katowicach byfa znaczgcym szczytem klima-
tycznym, poniewaz cele z porozumienia paryskiego miaty by¢ na
niej dalej opracowywane do postaci sformutowan praktycznych oraz
mierzalnych krokéw, co dodatkowo mogto zwiekszyé medialng uwa-
ge w skali Swiatowej*. Sytuacja wyjsciowa byta zatem (tak mozna
byto przynajmniej zatozy¢) stosunkowo sprzyjajaca dla swiadomosci
problemu wsréd respondentéw badania.

Problem badawczy i ankieta

Problem badawczy okresli¢ mozna w jego wymiarze ogélnym jako
wynikajacy z teorii komunikacji oraz blizej wyjasni¢ za pomocg teo-
retycznej analizy normalnosci i procedur normalizacyjnych. W teorii
opisujemy komunikacje jako generujacy spoteczefistwo (systemo-
we wspoétzaleznosci spoteczne) mechanizm negocjowania znaczen,
w wyniku ktérego wytwarzana jest trzecia (komunikacyjna) rzeczywi-
stos¢. W polu widzenia (w sensie kwestii poznawczych, ktére mozna
podda¢ badaniom) pojawia sie w takiej perspektywie pytanie, jak
ksztattuje sie potaczenie sfery komunikacji czy interdyskursu ze sferg
dziatah. Te ostatnie bowiem, nawet jesli s3 komunikacyjnie uwa-
runkowane i inicjowane, faktycznie podjete moga by¢ zawsze tylko
tu i teraz oraz przez konkretne osoby.

Teoria systemoéw wyjasnia opisang relacje miedzy indywidualnymi
systemami psychicznymi (osobami) jako aktantami a spoteczen-
stwem za pomocg pojecia strukturalnego sprzezenia. Dziatanie
W spoteczenstwie”, tzn. to, co jawi sie jako teoretyczne, myslane
potaczenie indywidualnych, ale w matych grupach wspélnie koor-
dynowanych dziatan i ich elementéw wspélnych, jako kulturowa
lub spoteczna praktyka, jako ,kontrowersje, negocjacje i konsens’
(Welzer 2013: 135), bazuje na komunikacji. W tym sensie obydwa

4

®  Na temat wynikajacych z tego implikacji oraz innych ustalen w wymiarze
komunikacyjnym oraz na tle normalizacji zob. Siemes 2020.

4 O wynikach szczytu COP24, szerszym kontekscie problemowym oraz mozliwo$-
ciach do dziatan zob. np. Zygmunt 2018.



obszary s3 ze sobg strukturalnie sprzezone (w rozumieniu tego poje-
cia, jakie wprowadzit Maturana, a na tej podstawie sprecyzowat
Luhmann (2004: 123; zob. Siemes 2010: 189). W konceptualnym
wyréznieniu obydwu pozioméw lezy jednak pewien zbyt rzadko

uwzgledniany punkt, jesli chodzi o wprowadzanie zmian lub, wczes-

niej, wyjasnianie sprzecznosci, sytuujacy sie pomiedzy tym, co jest
moéwione, a tym, ,co sie dzieje”. Wiedza o tym, ze co$ ma sie zmieni,
lub komunikowany zamiar, Ze trzeba w czyms$ uchodzacym aktualnie
za normalne co$ zmieni¢, nie sg co prawda pozbawione relewancji
dla obszaru dziatan, ale nie realizujg sie w relacji jeden do jedne-
go pomiedzy tymi dwoma obszarami (zob. Siemes 2015b: 56-57).

Analizujac z takiej perspektywy obszerng i ztozong problematyke,
jaka jest zmiana klimatu (to, jak jest ona komunikacyjnie negocjo-
wana oraz konstruowana jako ,temat” lub ,problematyka” wtasnie),
oraz kwestie zmian uznawanych w tym wymiarze za konieczne,
mozna dostrzec ogélny problem badawczy — jak te obydwa aspek-
ty (sam temat oraz kwestia wymaganych zmian) sg ze sobg taczo-
ne w komunikacji. Skoro na poziomie spoteczefistwa inny wymiar
niz komunikacyjny nie jest mozliwy, pojawia sie pytanie, czy oraz
w jakiej mierze dany temat oceniany jest jako istotny (czy zdefi-
niowany jest jako ,temat” oraz jako co$, co w ogéle wymaga uwa-
gi spotecznej i podjecia dziatan) oraz jakie instancje i jednostki
identyfikowane sg w ramach komunikacji jako odpowiedzialne za
podejmowanie dziatan.

Wychodzac od tej perspektywy badawczej, ankieta skonstruowana
zostata z czterech pytan. Pierwsze pytanie dotyczyto potencjalnej
aktualnosci i Swiadomosci zmian klimatycznych na tle wydarzenia,

jakim jest COP24. Drugie pytanie miato na celu uzyskanie infor-

macji o zrodtach, z ktérych ankietowani dowiadywali sie o szczycie.
W odpowiedzi na trzecie pytanie, zamkniete, respondenci zaznaczali

na skali, jak wedtug nich istotnym zagadnieniem sg zmiany klima-

tyczne (okreslonym jako wymég podejmowania dziatan lub tez ich
braku, poniewaz inne kwestie uwazane s3 za wazniejsze). Czwarte
(tym razem otwarte) pytanie dotyczy tego, kto powinien wedtug
badanych cos$ zmieni¢, aby ograniczy¢ zmiane klimatu i globalne

ocieplenie. Podwojne okreslenie ,zmiana klimatu/globalne ocieple-
nie” zastosowane zostato z uwagi na wcigz stosunkowo niska fre-

kwencje (obydwu) poje¢ w polskim interdyskursie (np. w mediach)
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oraz brak jednego kluczowego pojecia okreslajacego te problema-
tyke®. Metryczka dotyczyta danych demograficznych (wiek i ptec)
oraz dokumentacji miejsca przeprowadzenia ankiety i roku studiéw
respondentow.

Analizowany tu problem badawczy nie dotyczy jakiejs okreslonej
grupy spotecznej czy dyskursu, a zatem dobér respondentéw moty-
wowany jest wytgcznie wzgledami praktycznymi, tj. dostepnoscia
przedstawicieli tej grupy, a nie zatozeniem, ze ma ona specyficzny
punkt widzenia na analizowany temat. Chodzito o uzyskanie danych
umozliwiajgcych wyréznienie w odpowiedziach tendencji wspél-
nych z uwagi na stosunkowg sp6jnos¢ grupy respondentéw oraz
relewantng liczbe uczestnikéw badania. Niemniej jednak zatozy¢
mozna (takze w obliczu ruchéw jak Fridays for Future lub Extinc-
tion Rebellion, zainicjowanych gtéwnie przez osoby mtode), ze dla
mtodych ludzi znaczenie probleméw zwigzanych ze zmianami kli-
matycznymi moze by¢ wieksze niz dla reszty spoteczenstwa, tym
bardziej ze (normalna) przysztos¢ dla kogo$ mtodego z reguty jest
dtuzsza niz dla oséb star(sz)ych. Zwazajac na to, ze owa ,przysztos¢’
w obu wypadkach jest konstruktem komunikacji pozbawionym
mierzalnej dtugosci (dopiero post factum wiemy, jak dtuga byta,
a skoro juz byta, to juz nie jest przysztoscia), jest to co prawda dosé
dziwny poglad, ktory jednak wbrew tej dziwnosci stosowany jest
z powodzeniem w komunikacji.

4

Formularz ankiety przedstawiono na ilustracji 1.

5

Wiecej o tym, jak mocno rézne tematy sg lub nie sg zakorzenione w interdy-

skursie (w Polsce oraz w Niemczech), znajduje sie w aktualnej edycji szerszych
badan symboliki kolektywnej (Fleischer, Grech, Siemes 2020).



Szanowni Panstwo,
Ninigjsza ankieta jest prowadzona w celach naukowych.
Prosze o spontaniczne odpowiedzi, kazda odpowied? jest dobra. Ankieta jest anonimowa.

1. Czy styszat Pan/Pani co$ o szczycie klimatycznym w Katowicach?
Q tak Q nie — prosze kontynuowaé z pyt. 3
4

2. Jesli tak, to gdzie/w jakich Zrédtach? (Prosze okreslic mozliwie dokfadnie.)

3. Jak istotna jest wedtug Pana/Pani zmiana klimatu/globalne ocieplenie?
Prosze ocenic te kwestig na skali, gdzie 1 oznacza, ze jest minimalnie istotna (inne sq wazniejsze) oraz 10, ze jest
maksymalnie istotna (wymaga natychmiastowych dziafari).

minimalnie istotna 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 maksymalnie istotna
(inne kwestiesg 1 a Q Q Q Q a Q Q Q  (wymaga natych-
wazniejsze) miastowych dziatari)

4. Kto wedfug Pana/Pani powinien co$ zmieni¢, aby ograniczy¢ zmiang klimatu/globalne
ocieplenie? (Proszg podac kilka okresler.)

5. Proszg jeszcze podaé swoj wiek:

pte¢: O kobieta 0 mezczyzna

Drzigkuje za udziat w ankiecie!

Ilustracja 1. Formularz ankiety
Zrédto: opracowanie whasne.

Jako termin przeprowadzenia ankiety wybratam najblizsze dni po
zakohczeniu szczytu®, moment newralgiczny z uwagi na zasady
funkcjonowania systemu medialnego oraz zainteresowania medial-
nego skierowanego jedynie na aktualnosci, co pozwalato oczekiwaé
wiekszego prawdopodobiefstwa zauwazenia przez respondentki
i respondentéw stosownych relacji medialnych czy innych komu-

nikacji o wydarzeniu.

6

17-18.12.2018 (poniedziatek i wtorek), czyli dwa dni po zakonczeniu szczytu.
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Respondenci — dane podstawowe

Grupa ankietowanych obejmowata wiecej kobiet niz mezczyzn, co
spowodowane jest specyfika grup studenckich na kierunkach, na
ktérych ankieta zostata przeprowadzona (komunikacja wizerunko-
wa na Uniwersytecie Wroctawskim oraz grafika na Uniwersytecie
SWPS we Wroctawiu). Na obu kierunkach ankiete wypetnili prze-
waznie studentki i studenci | roku studiéw licencjackich; dodatkowa
grupe stanowity osoby studiujace na I roku studiéw magisterskich
(UWr). Mamy wiec do czynienia z przedstawicielami mtodej genera-
cji — Srednia wieku wynosi 20,8 roku, a ponad 90% respondentek
i respondentéw ma 19-23 lat. Rozktad danych wedtug subgrup
pokazuja tabele Ta-d.

Tabela T1a. Pte¢ ankietowanych

ptec¢ N procent resp.
kobieta 146 74,1
mezczyzna 50 25,4
brak danych 1 0,5
197 100,0

Zrédto: opracowanie whasne.

Tabela 1b. Wiek ankietowanych

wiek N procent resp.
17 2 1,0
18 3 1,5
19 54 27,4
20 38 19,3
21 22 11,2
22 47 23,9
23 18 9,1
24 9 4,6
25 2 1,0
27 1 0,5
brak danych 1 0,5
197 100,0

Zrodto: opracowanie whasne.



Tabela 1c. Miejsce przeprowadzenia ankiety

miejsce N procent resp.

uwr 130 66,0

Uniw. SWPS 67 34,0
197 100,0

Zrédto: opracowanie whasne.

Tabela 1d. Rok studiow

rok studiow N procent resp.

I rok lic. 128 65,0

I rok mgr. (UWr) 69 35,0
197 100,0

Zrédto: opracowanie whasne.

Analiza wynikow

Znajomos¢ wydarzenia

PrzejdZzmy do prezentacji i analizy wynikéw ankiety. Pierwsze
pytanie dotyczyto ,wiedzy” o odbyciu sie szczytu klimatycznego.
Umyslnie nie postuzono sie oficjalng nazwg szczytu COP24, gdyz
nie chodzi tu o sprawdzanie wiedzy specjalistycznej. Celem pobocz-
nym natomiast byta kognitywna aktywacja tego pola tematycznego
wsrod respondentéw (obszaru dotyczgcego zmian klimatycznych)
oraz przygotowanie ich do dalszych pytan, jak i ukierunkowanie
analizy pozostatych wynikéw wedtug tego potencjalnie waznego
czynnika.

Dwie trzecie ankietowanych twierdzi, Ze styszato o szczycie, jedna
trzecia natomiast podaje, ze nie spotkata sie z informacjami o tym
wydarzeniu. Jest to dos¢ ciekawy wynik. Szczyt bowiem jest wydarze-
niem miedzynarodowym, wymagajacym duzych naktadéw organiza-
cyjnych i komunikacyjnych (za czym sita rzeczy idzie pewna uwaga
medialna), bierze w nim udziat kilkanascie tysiecy ludzi i odbyt sie
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w kraju, w ktérym mieszkajg wszyscy ankietowani. Ponadto kwestia
zmian klimatycznych, nawet jesli z perspektywy indywidualnej jej
istotno$¢ moze by¢ roznie oceniana, nalezy w obecnych czasach do
probleméw o zasiegu globalnym nie tylko w wymiarze komunika-
cyjnym, ale zwtaszcza srodowiskowym. Uwaga mogtaby zatem by¢
wieksza (w sensie liczby respondentéw deklarujgcych znajomosé
wydarzenia), a wiréd badanych stwierdzamy raczej umiarkowany
poziom wiedzy czy zainteresowania.

Obraz ten zmienia sie nieznacznie, kiedy spojrzymy na podgrupy
ankietowanych. Twierdzaco odpowiada troche wiecej mezczyzn niz
kobiet oraz wyraznie mniej studentéw | roku studiéw licencjackich
niz studiéw magisterskich (zob. tabela 2).

Tabela 2. Odpowiedzi na pytanie 1. Czy styszat(a) Pan/Pani co$ o szczycie klima-
tycznym w Katowicach?

ogotem kobiety mezczyzni I rok lic. I rok mgr.

N procent N procent N procent N procent N procent

tak 130 66 93 637 36 720 78 60,9 52 754
nie 67 34 53 36,3 14 28,0 50 39,1 17 24,6
197 100 146 100,0 50 100,0 128 100,0 69 1000

Zrédto: opracowanie whasne.

Nalezy tu tez uwzgledni¢, Zze ankietowani z | roku studiéw licen-
cjackich w czasie przeprowadzania ankiety studiowali dopiero od
troche ponad dwéch miesiecy, co oznacza, ze jako grupa studencka
znajdowali sie oni w fazie orientacyjnej, nie znajac jeszcze watkow
tematycznych i typowych zadan projektowych realizowanych na stu-
diach, ktére zwtaszcza na specjalnosci communication design na UWr
odnosza sie w duzej mierze do probleméw wspotczesnych spote-
czenstw. Z tego powodu ta podgrupa zostata wybrana do badania,
gdyz potencjalnie reprezentuje réwniez (jeszcze) maturzystow. Czes¢
0s6b studiujgcych na | roku studiéw magisterskich natomiast juz
wczesniej ukonczyta studia licencjackie na specjalizacji, w zwigzku
z czym ich znajomos¢ tematyki moze juz by¢ wieksza.



Abstrahujac od takich wyjasnien technicznych, ciekawy jest jednak
wynik, wedtug ktérego w najmtodszej i najszerszej podgrupie prawie
40% respondentdw nie styszato nic o szczycie, wydarzeniu, w trak-
cie ktérego przedstawiciele niemal wszystkich krajéow na Swiecie
(a innego nie posiadamy) dyskutowali o przysztosci, w ktérej lub
z ktéra oni zy¢ bedg musieli najdtuzej (z odpowiednim zatozeniem
w tle — zob. wyZej). Watpliwosci, z czego to wynika lub dlaczego tak
jest, nieco wyjadniajg odpowiedzi na drugie pytanie.

Zrbdta

W tym pytaniu proszono ankietowanych o podanie zrodet, z kto-
rych czerpali wiedze o szczycie (jesli o nim styszeli). Interesujgce
jest tu w mniejszej mierze to, jakie Zrodta zostaty podane, a raczej
to, jakie ogdlne tendencje wytonity sie z odpowiedzi, z uwagi na
sposéb moéwienia o mediach i miejscach komunikacji z perspek-
tywy 0s6b mtodych. Czy prosba o szczegétowe okreslenie bedzie
spetniona, czy tez pojawig sie ogélnikowe okreslenia typu ,jokeréw
komunikacyjnych”? O jakim stosunku do mediéw (lub innych Zrédet)
Swiadczy¢ bedg odpowiedzi?

Okazuje sie, ze wiodaca pozycje zajmujg odpowiedzi obu wspo-
mnianych typow. Przede wszystkim jednak widoczna staje sie ten-
dencja nawigzywania do nieduzej liczby obszaréw (cztery wiodgce
kategorie) przez ok. 30% respondentéw oraz pojawienie sie licz-
nych matych kategorii bedacych jednak punktem odniesienia dla
niewielkich grup lub pojedynczych respondentéw (zob. tabela 3).

Tabela 3. Odpowiedzi na pytanie 2. Jesli tak, to gdzie/w jakich Zrédtach? (Prosze
okresli¢ mozliwie doktfadnie)

N procent N procent

kategoria odpowiedzi odp.  odp. resp.  resp.

[ogdlne dookreslenia:] - feed; -
film z przeméwieniem dziewczyn-
ki; = linki na; - o zgrozo; — wideo
z przeméwienia

Facebook 48 13,2 48 36,9

[ogélne dookreslenia:] strona interne-

internet towa (2); - artykuty; — portale

47 12,9 47 36,2

—
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[na fb]

Greenpeace

kategoria odpowiedzi N procent . N procent
odp.  odp. resp.  resp.
telewizja/ [og‘olne dookreslenia:] - wspo- 43 118 43 33,1
v mniane w
znajomi (15); = rozmowy z (2); zna-
jomi mieszkajacy w Katowicach (2); -
strony internetowe udostepniane
przez moich; — wirdd; — wypowiedzi; -
zastyszatem od; mowili; znajoma, kté-
osoby ra pracuje w gastronomii w Katowi-
. cach; = z uczelni; rodzina (5); tata (2); 42 11,5 37 28,5
w otoczeniu .
auto taty; mama; ludzie; partner;
rodzice; rozmowy; kolezanka studiu-
jaca w Katowicach; kolezanka, ktéra
studiuje w Katowicach na Uniwersyte-
cie Slaskim; wspétlokatorzy mieli wta-
czone Fakty na TVN i styszatem
TVN 24 (13); Fakty TVN (5); TVN (2);
TVN 24 TVN24.pl (2); - serwis; = TV, nie stro- 26 71 23 17,7
na; TVN (na facebooku); TVN Bis
. [ogdlne dookreslenia:] — wspomnia-
radio 20 55 20 15,4
new
Instagram (15); instagram dziennika-
Instagram  rzy; instagram tych znajomych [uczest- 17 4,7 17 13,1
niczacych w wydarzeniu]
,Gazeta ’ Gazeta Wyborcza (5); - serwis interne- 1 3.0 . 85
Wyborcza towy; Wyborcza (5)
Wiadomosci [TV] - 3; wiadomosci
. . . [radio, TV]; strony z newsami (2); -
wiadomosci, S R
strony/ser- serwisy informacyjne [llnter.net, tele-
Wisy infor- wizja] (2); komentarze jak i posty 11 3,0 1 8,5
macyjne informacyjnych stron; serwisy
z wiadomosciami [internet]; strona
informacyjna
uczelnia (3); - wykfad o zréwnowazo-
nym rozwoju; — zajecia na kierunku
ugzelyna, corr‘lmumcanc')n de'ygn; na wyktadzie 10 27 9 6.9
zajecia kto$ wspomniat, wigc wygooglo-
watem; wyktadowcy; — wspominali;
IDIKS - cd; na tej ankiecie
gazeta/gazety (4); - internetowe
gazety i papierowe; — nagtowki artykutow 8 2,2 8 6,2
w; — online; prasa
onet pl onet/onet.pl (5); c')nf.et (na Facebo- 7 19 7 54
oku); - strony takie jak
Strony. .. fanpage stron zwigzanych z ekolo-
organizacji/ - . dyskusyj kologiczne
grup eko- glal,_ grupy. vs usyjni (,?_ g' ’f'I 5 1,4 5 38
logicznych polityczne); grupy ,eko”; WWF; profi




—
N
O

memy (2); memawka [na fb]; memy
na portalach spotecznosciowych;

memy memy na tych portalach [facebook, > 14 > 38
Instagram]
Twitter Twitter 5 1,4 5 3,8

Tabela 3 pokazuje odp. udzielane przez >3 resp. (84% odp.); N resp. = 130 (styszeli o szczy-
cie); N odp. = 365.

Po 3 odpowiedzi (2,3% resp.): osoby uczestniczace; przestrzen publiczna; miejsce zwigzane
z wydarzeniem; Google; Kasia Gandor; Polityka; TVP; wp.pl.

Zrodto: opracowanie whasne.

Do tzw. jokeréw komunikacyjnych zaliczy¢ trzeba odpowied? ,inter-
net”, o ktérym wiecej niz jedna trzecia respondentéw wspomina za
pomoca tego leksemu wtasnie, tzn. bez doprecyzowania konkretne-
go medium, portalu itp. (odpowiedzi z nazwa portalu itp. policzono
0sobno). Do szerszych odpowiedzi tego typu zaliczyé mozna réwniez
kategorie nawigzujaca ogdlnie do Facebooka (bez doprecyzowania,
podania nazw profili itp.). Kategoria ta jest bowiem tylko pozornie
konkretna: profile, wzglednie to, co sie na nich pojawia (jakie informa-
cje i wiadomosci), sg zindywidualizowane, a sam Facebook traktowany
jest (przynajmniej przez czes¢ uzytkownikdw) jako synonim internetu.

Obie wiodace kategorie odpowiedzi nawigzuja zatem nawet nie do
rodzaju medium czy gatunku medialnego, jak ma to miejsce chocby
w wypadku telewizji, bedacej trzeciag co do czestosci kategoria, lecz
raczej do catego uniwersum medialnego i przestrzeni komunikacyj-
nej, jaka stanowi w obecnych czasach internet — tak jak ulica czy
knajpa stanowi(ty niegdys) platforme komunikacji oraz przestrzen
publiczng w przestrzeni ,analogowej”. Odpowiedzi nawigzujace
(og6lnie) do telewizji rbwniez moga dotyczy¢ jej ogladania w sieci;
ciekawe jest jednak, ze mimo to nawigzuje sie dostownie i stosun-
kowo czesto do telewizji jako osobnego gatunku (ale np. juz nie
lub w bardzo matym stopniu do prasy).

W obliczu mocy kategorii nawigzujacych w tak ogélnej formie do
wymiaru wirtualnego ciekawa jest kolejna na liscie (a jednoczednie
ostatnia wieksza) kategoria — ,0soby w otoczeniu”. Te kategorie
mozna przeciwstawi¢ innym, dotyczacym zinstytucjonalizowanych
medidw, traktujac jg w metaforycznym ujeciu jako przeciwwage
o0 duzym znaczeniu. Stosunkowo duza czestos¢ nawigzan do wymiaru
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osobistego jako Zzrodta wiedzy wskazywac moze na swego rodzaju
renesans komunikacji osobistej, lub tez na wycofanie sie do obszaru
prywatnosci, w ramach ktérego réwniez ze wzgledu na wydarzenia
nie-prywatne liczy sie (takze lub bardziej) to, co méwig osoby we
wtasnym otoczeniu, a wiadomosci kolportowane w mediach sg juz
tylko jednym z mozliwych Zrédet drugiego planu. Niewykluczone
zatem, Ze osoby z otoczenia (naleze¢ do nich mogg réwniez osoby
z otoczenia wirtualnego’) zaczynaja zajmowac lub juz zajety miej-
sce i funkcje, ktéra przedtem spetniaty media wtedy jeszcze domi-
nujace, jesli chodzi o informacje o waznych tematach spotecznych,
politycznych itd., podczas kiedy przestrzef prywatna stuzyta co naj-
wyzej do dyskusji r6znych opinii 0 agendzie tematycznej ustalanej
ze strony medidw.

Odpowiedzi na to pytanie ilustrujg tez pewng trudnos¢ w badaniach,
w ktérych rola medidw jest jednym z aspektdw, jaki powinnismy
obserwowac, aby zrozumie¢ powstawanie badanych konstruktéw
komunikacji. OgéInikowe odpowiedzi typu ,internet” lub ,Facebook”
na pytanie o Zrédta uniemozliwiajg doktadng identyfikacje punktow
wyjscia i podstaw danego konstruktu, utrudniajac zrozumienie pro-
cesu jego powstania i pozbawiajac tego typu pytania sensu — przy-
najmniej w ich wymiarze informacyjnym. Natomiast w wymiarze
komunikacyjnym pytania takie pozostaja sensowne, gdyz sposéb
odpowiadania na nie Swiadczy o zasadniczej zmianie roli i funkgji
mediéw; wyniki zatem powinny by¢ traktowane i interpretowane
w wymiarze, w ktérym chodzi o ich znaczenie i funkcje w kontekscie
komunikacji (a nie o liczenie typéw Zrédet, nazw gazet itp.).

Wedtug takiego podejscia obserwujemy skupienie sie na Zrédtach
internetowych oraz czeste pozostawanie na poziomie ogélnym (ogél-
nikéw). Wydaje sie, ze doktadniejsza specyfikacja Zrédet w przestrzeni

7 Jedli chodzi o zrodto ,znajomi”, to odpowiedzi s3 podsumowane na zasadzie ich
zgodnosci na poziomie leksykalnym. Pytanie, czy respondent(ka) odnosi sie do
znajomych na Facebooku, czy do takich spotkanych w Swiecie rzeczywistym (?!),
nie jest (w ramach tego badania) rozstrzygalne i rowniez nie stanowi kluczo-
wego punktu. W obu przypadkach wynik Swiadczy o tym, ze ktos, kto przez
respondentéw klasyfikowany jest jako znajomy, jest/byt zrédtem informacji
0 szczycie. Pytanie, na jakiej zasadzie taka klasyfikacja jest podejmowana i jaka
jest jej specyfika, np. w kontekscie przynaleznosci méwigcego do okreslonej
generacji, stanowi przedmiot badan zajmujacych sie biografig medialng czy
fenomenem shifting baselines (zob. Siemes 2014 i 2015a; Fleischer 2019).



internetowej nie odgrywa istotnej roli i wyznaczanie jednego konkret-
nego Zrédta w wielu przypadkach zdaje sie dla respondentéw zbedne.
Wskazuje to na utrate dyferencjacji przez takie kryteria jak jakosc,
wiarygodnos¢ lub inne mozliwe aspekty, ktére kiedys motywowaty
moéwienie o tym, ze ,czytam te gazete” (a nie inng). Mozliwos¢ wyrdz-
nienia albo nie jest juz wazna, albo podejmowana jest na innej zasa-
dzie i za pomoca innych kryteriéw. Jednoczednie pojawia sie katego-
ria ,osoby z otoczenia”, wskazujgca na stosunkowo duza role obszaru
niezinstytucjonalizowanych komunikacji, nie rozprzestrzenianych przez
media w modusie ,informowania publicznosci”, lecz rozchodzacych
sie poprzez zindywidualizowane sieci kontaktéw, tzn. odbywajacych sie
w wymiarze i programie komunikacji prywatnosci. Oprécz tych ogél-
nych tendencji ciekawe s jeszcze trzy kolejne kategorie, do ktérych
odnoszg sie nieco wieksze grupy respondentéw — dwie z nich to kon-
kretne nazwy (TVN 24 i Instagram), a jedna to radio, ktére oprocz
telewizji pojawia sie wiréd nieco wiekszej liczby odpowiedzi.

Ocena istotnosci

Respondenci zostali takze poproszeni o ocene istotnosci kwestii zmia-
ny klimatu/globalnego ocieplenia na skali od 1 (minimalnie istotna,
inne s3 wazniejsze) do 10 (maksymalnie istotna, wymaga natych-
miastowych dziatan). Dookreslenia wymiaru skali zostaty dodane, aby
skonkretyzowac¢ relatywng wielkos¢, jaka jest ,istotnos¢”, tzn. dodaé
dla oceny folie interpretacyjng i potoczng skale pomiaru. Przy okazji
respondenci mogli tym aktywizowa¢ obszar komunikacyjny dotyczacy

2

,dziatan”, ktory pojawit sie w nastepnym pytaniu.

Tabela 3a. Odpowiedzi na pytanie 3. Jak istotna jest wedtug Pana/Pani zmiana
klimatu/globalne ocieplenie? (1 — minimalnie istotna, 10 — maksymalnie istotna)

ogbtem
istotnos¢
N procent

1 0 0,0

2 2 1,0

3 0 0,0

4 3 1,5

5 8 41
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) » ogbtem
istotnos¢
N procent

6 8 41

7 21 10,7

8 46 23,4

9 33 16,8
10 76 38,6
suma 197 100,0
$rednia arytm. 8,51

Zrédto: opracowanie whasne.

Istotno$¢ tematu diagnozowana jest przez zdecydowang wiekszo$¢
respondentéw jako bardzo wysoka. Niemal 80% ankietowanych
sytuuje swa ocene w goérnej czesci skali, zaznaczajgc wartosci 8,
9 lub 10, natomiast Srednia ocena waznosci tematu wynosi 8,51.

Z jednej strony tak wysoki wynik nie pozostawia watpliwosci co
do tego, ze zmiana klimatu nalezy do spraw klasyfikowanych jako
istotnych na (niepisanej) ogélnej agendzie tematéw ,naszych cza-
séw”, nawet jesli zwigzane z nig wydarzenie (szczyt klimatyczny)
niekoniecznie jest znane wszystkim. Z drugiej strony jednak warto
w tym miejscu zwréci¢ uwage na pewng kwestie metodologicz-
na. Kiedy bowiem studenci pytani sg (w innym badaniu) w formie
otwartej o to, co sie mtodziezy podoba lub nie, przeciwko czemu
oraz za czym jest itp., czyli kiedy aktywnie (sami z siebie) musza
podac jakies istotne dla nich sprawy, wtedy zmiana klimatu i glo-
balne ocieplenie w ogéle sie nie pojawiajg (zob. Fleischer 2019:
178 i nn)®. Niniejsza ankieta w kontekscie technik badawczych sta-
nowi, z powodu bezposredniego narzucenia tematu, inny przypadek,
gdyz z uwagi na reaktywno$¢ metody zwieksza sie prawdopodo-
biefstwo uzyskania ,pozytywnych” odpowiedzi, potwierdzajgcych

8 Podobnie ksztattuje sie sytuacja, jesli chodzi o catg populacje. Kiedy w ramach
badania symboliki kolektywnej na jednym z etapéw badawczych proszono
demograficznie reprezentatywna grupe respondentéw o podanie stéw nace-
chowanych pozytywnie i negatywnie, waznych dla ludzi w Polsce, zmiana
klimatu oraz globalne ocieplenie, jak i pokrewne tematy nie odgrywaty prak-
tycznie zadnej roli i pojawity sie co najwyzej w pojedynczych odpowiedziach
(zob. Fleischer, Grech, Siemes 2020).



narzucany przez badajgcego temat oraz deklarujgcych, ze jest on
znany i spofecznie relewantny®.

Mimo tak wysokiej oceny tematu prezentowanego w pytaniu kwe-
stie zwigzane z prywatnym otoczeniem respondentéw widziane s3
jako bardziej relewantne w wymiarze indywidualnym. Pojawiajaca
sie tu wysoka ocena pokazuje wiec tylko, Ze tematyka identyfiko-
wana jest jako majaca znaczenie na poziomie spotecznym i komu-
nikacyjnym, a nie indywidualnym (osobistym). Wystgpienie innych
tematéw w pytaniach otwartych oraz brak analizowanego tutaj pro-
blemu wskazuja jednak na ograniczona istotnos¢ problematyki kli-
matycznej oraz na wazng role uzupetniajacego prowadzenia badan
podstawowych, otwartych z uwagi na ustalanie agendy tematycznej
i wprowadzanie odpowiednich konstruktéw ze strony respondentow.

Wracajac do wynikéw, warto jeszcze opisac kilka ciekawych réznic,
ktére mozna zaobserwowa¢ w podgrupach respondentéw. Jedna
z nich dotyczy odmiennych reakcji z uwagi na ptec. Réznica miedzy
odpowiedziami wedtug ptci jest szczegblnie wyrazna przy wyborze
maksymalnej skrajnej wartosci (10) na skali oceny istotnosci tema-
tu, gdyz az 43% kobiet, a tylko 24% mezczyzn, wybiera najwyzsza
wartos¢ (10).

Tabela 3b. Odpowiedzi na pytanie 3. Jak istotna jest wedtug Pana/Pani zmiana
klimatu/globalne ocieplenie? (1 — minimalnie istotna, 10 — maksymalnie istotna) —
podziat wedtug pfci

) » kobiety mezczyzni
istotnosc
N procent N procent

1 0 0,0 0 0,0

2 1 0,7 1 2,0

3 0 0,0 0 0,0

4 3 2,1 0 0,0

5 3 2,1 5 10,0

6 5 3,4 3 6,0

°  Tego typu reakcje stanowig jeden z mozliwych efektéw ubocznych w badaniach
reaktywnych w ogodle, a zwtaszcza tam, gdzie sugerujemy tematy lub gdzie
sami wprowadzamy okreslone hasta. Nie stanowi to oczywiscie wady metod
reaktywnych, lecz daje mozliwos¢ ukierunkowania respondentéw, czego trzeba
by¢ Swiadomym, aby moc ja wykorzysta¢ zgodnie z celem badawczym.
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) 5 kobiety mezczyzni
istotnosc
N procent N procent

7 12 8,2 9 18,0

8 35 24,0 11 22,0

9 24 16,4 9 18,0
10 63 43,2 12 24,0
suma 146 100,0 50 100,0
srednia arytm. 8,69 7,94

Zrodto: opracowanie whasne.

Okazuje sie, ze jeszcze bardziej dyferencjonujgcym kryterium niz
ptec jest deklarowana znajomos¢ szczytu — respondenci méwigcy,
ze styszeli o szczycie, oceniajg problem tendencyjnie jako (naj)bar-
dziej istotny, prawie co druga osoba ocenia istotnos¢ tematu jako
najwyzsza i wymagajaca natychmiastowych dziatan. Z kolei wsréd
0s6b, ktére nie styszaty o wydarzeniu, tylko mniej wiecej co czwarta
(23,9%) zaznaczyta najwyzszy punkt na skali (tabela 3c). W zwigzku
z tym Srednia arytmetyczna najbardziej rézni sie przy poréwnaniu
tych dwéch podgrup.

Tabela 3c. Odpowiedzi na pytanie 3. Jak istotna jest wedtug Pana/Pani zmiana
klimatu/globalne ocieplenie? (1 — minimalnie istotna, 10 — maksymalnie istotna) —
podziat wedtug znajomosci wydarzenia szczytu

. B styszeli o szczycie nie styszeli o szczycie
istotnos¢

N procent N procent
1 0 0,0 0 0,0
2 1 0,8 1 1,5
3 0 0,0 0 0,0
4 2 1,5 1 1,5
5 2 1,5 6 9,0
6 3 2,3 5 7,5
7 11 8,5 10 14,9
8 29 22,3 17 25,4
9 22 16,9 1 16,4
10 60 46,2 16 239
suma 130 100,0 67 100,0
Srednia arytm. 8,81 7,93

Zrédto: opracowanie whasne.



Warto zwr6ci¢ uwage na to, ze narzucajacy sie w tym miejscu wnio-
sek, iz (ankietowani) mezczyZni po prostu rzadko styszeli o szczycie
i stad ro6znice w odpowiedziach miedzy ptciami, nie jest uzasadnio-
ny, mezczyzni bowiem troche czesciej twierdza, ze styszeli o szczy-
cie. Niemniej jednak zarébwno mezczyZni, jak i kobiety, ktére nie
styszaty o szczycie, znacznie rzadziej wybierajg najwyzsza ocene
istotnoci tematu'®.

Kto powinien co$ zmienic?

Odpowiedzi na to pytanie podzieli¢ mozna na poziomie ogélnym
wedtug obszaréw odniesienia. Przy takim podziale wytaniaja sie
klasyczne obszary systemowe w wymiarze spotecznym (polityka,
gospodarka, sfera specjalistyczna), a takze uwidacznia sie ich zna-
czenie w sensie liczby odniesien do jednego z nich na tle pozosta-
tych. Z tego powodu (umozliwienie wstepnej oceny waznosci przy-
pisanej réznym obszarom) w tej ogélnej klasyfikacji réwnie istotny
jak procent respondentéw jest procent odpowiedzi. Jak pokazuje
tabela 4., szczegélnie liczne sg odwotania do wymiaru spotecznego
oraz politycznego. Wymiaru gospodarczego dotyczy nieco powyzej
jednej piatej odpowiedzi, a najrzadziej tematyzowany jest obszar
specjalistyczny. Réznica miedzy pierwszymi dwoma wymiarami oraz
gospodarczym jest o tyle zadziwiajaca, o ile wszystkie trzy mozna
by uznac za rownowazne oraz réwnie wptywowe w nowoczesnym
spoteczenstwie. Skoro w wielu opracowaniach ,gospodarka wzrostu
w jej obecnej wersji identyfikowana jest jako jeden z aktualnie klu-
czowych probleméw (co réwniez odzwierciedla sie w interdyskursie
oraz w popularnonaukowych opracowaniach na ten temat, w talk-
-show i innych watkach dyskursowych dostepnych szerszej publicz-
nosci), uzyskany tu wynik, wedtug ktérego gospodarka dopiero na
trzecim miejscu okreslana jest jako instancja odpowiedzialna za
zmiany, jest co najmniej zaskakujacy. Wskazuje to na pewna ,nie-
winnos¢” przypisywang gospodarce, odpowiadajgcg koncepcjom

"

19 Moze to by¢ tez spowodowane lekka przewaga mezczyzn wirdd oséb studiu-
jacych na licencjacie, gdzie tematyka ta nie pojawita sie jeszcze w ramach
studiow. Za takim wyjasnieniem przemawia rowniez lekka tendencja do czest-
szego wyboru najwyzszej oceny wsrdd studentek i studentéw na studiach
magisterskich (nie bedaca jednak tak wyrazista, jak réznice wytaniajace sie
na podstawie kryterium znajomosci szczytu lub ptci).
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wolnego rynku i narracjom o nim, ktérym nie wolno sterowa¢, gdyz
powinien i moze sie najlepiej rozwija¢ (pytanie — dla kogo?) bez
ograniczeh czy ingerencji ze strony polityki lub uwzgledniania inte-
reséw spotecznych.

Tabela 4. Odpowiedzi na pytanie 4. Kto powinien co$ zmienic, aby ograniczy¢ zmia-
ne klimatu/globalne ocieplenie? — wymiary odniesien

odp. nawigzujace resp. odnoszacy sie
wymiar do wymiaru do wymiaru
N procent N procent
spoteczny, osobowy (ogét, my, ja) 209 35,8 167 84,8
polityczny 199 34,1 160 81,2
gospodarczy 123 21,1 97 49,2
specjalistyczny 52 89 41 20,8
brak odpowiedzi 1 0,2 1 0,5
suma 584 100,0
N resp. = 197

Zrédto: opracowanie whasne.

Patrzac na obraz wytaniajacy sie na tym etapie analizy wynikdw,
mozna ulec wrazeniu, ze udziat procentowy obszarow we wszyst-
kich odpowiedziach zalezy réwniez od tego, jaka jest wewnetrz-
na dyferencjacja w kazdym z nich. Moze im wyzszy jest poziom
dyferencjacji (im wiecej instancji mozna wyrdzniac), tym wiecej
pojawia sie odniesien. Takiej tezy nie da sie jednak utrzymac przy
dokfadniejszym ogladzie danych. Odnosi¢ sie bowiem mozna na
zdecydowanie wiecej sposobow (tj. za pomocg wielu réznych stéw)
do wymiaru specjalistycznego (mnéstwo dyscyplin naukowych
zajmujacych sie zagadnieniem, rél, w ramach ktérych mozna mu
sie poswiecac itp.), jak réwniez do gospodarczego (rézne branze
istotne dla tematu itd.) niz do ogélnej (a na tym poziomie mato
zdyferencjonowanej) sfery spotecznej. Liczba odniesief zatem zdaje
sie wskazywac na co$ innego. Moze ona odpowiada¢ odczuwanej
relewancji danego obszaru — im bardziej obszar jest uznawany
za wazny, tym bardziej respondent zajmuje sie wskazywaniem na
niego, tzn. ujezykawia te relewancje poprzez podawanie wiekszej
liczby stow. Innym czynnikiem majgcym potencjalny wptyw na



liczbe wskazah moze by¢ przekonanie o wtasnej pozycji czy relacji
wobec danego obszaru w mysl maksymy — ,jestem bardziej w stanie
oraz w odpowiedniej pozycji, by wypowiada¢ sie na temat spote-
czehstwa «w ogdlen (czedcig ktérego zresztg jestem) niz na temat
konkretéw dotyczacych dziedzin wymagajacych specjalistycznej
wiedzy, np. ekonomiczne]”. Na zajmowanie takiej perspektywy
wskazuje nawigzanie zdecydowanie wiekszej czedci respondentow
do pierwszych dwéch wymiaréw (spotecznego i politycznego) oraz
uwzglednienie przez mniejsza grupe obszaru gospodarki. Wyjas-
nienia przyczyn réznic w uwadze podwiecanej r6znym obszarom
nalezatoby jednak szuka¢ poprzez dodatkowe badania. PrzejdZzmy
zatem do analizy odpowiedzi pozwalajacej na obserwacje szczegé-
téw w ramach kazdego z obszaréw.

Tabela 5a. Odpowiedzi na pytanie 4. Kto powinien co$ zmienic...? — wymiar spo-
teczny oraz osobowy (ogét, my, ja)

N procent

kategoria odpowiedzi odp.  resp.

ludzie (18); [ludzie] - nawyki (2); - dziatania; -
mentalnos¢; — mniej samochodéw; — piece weglowe,
likwidacja; — podejicie; — zmieni¢ myslenie; - jako
domownicy, w dniu codziennym; — mtodzi; - na co
dzien; - nieSwiadomi zagrozen i nie stosujacy sie do
ogélnych zakazéw jak np. palenie plastiku; — kto-
rzy pala $mieci; zwykli ludzie (4); zwykli ludzie -

w codziennym Zzyciu; zwyczajni ludzie

37 18,8

spoteczefistwo (20); duze grupy (spoteczefistwo wspol-

nie); lokalne spotecznosci; powinnismy jako spoteczen-

stwo zaczac dziatal przeciwko zanieczyszczaniu $rodo-
ludzie, spofe-  yiska; spoteczefistwo powinno zmienic rzad

czenstwo, gru-
py spoteczne obywatele (8); kazdy obywatel (2); obywatele

pafistw (2); zwykli obywatele (2); cywile; przecietny 16 81
(47,8% odp. obywatel

wwymiarze)  mieszkancy doméw jednorodzinnych (2); mieszkaricy
duzych miast (2); mieszkanicy gospodarstw domo-
wych (2); mieszkancy pafstwa (2); gospodarstwa 12 6,1
domowe; mieszkancy; mieszkancy miast i wsi; miesz-
kancy najbardziej zanieczyszczonych miast

24 12,2

konsumenci/konsument (2); konsumenci (byle nie

indywidualnie); koficowy uzytkownik; [nie zwala¢ catej

winy na] konsumenta; uzytkownicy produktéw tych 9 4,6
koncernéw; uzywajacy aerozoli; prowadzacy auta; Sta-

ny Zjednoczone (spozycie czerwonego miesa)

system; [musimy zmieni¢] system 2 10

—
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. I N procent
kategoria odpowiedzi odp.  resp.
kazdy (12); kazdy cztowiek (12); kazdy cztowiek powi-
) nien zmieni¢ swoje zte nawyki; cztowiek — codzienne 27 13,7
kazdy, wszyscy  nawyki; sam cztowiek
(ogot)

(22,5% odp.) ~ Wszyscy (8); wszyscy ludzie (8); ogdlnie to wszyscy;
wszyscy w sumie; wszystkie osoby zwigzane z wszystki- 20 10,2
mi religiami; Ziemianie

kazdy z nas (15); kazdy z osobna (6); [kazdy z nas] -
powinien wprowadzi¢ zmiany; — we wtasnym zakre-
kazdy sie; — bez wyjatku; — tj. zanim powstang dyrektywy
znas/zosobna  unijne; kazdy, kto tylko moze, z osobna w zakresie 28 14,2
swoich mozliwosci; kazdy z osobna w gospodarstwie
domowym; kazdy, bo mozna np. przeczytac i sie cze-
gos dowiedzie¢, co moga zrobi¢ indywidualne osoby

my (5); my sami (3) — powinnismy sie interesowac pro-
my blemem/zmienia¢ co$ w naszej codziennosci i nawy-

kach; my oddolnie musimy zmieni¢ system; my jako

jednostki; my wszyscy; rodzina [wtasna]; ty; znajomi

jednostka/jednostki (3); kazda jednostka; kazda oso-

Jednostki ba (3); chodzi o kazda jednostke; dziatanie indywidual- 10 51
ne; osoby prywatne
ja ja (10) 10 5,1

N odp. w wymiarze = 209, N resp. = 197

Zrédto: opracowanie whasne.

Tabela 5a. pokazuje zdecydowang przewage wskazah odnosza-
cych sie do ogélnych wielkosci w wymiarze spotecznym. Respon-
denci nawigzujg przede wszystkim do blizej nieokreslonego ogétu;
kategorie ludzie, spoteczenstwo, konsumenci itp. stanowia tacznie
prawie potowe odpowiedzi. Nawet jesli ankietowany, aktualizujgc
takie kategorie, moze ,czuc sie” czescig tego ogétu, to na poziomie
komunikacji i tak jest mowa o ,innych”, od ktérych w razie potrze-
by mozna sie konceptualnie odcigé, aby nie przynaleze¢ i nie miec
z tym i/lub z nimi nic wspélnego (maksyma: co to da, kiedy ja co$
zmienig, cate spoteczenstwo musi co$ zmienic). Jest to dos¢ wygodne
i praktyczne, kiedy méwimy o kompleksowej problematyce, ktéra
w tej kompleksowosci jest nierozwigzywalna.

Réwniez wypowiedzi o tym, ze ,kazdy” lub ,wszyscy” powinni co$
zmieni¢ (kategorie, na ktére wskazuje tacznie ok. jednej czwartej
ankietowanych), nawigzuja do wielko3ci ogélnej, ktéra ,sama” nie
moze dziatac. Skoro nie jesteSmy jednym organizmem lub sterowani



jednym wspélnym umystem, to w formie owych wszystkich nie
ma(my) mozliwosci, dziata¢, lecz mozemy jedynie komunikacyj-
nie nawigzywa¢ do wyobrazonego (konceptualnego) ogétu.

Ciekawie wygladaja wyniki, w ktérych aktualizowany jest wymiar
osobowy. Aktualizacje tego typu zaczynaja sie (wedtug czestosci
odniesien) od wprowadzenia kategorii ,my” — posrednio w odpowie-
dziach typu ,kazdy z nas” lub bezposrednio (w wersji dostownej) —
wskazujacych na jednostki. Na tle catego wymiaru takie nawigza-
nia (kazdy z nas, my, jednostki) stanowia jedna pigta wszystkich
odpowiedzi.

Najmniej nawigzah ma kategoria, ktéra realnie jest jedyng pozwa-
lajacg na dziatania i zmiany (majaca bezposrednie odniesienie do
sfery dziatan), a mianowicie kategoria ,ja". Jednak tylko maty odse-
tek respondentéw jg aktywowat (a co dopiero, gdyby miata by¢
aktywowana w kontekscie codziennosci).

Jesli uwzgledni¢ procentowy udziat odpowiedzi ,ja” we wszystkich
odpowiedziach na pytanie czwarte (1,7%), jeszcze wyrazniej widocz-
na jest jej marginalna pozycja na tle innych strategii méwienia
o problemie oraz o tym, kto ma/moze pomaéc przy jego rozwigzaniu.
TakZe w obrebie wymiaru spotecznego gama potencjalnych nawia-
zan do kategorii ,inni” jest znacznie szersza, jesli chodzi o poziom
leksykalny — mozna na wiele réznych sposobéw odnosi¢ sie do
innych, zatem pojawia sie wiecej odpowiedzi dotyczacych innych.
Kiedy juz nie zwracamy uwagi na liczbe odpowiedzi, lecz patrzymy
na liczbe i procent respondentdéw odnoszgcych sie (raz czy wielo-
krotnie) do r6znych kategorii, wtedy nie ma juz zadnego powodu,
dlaczego do kategorii ,ja" i ,my” miataby odnies¢ sie duzo mniejsza
grupa respondentéw niz do innych mozliwych obszaréw. Dodatko-
wa analiza wynikéw pod tym katem pokazuje jeszcze wyraziéciej
niz poprzednia tabela dysproporcje (tabela 5b).
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Tabela 5b. Odpowiedzi na pytanie 4. Kto powinien co$ zmienic...? — klasyfikacja
odniesien wedtug obszaréw (ogét, my, ja)

obszary odniesienia :\isil Ee?;em
0g6t/zbiorowost — spoteczenstwo, ludzie, wszyscy, kazdy 159 80,7
spofeczno-osobowy — my, [kazdy z] nas, osobno, jednostka 43 21,8
osobisty - ja 10 5,1

N resp. = 197

Zrédto: opracowanie whasne.

Komunikacja, poprzez ktérg (jakoby) bierzemy udziat w spoteczen-
stwie'’, umozliwia nam wszystkim [sic!] wygodne wycofanie sie
z niego oraz delegowanie dziatan do innych oséb. O dziataniu tego
zabiegu Swiadczg zreszta jeszcze bardziej kolejne wymiary'2.

Jak wynika z tabeli 6., dotyczacej odpowiedzi odnoszacych sie do
obszaru politycznego, ankietowani przede wszystkim wskazuja
na jednostki i subobszary przypisywane sferze decydentéw (rzad,
wtadza). Pozostate, mniejsze kategorie odpowiedzi wskazujg albo
w bardziej ogélny sposéb na polityke, panstwo, Unie Europejska
lub blizej nieokreslone autorytety, albo nawigzujg do struktur i kon-
tekstoéw lokalnych (samorzady, miasta).

" ,Jakoby” dlatego, ze to komunikacje generuja spoteczefistwo, a nie spoteczen-
stwo komunikacje.

12 Nie ma to nic wspdlnego z celowo stosowanym przez kogo$ zabiegiem, lecz
jest to rezultat systemowych wspotzaleznosci, towarzyszacy procesowi konstru-
owania wielkosci konceptualnych (obiektow trzeciej rzeczywistosci) koniecznych
dla komunikacji. Oznacza to takze, ze sam fakt pojawienia sie duzej liczby r6z-
norodnych odpowiedzi nie jest btedem czy wing respondentéw, lecz wynika
(oczywiscie) z zadanego tu pytania i Swiadczy raczej o tym, ze ankietowani
starali sie odpowiedzie¢ mozliwie szeroko i jednoczesnie doktadnie, za co -
rozumie sie — w roli badacza jestem im wdzieczna.



Tabela 6. Odpowiedzi na pytanie 4. Kto powinien co$ zmienic...? — wymiar

polityczny

kategoria

odpowiedzi

N
odp.

procent
resp.

rzad

rzad (46); rzady (8); rzady panstw (6); rza-

dzacy (3); prezydent/prezydenci (3); gtowy
panstw (2); instytucje rzadowe; ludzie w rzadzie;
organizacje rzagdowe; [rzad] — ale pewnie nic

nie zrobi; — elektrownie weglowe, likwidacja; -
poprzez ustawy; — przepisy prawa; — regulacje
prawne; — zmiany w prawie; — w kazdym pan-
stwie; [rzady] — nie tylko lokalnie, rowniez w skali
Swiatowej; — krajow; — krajow cztonkowskich
[UE]; = najwiekszych panstw; — poszczegdinych
panstw; — w panstwach; osoby zarzadzajace kraja-
mi; PiS; polityka rzadu ds. Srodowiska; prawodaw-
stwo; ustawodawca

88

447

wtadza/wtadze

wtadza/wtadze (19); wtadze (wszystkich)

panstw (6); wtadza/wtadze panstwa (3); osoby

u wiadzy; wtadza - bo inaczej nikt nic nie bedzie
robi¢, w tej kwestii musza decydowac z gory; wta-
dze miasta; wtadze panstwowe; wtadze powiatow/
wojewddztw; wiadze powinny jakie$ prawa narzu-
ci¢; wtadze [samorzadowe]

35

politycy

politycy (20); polityka (2); [politycy] — prawo (2); -
odpowiednie prawa i regulacje; parlament; wszy-
scy politycy; zmiana prawa

29

14,7

panstwo

panstwa/panstwo (8); [pafistwo] - prawo; —
zwiekszy¢ kary; — powinno dofinansowac zakup
nowych rzeczy; instytucje panstwowe; kraje powin-
ny przeznaczy¢ wiekszy budzet na [badania doty-
czace odnawialnej energii]; organizacje panstwa;
organy zarzadzajace panstwami; regulacje panstw;
[wyznaczone sztaby] panstwowe

8,6

Unia Europejska

UE (7); Unia Europejska (3); dowddztwo UE; par-
lament Europejski; parlament UE; rzad europejski;
Unia Europejska, naktadajac regulacje na panstwa
cztonkowskie

7,6

samorzady

samorzady (4); samorzady lokalne; samorzady
panstwowe [sic!]; [wtadze] samorzadowe

3,6

miasta

burmistrz miasta; burmistrzowie; miasta; miasto —
jako wieksza perspektywa; [wtadze] miasta

2,5

autorytety

autorytety; autorytety w spoteczefstwie; wptywo-
wi ludzie

N odp. w wymiarze = 199; N resp. = 197

Zrédto: opracowanie whasne.
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Ciekawa jest wytaniajaca sie w szerszej perspektywie (uwzgled-
niajgcej wszystkie wymiary oraz kategorie w ich obrebie) ogél-
nikowos¢, ktéra powiela sie w obszarze polityki. Nie chodzi przy
tym o to, ze tylko mata cze$¢ odpowiedzi dotyczy praktycznych
krokéw (np. zmian prawnych), za pomoca ktérych mozna co$ zmie-
ni¢. Mimo ze o to, co robi¢, w ankiecie nie pytano, znaczace jest,
ze cze$¢ odpowiedzi w ogéle do tej kwestii nawigzuje. Zaskakuje
natomiast nieréwna relacja miedzy dwoma pojawiajgcymi sie typa-
mi odpowiedzi. Duzo wiecej jest odpowiedzi ogdlnikowych i wska-
zujacych na instancje znajdujace sie poza wiasnym zasiegiem niz
nawigzujacych do instancji, na ktére samemu ma sie bezposredni
wptyw. Polityka stanowi co prawda w demokracjach obszar, ktéry
jest (i wedtug normatywnych regut powinien by¢) ksztattowany
przez wyborcéw. Niemniej jednak sama liczba wskazan na katego-
rie ogblne (typu: spoteczefstwo, wszyscy, rzad/-y, wtadza/-e) jest
przyttaczajaca w relacji do ograniczonej sumy wskazan na aspekty
majgce konkretne odniesienia do codziennych mozliwosci ksztat-
towania wtasnego Zycia i otoczenia. Takze Swiadomos¢ co do tych
ostatnich zdaje sie mniejsza; na obszarze polityki mogtyby to by¢
lokalne struktury i konteksty aktywnosci obywatelskiej, w ktérych
istnieja inne mozliwosci dziatania niz zaznaczenie co kilka lat krzyzy-
ka na karcie wyborczej. W tym sensie odpowiedzi dotyczace polityki
mozna réwniez zaliczy¢ do nawigzujacych do eksperckosci — dzia-
taniem powinni sie zajmowac ci, ktérzy spetniajg odpowiednia role
i funkcje w spoteczefistwie i wybrani (@ moze nawet — wyznaczeni)
zostali do rozwigzywania takich probleméw. ,My” natomiast mozemy
w razie czego narzekaé, ze robig to Zle. Zajecie takiego stanowiska
(ktos inny musi sie tym zajac) tym bardziej wydaje sie logiczne, im
dtuzej moéwi sie o tym, kto powinien co3 robi¢, tzn. im wiecej moz-
liwosci komunikacyjnej dyferencjacji grup za co$ odpowiedzialnych
mozna odkry¢. Analizujac wyniki w takiej perspektywie, obserwuje-
my zabieg komunikacyjnego delegowania odpowiedzialnoici, do
ktérego réwniez przyczynia sie mozliwos¢ wskazywania na wymiar
gospodarczy (tabela 7).



Tabela 7. Odpowiedzi na pytanie 4. Kto powinien cos zmienic...? — wymiar
gospodarczy

N procent

kategoria odpowiedzi odp.  resp.

fabryki (14); wtasciciele fabryk (4); w szczegélnosci
przedsiebiorcy, ktdrzy maja fabryki; osoby odpowie- 20 10,2
dzialne za nadzér fabryk i magazynéw

korporacje (15); miedzynarodowe korporacje finan-

A . 17 8,6
sowe; zarzady organizacji, korporacji
duze koncerny (2); duze firmy (2); duze firmy; duze
koncerny emitujgce sporo zanieczyszczen; duze
koncerny produkujace zanieczyszczenia; duze kor- 13 6.6

poracje; wielkie korporacje (3); wielke koncerny
nastawione tylko na zysk; wielkie fabryki; wielkie
fabryki, koncerny

korporacje,
firmy, koncerny,
przemyst

firmy (8); [firmy] — model produkgji; - produku-

jace zmiany zagrazajace $wiatu; prywatne firmy -

tj. zanim powstang dyrektywy unijne; wtasciciele 13 6,6
firm; wiasciciele i zarzady firm produkcyjnych;

zaktady produkcyjne

koncerny (4); koncerny/spétki energetyczne (2);
koncerny powinny bra¢ wiekszg odpowiedzial- 8 4,1
nos¢; koncerny samochodowe
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przedsiebiorstwa (4); lokalne przedsiebiorstwa 5 2,5

przemyst (3) 3 1,5

globalne korporacje; globalne przedsiebiorstwa;
najwieksze $wiatowe koncerny

producenci (5); producenci nowych i starych marek
(mozliwe ich modyfikowanie); sprzedawcy i produ-
cenci; biznesmeni; bogaci ludzie; bogate organiza-
cje; ludzie biznesu

dostawcy energii; elektrownie; tauron; [nie tylko]
koncerny energetyczne; kopalnie wegla; np. cie-
ptownie etc.; np. Polski Wegiel; wielkie elektrownie;
zamkniecie kopalni

4,6

producenci przedsiebiorcy (5); wtasciciele przedsiebiorstw 6 3,0

przedsiebiorcy, giganci gospodarzy (np. Chiny); handlowe giganty
konkretne (kraje); kraje opierajgce swojg energie na weglu

branze i kraje fabryki samochodéw; producenci samochodow —

elektryczne samochody popularniejsze

producenci zywnosci; przemyst spozywczy 2 1,0

pojedyncze: deweloperzy; farmerzy; koncerny
produkujace plastik; osoby pracujace w ,ciezkim
przemysle”; powinnidmy sie skupic na tym, kto tak
naprawde generuje wiekszo$¢ Smieci i niszczy klimat.
[Nie zwalac catej winy na konsumenta.]; robi¢ buty
z butelek po wodzie; rybacy; transport

4,1

N odp. w wymiarze = 123, N resp. = 197

Zrédto: opracowanie whasne.
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W ramach wymiaru gospodarczego ciekawa jest stosunkowo niska
liczebnos¢ odpowiedzi wskazujgcych na duze, zglobalizowane
struktury i konteksty, ktére dla zmiany bytyby decydujace, gdyz
maja znaczny udziat w powstawaniu tego typu systemowych pro-
bleméw. Znaczna cze$¢ odpowiedzi nawigzujacych do gospodar-
ki skupia sie na poszczegblnych instancjach (fabryki, firmy), lub
nawet w formach osobowych (producenci, wtasciciele), mniej nato-
miast wskazuje na Swiadomos¢ zglobalizowanych wspétzaleznosci
oraz istotng role okreslonego typu przedsiebiorstw w gospodar-
ce (np. globalne korporacje, duze koncerny), lub tez na kluczowe
branze (np. energetyczng). Nastawienia takie co prawda sie pojawia-
ja, ale na tle catego wymiaru czy wszystkich odpowiedzi stanowig
marginalng grupe, co stoi w sprzecznosci z jej faktycznym udziatem
w generowaniu problemu.

Ostatnim obszarem odniesien, rzadko w poréwnaniu do innych
aktualizowanym, jest wymiar specjalistyczny (ekspercki). W nim
zgrupowano odpowiedzi dotyczace sfer stanowigcych specyficzne
obszary dziatan, w sensie bezposrednim (ekolodzy, aktywisci, okres-
lone organizacje), lub tez w sensie ich specyficznej roli czy funkgji
na tle spotecznym (edukacja, media) (tabela 8).

Tabela 8. Odpowiedzi na pytanie 4. Kto powinien co$ zmieni¢...? — wymiar
specjalistyczny

N procent

kategoria odpowiedzi odp.  resp.

ekolodzy (3); aktywisci (2); organizacje ekologiczne
(2); organizacje pozarzadowe (2); dziatacze organi-
zacji ekologicznych; Greenpeace; WWF; organizacje

ekolodzy, zajmujace sie ekologig

aktywisci,

naukowcy naukowcy (4); [kraje powinny przeznaczy¢ wigkszy
budzet na] badania dotyczgce odnawialnej energii;
ludzie majacy na ten temat wiedze; organizacje
naukowe [w skali $wiatowej]

13 6,6

organizacje miedzynarodowe (6); ONZ (2); duze
organizacje miedzynarodowe; organizacje naukowe
(w skali Swiatowej); unie wielu panstw dla wiek-
szych efektow

organizacje . - o .
9 ! organizacje (4); rozne organizacje; instytucje poza-

rzagdowe; kosciot

organizacje od tego powotane; powotane organiza-
cje; wyznaczone sztaby [pafistwowe]




~
(6}

media; rozpowszechni¢ problem w mediach;
uswiadamiac np. w prognozie pogody, [...] na Face-

booku, Instagramie, aby dotrze¢ do mtodych (jak 3 1.3
najwiecej)
nauczyciele — poruszajac temat w szkole; odpowie-

media, edukacja  dzialni za edukacje; osoby odpowiadajace za edu- 3 s

kacje, by wzbudza¢ Swiadomos¢ wiréd mtodziezy
i dorostych

rodziny; rodzice wychowujacy dzieci; uswiadamiac
np. w [...] rodzinie [...], aby dotrze¢ do mtodych (jak 3 1,5
najwiecej)

designerzy; ludzie tworzacy kampanie reklamowe 2 1,0

N odp. w wymiarze = 52, N resp. = 197

Zrédto: opracowanie wtasne.

Wymiar specjalistyczny wydawac sie moze mniej istotnym ze wzgle-
du na stosunkowo nieliczne odnoszace sie do niego odpowiedzi.
Jest jednak interesujacy, poniewaz pierwsze dwie kategorie w jego
ramach wskazujg na grupy i instancje, ktére juz dawno zajmu-
ja sie dziataniami dotyczacymi zmiany klimatu. Odpowiedzi na
pytanie, dlaczego akurat one powinny co$ zmienic¢ (oraz co), wyma-
gaja dodatkowych badan. Na tym etapie (na podstawie uzyskanych
danych) pozostaje jedynie wniosek, ze w wymiarze specjalistycz-
nym opisany wyzej zabieg delegowania manifestuje sie wprost.
Przy tym ci, ktérzy i tak zajmuja sie wskazywaniem na problem,
wprowadzaniem go do dyskursu, a nierzadko takze praktycznym
opracowywaniem alternatyw, charakteryzowani s w dajacej do
myslenia wolcie jako ci, ktérzy (jako fachowcy) maja go tez roz-
wigza¢. Przypomina to paradoks karania postaica za przekazanie
ztej wiesci. Egzemplifikacjg ilustrujaca to ujecie moga by¢ nie tylko
takie odpowiedzi, jak ,dziatacze organizacji ekologicznych”, lecz
réwniez jak ,organizacje do tego powotane”, sugerujgce, ze mozna
raz na zawsze unikng¢ probleméw spotecznych poprzez wyznacze-
nie odpowiednich ,sztabéw” zajmujacych sie tym fachowcéow. Jak
ci ostatni mieliby wptyngé na spoteczenstwo lub na ,wszystkich”
i jakim cudem mieliby doprowadzi¢ do zmian, pozostaje tajemnica.

Ostatnig grupe odpowiedzi w wymiarze specjalistycznym (media,
edukacja) mozna potraktowac relatywnie — da sie jg bowiem przy-
porzadkowac réwniez do wymiaru spotecznego i wtedy dotyczytaby
ona dwoch sfer istotnych dla komunikacyjnego zakorzenienia tema-
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tu w ,$wiadomosci spotecznej”, do tej pory zaniedbanych z syste-
mowego punktu widzenia. Takie ich szersze potraktowanie oraz
rozwiniecie strategii wigczajacych je w uswiadamianie problemu
mogtoby stanowi¢ element przejscia do dziatan - co jest jednym
z zadan projektowania komunikacji.

Whnioski

Podsumowujac, odpowiedzi pokazuja interesujgcy wynik w odnie-
sieniu do ogdlnej wiasciwosci komunikacji, a mianowicie - uza-
sadniong w procesie komunikacyjnym oraz w jego systemowosci —
tendencje, aby utrzymywac nas mozliwie dtugo w komunikacji oraz
powstrzymac od jej zakofczenia i przejicia do dziatan. Jedyna kate-
goria komunikacji, z pozycji ktérej takie przejicie stosunkowo bez-
posrednio jest mozliwe, to kategoria ,ja": kiedy chce co$ zmienic,
wtedy krok prowadzacy (konceptualnie, jak réwniez praktycznie)
do dziatania jest najmniejszy. Nawet jesli z méwienia w kategorii
,ja" dziatania nie wynikng automatycznie, to jednak na poziomie
indywidualnym usytuowane jest jedyne miejsce, od ktérego bezpo-
Srednie dziatania sg rownie mozliwe jak kolejne komunikacje: moge
zrobi¢ cos (lub méwic o robieniu, nic nie robigc); natomiast z uwagi
na innych (ludzi) mozna wytagcznie srodkami komunikacyjnymi, czyli
mowa, starac sie wptyna¢, by oni co$ zrobili.

Wyniki ankiety pokazujg, ze oraz jak w charakterze samej komuni-
kacji lezy trudnos¢ inicjowania zmiany. Pojawia sie ona w zwigzku
z tym, ze na poziomie komunikacji do dyspozycji jest praktycznie
nieskonczona gama mozliwych punktéw odniesienia z uwagi na
pytanie, kto powinien co$ zmieni¢, ale tylko od jednego tego typu
punktu (od ,ja") przejs¢ mozna bezposrednio do dziatan, przez co
dalsze komunikacje, przynajmniej w analizowanym tu kontekscie,
stajg sie zbedne.

Kategoria ,ja", ktéra jako jedyna otwiera mozliwo3¢ przejscia do
dziatan bez dalszych komunikacji, ma jednak — w obliczu réznorod-
nych leksykalnych mozliwosci istniejgcych ,po drugiej stronie” — zni-
komy udziat w komunikacjach (tu nie stanowi nawet 2% wszystkich
odpowiedzi). Prawie wszystkie pozostate odpowiedzi uzmystawia-
ja jednak, w sposéb robigcy wrazenie, szerokie pole mozliwosci



delegowania odpowiedzialnosci na innych, ktére (w miejsce aktu-
alizacji kategorii ,ja") wrecz sie narzucaja. W komunikacji moze-
my dowoli ,odpracowywac” owe inne, kolejne punkty odniesie-
nia, nim dojdziemy lub wrécimy do konieczno3ci zrobienia czego$
samemu. Przejscie na poziom dziatan jest zatem przez komunika-
cje najpierw blokowane, poniewaz wpierw trzeba komunikowac
(wyjasnia¢, dyskutowac, rozwazad, ustala¢, planowac itp.), nawet
jesli komunikacje docelowo stuzy¢ maja koordywaniu dziatan (zob.
szczyt klimatyczny).

Wyniki wskazuja na jeden z podstawowych probleméw, ktory odkry¢
oraz blizej zanalizowa¢ mozna poprzez badania komunikacji, udo-
stepniajgc go tym samym obszarowi projektowemu: kwestia, jak
(czy w ogdle) w warunkach, ktére sami wytworzylismy poprzez
komunikacje (lub ktére wynikaja z jej systemowych wtasciwosci),
zainicjowa¢ mozna zmiane spoteczng. Ten problem istnieje, mimo
ze komunikacja przy powierzchownym lub normatywnym ogladzie
umozliwia zmiany. Zamiast tego stuzy ona jednak co najwyzej samo-
obserwacji spoteczefistwa (w sensie Niklasa Luhmanna), a zmiany
trzeba realizowa¢ na innym poziomie — poprzez dziatania.

Whynikajacy z tego dylemat dazenia do realizacji zmian trafnie ilu-
struje jedna z odpowiedzi w ankiecie: ,powinnidmy jako spoteczen-
stwo zaczaC dziatac przeciwko zanieczyszczaniu Srodowiska”. Takze
tu ma miejsce nawigzanie do kategorii ,wszyscy”, co na poziomie
komunikacji moze by¢ dodatkowym podkresleniem waznosci. Z per-
spektywy systemowo-teoretycznej spoteczenstwo jako takie nie jest
w stanie dziata¢, lecz zawsze moze to robic tylko indywiduum. Aby
moc dziata¢ ,jako grupa”, trzeba generowac komunikacje, przy czym
wigczone zostajg rézne ,sceny poboczne”, ktére sg nieuniknionym
elementem negocjowania znaczeh. Zamiar, aby jako spoteczefistwo
dziata¢ przeciwko zanieczyszczaniu srodowiska, moze by¢ uznany
(komunikacyjnie) za godny pochwaty, ale jego urzeczywistnienie na
poziomie spotecznym polega co najwyzej na sporzadzaniu uméw
i formutowaniu regulatywoéw, ktére potem muszg zostac zrealizo-
wane indywidualnie. Z przedstawionego tu badania wynika zatem
ogoélny wniosek, ze przy projektowaniu komunikacji zwigzanych
ze zmianami spotecznymi trafniejsze jest zaréwno dostrzega-
nie obydwu tych ogniw — poziomu komunikacji i poziomu dzia-
tan — jak i uwzglednianie opisanych tu mechanizméw komunikacji
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powodujacych, ze mozliwosci przejicia do dziatan i realizacji zmian
ksztattuja sie wedtug zupetnie innych regut niz to, co obiecujemy
sobie na podstawie deklaracji w komunikacjach.
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Konstrukt sity. Aspekty spoteczne

Streszczenie: Celem ponizszej pracy byto zbadanie,
w jaki sposéb konstruowana jest sita w Polsce. Inspi-
racje stanowito wspoétczesne powszechne korzystanie
z tego stowa, zréznicowane pod wzgledem semantycz-
nym i ideologicznym. W ponizszej pracy przedstawiono
wyniki badania ankietowego o postrzeganiu sity, maja-
cego pomoc w ustaleniu wspétczesnie i spotecznie funk-
cjonujacych definicji sity oraz skojarzen jej dotyczacych.
Wzieto w nim udziat stu respondentéw, z czego potowe
stanowity kobiety, a potowe mezczyzni. Badanych pyta-
no m.in. o skojarzenia zwigzane z sitg czy postaciami,
ktére uwazajg za silne. Uzyskany materiat zanalizowany
zostat na rézne sposoby, a jako jeden z najsilniejszych
trendéw zarysowat sie podziat na rozréznianie sity pod
wzgledem psychicznym i fizycznym, a takze definiowa-
nie sity poprzez skojarzenia zwigzane z wtadza. Potwier-
dzone zostaty zatoZenia dotyczace réznic w wynikach
analizowanych pod wzgledem ptci — mezczyZni czesciej
kojarzyli site z site fizyczna, kobiety za$ czedciej uwaza-
ty sie za silne.

Stowa kluczowe: sita, silny, silna, konstrukt, wizerunek,
komunikacja, jezykoznawstwo
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Construct of strength. Social aspects

Summary: The purpose of the following work was to
explore how strength is being constructed in Poland.
The inspiration was the contemporary widespread use
of the word, varied in terms of semantics and ideology.
The following work presents the results of a question-
naire on the perception of strength, which goal was
to help establish contemporary and socially function-
ing definitions, and associations related to it. A hun-
dred respondents took part in it, of which half were
women and half were men. The subjects were asked,
among others, about issues related to associations of
strength or characters they consider strong. The mater-
ial obtained was analyzed in various ways, and as one
of the strongest trends, was a division between psy-
chological and physical strength, and the definition of
strength through associations with power. Assumptions
about differences in results analyzed in terms of sex were
confirmed — men more often associated strength as
physical strength, while women more often considered
themselves strong.

Keywords: strength, strong, construct, image, communication,
linguistics

Wstep

Sita jest istotnym elementem funkcjonowania cztowieka. Jako moc
sprawcza, zarébwno w fizycznej, jak i psychicznej czy ponadnatural-
nej postaci, wydaje sie przyczyng lub chociaz niezbednym elemen-
tem w zachodzeniu proceséw. TakZze jej wieloptaszczyznowos¢ jest
interesujaca, gdyz dostarcza pytanie ,jak ludzie rozumiejg site?”, co
prowadzi do refleksji na temat sposobu, w jaki jest wspotczesnie
konstruowana. Spotecznie akceptowalne bytoby nazwanie silnym
zarbwno muskularnego mezczyzny, ktory tatwo sie stresuje, jak i sta-
bej fizycznie kobiety, ktéra nigdy sie nie poddaje, mimo przeciwnosci
losu. Gdzie wiec lezy granica? Czy sita jest wspdtczesnie pojeciem
rozmytym, nadajgcym sie do uzycia w wielu sytuacjach komunika-

cyjnych, czy jednak ujeta jest w jakich$ ramach?



Ze wzgledu na obszernos¢ i rozlegtos¢ zagadnienia pole badania
zawezone zostanie do Polakéw. Podstawe do badah stanowi jednak
obszar jezykoznawstwa, ktéry dostarcza wspétczesnych i archaicz-
nych definicji i sposobéw uzycia.

sita, wielkos¢ wektorowa mierzona iloczynem masy ciata i jego przy-
Spieszenia; s. ciezkosci (grawitacyjna), s., z jaka Ziemia przyciaga
ciato, inaczej: ciezar ciat; s. dosrodkowa, s. skierowana od osi obro-
tu; s. wewnetrzne, s. majace swe siedlisko w samym ciele lub ukta-
dzie ciat, w przeciwiefstwie do s. zewnetrznych, ktérych siedlisko
jest poza ciatem lub uktadem ciat; para sit, uktad dwoch réownych,
rownolegtych i przeciwnie skierowanych s., ktérych linie dziatania nie
pokrywaja sie (A-z encyklopedia popularna PWN 1966: 993).

Sita oznacza wiec jednostke fizyczng, energie, moc pozwalaja-
cg dziata¢ i wywotywac efekt na danych obiektach, ale réwniez
moze by¢ rozumiana w kontekscie cztowieka pracujacego i tzw.
sity wytworczej, grupy ludzi - ,sity”, ktéra spotecznie wywiera na
co$ wptyw, czy, w dziedzinie wojskowosci, jako zdolnos¢ bojowa
(Szymczak 1989). Sita wyzsza to ,zdarzenie niezawinione, o cha-
rakterze zywiotowym, ktérego nie mozna byto przewidzie¢ ani mu
zapobiec” (A-z encyklopedia popularna PWN 1966: 994). Wydaje
sie, ze sposoby rozumienia sity sa bardzo rozlegte, jednak w uprosz-
czeniu mozna sprowadzi¢ je do mozliwosci jakiegos$ dziatania. Daw-
niej sita miata jeszcze jedno znaczenie: ,duzo, wiele, mnéstwo”
(A-z encyklopedia popularna PWN 1966: 993). Stownik frazeolo-
giczny jezyka polskiego Stanistawa Skorupki podaje 104 wyniki ze
stowem ,sita” i 15 ze stowem ,silny”, mozna jednak zatozy¢, ze od
jego wydania powstato wiele nowych kolokacji. Na szczegélng
uwage zastugujg zwiazki ,silny jak”: buhaj, dab, drzewo, kon, kon
pociggowy, olbrzym (Skorupka 1985) — mogg wskazywac na to, ze
sita w znacznej mierze kojarzona jest lub byta z naturg. Oczywiste
wydaje sie znajdowanie w niej podstaw ksztattowania w Swiado-
mosci ludzkiej znaczenia sity, co moze prowadzi¢ do wnioskéw, ze
stata sie ona istotna na dtugo przed erg postepu. Cztowiek wyko-
rzystywat konia juz w starozytnosci, a jako Ze ten wykonywat za
niego ciezka prace, lub przewozit go, musiat stac sie symbolem sity.
Drzewo, a szczeg6towiej dab, réwniez stanowi wzér sity, mimo ze
samo nie wykonuje zadnych czynnosci, oprécz wzrostu i opierania
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sie sitom cztowieka i natury. Pozyskiwane drewno stuzyto ludziom
do budowy doméw, przedmiotéw, byto Zrédtem ognia, musiato
wiec zapewnia¢ bezpieczenstwo i wygode. Kolejng ciekawg grupe
stanowig: ,sita herkulesowa, kofska, lwia, niedZwiedzia, tytaniczna”.
Ponownie przewija sie kon, ale pojawiaja sie rowniez dwa kolejne
zwierzeta — lew i niedZwied?, oraz dwa mitologizmy (nawigzania
do mitologicznych postaci lub sytuacji (Ktosifska 2016)) - sita
herkulesowa i tytaniczna.

Innym istotnym aspektem, ktéry nalezy ujaé w badaniu sity, jest
pte¢. Klaudia Bracisiewicz w pracy Komunikacyjny konstrukt kobie-
cosci i meskosci badata m.in. postrzeganie kobiecodci i meskosci
osobno przez obie ptcie. ,Sita” okazata sie czesto pojawiajagcym
zagadnieniem. Na pytanie: ,czym dla pani jest kobieco$¢?” trzecia
najczestszg kategorig odpowiedzi byta wtasnie sita. Z kolei mez-
czyzni nie okreslali w ogéle kobiet jako silne, a z sitg najczesciej
kojarzyli swoja ptec. Co ciekawe, kobiety réwniez kojarzyty mez-
czyzn w pierwszej kolejnosci z sitg, jednak zawsze precyzowaty, ze
chodzi o site fizyczng (Bracisiewicz 2018). Powyzsze dane dowodzg,
ze sita jest istotna w kontekscie postrzegania pici, wiec pte¢ jest
potencjalnie wartosciowa przy analizie konstruktu sity.

Zdaje sie, ze sita jest wspotczesnie redefiniowana przez ruchy
feministyczne, ktére wynosza na piedestat site w kobiecie oraz
normalizujg stabo$¢ w mezczyznie. Wptyw na ksztattowanie kon-
struktu sity powinny mie¢ réwniez spotecznosci kulturystyczne, ze
wzgledu na umacniajace sie medialnie pozadanie wyéwiczonego
ciata, jak rowniez spoteczne zapotrzebowanie na site psychicz-
ng w dobie méwienia o powszechnej niskiej samoocenie i coraz
wiekszej Swiadomosci zaburzeh psychicznych. Tak interesujgca
sytuacja na polu semantyzacji byta inspiracja do wybrania i zgte-
bienia tego tematu.

Konstruktywistyczne podstawy teoretyczne

Ponizsza praca opiera¢ sie bedzie na szeroko rozumianej teorii
konstruktywistycznej. Jest to pojecie charakteryzujace interdyscy-
plinarny kierunek myslenia zwigzany z odréznieniem tego, jak
ludzie postrzegaja obiekty zewnetrzne, od ich faktycznego bycia.



Ze wzgledu na to, ze mézg kazdego organizmu jest operacjonalnie
zamkniety, jego postrzeganie opiera sie na bodzcach, a wiec nie
wchodzi on w dostowng interakcje z owym obiektem, tylko ze swo-
im wyobrazeniem na jego temat (Fleischer 2010b). Kubek sam
w sobie i dla siebie nie jest kubkiem, jest pewng fizyczng materia,
ktérej to cztowiek nadat ,imie”, wiasciwosci, sposéb uzycia i inne
Jcechy”.

W kontekscie badania postrzegania konstruktu szczegélnie wazne
bedzie konstruktywistyczne ujecie komunikacji, ktore zaktada m.in.,
ze cztowiek nie jest w stanie dowiedziec sie (jeden do jednego) co
,ma w gtowie” druga osoba, ale moze jedynie zaktadac, co ta osoba
mysli, czuje, ze tez ,chce powiedziec”.

Temat konstruowania rzeczywistosci poruszat Heinz von Foerster,
postulujac, ze ,Srodowisko, ktére postrzegamy, jest naszym wymy-
stem” (2010: 60). Odnoszac sie do eksperymentéw, ukazywat sytu-
acje, w ktorych cztowiek czegos nie dostrzega lub nie styszy, a jednak
,Wwie”, Ze to co$ powinien postrzegac. Pisat:

Reakcja komorki nerwowej nie koduje psychicznej natury czynnikéw,
ktére powoduja te reakcje. Kodowane jest wytacznie ,ile” w danym
punkcie mojego ciata, ale nie ,co” (Foerster 2010: 63).

Ttumaczy receptorami zmystowymi, ktére nie dostrzegaja wtasci-
wosci Swiata ,zewnetrznego”, a jedynie fale elektromagnetyczne,
konkretnie — ich rozmiar. Jesli ,fizyczna natura bodZzcéw” nie jest
tworzona przez nerwy, to mézg réznicuje swiat dzieki kognicji, rozu-
mianej przez Foerstera jako wcigz powtarzajgce sie obliczanie (Foer-
ster 2010).

Gerhard Roth analizuje relacje miedzy obserwatorem a $wiatem
zewnetrznym. Kontynuuje on rozwazania Humberto Maturany,
piszac, ze ze wzgledu na to, ze ludzkie postrzeganie wtasciwosci
zmystowych nie jest wytwarzane w narzadach zmystéw czy przez nie,
mobzg jest zamknietym systemem, ktéry przypisuje znaczenia oraz
sam reaguje na swoje wytwory i definiuje rzeczywistos¢.

Kiedy jednak zaktadam, Ze rzeczywistos¢ jest konstruktem mojego
moézgu, wtedy jednoczednie jestem zmuszony zatozy¢ Swiat, w ktérym
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ten mdzg, czyli konstruktor, egzystuje. Ten Swiat okreslany jest jako
Swiat ,obiektywny”, niezalezny od Swiadomosci czy jako transfenome-
nalny. Dla utatwienia nazwatem go realnosciqg i przeciwstawitem go
rzeczywistosci (Roth 1994: 288, cyt. za: Fleischer 2010b: 19).

Michael Fleischer definiuje komunikacje jako proces negocjacji
znaczen, ktéry mimochodem podtrzymuje system (2010a). Komu-
nikacje dostarczajg ludziom jako jednostkom materiatu w postaci
wzoréw zachowania, ktérymi owe jednostki sie kierujg. Z kolei
kolektywna wiedza to zespolone, powtarzalne konstrukty wielu
jednostek, stanowigce o rzeczywistosci wtasciwej dla systemu. Nale-
2y tutaj wskaza¢, ze konstrukcje rzeczywistodci nie sg tworzone
w sposéb zamierzony i celowy, w zwigzku z tym owa konstrukcja
sie dzieje, a nie jest projektowana przez ludzi. Na tej ptaszczyznie
naukowo przydatne jest badanie tego zjawiska poprzez obserwo-
wanie obserwowania i aktywnosci (réwniez obserwowanie obser-
watora) (Schmidt 2010).

Michael Fleischer, bazujgc na konstruktywizmie, przedstawia kon-
cepcje trzeciej rzeczywistosci. Pierwsza rzeczywisto$¢ to — w podob-
nym do Rotha rozumieniu — realnos¢, czyli ,fizycznos¢” — biolo-
giczne systemy. Druga rzeczywistos¢ to ptaszczyzna umozliwiajaca
postrzeganie (czyli to w niej usytuowane sg fale elektromagnetyczne
z przedstawionej wczesniej koncepcji Heinza von Foerstera). Trzecia
rzeczywistos¢, w ktérej to zachodzi meritum niniejszej pracy, to rze-
czywistos¢ komunikacyjna — konstruktéw i postrzegan. Jako gtéwne
sktadniki komunikacji Fleischer wskazuje dyskursy, obrazy Swiata,
symbole kolektywne i dyskursowe. Dodatkowo dzieli on powsta-
wanie ostatniej rzeczywistosci na czynnik czysto komunikacyjny
i znakowy (og6lnojezykowy) (Fleischer 2007). W ksigzce Konstrukcja
rzeczywistosci 2 porusza on problem empirycznosci nauki o komuni-
kacji, przy ktérym szczegdlnie warto zwréci¢ uwage na oméwienie
metodologii badan. Fleischer pisze, Ze w ankietach ,chodzi o reak-
cje respondentéw na specyficzng oferte komunikacyjng”, i wskazu-
je, ze w nauce o komunikacji nie jest mozliwe ustalenie populacji
generalnej, poniewaz to nie ludzie, lecz komunikacje (w dostownym
jego rozumieniu) sktadajg sie na systemy. Ze wzgledu na to, poru-
szajac sie w obrebie nauki o komunikacji, nalezy, w pewnym sensie
z braku alternatywy, postugiwac sie przypadkowo dobrang grupa
(Fleischer 2008).



Ostatnia, kluczowa czescig teorii, na ktérej opiera sie ponizsza praca,
jest temat mediéw w ujeciu konstruktywistycznym. Oferty medialne
to wszystkie dla danej jednostki mozliwe komunikacje, a:

Oddziatywanie tych ofert jest bowiem okreslane przez przyzwyczajenia
korzystania z mediéw i przez oczekiwania, przez motywacje i emocjo-
nalne zaangazowanie, przez strategie recepcyjne (Schmidt 1994: 616,
cyt. za: Fleischer 2007: 201).

Badanie postrzegania sity
Problem i cele badawcze

Earl Babbie w swojej ksigzce Badania spoteczne w praktyce napisat,
ze ,badania spofeczne polegaja na systematycznej obserwacji zycia
spotecznego w celu odkrycia i zrozumienia prawidtowosci, ktore
wykazuje przedmiot obserwacji” (2004). Tak wiec nalezy podjac
sie sprawdzenia, w jaki sposéb sita funkcjonuje w Swiadomosci
wspotczesnego spoteczenstwa. W tym celu zostato skonstruowane,
a nastepnie przeprowadzone badanie, ktérego gtéwnym zamierze-
niem byto ustalenie, ktére z obowigzujgcych definicji s przez ludzi
stosowane, jak sie oni do nich odnosza i czy sg z nimi zwigzani
emocjonalnie. Réwnie istotne byto odtworzenie skojarzef i sposo-
bu budowania Swiata przezy¢, a takze przenoszenia ich na realne
i nierealne postacie znane badanym. Ze wzgledu na powtarzajacy
sie w kulturze motyw przeciwstawiania sity innym cechom (gtéwnie
madrosci) w badaniu podjeto prébe wytonienia zjawisk nieidgcych
wedtug respondentdéw w parze z sitg lub okreslenia, czy nie jest juz
ona stereotypizowana. Interesujace dla przedmiotu badania miato
by¢ stwierdzenie, jak bezposrednio Polacy odnoszg sie do sity — czy
uznaja sie za silnych, a jesli tak, to w jakich ptaszczyznach?

Metoda badawcza i przebieg badania

Kwestionariusz sktadat sie z tytutu, wstepu (w ktérym badani zostali
zapoznani z tematem badania oraz anonimowym i badawczym cha-
rakterem kwestionariusza), metryczki, pytan wtasciwych i podzieko-
wania za udziat.
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Metryczka sktadata sie z pytan o:
1. Plec
2. Wiek
3. Miejsce zamieszkania
4. Wyksztatcenie

Wrtasciwa czes$¢ kwestionariusza sktadata sie z nastepujgcych pytan:
1. Coto jest wedtug ciebie sita? (prosze podac kilka odpowiedzi)
2. Co cisie kojarzy z sita? (prosze podac kilka skojarzen)
3. Wymien silne wedtug ciebie postacie. (prosze poda¢ mak-
symalnie 5 oséb/postaci)
4. Conieidzie w parze z sitg? (prosze podac kilka odpowiedzi)
5. Czy uwazasz sie za silng osobe? Dlaczego?

W ramach badania testowego skonstruowano dwa kwestionariusze,
ktére roznity sie pytaniem czwartym — w jednym z nich byto ono
sformutowane: ,Co nie idzie w parze z sitg? (prosze podac kilka odpo-
wiedzi)", a w drugim: ,Co nie jest sitg? (prosze podac kilka odpowie-
dzi)". Pierwsza wersje wypetnito pieciu respondentéw, a druga
szesciu. Pytanie czwarte miato na celu zbadanie, czy funkcjonuja
wspotczednie zjawiska przeciwstawiane sile, jednak w drugiej wersji
badani mysleli mniej abstrakcyjnie, a ich odpowiedzi sprowadza-
ty sie w wiekszej mierze do opisywania stabosci. Z tego powodu
zdecydowano o pozostawieniu w kwestionariuszu pytania ,Co nie
idzie w parze z sitg?”. Badanie zostato przeprowadzone w formie
elektronicznej za pomoca formularza Google na przetomie marca
i kwietnia 2019 roku. W badaniu wzieto udziat 105 responden-
téw, jednak 5 formularzy zostato odrzuconych ze wzgledu na nie-
dopasowanie do ustalonej préby — jeden respondent wpisat inng
pte¢ niz ,kobieta” i ,mezczyzna”, a 4 ankiety zostaty wypetnione
przez osoby mieszkajace za granica. Sposréd 100 analizowanych
formularzy 50 wypetnity kobiety, a 50 mezczyZni. Respondentéw
stanowig osoby, ktére otrzymaty kwestionariusz dzieki metodzie
kuli $nieznej, specjalnie unikano poszukiwania badanych w gru-
pach, ktérych charakter mégtby ich ukierunkowaé na konkretne
odpowiedzi (np. zwigzane z sitownig, wsparciem psychicznym, fizyka,
feminizmem). Wszystkie pytania z wtadciwej czedci kwestionariusza
sg otwarte i nieograniczone objetosciowo. Respondenci najczesciej
podawali rozbudowane odpowiedzi, dlatego zostaty one podzie-
lone na mniejsze jednostki, a kazda z nich zostata zanalizowana



osobno ~ skutkuje to podaniem dwéch rodzajéw wynikéw (,procent
odpowiedzi” i ,procent respondentéw”).

Wyniki badania

Tabela 1. Pte¢

Ptec Liczba odpowiedzi Procent odpowiedzi
Kobieta 50 50
Mezczyzna 50 50
Ogoétem 100 100

Zrédto: opracowanie wtasne.

Ze wzgledu na potencjat wynikéw analizy odpowiedzi w konteks-
cie ptci respondentéw istotne byto, by wiréd badanych znalazto
sie po rowno kobiet i mezczyzn. Zamiar ten zostat zrealizowany
i kwestionariusz ankietowy wypetnito po 50 0s6b z obu ptci. Respon-
denci musieli sami wpisa¢ swojg pte¢, jednak ze wzgledu na tylko
jedna odpowied? inng niz ,kobieta” lub ,mezczyzna” nie zostata
zebrana odpowiednia liczba respondentéw, by stworzy¢ kolejna
kategorie badawcza, dlatego ankieta zostata odrzucona.

Tabela 2. Wiek
Wiek Liczba odpowiedzi Procent odpowiedzi
16-23 53 53
24-30 19 19
31-40 8 8
41-50 11 11
51-60 6 6
61+ 3 3
Ogotem 100 100

Zrédto: opracowanie whasne.

Ponad potowa respondentéw (53%) zalicza sie do grupy wieko-
wej 16-23, z czego wieksza cze$¢ miata powyzej 20 lat. Druga
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w kolejnosci grupa wiekowa (24-30 lat) stanowi 19% badanych,
a trzecia (41-50 lat) = 11% respondentéw.

Tabela 3. Miejsce zamieszkania

Miejsce zamieszkania Liczba odpowiedzi Procent odpowiedzi
Wroctaw 54 54
1

Wtoctawek 1

Inne — miasto

Inne — wie$

Szczecin

Warszawa

Lublin

Krakow

N (N[N WS~ | ;o | o
NIN[N W~ || ©

Poznan

Ogoétem 100 100

Zrédto: opracowanie wtasne.

Najwiecej respondentéw (54%) mieszka we Wroctawiu, ponad
600-tysiecznym miescie, a 19% we Wtoctawku (ok. 111 tysiecy
mieszkancéw). Do kategorii ,inne — miasto” zaliczone zostaty odpo-
wiedzi z miastami, ktore sie nie powtarzaty, oraz bez nazwy konkret-
nej miejscowosci, np. ,miasto”. Do kategorii ,inne — wies” wliczono
wszystkie wypisane wsie oraz odpowiedzi ,wie$". Ze wzgledu na
Polakéw (populacje badania) odrzucone zostaty 4 kwestionariusze,
w ktorych w rubryce ,miejsce zamieszkania” zostaty podane miasta

poza Polska.

Tabela 4. Wyksztatcenie

Wyksztatcenie Liczba odpowiedzi Procent odpowiedzi
Podstawowe 2 2
Srednie 43 43
Zawodowe 2 2
Wyzsze 53 53
Ogotem 100 100

Zrodto: opracowanie whasne.



Respondenci mieli mozliwo$¢ wybrania jednej z podanych odpowie-
dzi: ,podstawowe”, ,Srednie”, ,zawodowe” lub ,wyZzsze". Zdecydo-
wana wiekszos¢ respondentéw zadeklarowata, ze ma wyksztatcenie
wyzsze — 53% i $rednie — 43%.

We witasciwe]j czesci ankiety przyjeto, Ze kategorie tworza co najmniej
cztery takie same lub bliskoznaczne odpowiedzi, z wyjatkiem nie-
licznych kategorii istotnych dla przedmiotu badania, lub w przypad-
ku, gdy w danym pytaniu kategorii odpowiedzi byto bardzo mato.

Pierwsze pytanie miato na celu sprawdzenie, jak respondenci definiu-
ja pojecie sity oraz czy kojarzy im sie ono z wiecej niz jedng defini-
Cja — co okazato sie prawda, zebrano 275 odpowiedzi, co $rednio
daje nieco mniej niz trzy odpowiedzi na respondenta.

Tabela 5. Odpowiedzi na pytanie 1. Czym wedtug ciebie jest sita?

Kategoria Liczba o ProcenF . Procent )
odpowiedzi odpowiedzi respondentéw
Sita fizyczna 42 15,3 42
Walka z trudnosciami 29 10,5 29
Wielkos¢ fizyczna 27 9.8 27
Sita psychiczna 27 9.8 27
Moc 27 9.8 27
Niepoddawanie sie 19 6,9 19
fzdec;lzr;oéc’ dokonywania jakich$ 15 55 15
Che¢ dziatania 10 3,6 10
Opanowanie 8 2,9 8
Wtadza 6 2,2 6
Cecha 6 2,2 6
Niezaleznos¢ 5 1,8 5
Pewnosc¢ siebie 5 1,8 5
Madros¢, wiedza 3 1,1 3
Inne 46 16,7 46
Ogétem 275 100,0 275

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Interesujace jest pojawienie sie kilku sytuacji, w ktérych respondenci
zaraz po otrzymaniu formularza pytali, o jaka site chodzi, jakby pyta-
nie byto Zle sformutowane i niesprecyzowane. Moze to wskazywac,
ze ,sifa” niekoniecznie dla wszystkich ludzi funkcjonuje jako jedno,
og6lne pojecie, albo przynajmniej nie jest to ich pierwsze skojarzenie.

Najczesciej wskazywang kategoria (15,3%) ,sity” byta ,sita fizyczna”.
Druga w kolejnosci najczestsza odpowied? to ,walka z trudnoscia-
mi”, przeciwnodciami losu (10,5%), jednak odpowiedzi te mozna
rowniez wliczy¢ do zbiorczej grupy kategorii odnoszacej sie do
psychiki, do ktérej zaliczaja sie rowniez odpowiedzi: ,sita psychicz-
na” (9,8%), ,niepoddawanie sie” (6,9%), ,chec dziatania” (3,6%),
,opanowanie” (2,9%) i ,pewnos¢ siebie” (1,8%) — dajac w sumie
35,5% odpowiedzi. Jest to wynik wyzszy od pierwszej kategorii
i przynosi interesujgcy wniosek, ze sita psychiczna, w odréznieniu
od sity fizycznej, jest bardziej zréznicowana skojarzeniowo i nie ma
tak sp6jnej definicji. Wsréd odpowiedzi pojawiaja sie inne stowniko-
we definicje, zwigzane z fizykg i ogélnie rozumiang mocg sprawcza:
Jwielkos¢ fizyczna” (9,8%), ,moc” (9,8%) i ,zdolnos¢ dokonywania
jakichs rzeczy” (5,5%). Teoretycznie wiekszo$¢ odpowiedzi mozna
podciggnac pod ogdling definicje mocy pozwalajgcej wywotac dany
efekt (do ktérej to wliczajg sie réwniez sita fizyczna i psychiczna),
jednak mimo wszystko pojecie to w pierwszej kolejnosci kojarzone
jest z jego uszczegbtowieniami. Niektorzy respondenci wskazywali,
ze ,sifa” to ,cecha” ,cecha charakteru”. Wskazania, ze jest to umiejet-
nos¢, towarzyszyty innym odpowiedziom (np. zdolno$¢ dokonywania
jakichs rzeczy) - ze wzgledu na to nie zostaty one zakwalifikowane
do osobnej kategorii. Trzy odpowiedzi taczyty site z madroscig lub
wiedza, co cho¢ rzadkie, stanowi interesujgce wskazanie w badaniu
wspotczesnego postrzegania kontrastu sity i rozumu.

Tabela 6. Odpowiedzi na pytanie 1. Czym wedtug ciebie jest sita? — pte¢ respondentéw

Procent respondentow

Kategoria

Kobiety Mezczyini
Sita fizyczna 40 44
Walka z trudnosciami 36 22
Wielkos¢ fizyczna 10 44

Sita psychiczna 24 30
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Moc 36 18

Niepoddawanie sie 28 10

Zdolnos¢ dokonywania

jakichs rzeczy 10 20
Chec dziatania 10 10
Opanowanie 16 0
Wtadza 4 8
Cecha 4 8
Niezaleznos¢ 8 2
Pewnosc¢ siebie 10 0
Madros¢, wiedza 2 4
Inne 68 24
Ogotem 306 244

Zrédto: opracowanie whasne.

Dzielac odpowiedzi ze wzgledu na ptec respondentdéw, mozna zauwa-
2y roznice oraz podobienstwa. ,Sita fizyczna” wystgpita w odpowie-
dziach podobnej liczby kobiet i mezczyzn, ale juz ,walka z trudno-
sciami” pojawita sie u wiekszej liczby kobiet niz mezczyzn (réznica
14 punktéw procentowych). Podobng réznice wida¢ w zblizonej
semantycznie kategorii ,niepoddawanie sie” (o 18 punktéw procen-
towych wiecej wskazan u kobiet). Dwie kategorie wystapity jedy-
nie u kobiet. Sg to ,opanowanie” (16%) i ,pewnosc¢ siebie” (10%).
Najwiekszg réznice w liczbie odpowiedzi wida¢ jednak w kategorii
Jwielkos¢ fizyczna” (o 34 punkty procentowe wiecej wskazah wirod
mezczyzn). Podsumowujac, kobiety podawaty znacznie bardziej
zréznicowane odpowiedzi (na co tez wskazuje r6znica w odpowie-
dziach kategorii ,inne” - 0 44 punkty procentowe wiecej wskazan
wsrod kobiet) oraz czesciej typowaty ,site psychiczng” (zsumowany
procent dla grupy kategorii zwigzanych z psychika wynosi 124%
dla kobiet i 72% dla mezczyzn). Powyzsze dane oznaczajg, ze juz
na tym etapie mozna stwierdzi¢, ze wiréd respondentéw wystepuja
znaczne réznice w definiowaniu sity przez kobiety i mezczyzn.

Celem pytania drugiego byto zbadanie skojarzeh zwigzanych z sita.
Respondenci $rednio podawali niewiele wiecej odpowiedzi niz
w poprzednim pytaniu, a czesto pokrywaty sie one z kategoriami
z pytania pierwszego lub opisywaty je innymi stowami.
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Tabela 7. Odpowiedzi na pytanie 2. Co ci sie kojarzy z sitg?

Kategoria Liczba o ProcenF ' Procent )
odpowiedzi odpowiedzi respondentéw
Wytrwatos¢ 20 6,1 20
Migsnie 19 5,8 19
Sitownia 19 5.8 19
Moc 18 5,5 18
Odwaga 13 4,0 13
Fizyka 13 4,0 13
Sport 12 3,7 12
Sita, sprawnos¢ fizyczna 10 31 10
Natura 10 3,1 10
Kobieta 9 2,8 9
Wtadza 9 2,8 9
Przezwyciezanie trudnosci 8 2,4 8
Wytrzymatos¢, odpornosé 8 2,4 8
Przemoc 7 2,1 7
Walka 7 2,1 7
Pewnosc¢ siebie 6 18 6
Nadprzyrodzone 6 1.8 6
Mezczyzna 5 1,5 5
Sitacz 5 15 5
Charakter 5 1,5 5
Opanowanie 5 1,5 5
Energia 4 1,2 4
Inne 108 33,0 108
Brak odpowiedzi 1 0,3 1
Ogotem 327 100,0 327

Zrodto: opracowanie wtasne.

W tym pytaniu cze$ciowo utrwality sie sita fizyczna i psychiczna jako
dwie najwazniejsze grupy odpowiedzi. Do tej pierwszej wchodza
kategorie odpowiedzi: ,miesnie” (5,8%), ,sitownia” (5,8%), ,sport”
(3,7%), ,sita, sprawnos¢ fizyczna” (3,1%), ,wytrzymatosc” (2,4%),
,Ssitacz” (1,5%) - tacznie 19,9% odpowiedzi. W odpowiedziach do
pytania drugiego udato sie wykaza¢ wieksza szczegbétowosé sity
fizycznej, co do ktorej skojarzenia oscylujg gtéwnie wokét miesni
i sportu. Mozna wiec wstepnie zatozy¢, ze kojarzy sie ona bardziej



z sita, ktéra Ewiczy sie i buduje specjalnie, mniej za$ w kontekscie
np. ciezkiej pracy fizycznej.

Do grupy kategorii zwigzanych z sitg psychiczng mozna wigczyc¢
kategorie: ,wytrwatos¢” (6,1%), ,odwaga” (4%), ,przezwyciezanie
trudnosci” (2,4%), ,pewnos¢ siebie” (1,8%), ,charakter” (1,5%),
Lopanowanie” (1,5%) - w sumie 17,3%.

Interesujgca kategorig jest ,natura”, do ktérej zaliczone zostaty
takie odpowiedzi jak ,dab”, ,drzewo”, ,ogien”, ,wiatr”, co wska-
zuje na wcigz funkcjonujace w Swiadomosci badanych pojecie sit
natury. Kolejne dwie istotne kategorie to ,kobieta”, ktéra poja-
wita sie w 2,8% odpowiedzi, i ,mezczyzna”, ktoéry pojawit sie
w 1,5% odpowiedzi. Do kategorii ,kobieta” zostaty réwniez wliczone
dwie odpowiedzi ,feministki”. Pojawianie sie ptci wsréd skojarzen
wskazuje, ze rowniez sami badani zauwazaja kojarzenie sity z picia,
jednak réznica oraz liczba ich wystgpien jest na tyle niewielka, ze
nie mozna zatozy¢, by ktéras z ptci byta bardziej z nig spontanicznie
kojarzona. Do kategorii ,nadprzyrodzone” zostaty zaliczone odpo-
wiedzi takie jak ,wiara” czy ,Bég”.

Nastepne pytanie zawierato polecenie wymienienia postaci, jakie
respondenci uwazaja za silne. Miato ono sprawdzi¢, czy funkcjonujag
jakiekolwiek sztandarowe postacie stanowigce dla respondentéw
idealne odzwierciedlenie sity oraz jakie ogélnie postacie typowane
s3 najczescie]. Pytanie to zostato skategoryzowane czterokrotnie, ze
wzgledu na postac¢, pte¢ postaci, realnos¢ postaci i kategorie postaci.

Tabela 8. Odpowiedzi na pytanie 3. Wymien silne wedtug ciebie postacie

Kategoria Liczba o ProcenF . Procent )
odpowiedzi odpowiedzi respondentow
Mariusz Pudzianowski 24 73 24
Jan Pawet Il 13 4,0 13
Herkules 1 3,4 1
Mama 10 3,0 10
Sylvester Stallone/Rocky/Rambo 10 3,0 10
Tata 9 2,7 9

Arnold Schwarzenegger 8 2,4 8
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Kategoria Liczba o ProcenF . Procent )
odpowiedzi odpowiedzi respondentéw
Jezus Chrystus 7 2,1 7
Hulk 6 1,8 6
Donald Trump 5 1,5 5
Martyna Wojciechowska 4 1,2 4
Jarostaw Kaczynski 4 1,2 4
Mahatma Gandhi 3 09 3
Inne 211 64,3 211
Nie wiem 1 0,3 1
Brak odpowiedzi 2 0,6 2
Ogétem 328 100,0 328

Zrodto: opracowanie whasne.

Ze wzgledu na mata powtarzalnos¢ postaci kategorie dla
postaci zostaty utworzone od trzech powtérzen. Znaczna wiek-
szo$¢ postaci nie powtarzata sie wystarczajaco czesto (64,3%), co
moze oznaczac, ze w Swiadomosci nie ma jednoznacznych, konkret-
nych oséb kojarzonych z sitg badZ badani sktonni byli do podania
odpowiedzi, ktére ich wyréznia. Pod wzgledem liczby odpowiedzi
wynikiem odbiega Mariusz Pudzianowski, wielokrotny mistrz Polski,
Europy i $wiata strongmandéw oraz zawodnik MMA (24 wystapie-
nia). Drugi w kolejnosci to zmarty w 2005 roku papiez Jan Pawet ||
(13 wystgpien). W kategoriach pojawia sie rowniez druga postac
zwigzana z religig — Jezus Chrystus (7 wystapien). Interesujgce jest
to, ze jako zatozyciel Kosciota wystepuje wiréd odpowiedzi rza-
dziej. Dalej pojawia sie Herkules (11 wystagpien), heros mitologii
rzymskiej, odpowiednik Heraklesa z mitologii greckiej. Wysoko
pojawiaja sie odpowiedzi mama (10 wystapien) i tata (9 wystapien),
niebedgce ani postaciami z mediéw, historii czy tekstéw kultury,
tylko konkretnymi osobami funkcjonujgcymi w zyciu badanych.
Najbardziej wyrézniajgca sie postacig zwigzang z kinem jest Sylve-
ster Stallone oraz grane przez niego role w filmach z serii Rocky
i Rambo (wszystkie odpowiedzi zostaty wtgczone do tej samej
kategorii). Jedynie dwie postacie sposréd najczedciej powtarzaja-
cych sie to kobiety — mama i Martyna Wojciechowska. Nie powie-
laja sie réwniez odpowiedzi, w ktérych respondenci wskazujg na
jakas konkretng grupe ludzi.



Dzielgc wystepujace postaci na kategorie, otrzymuje sie 17,9%
postaci znanych ze swojej sity fizycznej (Mariusz Pudzianowski, Her-
kules, Sylvester Stallone, Arnold Schwarzenegger, Hulk). Pewna
trudnos¢ stanowi kwalifikowanie postaci do kategorii ,sity psychicz-
nej”, poniewaz w przeciwienstwie do sity fizycznej jest ona znacznie
bardziej subiektywna i nieokreslona mierzalnymi ramami, a przez
to réwniez nie jest skonkretyzowana. Na podstawie odpowiedzi do
poprzednich pytan wnioskowa¢ mozna jednak, ze czes¢, o ile nie
wiekszod¢, postaci spoza kategorii fizycznej (16,9% postaci) jest
przez badanych uznawana za silne psychicznie.

Tabela 9. Uwzglednienie ptci postaci z odpowiedzi na pytanie 3. Wymien silne
wedtug ciebie postacie

Kategoria Liczba o ProcenF . Procent )
odpowiedzi odpowiedzi respondentéw
Mezczyzna 220 66,9 220
Kobieta 82 24,9 82
Grupa ludzi 19 58 19
Inne 5 1,5 5
Brak odpowiedzi 3 0,9 3
Ogétem 329 100,0 329

Zrédto: opracowanie whasne.

Réwniez patrzac na ogélny rozktad ptci postaci, znacznie czesciej
byli wskazywani mezczyzni (66,9%) niz kobiety (24,9%). Mozna
wiec zatozy¢, ze stosunkowo brakuje silnych postaci kobiet funk-
cjonujacych w mediach i tekstach kultury, a przynajmniej nie s3

one kojarzone z sitg w pierwszej kolejnosci. Kategoria ,grupy ludzi”

(5,8%) zawiera takie odpowiedzi jak: ,sportowcy”, ,sitacze” ,chorzy”.
Do kategorii ,inne” zostaty zaliczone gtéwnie zwierzeta.

auzaajods Apjadsy Aps pIniisuoy ‘ 5



o~
o

Beata Trawinska

Tabela 10. Uwzglednienie ptci respondentéw i pici postaci z odpowiedzi na pyta-
nie 3. Wymien silne wedtug ciebie postacie

Procent respondentow

Kategoria
Kobiety Mezczyzni

Mezczyzna 150 290
Kobieta 118 46
Grupa ludzi 32 6
Inne 2 8
Brak odpowiedzi 4 2
Ogotem 306 352

Zrédto: opracowanie whasne.

Sprawdzajac wyniki pod katem ptci respondentéw, dowiedzie¢ sie
mozna, ze mezczyzni najczesciej typuja postacie meskie — mniej
niz potowa wpisata kobiete, a Srednio kazdy wpisywat 3 mezczyzn.
Kobiety czesciej wpisywaty przedstawicielki swojej ptci — Srednio
kazda respondentka wpisata jedna kobiete i od jednego do dwéch
mezczyzn. MezczyZzni przewaznie podawali wiecej 0sob niz kobiety.

Tabela 11. Uwzglednienie realnosci postaci w odpowiedziach na pytanie 3. Wymien
silne wedtug ciebie postacie

Kategoria Liczba o Procentf ) Procent ]
odpowiedzi odpowiedzi respondentow

Realne wspotczesne 190 57,8

Realne historyczne 73 22,2 73
Fikcyjne 35 10,6 35

Bog 7 2,1 7

Inne 21 6,4 21

Brak odpowiedzi 3 0,9 3
Ogodtem 329 100,0 329

Zrédto: opracowanie whasne.

Druga kategoryzacja zaktadata sprawdzenie, czy typowane posta-
cie sa fikcyjne, czy realne, a jesli realne, to czy sg wspotczesne, czy
historyczne. Wszystkie osoby, ktére wciaz zyja lub zmarty po zakoh-
czeniu 1l wojny $wiatowej, zostaty zakwalifikowane do kategorii



Jrealne wspotczesne”. Do kategorii ,inne” gtéwnie zostaty wtgczone
wymieniane grupy postaci.

Prawie 60% odpowiedzi dotyczyto wspbtczesnosci, co oznacza, ze
wzorami sity dla respondentéw sg osoby im ,najblizsze”, z ktérymi
najprawdopodobniej maja jeszcze stycznos¢ w mediach lub osobi-
$cie. Badani duzo rzadziej szukali swoich wzoréw w historii (22,2%),
a jeszcze mniej licznie w postaciach, ktére zostaty wymyslone i przed-
stawione w tekstach kultury (10,6%).

Nastepnie podjeto probe przydzielenia wszystkich postaci do kon-
kretnych rél spotecznych, z ktérych sg najbardziej znane. Problem
stanowito skonkretyzowanie do jednej kategorii tego, czym sie zaj-
mowaty. Dla uproszczenia wybierano funkcje, z jakiej sa najbardziej
znani lub ktéra stanowita centrum ich kariery.

Tabela 12. Uwzglednienie kategorii postaci dla odpowiedzi na pytanie 3. Wymien
silne wedtug ciebie postacie

Kategoria Liczba o ProcenF . Procent )
odpowiedzi odpowiedzi respondentéw
Wojownik, Zotnierz 66 20,1 66
Sportowiec 58 17,6 58
Polityk 44 13,4 44
Zwigzany z religia 35 10,6 35
Rodzina, bliscy 33 10,0 33
Aktor, model 24 7.3 24
Dziatacz 13 4,0 13
Artysta 8 2,4 8
Bohater utworu 7 2,1 7
Podroznik 6 1,8 6
Naukowiec 5 1,5 5
Inne 27 8,2 27
Brak odpowiedzi 3 09 3
Ogotem 329 100,0 329

Zrodto: opracowanie whasne.
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Do najczesciej wybieranej kategorii nalezg osoby, ktére zajmujg sie
walka, jako zotnierze lub wojownicy (20,1%) - do tej kategorii zali-
czani byli réwniez superbohaterowie. Dodatkowo prawie wszystkie
odpowiedzi tutaj pasujace to postacie historyczne lub fikcyjne, dla
ktérych byta to typowa kategoria. W kategorii ,realne wspétczesne”
najwiecej oséb uznawanych za silne to sportowcy (17,6%) i polity-
cy (13,4%). Typowymi wskazywanymi sportami byto podnoszenie
ciezaréw oraz sztuki walki (przewaznie MMA). Dwie pierwsze kate-
gorie sg zdecydowanie zwigzane z fizycznoicig, interesujgca pod
tym wzgledem jest jednak wtasnie trzecia kategoria. Politycy nie
sg znani ze swojej tezyzny, wiec mozliwym ujeciem sity jest albo
sita psychiczna, albo wtadza (ktéra réwniez umozliwia dziatanie
i wywotywanie pozgdanego efektu). By¢ moze sita psychiczna taczy
sie z wtadza lub jedno wynika z drugiego. Postacie zwigzane z reli-
gia (10,6%) to béstwa, Swieci i propagatorzy religii. Mama i tata
to gtéwni przedstawiciele wymienianych cztonkéw rodziny i bliskich
(10%). Typowo medialne grupy to aktorzy, modele (7,3%) i artysci
(2,4%), z kolei dziatacze (4%) to osoby zajmujgce sie pomocg innym
i walkg o ich prawa. Cze$¢ pozostatych postaci réwniez kojarzona
jest z dziatalnoscig charytatywng, jednak ta kategoria dotyczy oséb,
w ktérych zyciorysie jest to gtéwne zajecie. Ciekawymi postaciami
byli bohaterowie tekstow kultury, ktorzy oprécz samego faktu bycia
nimi, nie mieli zadnej specjalnej funkcji — byli jakby zwyktymi, fik-
cyjnymi ludZzmi (2,1%). Oni najpewniej charakteryzowali sie sita
psychiczng dla respondentow.

Ponownie pojawia sie tutaj problem jednoznacznego przydzielenia
postaci do kategorii. Jesli chodzi o site fizyczng sag to: wojownicy
i sportowcy oraz podroznicy (tgcznie 39,5%). Sita psychiczna znéw
wydaje sie kategorig bardzo rozmyta — wspomniani juz politycy,
ikony religii, ktére moga taczy¢ sie zaréwno z sitg psychiczng, jak
i z wiarg, dziatacze, ktorzy ocieraja sie o wtadze. Kolejne watpliwo-
4ci nasuwajg sie w zwigzku z osobami zwigzanymi z mediami. Nie
wiadomo, czy zostaty one wskazane, poniewaz imponuja sita z jakie-
gos konkretnego powodu, czy tylko dlatego, Ze sg znane? Katego-
ria ,bliscy”, ktéra moze odnosi¢ sie wtasnie do sit wewnetrznych,
pokazuje, ze jest to pole bardzo subiektywne i zalezy zaréwno od
naszych przezy¢, jak i osobistego postrzegania sity.



Tabela 13. Uwzglednienie ptci respondentéw dla kategorii postaci z odpowiedzi na
pytanie 3. Wymien silne wedtug ciebie postacie

Procent respondentow

Kategoria
Kobiety Mezczyzni

Wojownik, zotnierz 36 96
Sportowiec 50 66
Polityk 36 50
Zwigzany z religia 28 42
Rodzina, bliscy 44 22
Aktor, model 26 22
Dziatacz 20 6
Artysta 14 2
Bohater utworu 4 10
Podréznik 10 2
Naukowiec 6 4
Inne 28 26
Brak odpowiedzi 4 2
Ogétem 306 350

Zrédto: opracowanie whasne.

Srednio kazdy mezczyzna wybierat jednego wojownika — jest to
jedyna tak powszechna kategoria. Kolejne to sportowiec, polityk
i osoby religii, ktore typowat Srednio co drugi mezczyzna. Odpo-
wiedzi kobiet wydajg sie bardziej rbwnomiernie roztozone, zdecy-
dowanie nie ma wsréd nich tak wyraznych ekstreméw. Kategorie
0s6b znacznie czesciej wybierane przez kobiety to: ,rodzina” (wiecej
0 22 punkty procentowe), ,dziatacze” (wiecej o 14 punktéw procen-
towych), ,artysci” (wiecej o 12 punktéw procentowych), ,podréznicy”
(wiecej o 8 punktow procentowych). Zsumowany procent respon-
dentéw dla postaci typowo zwigzanych z sita (wojownicy, sportowcy,
podréznicy) dla mezczyzn to 164%, a dla kobiet — 96%.

Pytanie czwarte miato na celu sprawdzenie, czy w Swiadomosci
badanych funkcjonuja jakie$ zjawiska lub cechy, ktére wedtug nich
nie tacza sie z sitg. Niestety podczas badania zaistniat pewien pro-
blem, ktory nie zostat wykryty w preteicie — forma pytania ,Co nie
idzie w parze z sitg?” jest problematyczna ze wzgledu na budowa-
nie zdania przez zaprzeczenie - respondenci mogli nie przeczytac
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doktadnie polecenia i odpowiada¢ na pytanie ,Co idzie w parze
z sitg?”. Niestety nie mozna doktadnie oszacowa¢, ilu badanych
btednie odczytato pytanie — najczedciej takie odpowiedzi trafiaty
do kategorii inne, jednak czes¢ odpowiedzi zakwalifikowanych do
kategorii gtownych mogtaby odpowiada¢ na oba pytania - w zalez-
nosci od tego, czy respondenci postrzegaja site pozytywnie, czy
negatywnie. Ze wzgledu na zebrany materiat badawczy powinno sie
podja¢ prébe analizy, zaktadajac, ze wiekszos¢ badanych odczytata
tre$¢ pytania zgodnie z zamierzeniem, jednak nalezy przyjmowac
wyniki z marginesem btedu i nie mozna traktowac wnioskéw jako
catkowicie pewnych.

Tabela 14. Odpowiedzi na pytanie 4. Co nie idzie w parze z sitg?

Kategoria Liczba o ProcenF . Procent )
odpowiedzi odpowiedzi respondentow
Stabos¢ 30 11,4 30
Ulegtosé, tatwe poddawanie sie 24 9,1 24
Brak motywacji, dziatania 20 7,6 20
Zto, przemoc 16 6,1 16
Brak pewnosci siebie 15 5,7 15
Tchérzostwo 12 4,5 12
Wrazliwos¢ 10 3,8 10
Arogancja 9 3,4 9
Lenistwo 8 3,0 8
Delikatnos¢ 8 3,0 8
Stabosc fizyczna 7 2,7 7
Zaburzenia psychiczne 7 2,7 7
Rozum 7 2,7 7
Niezdecydowanie 7 2,7 7
Ktamstwo 4 1,5 4
Inne 76 28,8 76
Nie wiem 3 1,1 3
Brak odpowiedzi 1 0,4 1
Ogotem 264 100,0 264

Zrédto: opracowanie whasne.



Stabos¢ jako antonim sity byt najczestszg odpowiedzig (30%).
Réwniez cze$¢ pozostatych kategorii zostata utworzona poprzez
odwrécenie odpowiedzi na pytanie pierwsze i drugie: tatwe pod-
dawanie sie — niepoddawanie sig; brak motywacji, lenistwo — cheé
dziatania; brak pewnosci siebie — pewnos¢ siebie; tchérzostwo —
odwaga; wrazliwos¢ — wytrzymatosé, odpornosé; stabosé fizycz-
na - sita fizyczna. ,Przemoc” jako kategoria pojawita sie juz przy
pytaniu drugim ,Co ci sie kojarzy z sitg?”, w zwigzku z tym ciezko
stwierdzi¢, czy nie jest to zwigzane z btednym odczytaniem pyta-
nia. Czes¢ badanych (7%) uznata rozum za to, co nie idzie w parze
z sitg, potwierdzajac, Ze taki stereotyp wcigz moze funkcjonowac
we wspbtczesnym spoteczenstwie. Z pozostatych haset dwa maja
zdecydowane nacechowanie pejoratywne: ktamstwo i arogancja,
zaburzenia psychiczne mogg zosta¢ skojarzone z pewnym rodza-
jem stabosci psychicznej, niezdecydowanie i delikatno$¢ czesciowo
pokrywaja sie semantycznie z przeciwnodciami skojarzen z sitg. Pod-
sumowujac, wydaje sie, ze oprocz typowego odwrécenia zjawiska
wsrod odpowiedzi raczej nie wystepuja bardziej abstrakcyjne sko-
jarzenia, za wyjatkiem ,rozumu”.

Ostatnie pytanie miato sprawdzi¢, czy badani uwazaja sie za osoby

silne oraz w jaki sposéb uzasadnig swojg odpowiedz, czyli — podred-
nio — jak sytuujg sie wobec sity.

Tabela 15. Czy uwazasz sie za silng osobe?

Kategoria Liczba odpowiedzi Procent odpowiedzi
Tak 53 53,0
Nie 24 24,0
Tak i nie 7 7,0
Psychicznie tak, fizycznie nie 5 5,0
Psychicznie nie, fizycznie tak 4 4,0
Nie wiem 5 5,0
Brak odpowiedzi 2 2,0
Ogétem 100 100,0

Zrédto: opracowanie whasne.
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Mogtoby wydawac sie, ze wspdtczesnie spoteczenstwo polskie ma
stosunkowo niskg samoocene, jednak ponad potowa (53%) bada-
nych uwaza sie za ludzi silnych. Nalezy pamietac, ze jezeli sita jest
cecha pozadang, respondenci mogg by¢ sktonni do odpowiedzi
,ak”, nawet jesli faktycznie tak nie uwazajg. ,Nie” padto w przy-
padku prawie jednej czwartej wypowiedzi (24%), a 16% badanych
nie potrafito podac jednoznacznej odpowiedzi. Ciekawg stosowang
taktyka byto rozdzielenie swojej sity psychicznej od fizycznej.

Jezeli chodzi o uzasadnienie, ze wzgledu na problematycznos¢ zli-
czenia danych ilosciowo, zostanie podjeta préba analizy jakoscio-
wej odpowiedzi. Cze$¢ respondentdéw w ogdle nie rozszerzyta o nie
swojej wypowiedzi. Najczestszymi uzasadnieniami odpowiedzi prze-
czacych byty wskazania na ulegtos¢, przejmowanie sie czy asertyw-
nos¢: ,Nie zawsze jestem niezalezna, jestem ulegta”, ,za bardzo sie
przejmuje opinig innych ludzi na méj temat...”, ,nie radze sobie ze
stresem”. Tylko cztery osoby wspomniaty o jakims fizycznym aspek-
cie, uzasadnienia dotyczyty konkretnie ,stabosci”, np. ,wyciskam
tylko 90", ale dwie osoby podzielity swoje wypowiedzi, ttumaczac
zarbwno, czemu sg stabi fizycznie, jak i psychicznie. Dwa uzasadnie-
nia wyrézniajg sie sposréd pozostatych: ,poniewaz wiem, Ze inni sg
lepsi” i ,poniewaz sam nie moge nic, a mojg sita jest B6g”.

Uzasadnienia os6b uwazajacych sie za silne w znacznej wiekszosci
dotyczyty sity psychicznej, a tylko w dwoch przypadkach respondenci
uzasadniali to swojg sitg fizycznag. Bardzo czesto badani odpowia-
dali, Ze to ich przezycia spowodowaty, ze sg silni: ,przezytam rzeczy,
ktérych myslatam, ze nie dam rady przezy¢”. Réwnie czeste byty
wskazania na znoszenie wielu sytuacji i rzeczy oraz na posiadanie
wtasnego zdania i umiejetnos¢ bronienia go: ,bo potrafie pora-
dzi¢ sobie w otaczajacej nas rzeczywistosci :)”, ,umiem duzo znies¢,
pomagac innym, wiem co mysle na rézne tematy i skad sie to bierze,
moge tego broni¢”, ,poniewaz w moim odczuciu robie i dokonuje
rzeczy, ktore wiekszos¢ oséb by robié nie chciata”.



Tabela 16. Uwzglednienie ptci respondentéw dla odpowiedzi na pytanie 4. Czy uwa-
z7asz sie za silng osobe?

Procent respondentéw

Kategoria
Kobiety Mezczyzni

Tak 62 44
Nie 22 26
Tak i nie 6 8
Psychicznie tak, fizycznie nie 4 6
Psychicznie nie, fizycznie tak 2 6
Nie wiem 4 6
Brak odpowiedzi 0 4
Ogotem 100 100

Zrodto: opracowanie wihasne.

Kobiety czesciej od mezczyzn uwazaty sie za silne. 62% z nich odpo-
wiedziato twierdzaco, 22% zaprzeczyto, a 12% nie udzielito jedno-
znacznej odpowiedzi. W przypadku mezczyzn 44% wskazato ,tak”
(mniej o 18 punktéw procentowych wobec odpowiedzi kobiet),
26% odpowiedziato ,nie” (wiecej 0 4 punkty procentowe w stosunku
do odpowiedzi kobiet), a 20% wskazato na kombinacje obu (wiece]
0 8 punktéw procentowych). Odpowiedzi kobiet sg wyjatkowo inte-
resujgce, kiedy zestawi sie je z wynikami poprzednich pytah. Ogél-
nie rozumiana sita psychiczna byta przez nie wskazywana czesciej
jako definicja sity, co moze wskazywa¢ na to, Ze uwazaja siebie za
silne wtasnie psychicznie. Z kolei mezczyzni, mniej sktonni do uzna-
nia siebie za silnych, rzadziej w definicji typowali site psychiczng,
a jesli chodzi o silne postacie, najczesciej decydowali sie na mez-
czyzn ,wojownikéw” i ,sportowcow”. Mozna zatozyé, ze raczej nie
maja mozliwosci bycia tymi pierwszymi, a jesli chodzi o aktywnos¢
fizyczng, MultiSport Index 2018 wskazuje, ze 48% Polakéw jest
aktywnych sportowo, przy czym jedynie 29% z nich uprawia sport
przynajmniej 3 razy w tygodniu (Kantar TNS, MultiSport 2018).
Mezczyzni, poréwnujac sie do postaci, ktére wskazywali, pod wzgle-
dem fizycznym majg mate prawdopodobiefstwo doréwnania im.
Ze wzgledu na to, Ze sita psychiczna nie jest mierzalna, w przeci-
wienstwie do sity fizycznej, poréwnywanie sie do innych oséb jest
znacznie trudniejsze. Kobiety czesto wskazujg kobiety jako silne
(dotyczy to zarébwno ,silnych” postaci, jak i samych badanych) - byé
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moze jest to zwigzane ze skutkami upowszechniania sie ruchu femi-
nistycznego, upetnomocniania (women’s empowerment) czy samego
faktu umacniania sie wiréd kobiet wtasnej wartosci.

Zakohczenie

Celem pracy byto zbadanie, w jaki sposéb budowany jest konstrukt
sity w polskim spoteczenstwie. Cele badania zostaty wypetnione,
a wyniki wskazujg na trend odrézniania sity psychicznej i fizycznej
oraz na znaczny udziat pojecia wtadzy w procesie semantyzacji.

Badanie ankietowe potwierdzito mnogos¢ funkcjonujgcych defini-
cji. Niezaprzeczalnie jednak, silniej niz w tekstach kultury, ukazato
tendencje do dwojakiego rozumienia sity — jako sity psychicznej
i fizycznej. Co ciekawe, sita fizyczna byta bardzo jednoznacznie
przedstawiana — definicyjnie po prostu jako sita miesni, a dodat-
kowo kojarzono z nig sport i wojownikéw. Sita psychiczna wydaje
sie duzo bardziej wieloptaszczyznowa i mniej spojna. Okreslana jest
przez wiele réznych cech i reprezentacji, ktére ciezko jest wrzucic
do jednej kategorii. By¢ moze wynika to ze stosunkowej ,nowosci’
przedstawiania sity psychicznej badz (jesli istniata jeszcze zanim
przedstawiona zostata w tekstach kultury) niskiej reprezentacji do
czasOw wspotczesnych. Sita psychiczna wydaje sie bardziej zwigzana
z 0sobistymi przezyciami (zwtaszcza ciezkimi), a sity fizycznej dotyczg
pewne state ramy i schematy - da sie jg ,zmierzy¢” i ,poréwnac”.
Badanie ukazato tez interesujaca strone sity jako wtadzy. Mimo nie-
wystgpienia w definiowaniu pojecia wtadzy (oprocz reprezentacji
w postaci ,mocy sprawczej”), to wérdd silnych postaci trzecig najsil-
niejsza kategorig sa politycy. Mozna poréwnac ich do roli mitologicz-
nych béstw - sa silni, ale nie poprzez swoje bezposrednie dziatanie,
a raczej przez jego mozliwos¢. Wtadza jest rozumiana jako sita, ale
nie dotyczy samych respondentéw bezposrednio, tylko w postaci
zewnetrznych, niedostepnych figur.

4

Réwnolegle zebrany materiat analizowano w kontekscie ptci. Robert
F. Bales i Talcott Parsons ,wyjasniaja, ze réznice biologiczne mie-
dzy ptciami (przede wszystkim sita fizyczna mezczyzn oraz zdol-
nosci rozrodcze kobiet) decydujg o odmiennosci odgrywanych rél
spofecznych, wyznaczaja state wymagania i oczekiwania spoteczne



wobec obu pfci, a takze odmienne Srodowiska socjalizacyjne” (Bra-
cisiewicz 2018: 275). Jest to ciekawe ujecie, biorgc pod uwage
wyniki badania. MezczyZni czesciej kojarzyli site z sitg fizyczna, jak
réwniez z mezczyznami. Kobiety czedciej niz mezczyzni uwazaty sie
za silne, wskazywaty silne kobiety, byty tez bardziej sktonne do r6z-
norodnych odpowiedzi i odpowiedzi zwigzanych z sitg psychiczna.
Historycznie kobiety rzadko byty przedstawiane jako silne — nie ma
ich posréd najwazniejszych bostw, kréléw, wojownikéw, dopiero
w p6zniejszych epokach kobiety powoli zaczety byé przedstawiane
jako silne — i nie byta to sita fizyczna. By¢ moze w procesie ogol-
nie rozumianego umacniania pozycji kobiety w spoteczefstwie sita
psychiczna stanowita element, ktéry ,uzywany” jest (pamietajac, ze
komunikacje zachodza, jak réwniez kreowanie trzeciej rzeczywistosci,
a nie sg tworzone przez ludzi) do zmiany odgrywanej roli spoteczne;.

Jedynym niezrealizowanym celem badawczym jest sprawdzenie,
czy wspobtczesnie sita jest czemus przeciwstawiana. Stanowito to
jedno z najwiekszych trudnosci tej pracy, ale réwniez popetniony
btad w formutowaniu kwestionariusza. Wyniki byty z jednej strony
przektamane ze wzgledu na problem ze zrozumieniem polecenia,
a z drugiej ze wzgledu na swojg trywialnos¢ (antonimy: silny - sta-
by). Drugim problematycznym aspektem byta analiza historycznych
tekstéw kultury, poniewaz nie wiadomo, jak 6wczednie definiowana
byta sita, nie mozna byto doszukiwac sie jej tam, gdzie nie zosta-
ta wprowadzona jezykowo. Analiza taka bytaby znacznie prostsza,
gdyby udato sie dotrze¢ do jakichkolwiek zrodet traktujacych o sile
w przesztosci. Mimo wszystko udato sie zauwazy¢ pewne prawidto-
wosci i zwigzki, wiec ostatecznie praca spetnita zamierzenia.
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Czy przystepna wypowiedz
eksperta umniejsza jego autorytet?
Wizerunek Wojtka Drewniaka

na podstawie wypowiedzi
umieszczanych na kanale YouTube
,Historia bez cenzury”

Streszczenie: W tekscie przedstawiono wyniki badania,
ktérego celem byto okreslenie, jaki wizerunek moze
by¢ komunikowany przez osobe wypowiadajacg sie
z zastosowaniem kilku systeméw znakéw (stowo, obraz,
dzwiek) na podstawie filméw historyka Wojtka Drewnia-
ka, prezentera kanatu na YouTubie ,Historia bez cenzu-
ry”. Ponadto starano sie uwzgledni¢ w analizie relacje
miedzy potocznoscia (przystepnoscia, popularyzatorskg
formuta, atrakcyjnoscia) przekazu a ,eksperckoscia” pre-
zentera (czy uproszczone wypowiedzi umniejszag autorytet
historyka?). Badanie przeprowadzono w paradygmacie
empirycznym, wywodzac metodologie z teorii racjonal-
nego konstruktywizmu, i postuzono sie formutg ekspery-
mentu. Respondenci ogladali filmy youtubera, a nastep-
nie okreslali jego wizerunek oraz wskazywali podstawe
komunikacyjng kazdej z wymienionych cech wizerun-
kowych. Wyniki uwidaczniaja, ze wizerunek youtubera
sktada sie z cech komunikujacych energicznos¢ wloge-
ra, komunikatywnos¢ i atrakcyjnos¢, poczucie humoru
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oraz wiedze. Przewazaja cechy wizerunkowe wynikajace
z prostoty przekazu. Wiedza i status eksperta maja dla
odbiorcéw drugorzedne znaczenie.

Stowa kluczowe: YouTube, wizerunek, dyskurs
popularnonaukowy, ekspert, youtuber, wideoblog

Does a straightforward utterance of an expert diminish
their authority? The image of Wojtek Drewniak on the
base of his utterances placed in the YouTube channel
“History without censorship”

Summary: The aim of this text is to present the result of
the study which main objective was to determine what
image can be communicated by a person using several
sign systems (word, image, sound) based on the videos
of an vlogger and historian Wojtek Drewniak who is
a presenter in the YouTube channel “History without
censorship”. In addition, attempts were made to include
in the analysis what is the relationship between the col-
loquiality (accessibility, popularizing formula, attract-
iveness) of the content and the presenter’s “expertness’
(will a simplified content influence authority of the histor-
ian?). The study was conducted in an empirical paradigm,
deriving the methodology from the theory of rational
constructivism and a formula of an experiment was used.
Respondents watched YouTube videos, then determined
the image of youtuber and indicated the communica-
tion basis of each of the indicated image features. The
results show that the image of youtuber consists of fea-
tures communicating the vlogger’s vigorousness, com-
munication skills and attractiveness, a sense of humor
and knowledge. The image traits which result from the
simplicity of the message dominate. Knowledge and
expert status are of secondary importance to recipients.
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Keywords: YouTube, image, popular-science discourse, body
language, youtuber, videoblog

Wprowadzenie

W niniejszym tekscie zaprezentowane zostang wyniki czgstkowe
badania, w ktérym za gtéwny cel obrano odpowiedZ? na pytanie,



jaki wizerunek moze by¢ komunikowany przez osobe wypowia-
dajaca sie z zastosowaniem kilku systeméw znakéw (stowo, obraz,
dZwiek) na podstawie filméw historyka Wojtka Drewniaka, pre-
zentera youtube'owego kanatu ,Historia bez cenzury”. Zwréci sie
rowniez uwage na relacje miedzy potocznoscia (przystepnoscia,
popularyzatorskg formuta, atrakcyjnoscia) przekazu a ,eksperckos-
cig” prezentera (czy uproszczone wypowiedzi umniejszg autorytet
historyka?). Referowane tutaj wyniki maja charakter empiryczny,
tj. cechy wizerunkowe oraz ich komunikacyjng podstawe poda-
wali respondenci, ktérzy chwile wczedniej obejrzeli jeden z filmow
omawianego youtubera. Opisywane badanie stanowi czes¢ i pocza-
tek wiekszego projektu.

YouTube cho¢ istnieje od dawna, to zyskuje na znaczeniu jako
ogromna platforma komunikacji nawet bardziej niz Facebook. Ten
ostatni odnotowuje niewielki spadek zainteresowania, podczas
gdy odwrotny trend widoczny jest w przypadku Instagrama i witas-
nie YouTube'a (Pasternak 2019). Jest to istotny obszar poznawczy,
poniewaz tutaj sg adaptowane badZ powstajg nowe gatunki, ktére
podlegajg dynamicznemu rozwojowi (zob. Kolencikova 2018; Bauer
2015; Rudzinska 2015; Szews 2013; Szymoniak 2008). Serwis wzbu-
dza zainteresowanie badacza komunikacji réwniez ze wzgledu na
réznorodnos¢ form komunikacji i zastosowanych srodkéw wyrazu,
co moze powodowac ich adaptacje w innych niz generowane przez
YouTube'a sytuacjach komunikacyjnych.

W kontekscie badania wizerunku z jednej strony mechanizmy
powstawania image'u powinny byé¢ analogiczne do tych opisa-
nych gdzie indziej, tj. spodziewac sie mozna, ze gestykulacja, stowa
i tematyka beda mie¢ najwiekszy wptyw na to, jakie cechy odbiorcy
przypisza wypowiadajgcemu sie, z drugiej strony youtuberzy szcze-
gblnie musza walczy¢ o uwage swoich odbiorcéw, skoro majg duzo
mniejsze mozliwosci promocyjne niz firmy wykorzystujace te plat-
forme jako jeden z wielu sposobéw dotarcia do widzéw, stuchaczy
czy czytelnikow (Szews 2014; Czarnek 2016). Prezenter (i najczedciej
autor) kanatu czyni przekaz maksymalnie przystepnym (zob. cechy
stylu popularnonaukowego wideoblogéw w: Maciejak 2018 i dalej
w niniejszym tekscie), poniewaz w innym wypadku zapewne straci
uwage niecierpliwego internauty. Konieczno$¢ symbiozy atrakcyj-
nego przekazu i edukacyjnej badz popularnonaukowej formuty
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wlogbw zaréwno wymusza, jak i stwarza twércom mozliwosé pota-
czenia funkcjonowania eksperckosci z przystepnoscig, a w naukow-
cach generuje potrzebe zbadania tego zjawiska jako majgcego bez
watpienia wptyw na coraz bardziej zyskujacy na znaczeniu wizerunek
youtubera (Szewczyk 2015).

Stan badan

W podjetym badaniu przyjeto, ze metodologiczna podstawa ma mie¢
charakter empiryczny i weryfikuje sie wizerunek osoby wypowiada-
jacej sie na temat inny niz wtasna osoba (nie wypowiedzi innych
o danej osobie ani jej stowa o niej samej). Mimo Ze YouTube stano-
wi miejsce dogodne do zebrania i analizy tego typu materiatu, to
nie prowadzono do tej pory badah o wymienionych parametrach.

Opracowania naukowe raczej skupiaja sie na relacji miedzy nadawca
i odbiorca niz na wizerunku youtuberéw. Tak np. opracowanie Marty
Bodys (2016) zwraca uwage na relacje miedzy decyzja wyborczg
internautéw a ogladanymi tresciami zamieszczanymi przez partie
polityczne w kontekscie ocenianej wiarygodnosci zawartosci profili.
Mateusz Grzesiak (2018) patrzy na YouTube’'a jako na platforme
budowania marki osobistej celebrytéw i z punktu widzenia zarzadza-
nia okresla odbiorcéw oraz zawartos¢, z jakg celebryci maja szanse
dotrze¢ do internautéw. Potrzeby i oczekiwania mtodych widzéw to
problematyka tekstu Sary Pereiry, Pedro Moury, Joany Fillol (2018).

Innym podejsciem badawczym jest analizowanie tresci i/lub zawar-
tosci w celu ustalenia statych elementéw charakterystycznych dla
wideobloga i/lub wideoblogera. Tak np. Monika Djerf-Pierre, Mia
Lindgren i Mikayla Alexis Budinski (2019) analizujg sposoby angazo-
wania odbiorcéw w proponowang tematyke, réznicujac finalnie pod
tym wzgledem filmy dziennikarskie i popularnonaukowe. Z kolei
Maria Lewandowska poswiecita swoje opracowanie Tomaszowi Kam-
melowi, prezenterowi telewizyjnemu, ktéry poszerza swoje wizerun-
kowe terytorium o YouTube’a (2018). Najobszerniejsza do tej pory
prace przedstawita Katarzyna Maciejak — YouTube w edukacji. Stra-
tegie nadawcze wideoblogeréw (2018). Znajduje sie w niej charak-
terystyka cech gatunkowych wideobloga oraz elementéw stylistycz-
nych i strukturalnych wloga, a takze autoprezentacji youtuberéw.



Wsréd wspomnianych publikacji nie pojawito sie jednak opraco-
wanie weryfikujgce empirycznymi metodami wizerunek wlogera.

Przyjeta perspektywa badawcza

Przyjeto perspektywe badawczg racjonalnego konstruktywizmu, kté-
ry komunikacje rozumie jako podstawe i mechanizm systemu spo-
tecznego (Fleischer 2007: 164-173). Wywodzace sie z tej teorii,
a wazne dla omawianego badania, jest rozréznienie na méwienie
i komunikowanie, poniewaz ,0 ile zatem moéwienie sprowadza sie
do tego, co sie méwi, o tyle komunikowanie odnosi sie do tego, jak
sie to mowi i co sie przez to, co i w jaki sposdb sie méwi, jeszcze
komunikuje” (Fleischer 2012: 29). Mozna wiec powiedzie¢: ,Jestem
znawcg i fascynatem literatury romantycznej, w szczeg6lnosci cenie
sobie czotowego tworce tego okresu Samuela Becketta, gtéwnie za
nowatorskie rozwigzania narracyjne stosowane w jego wierszach
biatych z cyklu Hamlet". Powiedziane zostato nie wiecej niz powyz-
sze zdanie, zakomunikowana natomiast gteboka ignorancja w zakre-
sie historii literatury. Podobnie w omawianym badaniu wizerunek
rozumie sie jako to, co zakomunikowane przez wypowiadajgcego
sie i co interpretator konstruuje sam na podstawie wypowiedzi
w jednym bad? kilku systemach znaczen (system jezyka naturalne-
go, wizualny, dzwiekowy).

Zaktada sie przy tym, ze cechg immanentng wideoblogéw popu-
larnonaukowych jest uproszczenie przekazu, utatwienie odbioru
i uczynienie tresci bardziej przystepnymi. Te ich wiasnosci wynikaja
z cech dyskursu popularnonaukowego w wideoblogach, w ktérym
to dyskursie funkcjonujg. Na popularnonaukowych kanatach pro-
wadzacy postuguja sie przystepnym jezykiem, uatrakcyjniajg prze-
kaz, podkreslajac elementy intensywne i wyjgtkowe, wprowadzajg
dialogowos¢, w ktérej ramach widz zyskuje status interlokutora, ich
odcinki majg hybrydyczny (mieszanie styléw: naukowego, popu-
larnonaukowego i potocznego), fragmentaryczny (wybér tematéw
o duzym potencjale atrakcyjnosci) i wyrazisty (przejrzysta kompozy-
cja odcinka) charakter. Wypowiedzi odznaczaja sie dynamika i eks-
presyjnoscig (pokazywanie zaangazowania w temat i ocenianie),
subiektywizmem i stymulatywnoscig (zachecanie do zgtebiania wie-
dzy). Przekazywane tresci poddane sg komercjalizacji, tzn. podstawa

*191A103ne 0b3[ ezsfaiuwn enadsys zpaimodAm euddsAzid Az) ‘ é



[oe]
I

Anna Baranska-Szmitko

przekazu staje sie sensacyjnos¢, dziwnos¢ i tajemniczod¢. Z cech,
ktére nie uwidaczniajg sie bezpodrednio w zawartosci konkretnego
odcinka, wymieni¢ nalezy interakcyjnos¢, realizowang w postaci
reakcji widzéw, gtéwnie za pomoca komentarzy. Poruszana tema-
tyka niejednokrotnie wykazuje komplementarnos$¢ w stosunku do
aktualnych w mediach tematéw i sekundarnos¢ w stosunku do opra-
cowah naukowych. Obrazowos¢ i konkretno$¢ uzyskuje sie dzieki
dostepnej technologii. Kazdy film, poprzez zaistnienie tez w innych
formach komunikacji youtubera z odbiorcami, funkcjonuje réwniez
na zasadach polimedialnosci, intersemiotycznosci, wielokanatowosci
i wielokodowosci (Maciejak 2018: 115-138).

Katarzyna Maciejak przedstawia tez interpretacje, w mysl ktorej
autoprezentacja wlogeréw stuzy kreowaniu wizerunku tzw. zwy-
ktego eksperta, czyli osoby z jednej strony wiarygodnej i kompe-
tentnej, a z drugiej bliskiej odbiorcy i gotowej do nawigzania z niag
kontaktu (2018: 327). Komunikacyjnie kreowanie image’u eksper-
ta odbywa sie za pomocg budowania wiarygodnosci (powotywa-
nie sie na Zrédta), wskazywaniu na samodzielno$¢ w poszukiwaniu
wiedzy i prezentowaniu krytycznego myslenia. Wrazeniu ,zwyktos-
ci” wlogera stuzy natomiast przyznawanie sie do btedéw, dystans
do siebie i poczucie humoru, a takze dostepnos¢ (Maciejak 2018:
297-329). Maciejak swoje badania opiera na analizie stylistycznej'!
i wycigga z komunikacji wideoblogéw interesujace jg elementy
wizerunku, wskazujgc dyskursywne aktualizacje tych elementéw.
W niniejszym tekscie jednak ktadzie sie nacisk nie na to, jak w oczach
badacza widziany przez niego wizerunek (element wizerunku) jest
realizowany na poziomie komunikacji wloga, ale jaki wizerunek
youtubera kreuja odbiorcy po obejrzeniu filmu oraz jaka relacja
zachodzi miedzy cechami, ktére mozna potaczy¢ z przystepnoscia
odbioru, a cechami wyrazajgcymi status eksperta. Innymi stowy, czy
rola eksperta, w ktérej wystepuje prezenter kanatu, bedzie zdomino-
wana przez inne cechy wizerunkowe, wynikajace z maksymalnego
uproszczenia tresci?

! Maciejak w kategoriach stylu opisuje komunikacje wideoblogeréw, ale w isto-
cie blizsze jest to analizie dyskursu. Sami badacze stylu zauwazajg nieuchronne
przenikanie sie kategorii stylu i dyskursu (zob. Malinowska, Nocon, Zydek-Bed-
narczuk 2013, w ktdrej to publikacji prawie kazdy styl funkcjonalny opisywany
jest jako dyskurs).



Hipoteza

Stawia sie hipoteze, ze stosowanie uproszczenia przekazu nie zniwe-
luje wrazenia ,eksperckosci”, zwiekszy natomiast wrazenie ,komuni-
katywnosci”, ,przystepnosci odbioru”, tj. cechy wizerunkowe zwia-
zane z wiedzg bedg wciaz przypisywane, cho¢ zapewne wystapi
ilosciowa dominacja wskazan cech wyrazajgcych komunikatywnos¢
czy atrakcyjnos¢ przekazu. Przewidywac tak pozwalajg wyniki badan
dotyczacych felietonistow, wirdd ktérych z natury uproszczony i roz-
rywkowy przekaz nie wskazywat wyraznego wptywu na ostabienie
wrazenia eksperckosci (przypisywanie cech takich jak np. ,znawca
tematu” czy ,erudyta” — zob. Baranska-Szmitko 2018a; 2018b).
Okreslanie felietonisty przymiotami wyrazajgcymi jego wiedze wyni-
kato z czestosci stosowania wyktadnikéw komunikacyjnych wiedzy,
nie z przystepnosci jego jezyka. Analiza stosowania potocyzméw,
ktére stanowia jedng z form uproszczenia przekazu, pokazata, ze
odpowiadaja one za komunikowanie cech wizerunkowych ,ciekawie
piszacy”, ,odwazny”, ,dowcipny” (Baranska-Szmitko 2016). Wyda-
je sie, ze podobny mechanizm moze funkcjonowaé w $rodowisku
semiotycznym opartym na wiecej niz jednym systemie znakéw.

Metoda i przebieg badania

Postuzono sie formutg eksperymentu, w ktérym respondenci ogla-
dali filmy z kanatu ,Historia bez cenzury” i realizowali okreslo-
ne zadania. Wykorzystano filmy z serwisu YouTube, poniewaz sg
one dogodnym materiatem do badania wizerunku, komunikowa-
nego przez osobe za pomocg kilku systeméw znakéw. Zwtaszcza
za$ wideoblogi odznaczaja sie szczegdlng przydatnoscig badaw-
cza, gdyz w duzej mierze oparte s3 na osobowosci prowadzacego.
Przedstawione respondentom filmy miaty niski budzet, dlatego nie
ma w nich wielu elementéw graficznych czy dzwiekowych, ktére
mogtyby odwréci¢ uwage od prowadzacego. Wrazenie, jakie pozo-
stawia film, w najwiekszym stopniu wynika wiec z ,gadajacej gto-
wy” youtubera.

Zdecydowano sie na wideoblogi popularnonaukowe historyczne,
poniewaz méwienie o historii wymusza postugiwanie sie dyskur-
sem opartym na wiedzy i wptywajacym na komunikowanie cech
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wyrazajacych ekspercki status wypowiadajacego sie (gtéwnie ze
wzgledu na przywotywanie nazwisk, nazw miejsc, dat, postugiwanie
sie niekiedy wyszukanym badz terminologicznym stownictwem — zob.
Baranska-Szmitko 2018a: 196—-219). Respondentom przedstawio-
no filmy tomot po polsku - Husaria pod Kircholmem oraz Mézg na
wypasie — Albert Einstein. Prezenter ,Historii bez cenzury” postugu-
je sie zdrobnieniem swojego imienia, dlatego taka forma zostata
rowniez przyjeta w niniejszym opracowaniu.

Pierwsze ze zadan miato posta¢ pytania: ,Majac za podstawe ogla-
dany odcinek «Historii bez cenzury», jakimi stowami opisatby Pan /
opisataby Pani osobe Wojtka Drewniaka?”. Pod pytaniem pozo-
stawiono miejsce na podanie pieciu cech wizerunkowych. Drugie
zadanie brzmiato: ,Prosze do kazdej wskazanej przez Pana/Panig
cechy Wojtka Drewniaka podac¢ stowa, zdania czy fragmenty jego
wypowiedzi i/lub zachowania, gesty, miny itp. i/lub tez elementy
dzwiekowe/wizualne filmu, ktére staty sie podstawa przypisania
danej cechy”. Analiza odpowiedzi na drugie zadanie pozwolita
okresli¢ wyktadniki komunikacyjne poszczegdlnych cech wizerunko-
wych (co nie jest przedmiotem niniejszego tekstu), ale tez wsparta
kodowanie réznie leksykalnie wyrazanych przymiotéw youtubera
w spdjne cechy wizerunkowe.

Badanie przeprowadzono 28 lutego 2019 roku i 3 marca 2019 roku
wsréd studentéw | roku dziennikarstwa i komunikacji spotecznej
Uniwersytetu tédzkiego. Celowo poproszono o udziat w badaniu
studentéw poczatkujacego rocznika, gdyz zatozono, Zze studenci
powyzej Il roku majg juz na tyle wysoka Swiadomos¢ jezyka, srod-
kéw stylistycznych, retorycznych i samego gatunku, ze wypaczata-
by wyniki badan. Wazne jednak byto uczestnictwo przedstawicieli
kierunku humanistycznego, poniewaz uznano, ze charakteryzuja sie
relatywnie wieksza elokwencjg, tatwiej im ,odpowiednie da¢ rzeczy
stowo” i przypisa poszczegblne okreslenia wlogerom niz np. przed-
stawicielom kierunkéw $cistych. Odcinek o bitwie pod Kircholmem
obejrzato 67 oséb, o Albercie Einsteinie 24 osoby, tgcznie 91 oséb?.
Kazdy z filméw trwat ok. 17 min. Cato$¢ badania nie trwata wiecej
niz 25-30 min. Udziat miat charakter dobrowolny i anonimowy.

2 Dysproporcje ilosciowe wynikaty gtéwnie z liczebnosci grup oraz frekwencji
na zajeciach.



Wyniki

Zebrane i skategoryzowane odpowiedzi na pierwsze z pytan, doty-
czace wymienienia cech wizerunkowych Wojtka Drewniaka, zestawia
tabela 1. Kolumna ,cecha” zawiera skodowane cechy wizerunko-
we. Komérki tabeli ,n wskazah” to informacja, ile razy respondenci
wskazali dang ceche wizerunkowg, a ,procent wskazan” prezentuje
procentowg proporcje miedzy liczbg wskazan danej cechy a licz-
ba wszystkich wskazan wszystkich cech wizerunkowych. Kolumna
,N 0s6b” pokazuje liczbe o0séb, ktére wymienity dang ceche wizerun-
kowa, i analogicznie ,procent 0séb” to procentowa relacja miedzy
liczba respondentéw wymieniajgcych dang ceche a liczbg wszystkich
uczestnikéw badania.

Tabela 1. Cechy wizerunkowe Wojtka Drewniaka na podstawie filméw z kanatu
YouTube.

Lp. Cecha n wskazan Procent n oséb Procent
wskazan 0s6b
1 energiczny 61 14,0 48 52,7
2 zabawny 51 11,7 46 50,5
3 ciekawie opowiada 36 8,3 31 34,1
4 pasjonat 36 8.3 30 33,0
5 inteligentny 27 6,2 25 27,5
6 charyzmatyczny 15 3,4 15 16,5
7 sympatyczny 15 3,4 13 14,3
8 nieSmieszny 15 3,4 11 12,1
9 ma wiedze 14 3,2 14 15,4
10 kreatywny 12 2,8 12 13,2
1 bardzo gestykulujacy 1 2,5 1 12,1
12 pozytywny 11 2,5 11 12,1
13 szalony 11 2,5 10 11,0
14 wygadany 10 2,3 10 11,0
15 irytujgcy 10 2,3 10 11,0
16 pewny siebie 9 2,1 9 9,9
17 profesjonalista 8 1,8 8 8,8
18 wyksztatcony 8 1,8 8 8,8
19 gtosny 7 1,6 7 7,7
20 chaotyczny 6 1,4 6 6,6
21 wyluzowany 6 14 6 6,6
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Lp. Cecha n wskazan Procent n os6b Procent
wskazan 0s6b
22 elokwentny 6 14 6 6,6
23 ekscentryczny 6 14 6 6,6
24 bezposredni 6 1,4 6 6,6
25 rozne 39 8,9 28 30,8
436 100,0

Zrédto: opracowanie whasne.

91 respondentéw wypisato tacznie 436 wskazan, ktére skodowano
w 24 spéjne cechy wizerunkowe. ,Energiczny” to cecha najczes-
ciej przypisywana (61 wskazan — 14% wszystkich notowan) przez
ponad potowe uczestnikéw badania (48 oséb — 52,7%)3. Kolejny
przymiot youtubera ,zabawny”, cho¢ wyraZnie rzadziej wynotowy-
wany (51 wskazan — 11,7%), zostat przypisany przez tylko 2 osoby
mniej (46 — 50,5%). Kolejne cechy wizerunkowe taczyta z wlogerem
najwyzej ok. 1/3 uczestnikéw badania w mniej niz 10% wszystkich
wskazan, co moze wskazywaé na wyrazng dominacje energicznosci
i poczucia humoru w wizerunku Wojtka Drewniaka. Miedzy 5%
a 10% wskazan pojawity sie nastepujace cechy wizerunkowe: ,cie-
kawie opowiada” (36 wskazan — 8,3%; 31 os6b — 34,1%), ,pasjonat”
(36 wskazan - 8,3%; 30 os6b - 33% respondentéw), ,inteligent-
ny” (27 wskazah — 6,2%; 25 oséb — 27,5%). 15 wskazan stato sie
udziatem cech ,charyzmatyczny” (15 0séb — 16,5%), ,sympatyczny”
(13 oséb - 14,3%), ,nieSmieszny” (11 o0séb — 12,1%). Zwrécono
tez pewng uwage na wiedze (,ma wiedze” - 14 wskazan - 3,2%;
14 0s6b — 15,4%) kreatywnos¢ (,kreatywny” — 12 - 2,8% wyno-
towan; 12 oséb — 13,2%) oraz gestykulacje i pozytywne wraze-
nie (,bardzo gestykulujacy” i ,pozytywny” po 11 wskazan - 2,5%;
11 oséb - 12,1%). Kolejne cechy odznaczaja sie coraz mniejszym
znaczeniem, przypisano je bowiem po 10 razy lub mniej i uczyni-
to to réwniez 10 oséb lub mniej. W tej grupie cech znajduja sie:
,wygadany”, ,irytujacy”, ,szalony”, ,pewny siebie”, ,profesjonalista”,
wyksztatcony”, ,gtosny”, ,chaotyczny”, ,wyluzowany”, ,elokwentny”,
sekscentryczny”, ,bezposredni”.

3 Rdznica miedzy liczbg wskazan danej cechy a liczbg oséb ja przypisujgcych
wynika z tego, Ze niektorzy respondenci podawali wiecej niz raz te samg ceche
youtubera za pomocg réznych, bliskoznacznych lekseméw.



Pierwsza pigtka tych cech wizerunkowych wydaje sie mie¢ najwieksze
znaczenie, gdyz wskazata je co najmniej 1/3 badanych. Energicz-
nos¢, poczucie humoru, komunikatywnos¢ (,ciekawie opowiada”),
pasja oraz inteligencja okazujg sie wyraznie dominowac nad resztg
przypisanych historykowi cech. Pozostate okreslenia stanowig dos¢
duzg czed¢, bo 51,6%.

Warto w takiej sytuacji postuzy¢ sie w analizie kategorig blokéw
semantycznych?, a zatem potaczy¢ w grupy odrebne, ale znaczenio-
wo bliskie cechy wizerunkowe. Zestawienie takich blokéw seman-
tycznych dla wizerunku Wojtka Drewniaka prezentuje tabela 2.

Tabela 2. Bloki semantyczne dla wizerunku Wojtka Drewniaka jako prezentera
Historii bez cenzury”

Cecha n wskazan ;rsokcaezr;tﬁ n oséb z;g;ent
energiczny 61 14,0 48 52,7
charyzmatyczny 15 3,4 15 16,5
bardzo gestykulujacy 11 2,5 11 12,1
szalony 11 2,5 10 11.0
wygadany 10 2,3 10 11.0
gtosny 7 1,6 7 77
pewny siebie 9 2,1 9 9,9
chaotyczny 6 1,4 6 6,6
wyluzowany 6 1,4 6 6,6
136 31,2
ciekawie opowiada 36 83 31 34,1
pasjonat 36 8,3 30 33,0
elokwentny 6 1,4 6 6,6
bezposredni 6 1,4 6 6,6
kreatywny 12 2,8 12 13,2
96 22,0

4 Okresdlenie ,blok semantyczny” nie oddaje w petni istoty tej metody, ale
z braku lepszego rozwigzania zostaje sie tutaj przy tej nazwie. O zastoso-
waniu blokéw semantycznych w szerszej analizie zob. Baranska-Szmitko
2018b.
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Cecha n wskazan :/rsicaezr:h n oséb z;(g;ent

zabawny 51 11,7 46 50,5

sympatyczny 15 3,4 13 14,3

pozytywny 11 2,5 11 12,1
77 17,7

inteligentny 27 6,2 25 27,5

ma wiedze 14 3,2 14 15,4

wyksztatcony 8 1.8 8 8,8

profesjonalista 8 1,8 8 8,8
57 13,1

nieSmieszny 15 3,4 11 12,1

irytujacy 10 2,3 10 11,0
25 5.7

ekscentryczny 6 1,4 6 6,6

rozne 39 89 28 30,8

436

Zrédto: opracowanie whasne.

Jak wida¢, wiekszod¢ cech wizerunkowych wlogera udaje sie potaczy¢
w spojne bloki semantyczne, z ktorych najwyrazniejszym i sumu-
jacym najwiecej wskazan jest blok zwigzany z fizyczng ekspresja
Wojtka Drewniaka. Zestawienie przypisanych okreslen i realizacji
drugiego zadania, w ktérym proszono o podanie podstawy komuni-
kacyjnej wynotowanych epitetdw, pokazato, ze nie tylko takie cechy,
jak ,energiczny”, ,bardzo gestykulujacy”, ,wygadany” czy ,gtosny”,
przypisywane s3 na podstawie zachowania pozawerbalnego wlo-
gera, ale ekspresywna mowa ciata zadecydowata o opisaniu histo-
ryka réwniez takimi przymiotami, jak ,charyzmatyczny”, ,szalony”,
Jpewny siebie”, czy ,wyluzowany”. Ta grupa cech stanowi 31,2%
wszystkich wskazan i wiasnie energicznos¢ wydaje sie najwiekszym
wyréznikiem wizerunku prowadzacego ,Historie bez cenzury”.

Dwa kolejne bloki semantyczne wydajg sie dopetnia¢ image eks-
presywnego youtubera. Pierwszy z nich dotyczy komunikatywnos-
ci i atrakcyjnosci (,ciekawie opowiada”, ,pasjonat”, ,elokwentny”,
,bezpodredni”, ,kreatywny”), a oparty jest na zywiotowosci oraz



prostocie przekazu, podczas gdy drugi wigze sie z poczuciem humoru
wlogera (,zabawny”, ,sympatyczny”, ,pozytywny”). Pierwszy z tych
blokéw semantycznych realizuje sie w 22% wskazan, drugi w 17,7%.
Dopiero na czwartym miejscu pod wzgledem liczby wynotowan
(13,1% wskazan) plasuje sie grupa cech zwigzana z wiedza (,inte-
ligentny”, ,ma wiedze", ,wyksztatcony”, ,profesjonalista”). Odizo-
lowang cecha okazato sie okreslenie ,ekscentryczny” (1,4%), kt6-
rym respondenci opisywali swoj relatywnie neutralny stosunek do
wyrdzniajacej sie ekspresji historyka.

Jak wida¢, na wizerunek Wojtka Drewniaka sktadaja sie przede
wszystkim jego energicznod¢, komunikatywno3¢ i atrakcyjnosé,
humor oraz wiedza. Co ciekawe, cechy wizerunkowe zwigzane
z komunikowaniem wiedzy, ktére moga wptywaé na postrzeganie
wlogera jako eksperta, sg najmniej reprezentowane. Cechy zebra-
ne w innych spéjnych blokach semantycznych stanowig tacznie
60,9% wszystkich wskazan. Status eksperta jest wyjatkowo stabo
zaznaczony w wizerunku, jaki przypisujg youtuberowi widzowie.
Zgodnie z przewidywaniami komunikatywno$¢ ma wieksze znacze-
nie wizerunkowe, ale elementem zdecydowanie dominujgcym jest
energicznos¢ prezentera, oparta w najwiekszym stopniu na mowie
ciata. Nie zatem przystepnos¢ przekazu czy tematyka historyczna
albo humor, ale energia wynikajaca z komunikowania za pomoca
srodkéw niewerbalnych okazuje sie najistotniejsza wizerunkowo.
Fizjonomia i sposéb jej operowania wyparty elementy werbalne
i wizualne (graficzne, muzyczne) sposréd najbardziej wptywajacych
na konstruowany przez odbiorcow wizerunek.

Podsumowanie i wnioski

Przeprowadzone do tej pory badania dotyczace wizerunku komuni-
kowanego w kilku systemach znakowych (stowo, obraz, dzwiek) na
przyktadzie youtubera historyka w osobie Wojtka Drewniaka, prowa-
dzacego kanat ,Historia bez cenzury”, pokazuja, ze cechy wizerunko-
we przypisywane przez widzéw dotyczg energicznosci wlogera, jego
komunikatywnosci i atrakcyjnosci oraz poczucia humoru i wiedzy.

> Cecha ,inteligentny” nie taczy sie np. z wnioskowaniem. Inteligencje przypisy-
wano wytgcznie na podstawie wypowiedzi pokazujacych wiedze historyka.
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W zakresie relacji miedzy przystepnoscig przekazu a wizerunkiem
eksperta wydaje sie, ze przystepnosc¢ taczy sie z takimi elementami
image’u jak komunikatywnos¢, atrakcyjnos¢ i poczucie humoru,
podczas gdy eksperckos¢ wynika z przypisywania wiedzy. Proporcje
miedzy blokami semantycznymi pozwalajg pozytywnie zweryfiko-
wac hipoteze. Uproszczenie, utatwienie, uatrakcyjnienie wypowiedzi
(typowe dla wloga, wynikajace z dyskursu, w jakim funkcjonuje)
sprawia, ze eksperckosc staje sie najmniejszym sposréd istotnych ele-
mentéw wizerunku prowadzacego, a wieksze znaczenie majg cechy
podkreslajace przystepny sposéb przekazywania tresci. Mimo tego,
ze elementy podkreslania eksperckosci pojawiajg sie w wypowie-
dziach youtubera (Maciejak 2018: 297-318), i mozliwe, ze odbie-
rany jest jako tzw. zwykty ekspert (zob. Maciejak 2018: 297-329),
to - jak pokazuja przywotane wyniki — eksperckos¢ historyka ma
dla odbiorcow zupetnie drugorzedne znaczenie.

Ciekawa i wartg dalszego zbadania kwestig jest duzy udziat
cech wizerunkowych wynikajacych z ekspresywnego zachowania
youtubera. Jego bogata gestykulacja i mimika oraz réznorodnos¢
intonacyjna i brak wyraZnej statycznosci catego ciata® sprawity, ze
energicznos¢ stanowi najwazniejszy element jego wizerunku, bez
wzgledu na to, czy analizujemy pojedyncze cechy wizerunkowe, czy
bloki semantyczne. Wydaje sie jednak, ze znaczenie pozawerbalnych
srodkéw komunikacji nie jest az tak istotne dla konstruowanego
przez widzéw wizerunku. Bardzo mozliwe, Ze ta przewaga energicz-
nosci to indywidualna cecha Wojtka Drewniaka. Jako jeden z nielicz-
nych youtuberéw stoi podczas nagran i jego sylwetke pokazuje sie
w planie amerykanskim. Inni wlogerzy siedzg przed kamera, wida¢
ich wiec od pasa w gore i w zwigzku z tym majg duzo mniejsze
mozliwosci ekspresji ciata. Z catg pewnoscig przeprowadzenie ana-
logicznych badan wérdéd innych youtuberéw pozwoli zweryfikowac,
na ile okreslenie ,energiczny” to cecha wytgcznie Wojtka Drewniaka,
a na ile przymiot wtasciwy wszystkim czy tez wiekszosci wlogeréw.

Warto réwniez poszerzyé badania o wersje pisane odcinkéw z kanatu
,Historia bez cenzury”, zwtaszcza ze niektdre rozdziaty ksigzek wyda-
wanych przez prezentera sg poszerzong wersja jego wlogowych

& Zwracali na to uwage respondenci w wypowiedziach bedacych realizacja drugiego
zadania (wypisanie podstawy komunikacyjnej przypisanych youtuberowi cech).



wypowiedzi. Datoby to mozliwos¢ poréwnania, jaki wizerunek moze

by¢ komunikowany wielokodowo (YouTube), a jaki werbalnie (ksigz-

ka). Z pewnoscig duzo na temat komunikowania image'u (w obu

wymienionych wyzej wersjach badania) wniesie tez gruntowna ana-
liza wypowiedzi, stanowigcych realizacje drugiego zadania (pyta-

nie o podstawy komunikacyjne przypisanych cech wizerunkowych).
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Wizerunek patrioty
w Swiadomosci zbiorowej Polakow

Streszczenie: Inspiracja do powstania niniejszej pracy
byto zaobserwowanie pewnego zjawiska spotecznego,
jakim jest odziez patriotyczna w polskiej przestrzeni
komunikacyjnej. Komunikacja tej odziezy sktonita mnie
do refleksji na temat tego, czy rzeczywiscie zwraca sie
ona do patriotéw? Czy komunikujac w samej nazwie swo-
ja przynaleznos¢ patriotyczng, noszona badz projektowa-
na jest takze przez patriotéw? Czy ma ten patriotyzm co$
wspdlnego z obrazem patrioty w Swiadomosci zbiorowej
Polakow? Zeby to sprawdzi¢, zaplanowatem badanie
majgce na celu weryfikacje m.in. wartosci, jakimi patrio-
ta kieruje sie w zyciu codziennym, cech, jakimi odréznia
sie od niepatriotéw, oraz cech, ktére go patriotg czynia.
Wskutek przeprowadzonego badania ankietowego uda-
to mi sie wytoni¢ aktualny wizerunek polskiego patrioty
dominujacy w Swiadomosci zbiorowe]j Polakéw. Okazato
sie, ze nie jest on do konca spéjny. Gtownym motywem
jest ten, tradycjonalistyczny i konserwatywny, odpowia-
dajacy modelowi patriotyzmu republikanskiego, gene-
73 swojg odbiegajacy od mitéw patriotycznych, wywo-
dzacych sie z literatury romantyczne;j.
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Na koniec udato mi sie wskaza¢ na kilka mozliwych
przyczyn postrzegania patrioty w taki, a nie inny spo-
séb. Zwrocitem takze uwage na mozliwe Sciezki zmiany
postrzegania tej ideologii oraz sposéb zapobiegniecia
przerodzenia sie jej w otwarty nacjonalizm.

Stowa kluczowe: dyskurs patriotyczny, obraz patrioty,
patriotyzm republikanski, patriotyzm liberalny, patriotyzm
konstytucyjny, wartosci nacjonalistyczne

The image of a patriot in the collective consciousness
of Poles

Summary: The inspiration for this paper was an observa-
tion of a social phenomenon, which is , patriotic clothing”
in the Polish communication space. The communication
of this clothing made me reflect on whether the com-
munication is really aimed to patriots? Whether commu-
nicating its patriotic affiliation in its own name, it is still
worn or designed by patriots? Does this patriotism have
anything to do with the image of the “patriot” prevail-
ing in the collective consciousness of Poles? To check
this, | planned a study to verify the values that a patriot
is guided by, the qualities that distinguish him from
non-patriots and as well as the qualities that make him
a patriot.

As a result of the survey | managed to identify the cur-
rent image of a Polish patriot prevailing in the collect-
ive consciousness of Poles. It turned out that it is not
entirely consistent. The dominant motif is the tradition-
alist and conservative one, corresponding to the model
of republican patriotism, whose genesis diverges from
patriotic myths originating from Romantic literature.

Finally, | was able to point out several possible reas-
ons for perceiving a patriot in this way. | also pointed
out the possible paths to change the perception of this
ideology and suggested a hint how to prevent it from
becoming an open nationalism.

Keywords: patriotic discourse, patriot image, republican

patriotism, liberal patriotism, constitutional patriotism,
nationalistic values



Wstep do mitologii patriotyczne;j
Geneza stereotypdw patriotycznych

Polski patriotyzm jako taki zdaniem badaczki Haliny Tumolskiej
bierze swoj poczatek z dwoch wzorcéw, sprowadzajgcych sie do
powiktan dziejéw historycznych: w dazeniu narodu polskiego

do odzyskania samodzielnego bytu oraz upokorzenia i komplek-

séw wynikajacych z czaséw zaboréw (2016: 104). Dzieki literaturze
wzorce te utrwality sie oraz byty sukcesywnie (auto)replikowane
na przestrzeni wiekdw. Dotyczyty one takich zagadnien, jak zbior
polskich cech mentalnych, postaw oraz wyobrazeh wzgledem

ojczyzny oraz innych narodéw, a takze ksztatcenia wtasnej iden-

tyfikacji. Przyczynili sie do tego w wiekszej mierze tacy pisarze
jak Sienkiewicz oraz Gombrowicz, kreujgcy dwa modele rozwoju:
pocieszajacy — Sienkiewiczowski — utrwalajgcy poczucie dumy
narodowej, oraz krytyczny — Gombrowiczowski — kwestionujacy,

dotykajacy narodowych komplekséw, frustracji i btedéw (Tumol-

ska 2016: 104).

Szczegblnie nosny na kartach historii okazat sie przekaz Sienkie-

wicza, ktéry swojag Trylogig przyczynit sie do wzmocnienia wzoru
Polaka patrioty, wykreowanego przez romantykéw, ,sktadajacego
na ottarzu ojczyzny ofiare krwi”. Podobno, whrew intencjom autora,
dostrzezono w nim takze obrofice dworku szlacheckiego jako filaru
wszelkich cnét szlacheckich, bedacych pézniej utozsamianymi ze

stereotypem polskosci. Tak dzieki powiesciom Sienkiewicza zako-
rzenit sie obraz Polaka jako cztowieka ,swojskiego”, charakteryzu-

jacego sie odwaga w obronie ojczyzny, szarzujgcego z szabelka

i marnotrawigcego zycie; a uproszczenie interpretacyjne sprawi-

to, ze w odbiorze powszechnym nie dostrzezono innych istotnych
wzmianek zawartych w fabule, gdyz jest to los wszystkich wielkich
arcydziet literackich — przykrojenie ich w taki sposéb, by pasowaty

do wygodnych stereotypédw. Niebezpieczng figurg retoryczng sta-

ta sie analogia do sytuacji wspétczesnej — zjawisko to nierzadko
mozemy zauwazy¢ po dzi§ dzien w réznego rodzaju dyskursach
medialnych i przeméwieniach politykéw. Stowa dawnych autoréw
wyjete z kontekstu z powodzeniem utatwiajg manipulacje faktami
i obrazami (Tumolska 2016: 122).
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Kolejnym mitem o znacznej trwatosci okazat sie mit sarmacki.
Zaadaptowany czesciowo i zmodyfikowany przez autoréw dziet
literackich XIX wieku, odwotujacy sie do szabli i wyznaczania Polsce
misji swoistego ,przedmurza chrzecijanskiego w Europie” - zary-
su po dzis funkcjonujgcego stereotypu w postaci ,Polaka katolika”.
Taka imaginacja miejsca Polski w Europie stata sie jednym ze sktad-
nikéw polskiego patriotyzmu i jak twierdzi Janusz Tazbir: ,[...] Mit
przedmurza stat sie wekslem, ktérym wymachiwano przed oczyma
narodéw Zachodu. Jego sptate miata stanowi¢ pomoc w walce
o niepodlegtosc” (1991: 24).

Taka potrzeba przypisywania sobie wiekszej misji tez sie nie bierze
znikad. Polskie wzorce patriotyzmu ksztattowaty sie w toku bardzo
skomplikowanej i petnej dramatyzmu historii. Nierzadko towarzy-
szyty one wypadkom dziejowym, byty nastepstwem wynikajgcych
z nich doswiadczen, a niekiedy ksztattowaty sie wbrew nim. Poczucie
zniewolenia i bezsilnosci wobec przewagi wroga skutkowato powsta-
niem naturalnej potrzeby kompensacji — tworzenia mitéw, a roman-
tyzm zmitologizowat pojecie patriotyzmu dla potrzeby stworzenia
w ,domu niewoli” ,niezaleznej krainy ducha” (Tumolska 2016: 105).

Staba strona polskiego patriotyzmu wynika z historycznych doswiad-
czeh zaboréw, z poczucia daremnosci wysitkdw, odniesionych klesk
i niespetnionych nadziei, co skutkuje potrzebg dowartosciowania -
,Sakralizacja Narodu i «przebéstwienie» utraconej Ojczyzny stanowity
kompensacje traumy utraty” (Tumolska 2016: 123).

Nastepnym mitem pochodzacym z podejscia romantycznego jest
mitologia martyrologiczna i wpisany w nig pierwiastek wampiryczny.
Wampiryzm oznacza tu przepetnienie polskiego patriotyzmu uczu-
ciami i dziataniami z natury dekonstrukcyjnymi. Za przyktad moze tu
postuzy¢ zemsta i nienawis¢, na podstawie ktorych zaistniat syndrom
odwiecznego wroga — przeSwiadczenie o tym, ze wrdg nie moze
sie zmieni¢, pozostanie juz nim na zawsze. Sylwetke wampira prze-
niesiono z wierzen ludowych na grunt polskiej poezji romantycznej
w postaci bohateréw - ,synéw zemsty”; gtodnych krwi i oddajacych
swojg krew, ,meczennikéw sprawy narodowej”.

Sugestie na taki format postaci patrioty — wampira mozemy znalez¢
w Konradowej Piesni zemsty:



,Piesh ma byta juz w grobie, juz chtodna,
Krew poczuta - spod ziemi wyglada -

| jak upiér powstaje krwi gtodna:

| krwi zadna, krwi zadna, krwi zadna.
Tak! Zemsta, zemsta na wroga,

Z Bogiem i cho¢by mimo Bogal...”

(cyt. za: Tumolska 2016: 111).

Najtrwalszym sposrdd wszystkich literackich mitéw patriotycznych
oraz obfitujgcym w réznorakie pdzniejsze konsekwencje okazat
sie mit wallenrodyczny, swe pochodzenie zawdzieczajacy powie-
sci poetyckiej Mickiewicza Konrad Wallenrod. Mit ten wykreowat
wzorzec ,$wietego szalbierstwa”, polegajacy na usprawiedliwianiu
czynéw nieetycznych dla realizacji wartosci wyzszych, takich jak
dobro narodu czy zagrozony byt ojczyzny. Nie kazde takie dziatanie
mozna usprawiedliwi¢ dwczesnymi okolicznosciami historycznymi.
Czasem mit ten stuzyt jako maskowanie zachowan lojalistycznych
i serwilistycznych, niepozbawionych interesownosci. Stowacki ironi-
zowat na ten temat, piszac, ze Wallenrod Mickiewicza spowodowat
,zrodzenie Wallenrodéw stu tysiecy”. W drugiej potowie XIX wie-
ku Gomulicki podzielit sie swojg satyryczng krytyka wobec takich
postaw, piszac: ,0d poczecia, do kotyski, My Polacy, knujemy spiski”
(cyt. za: Tumolska 2016: 111).

Jako obecny przejaw takiego wallenrodyzmu mozna rozpatrze¢
patriotyzm kiboli. Ten rodzaj ,szalbierstwa patriotycznego” funkcjo-
nuje jako pozostatod¢, a zarazem produkt mitologii romantycznej.
Cho¢ kibol niekoniecznie musiat mie¢ skojarzenia z lektura szkolng
(gdyz nie mozemy by¢ pewni, czy przeczytat dzieto Mickiewicza),
mit ten i tak z wielkim prawdopodobiefstwem oddziatuje na niego
podswiadomie. Dobrym przyktadem takiego zachowania w czasach
wspotczesnych jest zabicie ,zdrajcdw ojczyzny”, bo wydajg sie drwic
z patriotéw (Kanikowski 2016).

Jako kolejny przyktad cynicznego wykorzystania tego mitu mozna
przytoczy¢ zatrzymanie w areszcie jednego z przywddcdw kiboli
Lechii, P. Staruchowicza, znanego jako ,Staruch”. Przewidujgc
niewerbalne poplecznictwo polityczne, podczas aresztu uzyt ,tar-
czy patriotycznej”. W wywiadzie postugiwat sie retoryka spisko-
wa, oskarzajgc stuzby mundurowe o przemoc zaréwno fizyczng,
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jak i psychiczng. Wskutek tego prowokatorowi oprécz ,rozgrzeszenia”
przypisane zostaty takze ,wyZzsze cele”, a wystarczyto tylko wykorzy-
stac¢ do tego przykrywke ,patriotyzmu”.

W zwigzku z powyzszym w badaniach ankietowych, stanowigcych
kolejng czes¢ mojej pracy, chciatbym wyjasni¢, jaki jest obecny wize-
runek patrioty, w jaki sposéb ludzie opisujg patriote, oraz sprawdzi¢,
czy mity patriotyczne powstate na przestrzeni XIX i XX wieku sg
wcigz zywe w Swiadomosci zbiorowej. Badanie to jest tylko czescia
szerszego opracowania na temat dyskursu ideologicznego w polskiej
odziezy patriotycznej i uzupetnia sie ono z analizg zawartosci pol-
skiej odziezy patriotycznej, przeprowadzong w latach 2018-2019
na potrzeby mojej pracy magisterskiej, napisanej pod kierunkiem
dr. hab. Michata Grecha.

Badanie wizerunku patrioty w $wiadomosci zbiorowe;j
Polakéw

Gtéwnym celem badania jest rekonstrukcja wizerunku patrioty
poprzez pozyskanie wiedzy respondentéw na temat tego, kim jest
patriota, jakimi wartosciami kieruje sie on w Zyciu codziennym,
czy odréznia sie od radykalistéw i niepatriotow oraz jakie czyn-
niki wptywaja na mozliwod¢ jego deklaracji jako patrioty. Podob-
nie jak w przypadku badan nad obrazem uniwersytetu autorstwa
Michata Grecha, na potrzeby tego badania przyjmuje zatozenie, ze
~wizerunek jest konstruktem wynikajgcym z procesu komunikacji -
i co z tego wynika — Ze jest ciggle modyfikowany i negocjowany
w ramach owego procesu” (2013: 56). Wedtug Michaela Fleische-
ra podstawowa definicja ,wizerunku” brzmi: ,Wizerunek zatem jest
tym, co funkcjonuje na temat organizacji zewnetrznie na rynku,
jest tym, co my o danej organizacji spotecznie mniemamy” lub
,wizerunek jest tym, co ludzie o organizacjach na zewnatrz sadzg
(kimkolwiek owi «ludzie» by byli)" (cyt. za: Grech 2018: 353).

Kolejny cel stanowi sprawdzenie aktualnosci stereotypéw patriotycz-
nych w swiadomosci zbiorowej dzisiejszego spoteczehstwa. Za hipo-
teze badawcza przyjatem, ze w Swiadomosci zbiorowej istnieje kon-
kretny, dominujacy obraz patrioty.



Jako narzedzie do badania tematu wybratem ankiete, sktadajaca
sie z 15 pytan i metryczki. Forma i tre$¢ pytan powstaty z doko-
nanego wstepnie researchu oraz ankiety probnej, ktéra pomogta
doprecyzowac zagadnienia i sposéb, w jaki powinienem przepro-
wadzi¢ to badanie.

Metodologia badawcza

W przedstawionym badaniu chciatem skupi¢ sie na rekonstrukgji
wizerunku patrioty, dokonujac tego na podstawie badania ankie-
towego przeprowadzonego wsrod respondentdw w wieku 18-45
lat. Jedna z przyczyn doboru tej grupy jest fakt, ze jest to pokolenie
powojenne, co wptywa na zminimalizowanie tendencyjnosci odpo-
wiedzi pod katem powigzania patriotyzmu z okresem i aktywnoscia
wojenna.

Ze wzgledu na specyfike grupy badanej oraz sama forme badania
dobér proby realizowany byt przez internet. Biorac pod uwage
fakt, ze ankieta zawiera 15 pytan, ktorych wiekszoé¢ ma charakter
otwarty, uznatem to za najpewniejszy sposéb dotarcia do badanych,
przez wzglad na ich aktywnos¢ w sieci i mediach spotecznosciowych.
W tym celu skonstruowatem ankiete, przedstawiong w tabeli 1.

Tabela 1. Kwestionariusz badan (N = 100)

Pytanie Zagadnienie badawcze
Metryczka

Blok 1

Patriota to... Definicja patrioty

Patriota to nie... Zaprzeczenie patrioty
Jakimi wartosciami kieruje sie patriota? Cechy / Poglady / Wartosci
Blok 2

Patriota jest przeciwko... Negacja

Czym sie rézni patriota od narodowca? Wyrézniki od narodowca
Czym sie rozni patriota od niepatriotéw? Wyrézniki od niepatriotéw
Blok 3

Jak wyglada patriota? Projekcja (wyglad)

lle ma lat? Projekcja (wiek)

Z jakich marek korzysta patriota? Projekcja (benchmarki)
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Pytanie Zagadnienie badawcze

Czy jest religijny? (pytanie zamkniete) Projekcja (konserwatywnosci)

W jaki sposob spedza czas wolny? Projekcja (lifestyle)

Jaki ma stosunek do mniejszosci etnicznych, Poglady (stosunek do mniejszosci)
narodowych, seksualnych? (pytanie zamkniete)

Czy jest pan/pani patriota? (pytanie warunkowe) Deklaracja

Blok 4

Co pana/panig czyni patriotg? Autodefinicja

Co czyni innych patriotami? Kryteria do definicji

Zrédto: opracowanie whasne.

Kategoryzacja i analiza wynikéw badania ankietowego

Po przygotowaniu kwestionariusza (tabela 1) zostat on udostep-
niony potencjalnym respondentom. Nastepnie do badania zakwa-
lifikowano 100 oséb spetniajgcych warunek wiekowy. Kolejnym
krokiem byto uproszczenie odpowiedzi i eliminacja ich watkéw
pobocznych, niezwigzanych z konkretnym pytaniem. W dalsze]
kolejnosci odpowiedzi na kazde pytanie przeanalizowane zostaty
z 0sobna, bez zwigzku z wczesniejszymi wypowiedziami tego same-
go respondenta. Ostatecznie odpowiedzi te zostaty przeniesione
do osobnej karty i tam skategoryzowane. Wyniki tej kategoryzacji
zostaty podliczone pod wzgledem czestotliwosci wystepowania
danej odpowiedzi, a nastepnie zostaty przedstawione w sposéb pro-
centowy w obrebie danego pytania. Wszystkie wyniki zaokraglone
zostaty do czesci dziesietnych. Wskutek takiego dziatania w komér-
ce zsuma w tabelach nieraz pojawia sie symbol ,~". W zaleznosci
od poszczegblnej tabeli wskaznik ten, przed zaokragleniem, wahat
sie od 99,8% do 100,4%.

Analiza wynikéw badania ankietowego

Z uwagi na fakt, ze nie wszyscy ze 100 respondentéw dokonali
odpowiedzi na wszystkie pytania, a niektdrzy wrecz przeciwnie —
udzielili ich kilka, za N przyjeta zostata ogdlnie zebrana liczba odpo-
wiedzi na dane pytanie. W przypadku pytan 10., 12.i 13. liczba
uzyskanych odpowiedzi odpowiada liczbie respondentéw objetych
niniejszym badaniem.



Pytanie 1. Patriota to...

Na prosbe o dokonczenie zdania wiekszo$¢ respondentéw jedno-
znacznie zadeklarowata, ze patriotg jest osoba, ktéra kocha ojczy-
zne i dba o jej dobro, nie ttumaczac natomiast, na czym mitos¢ ta
i dbanie polegaja. Kolejng pod wzgledem liczby odpowiedzi byta
kategoria zrzeszajgca cechy osobowosci uznawane w naszej kul-
turze za pozytywne. Zawarly sie w tej kategorii m.in. takie cechy
jak ,szlachetny”, ,zaangazowany”, ,kocha ludzi" czy ,tolerancyjny”.
Wynika z tego, ze hasto ,patriota” wywotuje w ludziach reakcje
w postaci myslenia o nim w samych superlatywach. Na podobnej
pozycji znalazty sie odpowiedzi, ze patriota to osoba, ktéra szanuje
ojczyzne i obywateli oraz dba o dobry wizerunek kraju. W to drugie
okreslenie oprécz samego mozliwie ,pasywnego dbania” wchodzi
takze ,dbanie” na zasadzie budowania pozytywnego wizerunku
w sposdb aktywny — ,méwienia o swoim kraju dobrze”. Natomiast
5% odpowiedzi odnosi patriote do obrony ojczyzny i poswiecenia
dla niej zycia.

Ciekawy jest tez fakt, ze najbardziej popularne odpowiedzi opisu-
ja patriote poprzez czasowniki aktywne: ,kocha”, ,dba”, ,szanuje”,
,broni”. O wiele rzadziej natomiast jest on opisywany poprzez cechy
osobowosciowe. Moze to Swiadczy¢ o tym, ze dla respondentéw
patriota to w pierwszej kolejnosci osoba wyrazajgca swojg posta-
we w sposéb czynny.

W momencie, gdy z kolei zestawienie z kategoriami odpowiedzi
podzielimy w potowie, to najpopularniejszymi okazg sie te méwigce
o ,dziataniach”, ktére ciezko zweryfikowac: dbanie o dobro, posza-
nowanie ojczyzny i obywateli, kochanie ojczyzny. Mniej popularnymi
okaza sie wowczas te polegajgce na konkretnym (tatwym do wery-
fikacji) dziataniu: kultywacja tradycji, odpowiedzialnos¢ spoteczna
(poszanowanie otoczenia oraz posiadanie poczucia obowigzku),
wsparcie w rozwoju ekonomicznym kraju oraz rézne formy dziatal-
nosci na korzys¢ kraju i obywateli. W to ostatnie wchodzg np. praca
dla dobra ojczyzny i narodu oraz dziatalnos¢ na rzecz spotecznosci
lokalnej. Do kategorii ,solidaryzuje sie” zostaty zaszeregowane takie
odpowiedzi jak ,solidarny wobec swoich” oraz ,solidarny z obywa-
telami”. W kategorii ,opis fizyczny” umiejscowione zastaty takie
hasta jak ,cztowiek”, ,chory cztowiek”, ,starsza osoba”. Do kategorii
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Tabela 2. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 1. Patriota to... (N = 157)

Kategoria Procent odpowiedzi
kocha ojczyzne 22,9
dba o dobro ojczyzny 9,5
pozytywne cechy osobowosci 89
szanuje ojczyzne i obywateli* 83
dba o dobry wizerunek kraju 7,0
dba i mituje kulture i historie ojczyzny* 57
zwigzany emocjonalnie z ojczyzng* 57
broni ojczyzny, gotowy do poswiecen* 5,1
dziata na korzys¢ kraju i obywateli 4,5
odpowiedzialny spotecznie 4,5
lojalny wobec kraju* 3,2
kultywuje tradycje* 3,2
opis fizyczny 2,5
dumny z pochodzenia* 1,9
nie wstydzi sie mitosci do kraju* 1,9
szanuje symbole narodowe* 1,9
solidaryzuje sie 13
stawia na rozw6j ekonomiczny 1.3
inne 0,6
Suma ~100,0

*Nazwa kategorii jest jednobrzmiaca z jej zawartoscig

Zrédto: opracowanie whasne.

Pytanie 2. Patriota to nie...

Znaczna wiekszos¢ respondentéw uwaza, ze za patriote nie moz-
na uznac stereotypowych agresoréw, chuliganéw, organizatoréw
zamieszek oraz niebezpiecznych fanatykéw i wandali, ktérzy miesz-
cza sie w kategorii ,kibol, wandal”. Nie mogg nim by¢ takze przed-
stawiciele ideologii narodowosciowe] i nacjonalistycznej (14,5%)
ani osoby uprzedzone i dyskryminujgce odmiennos¢ (13%). Co cie-
kawe, liste wykluczen ,radykalistow” przerwata kategoria ,0s6b



niezaangazowanych” (8,4%), wyprzedzajac tym samym ,faszystow”
(7,6%). Wliczaja sie do niej zarébwno everymani — zwykli ludzie,
niczym sie nie wyrézniajacy na poziomie zaangazowania (albo wrecz
jego braku), jak i ignoranci, ktérzy nie dbaja o ojczyzne, oraz ci ,co
narzekajga i nic nie robig”.

W obronie patrioty staneli tez respondenci, ktérych odpowiedzi
zostaty uogélnione do kategorii ,pejoratywne okreslenia”. Uwazaja
oni, ze patriota to nie ,cham”, ,bluZnierca” czy ,idota”, a moze wrecz
odwrotnie — cechy te dyskwalifikujg ich posiadacza z bycia patriota.

Tabela 3. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 2. Patriota to nie... (N = 131)

Kategoria Procent odpowiedzi
kibol, wandal 18,3
narodowiec 14,5
ksenofob, rasista 13,0
osoba niezaangazowana 8,4
faszysta* 7,6
pejoratywne okreslenia 7,6
bez szacunku 6,9
niezwigzany emocjonalnie* 6,1
obnosi sie 4,6
kosmopolita* 3,1
inne 3,1
okazjonalny 2,3
dziata na niekorzys¢ kraju 1,5
emigrant* 1,5
codzienne drobne czynnosci 1,5
Suma 100,0

*Nazwa kategorii jest jednobrzmigca z jej zawartoscig

Zrodto: opracowanie whasne.

Podobnie jak w poprzedniej kategorii respondenci wykluczaja
z grona patriotéw osoby niemajace szacunku - 6,9% (do ojczyzny,
symboli narodowych, innych nacji czy os6b walczacych) oraz nie-
zwigzane z ojczyzng emocjonalnie (6,1%). Co ciekawe, cze$¢ odpo-
wiedzi wskazuje na to, ze nie jest takze patriotg osoba obnoszaca sie
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z tym faktem (badz symbolami narodowymi) (4,6%) ani dziatajaca
na niekorzys¢ kraju (1,5%), np. ,sprzedajac swoj kraj”. Respondenci
nie zaliczajg réwniez do patriotéw ani kosmopolitéw (3,1%), ani
emigrantéw (1,5%), dodajac przy tym, Ze nie usprawiedliwia ,ich”
nawet koniecznos¢ takiego zachowania w celu przetrwania.

Ostatnig kategorig, ktérg ankietowani wykluczajg z grona patrio-
téw, sg osoby, przejawiajgce swojg postawe patriotyczng raz na
jakis czas — ,okazjonalni” oraz osoby wyrazajace swoéj patriotyzm
w drobnych czynach, takich jak sprzatanie psich odchodéw czy
sumienne odprowadzanie podatkéw. Przyktady te czesto mozna
spotka¢ w dyskusjach o patriotyzmie, natomiast stosunek do nich
jest uzalezniony od dyskursu, pod wptywem ktérego znajduje sie
osoba méwigca (Witkowski 2017).

Odwrotne podejicie do patriotyzmu prébowat promowac jeszcze
Micinski, rozprawiajac sie z podobnym przejawem stereotypu mesja-
nistyczno-martyrologicznego: ,Nie tze¢, ze musimy spoczywac na
Golgocie, a nie zacza¢ od wziecia miotty i zamiecenia swojego
podwdrza — wymiecenia gtupot, egoizméw i — straszno rzec - faj-
dactw polskich... Medice, cura te ipsum. Potem zbawia¢ bedziemy
innych” (cyt. za: Tumolska 2016: 111).

Pytanie 3. Jakimi warto$ciami kieruje sie patriota?

Wsréd wartosci przypisanych patriocie przez respondentéw w duzym
stopniu zauwazalny jest wptyw mitologii romantycznej. ,Ojczyzna”,
,honor”, ,Bég”, ,szacunek”, ,mitos¢”, ,odwaga i sprawiedliwos¢”,
Jojalnosc” — sg to wszystko cnoty wprost pochodzgce z romantycz-
nych dziet polskich mistrzéw, replikowane z pokolenia na pokolenie
az do dnia dzisiejszego.

Na kategorie ,dziedzictwa” sktadajg sie takie hasta jak ,szacunek do
tradycji, historii i kultury” oraz ,Swiadomos¢ dziedzictwa”. Do kate-
gorii ,0jczyzna i obywatele” przydzielone zostaty hasta wskazujgce
na réwny dla patrioty stopien waznosci ojczyzny i obywateli: ,szacu-
nek do ojczyzny i obywateli” czy ,troska o ojczyzne i innych”. Cho¢
hasta wskazujace na ,dume” nie zostaty rozbudowane, to z badan
CBOS (Gtowacki 2018) wynika, ze kategorie ,dumy” Polacy najczes-
ciej przywotujg w kontekscie polskich sukceséw sportowych (24%),



historii — sukceséw i bohaterstwa (10%), dobrych opinii o Polsce
i Polakach za granica (9%), uczestnictwa w obchodach $wiat naro-
dowych, dumy z barw, hymnu, symboli narodowych (8%), sukcesdéw
w polskiej kulturze, sztuce, nauce (5%), dumy z kraju — bezpieczen-
stwa, poprawy sytuacji zyciowej (4%), pozycji miedzynarodowej
Polski (4%), charakteru narodowego - pracowitosci, solidarnosci
(4%) itd.

Na osobna uwage zastuguje wspomniana tu kategoria ,tolerancja”.
Te kategorie reprezentuje 3,4% odpowiedzi. W dalszej czedci badan
natomiast, w pytaniu o stosunek do mniejszosci rasowych, narodo-
wych czy seksualnych, respondenci odpowiedzieli, ze patriota jest
tolerancyjny dla tych mniejszosci, mniej niz w potowie.

Tabela 4. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 3. Jakimi wartosciami kieruje
sie patriota? (N = 297)

Kategoria Procent odpowiedzi
ojczyzna* 12,8
honor* 8,8
dziedzictwo 8,1
ojczyzna i obywatele 7.1
dobro wspdlne* 6,7
szacunek* 6,7
mito3¢* 5,1
odwaga i sprawiedliwos¢* 4,7
Bog* 4,0
prawami cztowieka 3,4
prawos¢ 3,4
tolerancja* 3,4
solidarnos¢ i braterstwo* 3,0
dbanie o 2,7
lojalnosc* 2,7
odpowiedzialnos¢ 2,7
duma* 2,0
inne cnoty 2,0
Swiadomosc 2,0
zrozumienie 2,0

inne 1,7
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Kategoria Procent odpowiedzi
chec rozwoju 13
poswiecenie* 13
kultura* 1,0
pomoc* 0,7
stuzba przyktadem* 0,7
Suma 100,0

*Nazwa kategorii jest jednobrzmigca z jej zawartoscig

Zrodto: opracowanie wtasne.

W kategorii ,szacunek” wymieniony zostat zaréwno ,szacunek” sam
w sobie, ,szacunek do kultury i tradycji”, jak i ,szacunek do symboli
narodowych”, ktéry to w badaniach CBOS okazat sie najbardzie]
popularnym rozumieniem patriotyzmu (Gtowacki 2018).

Wsréd wymienionych przez respondentéw wartosci znajduje sie
rowniez wiele takich, ktére nie maja swych korzeni w literatu-
rze romantycznej: prawa cztowieka (oraz wolnos¢, rownos¢ i bez-
pieczefstwo) — 3,4%, dbanie (o srodowisko i wizerunek) — 2,7%,
odpowiedzialnos¢ (obowiagzki obywatelskie i poczucie obowigz-
ku) - 2,7%, Swiadomos¢ (gospodarcza, narodowa, kulturowa) — 2%
oraz che¢ rozwoju (ambicje i rozw6j osobisty) — 1,3%. Sa to tezy
nowe, na co wskazuje takze ich mata popularnos¢. Z racji ich libe-
ralnosci, nowoczesnosci i braku powigzania z zadng z mitologii
patriotycznych w Polsce zatozy¢ mozna, ze zostaty one zapozyczo-
ne od zachodnich kultur poprzez proces globalizacji i miedzyna-
rodowej integracji.

Do kategorii ,inne cnoty” przydzielone zostaty takie cechy jak: ,god-
nos¢”, ,mestwo”, ,szczero$¢”, ,nadzieja” czy ,wdziecznos¢”. Do kate-
gorii ,inne” trafity natomiast odpowiedzi nic nie wnoszace do bada-

nia: ,ktore ustyszysz w TV”, ,patriotycznymi”, ,politycznymi”.

Pytanie 4. Patriota jest przeciwko...

Na pytanie ,przeciwko czemu jest patriota”, podobnie do pytania
o cechy wykluczajace z bycia patriota, wiekszos¢ gtoséw padta na
,dyskryminacje i nietolerancje”, do ktérych nalezaty takie odpo-
wiedzi jak: ,rasizm”, ,segregacja”, ,nietolerancja”, ,dyskryminacja”,



,ksenofobia” czy ,nierdwnos¢”. Sprzeciw wobec ,nienawisci” wyra-
zony zostat w 5,6%. Ta stanowczos¢ w odpowiedzi wynika¢ moze
z wewnetrznej konfrontacji ludzi ze stereotypem powigzania przed-
stawicieli ideologii patriotycznej z mowg nienawisci lub tezami
wykluczenia, a solidarnos¢ w negacji ,nienawisci” moze by¢ niczym
innym, jak manifestacjg przeciwko obecnie panujgcemu wizerunkowi
patrioty. Ludzie solidarnie zaprzeczajg zwyczajowi nietolerowania
wsrod ,patriotéw”. Potwierdza te teze rowniez fakt przywotania tu
,nacjonalizmu” (3,7%), tak bardzo kojarzacego sie z ,wrogoscig”
czy tezami wykluczenia, padajgcymi nieraz réwniez pod adresem
wtasnych rodakow.

Przeciw ,r6znorodnosci”, uznajac za nig imigrantéw, spotecznosc
LGBT i réznego rodzaju odmiennos¢, jest natomiast 3,1% ankieto-
wanych. A 1,2% odpowiedzi respondentéw wskazuje na sprzeciw
patrioty wobec ojczyzny i rodakéw.

Z réznica kilku procent plasuje sie sprzeciw w stosunku do ,ingeren-
cji”. Zarbwno ingerencji geopolitycznej w postaci wojen czy ograni-
czania suwerennosci, jak i psychicznej — typu manipulacja, niewola,
naciski czy uscisk. 8% respondentéw uwaza, ze patriota jest prze-
ciwko oszczerstwu, pod ktérym rozumie ,zniestawienie”, , ktamstwo”
i ,szkalowanie”, a okoto 7% wskazuje na sprzeciw wobec wrogosci
(wrogdw, wrogosci w stosunku do ojczyzny).

Tabela 5. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 4. Patriota jest przeciwko...
(N=162)

Kategoria Procent odpowiedzi
dyskryminacja i nietolerancja 11,7
ingerencja 9.3
oszczerstwo 8,0
wrogosci 6,8
brak szacunku 6,2
niszczeniu ojczyzny* 6,2
umiedzynarodowienie 6,2
formy agresji 6,2
fatszowanie historii* 5.6

zta polityka 5,6

Mmoxe|od [amoloiqz psowopeims m Ajouted yauniazip ‘ ~



212

Andrei Turko

Kategoria Procent odpowiedzi
nienawis¢* 56
zatracenie dziedzictwa 4,3
nacjonalizm* 37
réznorodnos¢ 31
migracja 2,5
negatywne cechy osobowosci 2,5
inne 2,5
nie wiem* 1,9
brak kultury jezykowej 1.2
ojczyzna i rodacy* 1,2
Suma ~100,0

*Nazwa kategorii jest jednobrzmigca z jej zawartoscig

Zrodto: opracowanie whasne.

Kim zatem jest ten ,wrég” dla polskich patriotéw w czasach poko-
ju? Tumolska sadzi, ze w dyskursie patriotycznym nie musi on
nawet istnie¢ fizycznie, by by¢ klasycznym antybohaterem dyskur-
su patriotycznego:

Potrzebna jest do niej [walki o ,rzad dusz"] figura ,wroga”, zaréwno

,zewnetrznego”, cho¢ nie tylko — w polskich realiach jeszcze wazniej-
sze jest osaczenie ,wroga wewnetrznego”, kogos roéznigcego sie od
,nas”, niepodzielajgcego naszych wartosci i naszych pogladéw. ,Wrég"
jest potrzebny jako substytut zastepczy, wygodny do obarczenia go
,Wing"” za cate istniejgce zto, niepowodzenia, utomnosci wtasne, zanie-
chania i btedy. Nalezy go wykluczy¢ ze wspdlnoty narodowej poprzez
nastygmatyzowanie, dyskredytacje jego osiagnie¢, kpiaca etykietyzacje
(Tumolska 2016: 123).

q

Po 6,2% zebraty takie odpowiedzi jak brak szacunku (do ojczyzny
i symboli narodowych), niszczenie ojczyzny, rézne formy agresji
(agresja, przemoc, wandalizm) oraz ,umiedzynarodowienie”, na
ktore sktadaja sie rozne typy uwspdlniania sie kultury i polityki,
takie jak internacjonalizm, kosmopolityzm, globalizacja oraz ,Unia
Europejska jako superpanstwo”. Do kategorii , ztej polityki” przydzie-
litem takie odpowiedzi jak: ,przestepstwa polityczne”, ,zta polityka”,
,ograniczenie rozwoju panhstwa” oraz ,zte decyzje”. 4,3% odpowiedzi
skierowanych byto w strone zatracenia dziedzictwa, a 1,2% na to,



e patriota jest przeciwko braku kultury jezykowej, za kt6rg uznat
.kaleczenie jezyka” oraz ,bluZznierstwo”. Do kategorii ,negatywne
cechy osobowosci” zakwalifikowane zostaty takie hasta jak: ,dwuli-
cowos¢”, ,egoizm”, ,tchérzostwo” oraz ,bycie niewiernym ojczyznie”.

Obawe patrioty przed Unig Europejskg oraz wszelkimi formami
umiedzynarodowiania sie Tumolska ttumaczy ostabieniem poczu-
cia tozsamosci wsrdd ,panstw narodowych” oraz brakiem odpo-
wiedniego przygotowania do procesu od strony psychologicznej
i kulturowej:

Popetniono wiele zaniechan i btedéw, nie wykonujac wielkiej pracy
przygotowawczej, nie uwzgledniajgc faktu, ze w wiekszosci nowych
panhstw stowarzyszonych nie rozwinety sie w petni spoteczenstwa
obywatelskie, a tym samym nie wyksztatcity formy obywatelskiego
patriotyzmu. Przeciwnie, wiele z nich ma w swojej historii epizody
tragiczne, zwigzane z historig: z dodwiadczeniem zniewolenia naro-
dowego czy systemowego. Dyrektywy, narzucane ograniczenia praw-
ne, ekonomiczne, mogg wywotywac negatywne skojarzenia i analo-
gie. Kryzys ekonomiczny dopetnit miary niezadowolenia. Wszystkie
te czynniki sprzyjaty powstaniu psychologicznego oporu, w postaci
nieufnosci, ksenofobicznych lekéw przed ,obcymi” (otwarcie granic)
(Tumolska 2016: 124).

Do kategorii ,inne” trafity takie odpowiedzi jak: ,zto”, ,nieptacenie
podatkéw” oraz ,grzechy Swiata”.

Pytanie 5. Czym sie rézni patriota od narodowca?

Odpowiedzi na to pytanie zostaty przeanalizowane trzystopniowo.
W pierwszej kolejnosci podzielone zostaty na trzy odrebne katego-
rie: odpowiedZ og6lna, w ktérej nie zostato wskazane, czy kryte-
rium to dotyczy patrioty, czy narodowca, odpowiedzZ zawierajaca
konkretne cechy wyr6zniajgce patriote oraz odpowied? z cechami
wyrézniajgcymi narodowca. Nastepnie odpowiedzi te zostaty prze-
analizowane i skategoryzowane, kazda osobno, wzgledem swojej
kategorii. Ponizej zostaty one przedstawione w trzech réznych
zestawieniach.
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Tabela 6. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 5. Cechy wyrdzniajace bez
wskazania na podmiot (N = 103)

Odpowiedz ogélna Procent odpowiedzi
inteligencja 6,0
tolerancja 4,5
niczym 3,0
elastyczna granica 2,3
mniej agresywny 2,3
nie wiem 2,3
szacunkiem 2,3
uczuciami 2,3
stosunkiem do imigrantéw 1,5
wszystkim 1,5
inne 1,5
nie kieruje sie ideologia 0.8
Suma 30,3

Zrédto: opracowanie whasne.

W zestawieniu widzimy, ze zdaniem respondentéw najwieksza r6z-
nica miedzy patriota a narodowcem polega na poziomie ich inteli-
gencji i tolerancji. Wskazuje na to odpowiednio 7,8% i 5,8% odpo-
wiedzi. Bedac przy kategorii tolerancji, warto tez zwréci¢ uwage
na powiagzang z nig kategorie ,stosunku do emigrantow” (1,9%),
ktéry tej tolerancji wymaga. Dodatkowo 2,9% wskazuje na to, ze
réznica pomiedzy tymi dwoma frakcjami moze polegac na tym, ze
przedstawiciele jednej z nich s3 mniej agresywni od przedstawicieli
drugiej (2,9%). 3,9% wskazuje, ze patriota i narodowiec niczym
od siebie sie nie r6znig, a 2,9% moéwi, ze granica jest ,elastyczna”,
a pojecia te sg synonimami. Jest i inne zdanie — znacznie mniejsza
grupa respondentéw (1,9%) przekonana jest, ze réznig sie oni od
siebie wszystkim.



Tabela 7. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 5. Cechy wyrézniajace patrio-
tow (N = 103)

Patriota Procent odpowiedzi
dba o kraj i otoczenie 6,0
szanuje innych ludzi i kraje 6,0
nie szuka wrogéw w swoim kraju 3,0
inne 2,3
kocha i szanuje ojczyzne 2,3
mozna nim by¢, nie bedac narodowcem 2,3
nie obnosi sie z wtasng dziatalnoicig 2,3
dobro kraju ponad wtasne 1,5
nie jest agresywny ani radykalny 1,5
nie ogranicza 1.5
nie wywyzsza swojej nacji ponad inne 1.5
pozytywne konotacje 1.5
dostrzega historie i tradycje 0.8
gotowy do obrony 0.8
skupia sie na zaletach rodakéw 0.8
Suma 34,1

Zrédto: opracowanie whasne.

W tabeli 7. mozemy zaobserwowac skategoryzowane odpowiedzi
wskazujgce na wyrézniki patrioty wzgledem narodowca. Wynika
znich gtéwnie to, Ze patriota przewaznie budzi pozytywne konotacje.
Respondenci twierdza, Zze od narodowca rézni go dbanie o kraj i oto-
czenie, szacunek dla innych, mitos¢ i szacunek do ojczyzny, stawianie
dobra kraju ponad wtasne. Ale tez zaznaczajg, ze w odréznieniu od
narodowca patriota nie szuka wrogdw wsrdd rodakéw, nie obnosi sie
z wtasng dziatalnoscig (a robi niemato, wnioskujac z wczesniejszych
odpowiedzi), nie ogranicza innych obywateli, nie wywyzsza swojej
nacji ponad inne, za to umie doceni¢ sukcesy rodakéw. Opierajagc
sie na wynikach z tabeli 8., szybko dostrzegamy, ze ponad potowa
z nich opisuje narodowca poprzez cechy uznawane w polskiej kul-
turze za negatywne.
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Tabela 8. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 5. Cechy wyrdzniajgce naro-
dowcoéw (N = 103)

Narodowiec Procent odpowiedzi
wywyzsza swojg nacje i kraj ponad inne 6,8
cechuje sie agresja i nienawiscig 53
bezrefleksyjny, zyje w swojej prawdzie 3,8
tylko postuluje 3,8
skrajne poglady 3,0
bardziej radykalny patriota 2,3
ekskluzywny 2,3
negatywne konotacje 2,3
nietolerancyjny 2,3
inne 2,3
mocno zaangazowany w sprawy kraju 1,5
akcentuje wartosci polityczne swojego kraju 0,8
Suma 36,5

Zrédto: opracowanie whasne.

Najpopularniejszymi odpowiedziami, odnoszacymi sie do cech
wyrézniajacych narodowca, okazaty sie cechy przeciwstawne tym,
ktére przypisywane sag patriocie: ,wywyzsza swojg nacje ponad
inne”, ,cechuje sie agresjg i nienawiscig”, ,wzbudza negatywne
konotacje”, ,bardziej radykalny niz patriota”. Na podstawie spéj-
nych kategorii mozna wywnioskowa¢, ze s one jednoczesnie kryte-
riami, za pomoca ktérych, wydawatoby sie, mozna dokonac zasze-
regowania podmiotu do jednej czy drugiej grupy.

O wspomnianej tu bezrefleksyjnosci niektérych srodowisk, operu-
jacych symbolikg patriotyczng, pisata tez Tumolska (2016: 122).
Opisywata ona to zjawisko jako gre dwoch aktoréw — manipulu-
jacego polityka oraz tatwowiernego obywatela, potrzebujacego
przedstawienia bliskiego mu obrazu Swiata (ktéry w rzeczywi-
stosci jest okrojony do wygodnego w obecnych warunkach poli-
tycznych), w ktéry to osoba manipulowana gotowa jest uwierzyé
bezwarunkowo.



Pytanie 6. Czym sie rézni patriota od niepatriotéw?

Identycznie jak w pytaniu 5. odpowiedzi na to pytanie zostaty prze-
analizowane trzystopniowo. W pierwszej kolejnosci zostaty one
podzielone na trzy odrebne kategorie: odpowiedZ? ogélna — bez
wyraZnie wskazanego podmiotu (czy kryterium ,to dotyczy patrioty
czy niepatrioty”), odpowiedz zawierajgca konkretne cechy wyréznia-
jace patriote oraz odpowied? z cechami wyr6zniajgcymi niepatriotow.
Nastepnie odpowiedzi te zostaty przeanalizowane i skategoryzowa-
ne, kazda osobno, wzgledem swojej kategorii. Ponizej zostaty one
przedstawione w trzech r6znych zestawieniach.

Tabela 9. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 6. Cechy wyrdzniajace bez
wskazania na podmiot (N = 123)

Odpowiedz ogdlna Procent odpowiedzi
dba o ojczyzne i jej dobro 73
mitoscig do ojczyzny 57
zaangazowaniem w sprawy kraju 57
szacunkiem 4,9
cechy osobowosci 33
sposobem bycia 33
patriotyzmem 33
postawa 2,4
przywigzaniem 2,4
Swiadomosciag 2,4
warto$ciami/ideatami 2,4
dba o kulture 1,6
duma 1,6
pogladami 1,6
inne 1,6
mitoscig do narodu 0,8
Suma 50,3

Zrédto: opracowanie whasne.

W tabeli 9. widzimy, ze zdaniem respondentéw najwiekszg r6zni-
€3 pomiedzy patriotg a niepatriotg jest dbanie o dobro ojczyzny
(7,3%), nastepnie mitos¢ do niej (5,7%), zaangazowanie w sprawy
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kraju (5,7%) oraz szacunek (4,9%). W kategorii ,cechy osobowo-
4ci” (3,3%) wymienione zostaty takie cechy jak: ,odwaga” (0,7%),

zzn 4

LSmiatos¢” (0,7%), ,odpowiedzialnos¢” (0,7%) oraz ,optymizm’
(0,7%). Wiekszos¢ przywotanych tu kategorii powtarza sie z tymi,
ktére zostaty opisane w zestawieniach wczesniejszych. Méwi to
o dosy¢ spéjnych przekonaniach respondentéw co do wartosci
i cech patriotow.

Tabela 10. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 6. Cechy wyrdzniajgce
patriotéw (N = 123)

Patriota Procent odpowiedzi
dba o kraj i otoczenie 33
gotowy do obrony i poswiecen 3,3
ptaci podatki i uczestniczy w wyborach 3,3
zalezy mu 3,3
prezentuje kraj w dobrym $wietle 2,4
przywiazany do kraju 2,4
nie jest obojetne to, skad pochodzi 1,6
stawia na dobro ojczyzny 1,6
cieszy sie z pozytywnych zmian 0,8
przejawia mitos¢ do kraju 0,8
troszczy sie o dziedzictwo 0,8
zaangazowany 0.8
Suma 24,4

Zrédto: opracowanie whasne.

W przypadku desygnatéw patrioty (tabela 10) zostaty tu przedsta-
wione ,klasyczne” cechy opisujace zaangazowanie patrioty i jego
zwigzanie z ojczyzna. Wiekszos¢ z nich odwotuje sie do wartosci
,0jczyzny”: ,dba o kraj i otoczenie” (3,3%), ,stawia na dobro ojczyzny’
(1,6%), ,przejawia mitos¢ do kraju” (0,8%). Niektérzy odwotujg sie
do sentymentu: ,nie jest obojetne, skad pochodzi” (1,6%), ,przy-
wigzany do kraju” (2,4%), ,cieszy sie z pozytywnych zmian” (0,8%),
Jtroszczy sie o dziedzictwo” (0,8%). Pojawiaja sie tu réwniez gtosy
bardziej pragmatyczne: ,gotowy do obrony i poswieced” (3,3%),
Jptaci podatki i uczestniczy w wyborach” (3,3%), ,prezentuje kraj
w dobrym Swietle” (2,4%).

4



Tabela 11. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 6. Cechy wyrdzniajace nie-
patriotow (N = 123)

Niepatriota Procent odpowiedzi
jest obojetny 57
nie jest zaangazowany 4,9
nie czuje wiezi 3,3
nie ma szacunku 2,4
wypiera sie 2,4
dobro wtasne ponad wspéine 2,4
nie dba 1,6
zalezy mu 0.8
kaleczy jezyk 0,8
inne 0,8
Suma 25,1

Zrodto: opracowanie whasne.

Niepatriota (tabela 11) wiekszoscig gtoséw zostat opisany jako
osoba w ogéle nieinteresujgca sie zyciem kraju, nieczujagca wie-
zi z 0jczyzna, obojetna w stosunku do niej. To wszystko sg cechy
negatywne w znaczeniu pasywnym. Pojawiajg sie tu roéwniez
cechy negatywne wskazujgce na aktywng dziatalno$¢ przeciwko
ojczyznie i kulturze. Sg nimi: ,kaleczenie jezyka” (0,8%), ,wypie-
ranie sie (ojczyzny i kultury)” (2,4%), a nawet ,stawianie dobra
wtasnego ponad wspélne” (2,4%). Swiadczy to o niepatriocie nie
tylko jako o osobie niezaangazowanej i niepomocnej w budowa-
niu dobra spotecznego, lecz takze jako o osobie w pewnym sensie
temu ,dobru” zagrazajace;.

Pytanie 7. Jak wyglada patriota?

W sprawie wygladu wiekszos¢ respondentéw uwaza, ze patriota
wyglada przecietnie, czyli ,zwyczajnie”, ,jak kazdy” i ,réznie”, co
uznac nalezy za sygnat, ze nie ma jednego, jasno okreslonego arche-
typu patrioty. Zaznacza sie tez, ze wyglad wcale nie ma tu znaczenia
i na nic nie wptywa.
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Tabela 12. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 7. Jak wyglada patriota?
(N=197)

Kategoria Procent odpowiedzi
przecietnie 35,1
roznie 23,7
bez znaczenia 13.4
mezczyzna / opis 7.2
dumny 3,1
tysy 2,1
mezczyzna starszy / opis 2,1
schludnie 2,1
skromnie ubrany 2,1
jak narodowiec/dres 2,1
jak posta¢ historyczna 2,1
jak powstaniec 2,1
porzadnie 1,0
opis 1,0
inne 1,0
Suma ~100,0

Zrédto: opracowanie whasne.

Okoto 16% opisuje patriote, korzystajac z rodzaju meskoosobowego,
co wskazuje jednak na zasade postrzegania patrioty jako mezczyzny
(czasem starszego — 2,1%). 3,1% respondentéw wskazuje na to, ze
,wyglada on dumnie”, a 2,1%, ze ,ubrany jest skromnie i schlud-
nie” (2,1%), a takze ,porzadnie” (1%). Taki sam procent gtoséw
padt na ,jak narodowiec/dres” i czasem wskazujac na wigzacy sie
z nim stereotyp ,tysego”. 4,2% skojarzefh odwotuje sie do arche-
typu konkretnego podmiotu, po réwno rozktadajac gtosy miedzy
Lpowstancem” a ,Pitsudskim i prof. Bartoszewskim”.

Pytanie 8. lle ma lat?

Podobnie jak w poprzednim pytaniu respondenci staraja sie
nie popadac w stereotypy i wiekszos¢ (27,7%) twierdzi, ze patriota
moze by¢ osoba w kazdym wieku, a 18,1% uwaza, ze wiek wcale nie
ma znaczenia w tej sprawie i ze nie ma z tym wcale zwigzku (5,3 %).
Do tego dochodszi jeszcze 8,5% respondentéw uwazajgcych, ze kazdy



moze by¢ patriotg w réznym wieku. Wigze sie z tym tez kolejna
kategoria — ,0d O w nieskoficzonos¢”, dla ktérej 3,2% responden-
tow uwaza, ze zdarzajg sie przypadki bycia patriotg od urodzenia.
Nieco czedciej natomiast ludzie podaja dolng granice bycia patriotg,
wskazujac na moment nabycia $wiadomosci obywatelskiej (10,6%).

Tabela 13. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 8. lle lat ma patriota?
(N =94)

Kategoria Procent odpowiedzi
kazdy wiek 27,7
bez znaczenia 18,1
od momentu nabycia swiadomosci 10,6
réznie 8,5
okolice 30 7,5
brak zwigzku 53
40-45 53
70 i starsi 4,3
od 0 w nieskonczonos¢ 3,2
20-30 3,2
20-50 3,2
sredni wiek i starsi 2,1
osoby starsze 1,1
Suma ~100,0

Zrédto: opracowanie whasne.

Wsréd odpowiedzi z widetkami wiekowymi najpopularniejszymi
okazaty sie ,okolice 30. roku zycia”, ,40-45 lat”, ,20-30 lat" i ,20-
50 lat". Koreluje to réwniez z wiekiem respondentdw, ktérzy w 72%
zadeklarowali wtasny patriotyzm. Zaleznos¢ ta mogtaby sugerowac,
ze opowiadajac o patriocie, opowiadajg o samych sobie. Najmniej
popularnymi odpowiedziami, poniekad przetamujgcymi stereotyp,
okazaty sie twierdzenia, ze patriota jest ,w Srednim wieku i starszy”
oraz ze to ,0soba starsza”.
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Pytanie 9. Z jakich marek korzysta patriota?

Prawe 20% respondentéw odpowiedziato, ze patriota stara sie
korzysta¢ z marek lokalnych, zaznaczajgc czasem, ze decyzje
te warunkuje taka sama cena i charakterystyka produktu. Odpo-
wiedzi ,zalezy” udzielito 1,7%, dla ktérych tg zalezng byt ,stopien
zaangazowania patriotycznego” oraz ,status majgtkowy”. Mimo ze
kategoria ta nie byta bardzo popularna, dosy¢ dobrze obrazu-
je ona, ze nie zawsze patriote moze by¢ sta¢ na marki ojczyste,
a w takich okolicznodciach zmuszony on bedzie do siegniecia po
produkt zagraniczny. Kategorycznie na ,polskie” marki postawito
11% respondentéw i tyle samo wymienito producentéw polskiej
odziezy patriotycznej i streetwearowej typu Red is Bad, Pitbull,
Patriotic czy El Polako.

Przeciwienstwem tego byta odpowied? wskazujaca na to, ze patrio-
cie ,nie zalezy na gospodarce lokalnej”. Zgodnie z badaniami nie
robi to z niego ignoranta, lecz egalitaryste. W momencie, kie-
dy patriota deklaruje korzystanie wytgcznie z marek rodzimych,
wskazuje to na dosy¢ wysoki poziom jego ,etnocentryzmu konsu-
menckiego”, czyli systemu przekonan, ktéry powoduje kupowanie
ojczystych produktéw wytacznie przez wzglad na wtasny patrio-
tyzm i fakt, ze zachowanie to jest moralnie dobre. W ten sposéb
napedza sie rodzima gospodarka i zmniejsza bezrobocie, co skut-
kuje dobrem dla kraju. Badania wskazaty, ze mimo kierowania
sie wartosciami patriotycznymi i preferowaniem marek ojczystych
Polacy nie dyskryminujg produktéw niepolskich (Szczurkowska
2016: 119-122). 9,4% ankietowanych podkreslito, ze marki nie
maja w tym przypadku znaczenia, 7,7% - Ze patriota nie ma
konkretnych marek, a 5,1% - ze nie ma informacji na ten temat.
Polskie marki FMCG wymienito 9,4% respondentéw, natomiast
po 1,7% — polskie dyskonty (z wiekszoscig kapitatu w Polsce) oraz
marki potocznie uchodzace za polskie (w rzeczywistosci z kapita-
tem portugalskim). 4,3% odpowiedzi dotyczyto polskich marek
produkujgcych dla branzy motoryzacyjnej (Orlen, Pesa, Warszawa)
i 3,4% dla branzy modowej (Bytom, Reserved). 4,3% odpowie-
dzi odwotywato sie do zagranicznych marek sportowych (Adidas,
Nike). Przypuszczam, ze zamiarem byta sugestia stereotypu gru-
py ,patriotdw”, czyli styl zycia dosy¢ mocno zwigzany ze sportem
i pitka nozna.



Tabela 14. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 9. Z jakich marek korzysta
patriota? (N = 117)

Kategoria Procent odpowiedzi
stara sie wspiera¢ gospodarke lokalng 19,7
polska odziez patriotyczna i streetwearowa 11,1
polskie 11,1
bez znaczenia 9,4
polskie marki FMCG 9.4
nie ma konkretnych 7,7
nie wiem 5,1
polskie marki motoryzacyjne 4,3
zagraniczne marki sportowe 4,3
polskie marki odziezowe 34
inne marki zagraniczne 2,6
ktore lubi 2,6
inne 2,6
dyskonty z polskim kapitatem 1,7
dyskonty z portugalskim kapitatem 1,7
nie zalezy mu na gospodarce lokalnej 1,7
zalezy 1,7
Suma ~100,0

Zrédto: opracowanie whasne.

O tym, ze nie do konca patriocie moze zaleze¢ na gospodarce lokal-
nej, méwi wprost 1,7% respondentéw. Z kolei 2,6% wymienia réz-
ne marki zagraniczne, z ktérych ich zdaniem skorzystatby patriota
(Aliexpress, Asus, Nivea). Ze wzgledu na to, Ze jako badacz do kon-
ca nie widze zwigzku miedzy tymi markami a patriota, zaktadam,
ze wybor ten moze by¢ zwyczajnie uwarunkowany upodobaniami
respondentéw. Thumaczytaby to tez nastepna kategoria, wytworzo-
na przez respondentéw — marki, ,ktére lubi”.

Pytanie 10. Czy jest religijny?

Ponad potowa respondentéw deklaruje brak wiedzy na temat religij-
nosci patrioty, co tez moze oznacza¢ zwykta ucieczke przed powiagza-
niem patriotyzmu z religig i odwrotnie. 42% uwaza zas, ze patriota
jest religijny, a 7% jest zdania przeciwnego. Pytanie to miato na celu
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sprawdzi¢, jak bardzo podatni na wptyw pochodzacego z romanty-
zmu stereotypu ,Polaka katolika” okaza sie respondenci.

42% OTak
51% O Nie
0O Nie wiem

7%

Rysunek 1. Zestawienie odpowiedzi na pytanie 10. Czy patriota jest religijny?
(N =100)
Zrodto: opracowanie whasne.

Pytanie 11. W jaki sposéb spedza czas wolny?

Kolejna liczna kategoria (23,4%) odpowiada dosy¢ ogéinie na pyta-
nie o sposéb spedzania czasu wolnego przez patriote. Responden-
ci odpowiadaja, ze patriota spedza czas wolny zgodnie ze swoimi
zainteresowaniami, nie podajac przy tym natomiast wyttumaczenia,
jakie te zainteresowania sg. Podobnie jest z kategorig ,jak kazdy”
(12,8%) i ,dowolnie” (8,5%) oraz ,nie wiem” (3,2%). 1,1% odpo-
wiedzi méwi, Ze nie ma to zadnego znaczenia oraz zwigzku (3,2%).
Fakt og6lnosci i enigmy tych kategorii moze by¢ rozpatrywany
w kategorii wyniku samego w sobie i $wiadczy¢ o braku konkret-
nego wzorca w $wiadomosci respondentéw na temat mozliwosci
spedzania czasu wolnego przez patriotow.

Na uwage zastuguje natomiast kategoria ,dowolnie/nie szkodzi".
Mimo Ze nie jest zbyt popularna, pokazuje bardzo ciekawe spo-
strzezenie: respondent (spowodowane moze to by¢ Swiadomoscig
popularnego wizerunku patriotéw) najpierw méwi o tym, Ze patriota
spedza czas ,dowolnie”, i od razu zaznacza ,ale nie szkodzi”, negujac
mozliwie obowigzujgcg zasade ,dowolnie (by¢ moze szkodzac tez)".
Dla poréwnania mozna tu przytoczy¢ najmniej popularng kategorie,
natomiast prawdopodobnie zaistniatg tylko wskutek stereotypo-
wego fantazmatu patrioty kibola, ktérego nieraz mozna zobaczyé



pijacego piwo (1,1%) w niekonwencjonalnych miejscach, a takze
podczas ogladania sportu (2,1%).

Tabela 15. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 11. W jaki sposéb spedza
czas wolny? (N = 93)

Kategoria Procent odpowiedzi
zgodnie ze swoimi zainteresowaniami 23,7
doksztatca sie 14,0
jak kazdy 13,0
dowolnie 8,6
w towarzystwie 7,5
angazuje sie spotecznie 6,5
aktywnie 4,3
brak zwigzku 3,2
nie wiem 3,2
inne 3,2
rekreujac sie 2,2
dowolnie / nie szkodzi 2,2
oglada sport 2,2
pracuje 2,2
przed telewizorem 2,2
bez znaczenia 11
pije piwo 1.1
Suma ~100,0

Zrédto: opracowanie wtasne.

Kategoria zrzeszajgca 13,8% odpowiedzi opisuje réznego rodzaju
sposoby doksztatcania, ktérymi moze by¢ zaabsorbowany patrio-
ta: zagtebia sie w historie i kulture swojego panstwa, czyta gazety,
by by¢ na biezaco, chodzi do muzebéw. Za tym, ze patriota spe-
dza czas wolny w towarzystwie (najczesciej rodziny, znajomych),
jest 7,4% odpowiedzi, dodatkowo 6,4% respondentéw twierdzi,
ze angazuje sie on spotecznie (spotyka sie z ludZmi, dziata na rzecz
innych, udziela dla dobra wspélnego).
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Do kategorii ,aktywnie” przydzielonych zostato 3,2% odpowie-
dzi wskazujacych na rodzaje aktywnego spedzania czasu wolnego,
w kategorii bardziej rekreacyjnej, np. uprawia sport, jezdzi na rowe-
rze, nad morze, chodzi na spacery i w Tatry. Przypomina to roman-
tyczne wyobrazenia na temat cztowieka idealnego i sprowadza do
refleksji, czy respondenci, probujac zaprzeczy¢ tendencji patrioty-
zmu narodowosciowego, nie oczyszczajg na site wizerunku patrioty
z tych zabarwien. 2,1% odpowiedzi dotyczyto natomiast sposobow
rekreacji, do ktérych takze mozemy dodac sposéb-kategorie ,przed
telewizorem”. Tyle samo jest rowniez odpowiedzi przeciwnych, ze
podczas wolnego patriota wcigz pracuje.

Pytanie 12. Jaki ma stosunek do mniejszosci?

We wszystkich trzech diagramach (rysunek 2-4) liczba odpowiedzi
o stosunku neutralnym jest poréwnywalna. Zwrécitbym natomiast
uwage na amplitude wystepujacg w odpowiedziach na pytanie
o stosunek do mniejszosci seksualnych w poréwnaniu z pozostaty-
mi. WskaZnik negatywnego stosunku w tym przypadku jest 0 6-7%
wyzszy od negatywnego wskaZnika w pozostatych diagramach obra-
zujacych stosunek do mniejszosci. Z uwagi na fakt, ze wszystkie te
kwestie dotycza tolerancji, ktéra to jest jedng z wyznawanych przez
patriote wartosci (3,4%), a niekiedy jest on wrecz przeciwny dyskry-
minacji (11,7%), rodzi sie pytanie, czym ta tolerancja jest. W stosun-
ku do czego zatem jest tolerancyjny, jezeli we wskazanych przeze
mnie mniejszosciach tolerancja ta wynosi 32-40%?

40% O Pozytywny
O Negatywny
O Neutralny

47%

13%

Rysunek 2. Zestawienie odpowiedzi na pytanie 12. Stosunek do mniejszosci raso-
wych (N = 100)
Zrédto: opracowanie whasne.



40% O Pozytywny
46%
O Negatywny

O Neutralny

14%

Rysunek 3. Zestawienie odpowiedzi na pytanie 12. Stosunek do mniejszosci naro-
dowych (N = 100)
Zrédto: opracowanie whasne.

32%

O Pozytywny
48% O Negatywny
ONeutralny

20%

Rysunek 4. Zestawienie odpowiedzi na pytanie 12. Stosunek do mniejszosci seksu-
alnych (N = 100)
Zrodto: opracowanie whasne.

Pytanie 13. Czy jest pan/pani patriota?

Pytanie to byto pytaniem warunkujgcym. W przypadku odpowie-
dzi pozytywnej respondenta przekierowywano do pytania o czyn-
niki determinujace jego bycie patriota, a w przypadku odpowiedzi
negatywnej — do ostatniego pytania dotyczacego czynnikéw deter-
minujgcych bycie patriotg przez innych.
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28%

OTak

O Nie

72%

Rysunek 5. Zestawienie odpowiedzi na pytanie 13. Czy jest pan/pani patriotg?
(N =100)
Zrédto: opracowanie whasne.

Podobnie jak w badaniu Jolanty Szczurkowskiej z 2003 roku znacz-
na wiekszos¢ moich respondentéw zadeklarowata bycie patriota.
Z przytoczonych badah wynika takze, ze ludzie uwazajacy sie za
patriote podaja takie kryteria bycia patriota, jakie sami spetniajg
(Szczurkowska 2016: 33). W zwigzku z powyzszym mozna zatozyc,
ze grupa 72% respondentéw deklarujgcych sie w moim badaniu
jako patrioci, udzielajagc odpowiedzi na pytania dotyczace bycia
patriotg (wartosci i desygnaty), tak naprawde opowiadata o sobie.

Pytanie 14. Co pana/panig czyni patriotg?

Z odpowiedzi na to pytanie wynika, ze wiekszos¢ ludzi uwaza, iz
patriotami czyni ich szacunek, zaréwno sam w sobie (4,2%), jak
i szacunek do symboli narodowych (4,2%), do ludzi (4,2%), do
historii i kultury (3%) oraz ojczyzny (3%).

Kategoria ,mitos¢ do ojczyzny” w poréwnaniu do pytania o war-
todci, ktorymi kieruje sie patriota i o definicje patrioty, zajmuje
drugie miejsce wzgledem czestotliwosci udzielania tej odpowiedzi.
Mniej zobowigzujacg formg uczu¢ do ojczyzny okazato sie ,przy-
wigzanie emocjonalne” (4,8%), z ktérego tez moze wynikac inna
cecha czynigca osobe patriota, taka jak ,nieche¢ do opuszczenia
kraju” (4,8%).



Tabela 16. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 14. Co pana/panig czyni
patriotg? (N = 166)

Kategoria Procent odpowiedzi
szacunek 18,7
mitos¢ do ojczyzny 9,6
dbanie o wizerunek i Srodowisko 6,6
troska 6,0
wsparcie gospodarki 54
nieche¢ do opuszczenia kraju 4,8
zwigzanie emocjonalne 4,8
angazowanie sie w sprawy kraju 4,8
postawa proobywatelska 4,8
inne 4,2
kultywowanie kultury i tradycji 4,2
duma 3,6
tolerancja 3,6
znajomosc historii kraju 3,6
aktywnos¢ lokalna 3,0
temperament 3,0
pamie¢ o wydarzeniach narodowych 2,4
solidaryzowanie sie 2,4
zamitowanie do historii i kultury 1,8
gotowos¢ do walki i poswigcen 1,2
religijnos¢ 1,2
Suma ~100,0

Zrédto: opracowanie whasne.

Pod ,dbaniem o wizerunek i srodowisko” (6,6%) respondenci przy-
wotali takie przyktady jak ,dbanie o srodowisko i ekologie” oraz
,dbanie o dobry wizerunek / godny wizerunek kraju”. Wiaze sie z ta
kategorig takze kategoria ,troski” (6%), ktéra dotyczy dobra ojczyzny,
rodakéw, spraw i losu kraju, a takze pozycji kraju na arenie miedzy-
narodowej. Biorgc pod uwage, ze troska nie jest dziataniem samym
w sobie, stworzytem osobng kategorie dla odpowiedzi deklaruja-
cych nie tylko emocjonalne zaangazowanie w sprawy kraju. Do te]
kategorii (angazowanie sie w sprawy kraju — 4,8%) trafity takie
odpowiedzi jak: ,budowanie rzeczywistosci przyjaznej otoczeniu”,
,dbatod¢ o przysztos¢ ojczyzny”, ,poczucie odpowiedzialnosci za
rozwoj” oraz ,decyzyjnos¢ o losie kraju”. Dodatkowo 3% odnosi sie
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takze do zaangazowania w sprawy lokalne: ,w dziatania na rzecz
swojej spotecznosci” czy ,aktywnosci w wydarzeniach lokalnych”.

Podobnie prezentujg sie odpowiedzi respondentéw wskazujace
postawy proobywatelskie (4,8%). Respondenci deklarujg w nich
swojg dziatalnos¢ ,propolska”, ,dziatanie na rzecz innych” oraz
,poszanowanie praw i obowigzkéw innych”. 2,4% uczestnikdéw bada-
nia twierdzi, Ze patriotami czyni ich solidaryzowanie sie z narodem.
Pokrewna kategorig jest ,duma”, rozumiana ,jako brak wstydu
z racji pochodzenia”, ,duma z sukceséw i osiggnie¢ rodakéw” oraz
,Z historii”.

+Wsparcie gospodarki” jako przejaw wtasnego patriotyzmu poja-
wito sie w 5,4% odpowiedzi. Na te kategorie sktada sie ,ptacenie
podatkéw”, ,preferencja polskich marek” oraz ,wsparcie lokalnych
inicjatyw rozwoju”. Jak juz wspominatem, jest to jedno z najnow-
szych desygnatéw bycia patriotg, zaczerpniete prawdopodobnie
wskutek globalizacji od kultur Zachodu.

Pytanie 15. Co czyni innych patriotami?

W duzym stopniu kategorie odpowiedzi na to pytanie pokryty sie
z kategoriami odpowiedzi na pytanie poprzednie. Zauwazy¢ to
mozemy po najbardziej popularnej kategorii odpowiedzi, w ktérej
respondenci méwig, ze innych patriotg czynia te same faktory, jakie
czynig patriotg respondentéw. 2,2% odpowiedzi jest natomiast
przeciwnych — ankietowani twierdza, ze u kazdego przejawia sie
to inaczej.

Nieco rzadziej w tym przypadku przywotana jest ,mitos¢ do ojczy-
zny”, ,szacunek”, ,budowanie pozytywnego wizerunku za granicg”,
Jpreferencja wtasnych marek” na rzecz czestszego ,zaangazowania”
i ,znajomosci historii” w poréwnaniu z ich odpowiednikami wsréd
kategorii odpowiedzi na pytanie wczedniejsze. Moze to Swiadczyc¢
o tendencji do obnizania sobie poprzeczki ,bycia patriotg” na zasa-
dzie: ,Czyni mnie patriotg mitos¢ do ojczyzny, szacunek i preferen-
cja wtasnych marek, natomiast inny, by by¢ uwazanym za patriote,
musi sie wykazaé wiekszym zaangazowaniem oraz posiadac wiekszg
wiedze na temat historii, gdyz nie kocha ojczyzny tak jak ja".



Tabela 17. Zestawienie kategorii odpowiedzi na pytanie 15. Co innych czyni patrio-
tami? (N = 137)

Kategoria Procent odpowiedzi
to samo 15,3
zaangazowanie 8,0
dbanie o 73
szacunek 73
mitos¢ do ojczyzny 58
solidaryzowanie sie 5,1
wieZ z ojczyzng 5,1
dziatanie na rzecz kraju i ludzi 4,4
postawa 4.4
znajomos¢ historii 4,4
dobro ojczyzny ponad dobro wtasne 3,7
duma 29
zachowanie i charakter 29
agresja, wylewnos¢ i marsze 2,2
lojalnos¢ 2,2
réznie / u kazdego inaczej 2,2
Swieta paistwowe 2,2
wyznawane wartosci 2,2
zdolnosci intelektualne 2,2
budowanie pozytywnego wizerunku Polski za granicg 15
bycie pomocnym 1,5
nic / nie wiem 1,5
praca 15
preferencja ojczystych marek 1,5
przywigzanie do kultury i tradycji 15
inne 1,5
Suma ~100,0

Zrodto: opracowanie whasne.

Pojawita sie tu tez kategoria, ktéra nie byta przywotana w odpo-
wiedziach wczedniejszych — ,agresja, wylewnos¢ i marsze”. Zawiera
ona takie kryteria, jak ,agresja wobec innosci”, ,gtosne wygtaszanie
opinii” czy ,udziat w marszach”. Kontrastuje ona z catym, przed-
stawianym wczedniej obrazem patrioty i pokazuje, ze respondenci
akceptuja przejaw patriotyzm w takiej formie.
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Podsumowanie analizy wynikow

Z wynikéw ankiety mozna wyciggngé wnioski, ze polskie spoteczen-
stwo opisuje patriote przewaznie na dwa sposoby: zgodnie z tradycja
liberalng i republikanska (Stomka 2012: 29). Najpopularniejszymi
odpowiedziami wsréd respondentéw sg wskazujace na republikafski
model patriotyzmu. Cechuje sie on konserwatywnymi i antyindywi-
dualistycznymi pogladami. Jak wskazuje Tomasz Stomka: ,Jednostka
winna odrzuci¢ egoizm i funkcjonowaé we wspoélnocie zespolonej
wartosciami chrzedcijanskimi, rodzinnymi oraz solidarnoscia z inny-
mi, a takze poczuciem wspdlnej historii, walk o niepodlegtos¢ pan-
stwa itd.” (2012: 29).

Najczestszg wartoscig przypisywang patriocie pozostaje ,0jczyzna”.
Patriota kocha jg, szanuje, dba zaréwno o nig, jak i o jej dobro,
mituje ja. Jest mocno zwigzany emocjonalnie, zaréwno z nig, jak
i jej obywatelami.

Druga wartoscig pod wzgledem czestotliwodci powtarzania sie byli
ludzie otaczajacy patriote. Byta to zarbwno rodzina, jak i przyjaciele.
Najczesciej padaty okreslenia rodakéw oraz catego narodu. Podejs-
cie to, zgodnie z tradycjg patriotyzmu republikanskiego, wskazuje
na bliskod¢ wartosci nacjonalistycznych temu modelowi patrioty
(Stomka 2012: 29).

Ostatnig statg kategorig dotyczacg wartosci byto ,dziedzictwo”.
Respondenci co i rusz deklarowali, ze patriota kieruje sie swoja
historig, kultura, tradycjami narodowymi czy religijnoscia. Czci $wie-
ta narodowe i zna ich geneze, z szacunkiem podchodzi do symboli
narodowych, zna hymn. Przyczyna takiej definicji patriotyzmu lezy
takze w historii kraju.

W literaturze przedmiotu zwraca sie uwage na to, ze w Europie Srod-
kowo-Wschodniej niepodlegtos¢ polityczna jest o wiele wiekszym
dylematem niz w przypadku panstw Europy Zachodnie]. Mieszkan-
cy krajéw Europy Zachodniej, wskutek swoich doswiadczen histo-
rycznych, uwarunkowanych dziejami ostatnich dziesigtek i setek
lat, czesciej odwotywac sie bedg do konserwatywnego i nacjonali-
stycznego obrazu patriotyzmu. W momencie, kiedy Europa Zachod-
nia koncentrowata sie na zréwnowazonym rozwoju gospodarczym



i spotecznym, Europa Srodkowo-Wschodnia musiata skupi¢ swe
wysitki na utrzymaniu wtasnej tozsamosci panstwowo-narodowe;j.
Jest to zatem dylemat moze nie tyle utraty wiasnego panstwa, ile
swojej narodowe]j tozsamosci, inaczej — $wiadomosci kulturowe;j.

Wszystkie wyzej wymienione cechy wskazuja na to, ze dla wiekszosci
respondentéw wizerunek patrioty ogranicza sie jedynie do jego tra-
dycjonalizmu i konserwatyzmu. Wazna jest dla niego wiez z ojczyzna,
narodem oraz dziedzictwem narodowym. W duzym stopniu wartosci
odnoszace sie do modelu patriotyzmu republikanskiego pokrywa-
jg sie ze stereotypami wywodzacymi sie z romantycznej mitologii,
z dziet polskich mistrzéw. Mozemy tu dostrzec motyw ,odwiecznego
wroga”, poswiecenia zycia dla dobra ojczyzny czy ,Polaka katolika”.

Mniej popularnymi odpowiedziami byty te odmienne od mode-
lu republikanskiego oraz mitéw patriotycznych opisanych w cze-
ici teoretycznej. Ze stow Stomki wynika, ze kwalifikuja sie one do
patriotyzmu liberalnego. Wskazuja one na pragmatyczno-racjonal-
ne podejscie grupy badanej do tematu. Sugeruja, ze patriotg jest
osoba ,poszukujaca inspiracji w rozwigzaniach zachodnich demo-
kracji” (Stomka 2012: 29), osoba nieidentyfikujgca sie poprzez
nardd czy panstwo, tylko osoba, dla ktérej od wspdlnoty etnicznej
czy kulturowej wazniejsza jest wspolnota obywatelska — spoteczen-
stwo. Do grona oséb tych nalezg ludzie mierzacy sie z aktualnymi
problemami, z problemami dnia codziennego. Nie jest to populista
i wielki bohater. Zdaniem tych oséb ,patriota” to po prostu osoba
odpowiedzialna spotecznie. To kto$, kto udziela sie lokalnie, dba
o Srodowisko czy broni praw cztowieka. Do grupy tej nalezy tez
patriotyzm definiowany poprzez $wiadomos¢ ekonomiczna.

Okoto 30% ankietowanych wskazato, ze patriota stara sie wspie-
rac ojczystg gospodarke poprzez kupowanie polskich produktow
(z czego 11% to marki odziezy patriotycznej). W wielu odpowie-
dziach pojawiata sie definicja patrioty jako osoby ptacacej podatki.
Jak widzimy, w czasach wolnego rynku i globalizacji ekonomicznej
definicja patrioty w dosy¢ duzym stopniu wigzana jest ze wsparciem
swojego kraju w kontekscie ekonomicznym.

Réznice w tych dwéch podejéciach doskonale wida¢ w pytaniu o to,
co rézni patriote od narodowca. Jeden z respondentéw napisat,
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ze ,patriota zrozumie, ze do rozwoju swojego kraju potrzebni sg
inni ludzie, narodowiec nie”, inny, ze patriota ,nie szuka wrogéw
w swoim kraju”. Badani akcentowali czesto w swoich odpowiedziach,
ze patriota nie moze by¢ (albo patriotg nie moze by¢) osobg dys-
kryminujaca albo wykluczajaca ze wzgledu na odmiennoé¢. Ma to
bezposredni zwigzek z tolerancja, ktéra w duzej mierze przypisywano
patriocie. W pytaniu o wartosci ,tolerancja” zdobyta 3,2% popular-
nosci odpowiedzi. Z kolei w pytaniu o kwestie, ktérym przeciwny
jest patriota, dyskryminacja i nietolerancja (jako przeciwienstwo
tolerancji) zajety pierwsze miejsce z wynikiem 11,7%. Podobne
wyniki pojawity sie w pytaniu o czynniki umozliwiajgce postrzeganie
innej osoby jako patrioty (3,6% odpowiedzi odnosito sie do bycia
tolerancyjnym). Wsréd prawie potowy respondentéw dominuje
zas przekonanie, Ze patriota ma neutralny stosunek do mniejszosci
rasowych i narodowych (40%) oraz seksualnych (32%). Biorgc pod
uwage liczbe przywotania hasta ,tolerancja” oraz jakosciowy cha-
rakter tego badania, ciezko jest zlekcewazy¢ wage znaczenia tole-
rancji w kontekscie patriotycznym dla respondentéw. Wskazywac
to moze na fakt, ze respondenci Swiadomi sg potrzeby rezygnacji
z dyskryminacji na rzecz tworzenia spoteczenstwa niekierujgcego sie
wartosciami nacjonalistycznymi, tylko spotecznymi. Pytania projek-
cyjne z kwestionariusza wykazaty, ze spoteczenstwo nie jest jednak
w petni na to gotowe, gdyz kazda mniejszos¢ wymaga od patrioty
réznego poziomu tolerancji.

W odpowiedziach zauwazalny jest takze pewien relewantny stosunek
do hasta ,duma”. Jest to na swéj sposéb hasto eklektyczne - taczace
klasyczne dla dyskursu patriotycznego signifiant oraz odnowione dla
niego w tym samym dyskursie signifié (de Saussure 2002: 91). Jako
ze byto dosy¢ czesto przywotywane, neutralizowane byto wéwczas
kategoriami ,nie obnosi sie [ze swoim patriotyzmem]”, ,nie wywyz-
sza sie [ponad inne nacje]” oraz ,szanuje innych”.

Ponadto duza liczba odpowiedzi na pytania o wyrézniki skonstru-
owana byta na opozycjach typu A - nie-A, co wskazuje na motyw
bipolarnosci wobec $wiata, ktéry z kolei takze koresponduje z posta-
wami narodowosciowymi. Jak twierdzi zesp6t janKomunikant, budo-
wanie Swiata na opozycjach jest charakterystyczne dla podejicia
narodowosciowego (janKomunikant 2012: 88).



Moze z tego wynika¢, ze opisujac patriote poprzez ten model,
respondenci odzwierciedlali nie tylko jego opozycyjnos¢, ale takze
swojg, wskazujac przy tym na wiasne narodowosciowe podejscie do
tego tematu. Wskazywac na to moze fakt, ze 72% respondentéw
deklaruje utozsamianie sie z opisanym przez siebie obrazem patrio-
ty (w badaniach CBOS wspétczynnik ten wyniost 88%, w ktdrym
39 punktéw procentowych oznacza respondentéw zdecydowanie
uwazajacych sie za patriotéw, natomiast 49 punktéw procentowych
oznacza respondentdw raczej uwazajacych sie za patriotéw; Gtowac-
ki 2018). Wskazywatoby to na fakt, ze opisujac patriote, wiekszos¢
respondentéw przedstawiata go, podajac swoje cechy, albo wrecz
opisywata siebie samych poprzez identyfikacje z patriota. W pytaniu
o desygnaty, ktére czynig z respondenta patriote, dosy¢ duzg kate-
gorie stanowig odpowiedzi wskazujgce na nieche¢ do opuszczenia
kraju, co sugeruje zwigzanie emocjonalne z krajem jako takim (co
znéw przemawia za podejsciem republikanskim ankietowanych
w kwestii patriotyzmu).

Wszystko to wskazuje na czeSciowy podziat wizerunku patrioty na
dwa motywy. Pierwszy, dominujacy odpowiada modelowi patrio-
tyzmu republikanskiego (i w duzej mierze pokrywa sie z postawa-
mi nacjonalistycznymi i narodowosciowymi) i przedstawia patriote
w spos6b tradycyjny, jako kierujgcego sie takimi wartosciami jak:
ojczyzna, naréd i Swiadomos¢ dziedzictwa, wybierajacego produkty
rodzime, czujgcego niezbywalng wiez z ojczyzna (i cokolwiek by sie
stato, niezamierzajgcego jej opuscic). Drugi zas — model patriotyzmu
liberalnego odpowiada za wizerunek patrioty jako osoby swiado-
mej probleméw spotecznych i biorgcej udziat w ich rozwigzywaniu,
niekierujacej sie odmiennoscig innych. Osoba ta nie definiuje sie
poprzez wieZ etniczng ani narodowa. Z pewnoscig jest to osoba
tolerancyjna o aktywnej pozycji proobywatelskiej, odnoszaca sie
z szacunkiem do wtasnego otoczenia i ludzi, dbajgca o Srodowisko
i kulture oraz przeciwna agresji i nienawisci.

Podziat na te dwa modele patriotyczne Stomka ttumaczy uwarun-
kowaniem cech demograficznych. Twierdzi on, ze

o ile w Polsce zwolennikami wizji liberalnych sg osoby mtodsze, odnosza-
ce sukcesy w zyciu zawodowym i osobistym, mieszkajace w wielkich mia-
stach, to ,zywa tkankg" patriotyzmu republikanskiego sg na ogét ludzie

N
w
(@)

Mmoxe|od [amoloiqz psowopeims m Ajouted yauniazip ‘



236

Andrei Turko

starsi, pamietajacy Polske walczaca, religijni, tradycjonalistyczni, a czesto
biedni i pokrzywdzeni czy wykluczeni przez transformacje, mieszkajacy
zazwyczaj w mniejszych miejscowo3ciach (Stomka 2012: 30).

Whnioski

Wsréd wynikéw ankiety republikanski typ patrioty definiowat sie
poprzez wiez i sentyment do ojczyzny, narodu oraz dziedzictwa
narodowego w postaci symboli, historii czy tradycji i kultury. Zaréw-
no badanie respondentéw, manifestujacych republikanski model
patriotyzmu, jak i analiza zawartosci odziezy patriotycznej wykazaty,
ze retoryka, na ktérej wytonione komunikaty bazuja, charakteryzu-
je sie poprzez cechy narodowosciowe, przejawiajace sie m.in. przez
staty wglad w przesztos¢. Tak respondenci odwotujg sie do daw-
nych czaséw, do dawnego modelu patriotyzmu (w okresie wojen,
okupacji czy zaboréw), do dawnego bytu:

Na pierwszym planie stojg przy tym ukierunkowanie na tradycje i nie-
cheé do zmian. Zmiana to niebezpieczehstwo, to ryzyko, to ,nie-naszo3¢”.
Bezposrednios¢ to kategoria obca w tym kodzie, nie ,tu i teraz”, nie
Jtak jak jest”, lecz ,tak jak dawniej, wtedy”, a w kazdym razie ,tak jak
nasi przodkowie”, jako ze dawniej byto lepiej i wszystko byto lepsze
(janKomunikant 2012: 87).

Podobny punkt widzenia mozna znalez¢ w podsumowaniu pracy
Tumolskiej nad mitologig patriotyzmu w psychologii zbiorowe;j,
w ktérym przytacza ona stowa prof. Czestawa Sikorskiego. Sikorski
takze zwraca uwage na nacjonalistyczny wymiar wspétczesnego
polskiego patriotyzmu, sprowadzonego do abstrakcyjnej wspéinoty
i kultu symboli. Wspdlnota ta ma prezentowac naréd, bedac tylko
czescig spoteczenstwa:

W Polsce nietrudno uchodzi¢ za patriote; wystarczy deklarowac mitosc
do ojczyzny i przywigzanie do tradycji oraz czci¢ narodowe symbo-
le. W potocznym przekonaniu, ktére niestety pozostaje pod wpty-
wem nacjonalistycznej frazeologii, patriotyzm ma wydzwiek wytacz-
nie emocjonalny. Ale co to znaczy kocha¢ ojczyzne, swoj kraj czy swéj
nar6d? | tu odpowiedz pada natychmiast: mitos¢ do ojczyzny wyraza
sie w gotowosci oddania za nig zycia. Poniewaz jednak koniecznos¢



umierania za ojczyzne nie pojawia sie zbyt czesto, mitos¢ ta musi
sie manifestowad za pomocg mniej drastycznych aktéw oddania.
Tu w sukurs przychodza liczne hasta i symbole, ktére nalezy powta-
rzac i czci¢ jak najczesciej i jak najgtosniej (Sikorski 2011).

Druga przyczyng wptywajaca na taka popularnosé republikanskie-
go modelu patrioty moze by¢ wcigz mocne osadzenie stereotypow
patriotycznych w Swiadomosci zbiorowej Polakéw (czynnik ab intra),
podazajace za mitami z literatury romantycznej wiekéw XIX i XX.
Metamorfoza wielkich mitéw narodowych w stereotypy dobrze spet-
nia funkcje kompensacyjna. Swiadomoscig znacznej czesci Polakow
nadal kieruja fantazmaty patriotyczne powstate w XIX wieku. Marcin
Krél pisze o tym nastepujaco: ,Forma podatnosci na stereotyp —
tzawa, zacieta, skupiona, sentymentalna, korporancka czy roman-
tyczno-wzdychliwa [...] wciaz jest obecna, zaleznie od wychowania
i tzw. sytuacji, ale Polak niepodatny na stereotyp by¢ nie moze [...],
bo dzieki stereotypowi jest Polakiem” (1991: 298).

Duza liczba respondentéw wigze patriote w pierwszej kolejnosci
z 0jczyzng i narodem, wskazuje na jego gotowos¢ do walki za swoj
kraj (jak Wallenrod) czy wrecz pragnienie Smierci za niego (watek
patrioty-szalefica) (Tumolska 2016: 110). W drugie] kolejnosci juz
zaznacza sie jego ,tradycyjnos¢” oraz konserwatywnos¢, np. jako
,Polaka katolika”. Paradoksalny na tym tle wydaje sie fakt, ze ci sami
respondenci, opisujgc patriote poprzez wartosci zaliczajgce sie do
narodowosciowych i nacjonalistycznych, znalezli kryteria odréznia-
jace patriote od przedstawicieli tychze ideologii.

Zauwazalny jest relewantyzm w stosunku do pojecia patrioty, moga-
cy wynikaé zwyczajnie z braku wiedzy na ten temat (o czym wspo-
mina sie w badaniach CBOS; Gtowacki 2018). Przyznajac patriocie
wartosci z definicji odnoszace sie stricte do narodowca, respondenci
pisza, ze patriota narodowcem nie jest. A wiec wskutek tego powsta-
je pytanie, na ile respondenci, odzwierciedlajgc wizerunek patrioty
zgodnie z modelem republikanskim, kierowali sie wtasnymi pogla-
dami, a na ile podazali za ,spotecznym dowodem stusznosci” i tylko
replikowali dominujacy (medialnie?) dyskurs patriotyczny. Wskazy-
wac na to moégtby populizm w wypowiedziach. Sg one wyrazone
w bardzo podobnych (i jednoczednie bardzo ogélnych) stowach,
a wypowiadane sg niczym odruchowo.
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Kolejnym argumentem przemawiajacym za bezrefleksyjnoscia tych
stow moze by¢ fakt ciggtego uzaleznienia tematu patriotyzmu od
efektu spotecznych oczekiwan. Wskutek tego respondenci w swoim
dazeniu do wyjscia na ,dobrych obywateli (czy patriotéw)” udzielali
konformistycznej, zgodnej z obyczajami odpowiedzi, ktéra prezento-
wata ich w jak najlepszym Swietle, niekoniecznie bedac ta prawdziwa.

Diametralnie odmienny natomiast jest watek modelu patriotyzmu
liberalnego, ktéry udato mi sie przesledzi¢ w wypowiedziach respon-
dentéw. Model ten nie byt tak popularny wsréd respondentéw, co
nie znaczy, ze nie byt zauwazalny. Ta cze$¢ respondentéw charakte-
ryzuje patriote poprzez jego inicjatywno$¢ wobec wiasnej spotecz-
nosci i otoczenia (nie wigzac z tym Polski i Polakéw). Mowili oni
0 potrzebie pracy na rzecz umocnienia podstaw ekonomicznych
i integracji narodu wokét zywych probleméw spotecznych typu:
prawa cztowieka, sprawiedliwos¢ czy obowigzki konstytucyjne (pta-
cenie podatkdéw badZ uczestnictwo w wyborach). Przektada sie to
oczywiscie na dobro (w tym przypadku) Polski i Polakdw, niesta-
nowigce jednak celu bezposredniego; naréd i panstwo sg w tym
dyskursie jakby posrednie.

Taki wizerunek patrioty moze by¢ sladem po prébie zmiany podejs-
cia do idei patriotyzmu na wzér krajéw zachodnich (z powstaniem
spoteczenstwa obywatelskiego), ktérg probowat wprowadzi¢ w zycie
jeszcze Dmowski. Mimo wtasnych przekonah musiat on cofnac sie
w swoich wizjach reformatorskich w celu uwiarygodnienia swej
pozycji polityka w oczach potencjalnych wyborcéw. Wine za niepo-
wodzenie tych reform stanowito zbyt mocne zakorzenienie sie fanta-
zmatéw patriotycznych w Swiadomosci zbiorowej, ksztattowanych na
przestrzeni lat. Meczennictwo oraz potrzeba kompensacji wtasnych
frustracji staty sie podstawa budowania polskiej tozsamosci naro-
dowej i postrzegania patriotyzmu przez pryzmat przynaleznosci do
kregu cierpigcych (Tumolska 2016: 119).

We wspbétczesnym wychowaniu takze nie zrezygnowano z pradaw-
nego traktowania patriotyzmu. Maty Polak nie powinien zapomnie,
ze ,polskos¢” musi by¢ udowodniona ,krwig i blizng”, oraz o tym, ze
za ojczyzne nalezy oddac zycie. Dostrzegajac, ze model patriotyzmu
liberalnego jest nadal recesywny, wywnioskowac mozemy, ze stereo-
typy patriotyczne wcigz mocno wptywajg na swiadomos¢ zbiorowa



polskiego spoteczefistwa; mimo podejmowanych juz od XIX wieku
préb zmiany wcigz borykamy sie z archaicznym postrzeganiem tak
mocnej idei.

Tumolska sktania nas do refleksji, czy tak przestarzate mity moga
zawiera¢ jakas korzys¢ dla przysztosdci, czy moga zaprowadzi¢ nas
na wtasciwy tor patriotyczny. Sugeruje réwniez wtasng preferencje
podazania tropem reformatoréw, takich jak Norwid. Zaznacza ona, ze
moze to by¢ jedyna stuszna Sciezka rozwoju wspétczesnego polskiego
patriotyzmu. Tak jak o tym zjawisku pisat poeta, kazda ze specyficz-
nych dla charakteru narodowego Polakéw skrajnosci byta i jest zta:

,ByliSmy zawsze we wszystkim rozrzutnikami. Nie umiemy oszczedzac

niczego, nawet zycia. Jestedmy albo bohaterami, albo nicponiami;
charakteréw $rednich, na ktérych gtéwnie spoczywa budowa spotecz-
na, mamy bardzo mato. To zgubito Polske. Nicponie ja ostabiali lub
zaprzedawali, a bohaterowie nie mogli uratowa¢”. Zrédto klesk naro-
dowych lezato, w jego przekonaniu, w owych polskich skrajnodciach:
w braku zagospodarowania «przestrzeni» miedzy dwoma biegunami:
heroizmu, poswiecenia i wzniostoici oraz matosci i zdrady. Uwazat, ze
Polacy zuzyli cata swojg energie ,[...] na rozpamietywanie swej nie-
doli, ktéra pochtania catg ich uwage...”, gubiac z pola widzenia ,cele
i starania powszednie” (Tumolska 2016: 113).

Obserwujac wyniki ankiety, zauwazy¢ mozna manipulacje dyskur-
sem politycznym oraz symbolami historycznymi, ktére w rezultacie
przyniosty wzburzenie i zamieszanie, a takze odwrécity uwage od
istotnych spraw i probleméw. Odwotanie sie do emocji jest statym
elementem w tej retorycznej uktadance, a jak trafnie zauwaza Nie-
psuj: ,Ryzyko wyrodzenia sie patriotyzmu w nacjonalizm jest tym
wieksze, im bardziej jego podstawe stanowig emocje anizeli rozum”
(2012: 27).

Uprzedzajgc powtérke z historii, Stomka wskazuje na przysztoscio-
wos¢ i racjonalnos¢ (m.in. poprzez catkowity w nim brak tak nie-
bezpiecznej emocjonalnosci) patriotyzmu konstytucyjnego, zauwa-
7ajac, ze wiadnie do patriotyzmu konstytucyjnego zwrécit sie wektor
panstwa niemieckiego w sytuacji kryzysu tozsamosciowego, kiedy
to ideologia o charakterze nacjonalistycznym zostata zdelegitymi-
zowana (Stomka 2012: 31).
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Dyskurs ideclogiczny
w polskiej odziezy patriotycznej

Streszczenie: W niniejszej pracy przedstawitem wyniki
badania zawartosci materiatu graficznego na odzie-
2y patriotycznej. Materiat zostat przeanalizowany pod
wzgledem trzech warstw: estetycznej, graficznej i teksto-
wej. Wytonionych zostato 9 watkéw estetycznych, wiréd
ktérych tylko jeden prawdopodobnie byt produktem
kreacji wtasnego segmentu. Reszta koszulek swojg este-
tyka odwotywata sie najczesciej do takich styléw jak
punk, metal, gotyk czy styl uliczny. Z analizy warstwy
graficznej wynikto, ze najczestszymi motywami byty te
skupiajgce sie wokét symboli narodowych, czesto przeni-
kajgcych sie z tematyka historyczno-wojskowga oraz meta-
forami sugerujacymi charakterystyke cech posiadacza tej
koszulki. Analiza warstwy tekstowej z kolei pokazata, ze
najpopularniejszymi motywami stowno-graficznymi byty
te przedstawiajgce jakas frakcje wojskowa. W taki sposéb
uzytkownik tej koszulki mégt nie tylko zamanifestowac,
jak wiele miejsca w jego sercu zajmujg wydarzenia histo-
ryczne, lecz takze ,przymierzy¢ na siebie” obraz bohatera
narodowego uczestniczagcego w tych wydarzeniach.

Badanie to wykazato, ze retoryka przeanalizowanej
odziezy patriotycznej odnosi jg ideologicznie bardziej do
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patriotyzmu republikafiskiego niz liberalnego, odstania-
jac jednoczednie poglady jej potencjalnych posiadaczy.
W taki sposéb praca ta przedstawia nie tylko najczest-
sze motywy wykorzystywane w odziezy patriotycznej,
lecz takze prezentuje dominujgcy dyskurs, w ktérym
znajduja sie zaréwno producenci, jak i koszulki oraz ich
potencjalni uzytkownicy.

Stowa kluczowe: wizerunek patrioty, dyskurs patriotyczny,

patriotyzm republikanski, patriotyzm liberalny, analiza
zawartosci

Ideological discourse in Polish patriotic garments

Summary: In this paper | present the results of my con-
tent analysis of the graphic material on patriotic clothing.
During the study, the material was analyzed in terms
of three layers: aesthetic, graphic and textual. Nine
aesthetic threads were identified, of which only one
was probably the product of the creation of its own
segment. The rest of t-shirts with their aesthetics most
often referred to such styles as punk, metal, gothic or
street style. The analysis of the graphic layer showed
that the most common motifs were those focused on
national symbols, often intermingling with historical-mil-
itary themes and metaphors, suggesting the character-
istics of the features of the owner of this t-shirt. The
analysis of the text layer, in turn, showed that the most
popular word motifs were those depicting some military
fraction. In this way, the user of this shirt could not only
manifest how much space in his heart is occupied by
historical events, but also “try on himself” the image of
the national hero, participating in these events.

This study showed that the rhetoric of the analyzed patri-
otic clothing relates it ideologically to republican rather
than liberal patriotism, while revealing the views of its
potential owners. In this way, this work not only presents
the dominant motifs used in patriotic clothing, but also
presents a dominant discourse in which producers as
well as t-shirts and also their potential users are found.

Keywords: patriot image, patriotic discourse, republican
patriotism, liberal patriotism, content analyse



Wstep

Patriotyzm mozna uznac za jedno z tych zja-
wisk spoteczno-politycznych, ktére wywotujg
najwiecej emogji, s3 w przestrzeni publicznej

stale definiowane i redefiniowane, dysku-
towane i konfrontowane z rzeczywistoscia
(Stomka 2012: 29).

W 100. rocznice odzyskania przez Polske niepodlegtosci powszechna
celebracja sktonita mnie do refleksji, czym tak naprawde jest polski
patriotyzm. Duzo sie o nim méwi. A jeszcze lepiej sie on sprzedaje.
Widac to po réznorodnych hastach reklamowych, po szkotach nauki
jazdy z husarskimi skrzydtami w logo oraz po rosngcym rynku gadze-
téw o symbolice patriotycznej. W tym ostatnim segmencie panuje
trudna do wyobrazenia réznorodnoé¢. Napotkamy tam wszystko —
od kubkéw, brelokéw, poprzez koszulki i kominiarki, a skofczymy
na poduszkach z Zotnierzami wykletymi czy kijach bejsbolowych
z podobizng Matego Powstanca.

Od kilku lat mozemy obserwowac rosngcy trend na polskim rynku
modowym nawigzujgcy do tozsamosci narodowej. Szczegélnym
zainteresowaniem cieszy sie tzw. odziez patriotyczna, ktéra w ten
sposéb jest okreslana przez producentéw modowych tego nurtu.
Kilka najbardziej dochodowych marek, takich jak Red is Bad czy
Surge Polonia, zajmujacych sie sprzedaza tego typu odziezy w krét-
kim czasie zbudowato swojg rozpoznawalnos¢, zapewniajac sobie
szybki rozw6j i zysk (tozifski 2016: 307).

Katarzyna Orszulak-Dudkowska w swojej rozprawie wyréznita trzy
typy koszulek patriotycznych (2016: 583). Podchodzac do tego
tematu, wyodrebniata je na podstawie wtasnej percepcji. Natomiast
z perspektywy wtasnej obserwacji uwazam, Ze zjawisko to jest nieco
bardziej ztozone. Podczas jego analizy kierowatem sie wytgcznie
tymi koszulkami, ktére z géry definiuja sie przez patriotyzm, a nie sg
definiowane jako patriotyczne przeze mnie.

Badanie to jest tylko czescig szerszego opracowania na temat dys-
kursu ideologicznego w polskiej odziezy patriotycznej i uzupetnia sie
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ono z badaniem ankietowym na temat wizerunku patrioty w $wiado-
mosci zbiorowej Polakéw, przeprowadzonym w latach 2018-2019
na potrzeby mojej pracy magisterskiej, napisanej pod kierunkiem
dr. hab. Michata Grecha. Z tego powodu w tym rozdziale przywotu-
je dane pochodzace z powyzszego badania ankietowego, odsytajace
do mojego drugiego rozdziatu z niniejszej publikacji.

Mitologia patriotyczna w przestrzeni publicznej

We wspbtczesnej polityce tatwo mozna zaobserwowac operowa-
nie stereotypami mitologicznymi i symbolami wywodzacymi sie
z historii. Wedtug Rolanda Barthes'a reguta mitéw wspétczesnych
jest odebranie rzeczom historycznosci i pamieci ich powstawania
(1970). Oderwane od swojego poczatkowego znaczenia tracg swoj
autentyzm i zostajg ,przykrojone” do aktualnego zapotrzebowania
spotecznego czy politycznego. Wskutek tego patriotg mozna okresli¢
tego, kto nim nie jest, a nawet tego, kto moze stwarza¢ dla niego
zagrozenie (Tumolska 2016: 122).

Operowanie mitologig patriotyczng w postaci znakéw, haset oraz
symboli w obszarze zycia spotecznego i w sferze polityki wymaga
swoistej symbiozy: aktora politycznego, przyjmujgcego role mani-
pulanta, oraz aktoréw spotecznych, poddajacych sie oddziatywa-
niu mitu. Jedyng réznice pomiedzy nimi stanowi fakt, ze mani-
pulant jest Swiadomy celu, a takze spodziewanego efektu, nie
zawsze wierzac w idee w nim zamknieta. Natomiast ,ofiara” eks-
perymentu przyjmuje mit emocjonalnie, poniewaz chce wierzy,
gdyZ mit ten jest swoista kwestig wiary. A ,prawdy” wynikajgce
z tego mitu i przez niego gtoszone uznaje sie za niemalze ,Swiete’
i nienaruszalne. W taki sposéb ofiara manipulacji poddaje sie
czarowi mitu, czuje sie poswiecona, dowartosciowana i znajduje
swoje miejsce w hierarchii spotecznej, jak réwniez i sens istnienia.
Zabawny wydaje sie fakt pewnej ,nieréwnowagi” w tym uktadzie,
ktéry nikomu nie przeszkadza. ,Wabienie” za pomocg mitu odpo-
wiada zapotrzebowaniu spotecznemu. Zespolenie sie grupy wokét
przekazu mitycznego daje obustronne korzysci: politykowi — grono
zainteresowanych poparciem dla jego partii, i ,wyznawcom”, kt6-
rzy poprzez mit pozbywaja sie frustracji, niepowodzen i zagubienia
(Tumolska 2016: 125-126).

4



Chciatbym rozpatrze¢ segment odziezy patriotycznej jako swoisty
nosnik takiego emanowania patriotyzmem oraz mozliwy Srodek
manipulacji. Jest to osobna gataz branzy modowej w Polsce. Jak
wskazuje sama nazwa tego segmentu, odziez ta ma przedstawiac
wartosci patriotyczne oraz by¢ adresowana do 0s6b wyznajacych
te wartosci. W swoim badaniu Barbara Mr6z-Gorgon i Aleksandra
Perchla-Wtosik wyjasnity, ze gtéwnymi klientami marek odziezy
patriotycznej sg przewaznie ,mezczyzni w wieku 18-35 lat, wyznaja-
cy wartosci, takie jak patriotyzm, szacunek do historii Polski. Gtéwne
zainteresowania to historia, sport, wojskowos¢” (2016: 71).

Sprzedaz odziezy tego segmentu najczesciej odbywa sie interneto-
wo. Koszt takiej koszulki wynosi od 60 zt do nawet ponad 120 zt.
Co ciekawe, komunikuja one o sobie, najczesciej taczac w opisie
kategorie odziezy patriotycznej oraz ulicznej (streetwearowej).

W Zyciu codziennym czesto konfrontujemy sie ze swoistym ,patrio-
tyzmem koszulkowym”. Widzimy mase ludzi w koszulkach komu-
nikujacych nam rozpamietywanie dawnych czaséw, hotd polegtym,
czczenie wojny czy symbole Il wojny Swiatowej. Nieraz na koszulkach
Lpatriotycznych” mozemy réwniez zauwazy¢ mowe nienawisci oraz
komunikaty ksenofobiczne.

Odziez patriotyczna jako nosnik dyskursu

W systemie komunikacyjnym odziez patriotyczna jest zaréwno
produktem komunikacji, jak i jej nosnikiem. Elementami, ktére ja
tworzg, s3 systemy znakéw i wypowiedzi. W ten sposéb jest ona
niejako ,gtosem” systemu spotecznego. Nodnikami ,gtosu” sg zas
supragrupy, sktadajgce sie z rozmaitej wielkosci i liczebnosci grup
spotecznych, charakteryzujace sie tym samym katalogiem zachowan,
norm i regut, czyli przez produkty samej komunikacji. Supragrupy
sg czasowo stabilne, lecz nie s3 zwigzane przestrzennie; przestrzen
w ich przypadku odgrywa bardzo znikomga role. ,Ich najwazniejsza
wtasciwoscig jest tworzenie specyficznego dla nich charakteryzuja-
cego je dyskursu, poprzez ktéry sie manifestujg i ktéry je generuje.
Dyskurs okreslonej supragrupy nie musi by¢ jedynym dyskursem
manifestujgcym sie w niej, moze on obejmowac takze dyskursy spe-
cjalistyczne” (janKomunikant 2012: 56).
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Bedac specyficznymi systemami akcyjnymi, ugruntowanymi spotecz-
nie, supragrupy produkuja przez komunikacje dyskursy generujace
te grupy i stanowigce o nich, a dyskursy te generuja supragrupy.

Andrei Turko

Dyskurs to systemowy repertuar interpretantéw i organizujacych ten
repertuar regut i norm generujacych oraz uzytkowych komunikacji
danej formacji spotecznej, ktéry stanowi o komunikacyjnej i (czescio-
wo) spotecznej specyfice tej formacji oraz przedstawia dyferencjujaca
ja wiazke cech, regulowang i manifestujaca sie znakowo. [...] Dyskursy
sg swego rodzaju ,koniecznymi i obowigzujagcymi nawykami wypo-
wiadania sie”, przy czym akcent spoczywa na ,koniecznosci”; ,nor-
matywnos$¢ dyskursu nie jest wyprowadzalna z normatywnosci syste-
mu jezykowego”. [...] Dyskursy spetniaja swojg funkcje w odniesieniu
do danej supragrupy oraz w odniesieniu do systemu spoteczefstwa.
Zabezpieczajg one utrzymanie sie tworzacej je supragrupy oraz jej
spoistos¢, steruja subsystemem dyskurséw specjalistycznych. Na pozio-
mie supragrupy zapewniajg one wyréznialnos¢ danej formacji wobec
innych, a za pomocg dyskurséw specjalistycznych sg odpowiedzialne
za interferencje dyskursowe (janKomunikant 2012: 58-59).

Konieczne jest przy tym, by zaréwno dyskurs, jak i supragrupa dzia-
taty réwnoczednie. ,W ramach tych specyficznych dyskurséw pro-
dukowane s3 wypowiedzi jako manifestacje zarébwno regut tych
dyskurséw [...], jak i — posrednio — regut generujacych je supragrup,
wypowiedzi stuzgce specyficznym celom danej supragrupy. [...] Z tej
perspektywy komunikacje rozumiane byé musza jako specyficzna
spofecznie uwarunkowana przestrzen” (janKomunikant 2012: 55).

Tym samym:

Komunikacja jest mechanizmem, a system spoteczny nosnikiem. Oby-
dwa te zjawiska sg za$ dwoma sposobami kroczenia po tej samej drodze,
spetniania (za pomoca réznych srodkéw) tych samych lub podobnych
funkcji. Stratyfikacja komunikacji jest zatem spotecznie ugruntowana
i oddziatuje komunikacyjnie. Stratyfikacja dyskurséw jest zatem komu-
nikacyjnie ugruntowana i oddziatuje spotecznie. Obydwa te zjawiska
rozumiec nalezy jako usieciowione, komplementarne, sprezone zwrot-
nie i wzajemnie sie warunkujace. Produkowane przez nie wypowiedzi
(przez jedno posrednio, a przez drugie bezposrednio) sg ich powierzch-
niowymi manifestacjami, dostepnymi badaniom empirycznym, jako ze



dane sg one fenomenalnie w formie srodkéw komunikacji. Na temat
pozostatych obiektéw mozliwe sg tylko wnioskowania z analizy zamani-
festowanych obiektéw lub z wynikdéw odpowiednio zaprojektowanych
badan empirycznych (janKomunikant 2012: 55).

Wynikatoby z tego, ze odziez patriotyczna oraz zawarte w niej zna-
ki sg uwarunkowane dyskursywnie, czyli odpowiadaja one cechom
tego dyskursu — pogladowi i wartosciom supragrup je generujacych.
Analizujgc znaki wykorzystywane w odziezy patriotycznej, bedzie-
my w stanie przeledzi¢ tendencje dyskursywne zarzadzajace dang
supragrupg, jak i supragrupe replikujaca dany dyskurs.

W dalszej czedci pracy chciatbym zbada¢, czy oraz w jaki sposéb
odziez patriotyczna zwraca sie do patriotéw (jakie przedstawia war-
tosci oraz jakimi symbolami emanuje) oraz do jakiego ideologicz-
nego dyskursu sie odwotuje.

Analiza zawartosci w symbolice odziezy patriotycznej

Metodologia badawcza

Metoda, ktérg wybratem do przeprowadzenia opisywanego tutaj
badania, jest analiza zawartosci. Postuzytem sie nig ze wzgledu na
jej systematycznos¢ i obiektywizm w badaniach. Zgodnie z defi-
nicja, ktérg zaproponowali Tomasz Gackowski i Marcin taczynski,
jest ona ,[...] zespotem réznych apriorycznych technik, badajacych
w sposdb obiektywny, catosciowy, systematyczny i ilodciowy jawna
zawarto$¢ przekazu oraz pozwalajgcych na uzyskanie powtarzal-
nych i wiarygodnych wynikéw, dajacych sie ekstrapolowac na catg
populacje” (2008: 24).

Na potrzeby tego badania zatozytem, ze odziez patriotyczna (zaréw-
no ze wzgledu na swojg nazwe, jak i zajmowany segment na rynku)
zwraca sie do patriotéw i prezentuje wartosci przez nich wyznawa-
ne. W zwigzku z tym przez analize zawartosci odziezy patriotycznej
wytoni¢ mozna wartosci wyznawane przez patriotéw — czyli ludzi
noszacych taka odziez.
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Celem badania byto wytonienie trendéw estetycznych, graficznych
i werbalnych przedstawiajacych wartosci patriotyczne na podstawie
analizy zawartosci odziezy patriotycznej.

Dobédr zroédet

Z badan Gemius (Gemius Ranking 2019) wynika, ze najpopular-
niejsza wyszukiwarka przegladarkowa wéroéd polskich internautow
w okresie poprzedzajgcym badania (05.2018-04.2019) jest Google
Chrome. Z tej wtasnie przyczyny wybratem to narzedzie do pozyska-
nia materiatu badawczego. W celu minimalizacji wptywu algorytméw
wspomagajacych wyszukiwanie, polegajacych na proponowaniu
wpierw wynikéw najbardziej pasujgcych do poprzednich wyszukiwan
uzytkownika, przetaczytem sie w tryb incognito. Jako hasto wyszu-
kiwania wybratem ,odziez patriotyczna” ze wzgledu na to, ze wsréd
wynikéw wyszukiwania chciatbym widzie¢ zaréwno sklepy z osobnym
dziatem odziezy patriotycznej, jak i sklepy specjalizujace sie wytacz-
nie w tym segmencie. Wsréd znalezionych sklepéw wybratem tylko
te, ktére w posiadaniu majg przynajmniej 10 wzoréw koszulek kwa-
lifikujacych sie jako materiat badawczy. Biorgc pod uwage wszyst-
kie wyzej wymienione warunki oraz fakt, ze w powyzszym badaniu
postanowitem nie uwzglednia¢ koszulkowych reselleréw, do bada-
nia zakwalifikowano 15 sklepéw z odziezg patriotyczna.

Dobdr materiatu badawczego

Wsréd catej roznorodnosci odziezy patriotycznej do badania wybra-
ne zostaty meskie koszulki patriotyczne, poniewaz jest to najczescie]
wybierany i najtatwiej eksponowany element garderoby. Stuzy do
zaktadania na gofe ciato, co czyni jg dedykowanym elementem gar-
deroby w cieptych porach roku. Jest to eksponowana cze$¢ ubioru
nawet wtedy, gdy co$ na nig zarzucimy, a wiec pozostaje widoczna
takZe i w zimnych porach. Koszulki sg obecnie nieodtacznym elemen-
tem garderoby, nie tylko ze wzgledu na mode, lecz takze na funkcje
wyrazania przez nie pewnych idei i wartosci, z ktérymi utozsamia sie
ich wtasciciel. Podobny poglad dzieli ze mng w tym temacie Rafat
Mazur w swojej rozprawie na temat koszulek religijnych i wartosci
przez nie propagowanych (2017: 105).



Skupienie sie w badaniu na koszulkach meskich byto podyktowane
obserwacjg tendencyjnosci odpowiedzi w mojej ankiecie na pytanie
o wyglad patrioty. Pierwszg wzgledem popularnosci byta odpowied?,
ze ,moze on wygladac réznie”. Druga odpowied? takze wskazywata
na to, ze respondenci podswiadomie moéwili o mezczyznie (uzycie
przez respondentéw rodzaju meskiego w odpowiedzi we wtasnych
badaniach ankietowych). Z krytycznego punktu widzenia zjawisko
to mogto by¢ uwarunkowane konstrukcjg samego pytania, w kto-
rym uzytem terminu ,patriota”, wystepujacego w rodzaju meskim.
Wybér tego wariantu zostat jednak zdeterminowany ze wzgledu
na jego inkluzywnos$¢/egalitaryzm (zapytanie o ,patriotke” zdra-
dza respondentowi sposéb odpowiedzi na pytania oraz wprowadza
niepotrzebne zaktécenia w przebiegu badania). Wybrana przeze
mnie forma, w moim odczuciu, nie narzuca respondentowi samej
kwestii wypowiadania, a wrecz na odwrét — zostawia szersze pole
do interpretacji danej postawy spotecznej pod katem jej przynalez-
nosci do konkretnej ptci. Bez wzgledu na to w wynikach badan nie
zostata odnotowana zadna odpowied? wskazujgca na patriote jako
kobiete. Teza o tym, Ze patriota w oczach respondentéw jest mezczy-
zng, moze by¢ dosy¢ Smiata i wymagataby zasadnego ugruntowa-
nia, natomiast dopdki nie zostanie uniewazniona przez inne badania,
przedstawiajace np. réznice w postrzeganiu patrioty oraz patriotki
w Swiadomosci zbiorowe], proponowatbym przyjac jg za zasadna'.

Wyboru takiego dokonatem przede wszystkim w celu maksymali-
zacji spéjnosci i miarodajnosci badan. Pragne natomiast zaznaczyg,
ze wzory na koszulkach meskich sg identyczne z tymi wykorzysty-
wanymi na koszulkach damskich.

Przebieg badania

Ze wzgledu na r6zng liczbe koszulek w ofercie oraz odmienne kry-
teria ich segregacji w kazdym ze sklepéw internetowych w celu
maksymalizacji obiektywnosci badania dobér materiatu zawsze
rozpoczynatem w potowie katalogu produktowego w danym skle-
pie internetowym, poruszajac sie najpierw ku poczatkowi, potem

! Zob. w niniejszej publikacji rozdziat Wizerunek patrioty w Swiadomosci zbiorowej

Polakdéw.
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ku koficowi wynikéw wyszukiwania. Warunkiem wyboru tej bad?
innej koszulki jako materiatu badawczego byto posiadanie przez nig
przynajmniej jednego napisu poza hastami ,Polska”, ,Rzeczpospo-
lita” badZ nazwg samej marki. Ze wzgledu na duza powtarzalnos¢
motywéw dobér materiatu badawczego byt prowadzony manu-
alnie — koszulki o konkretnych wzorach byty wybierane sposrod
catego asortymentu recznie, w limicie 10 wzoréw z kazdego sklepu
internetowego. W taki sposéb jako materiat badawczy udato mi sie
zebra¢ 150 meskich koszulek patriotycznych.

Kategoryzacja wynikéw badania

Zebrany materiat badawczy zostat podzielony na 10 czesci, odpowia-
dajacych sklepom internetowym, z ktérych byt pozyskany. Nastepnie
umiescitem w jednym dokumencie wszystkie dane dotyczace mate-
riatu badawczego i przystgpitem do jego badania, ktére polegato
na transkrypcji napiséw z koszulek oraz werbalizacji grafik w osobne,
dostosowane do tego komérki dokumentu. O kolejnosci werbalizo-
wanych obiektéw decydowata ich wielko$¢ badZ widocznos¢ na danej
koszulce. Nastepnie za pomoca tabel przestawnych udato mi sie wstep-
nie podliczy¢ powtarzalno$¢ motywoéw, a na podstawie tendencyjnosci
przydzieli¢ je do wtasciwych kategorii. Za N przyjeta zostata ogélna
liczba wystepujacych bodZzcéw w konkretnym zestawieniu (estetycz-
nym, graficznym i tekstowym). Jezeli w zestawieniu graficznym i teks-
towym N > od ilodci zakwalifikowanych koszulek patriotycznych, to
w zestawieniu estetycznym jest ono réwne tej ilosci i wynosi 150.

Wszystkie wyniki przedstawione w tabelach zaokrgglone zostaty do

liczby dziesietnej. Wskutek takiego dziatania w tabelach 2. 3. suma
wszystkich kategorii nie jest rowna 100%.

Wyniki analizy zawartosci

Analiza zawartosci odziezy patriotycznej pod wzgledem
warstwy estetycznej

Na poczatku badan koszulki patriotyczne chciatem analizowac jedy-
nie pod wzgledem ich zawartosci graficznej i tekstowej. W trakcie



badania zauwazytem jednak, Ze tylko w 24% czerpia one z praw-
dopodobnie wykreowanej przez siebie estetyki, reszta natomiast

korzysta z zapozyczonej skadinagd.

Analizy zawartosci pod wzgledem estetyki dokonatem wytacznie na
podstawie denotacji (Stasiuk-Krajewska 2018: 177), wskutek czego
swojg uwage skierowatem tylko na forme, catkowicie ignorujac przy
tym tre$¢. Na tej podstawie udato mi sie wytoni¢ 9 dominujacych
motywow estetycznych przedstawianych na koszulkach patriotycz-
nych. Najpopularniejsza okazata sie kategoria charakteryzujaca sie
przesyceniem znakami patriotycznymi (barwami biato-czerwonymi,
symbolami orfa, krzyza i kotwicy). Kolejng pod wzgledem wielkosci
kategorig sa koszulki zainspirowane estetyka metalowcéw. Charak-
teryzuja je w wiekszym stopniu agresywnie kontrastujgce kolory,
grafiki nierzadko z dodanym w retuszu efektem korozji, motyw krwi,
,zadrapane” kroje pisma, pismo przypominajace gotyckie. Do katego-
rii ,trendy” trafity te nawigzujace do memoéw oraz zawierajace fonty
bedace na czasie, przypominajgce pismo odreczne. S one neutral-
ne w odbiorze wizualnym. Drugg czes¢ tej grupy stanowig koszulki
vintage, grafika w nich przypomina te sprzed lat. W duzej mierze
nawigzujg one do kultowych etykiet badz reklam produktowych.

Tabela 1. Zestawienie kategorii wynikéw analizy zawartosci estetycznej (N = 150)

Kategoria Liczba wystapien
patriotycznie przesycona 25,3
metal 18,7
trendy 14,7
minimalistyczna 10,0
niecharakterystyczna 10,0
punk 9,3
uliczna 4,7
militarna 4,0
gotycka 33
Suma 100,0

Zrédto: opracowanie whasne.
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Minimalistyczne koszulki, jak wskazuje sama nazwa kategorii, sg bar-
dzo ascetyczne pod wzgledem wizualnym. Majg minimum symboli,
ktére sg dobrze wywazone, dyskretne i pomyslnie skomponowane.
Duzg wage przywigzano w nich do typografii. Najczesciej koszulki
te charakteryzowaty sie biatym kolorem i czarnym napisem, ztozo-
nym prostym, bezszeryfowym, jednoelementowym krojem pisma.

Do kategorii koszulek niecharakterystycznych zostaty przyporzadko-
wane koszulki, co do ktérych z poziomu denotacji nie da sie okresli¢,
co komunikujg. Nie sg one stylistycznie powigzane z zadng wyod-
rebniong przeze mnie estetyka.

Estetyka punkowa na koszulkach przejawiata sie najczesciej w posta-
ci grafik stylizowanych na tatuaze przedstawicieli subkultur alter-
natywnych: rozbudowane monochromatyczne obrazy, zaostrzone
ksztatty, ekspresywne kroje pisma, metalowe elementy oraz prze-
kreslone twarze.

Do kategorii koszulek ulicznych nalezg inspirowane kulturg ulicy -
czyli hip-hopowe i fanowskie. Pierwsza podkategoria charakteryzuje
sie symbolami wiekszych rozmiaréw oraz zaaplikowanymi efektami
stylistycznymi — nawigzaniem do farby w sprayu i sladéw pedzla na
murze. Do drugiej grupy nalez3 te, ktére przedstawiajg podobizne
pitkarza albo odwotuja sie do symboliki kibolskiej.

Militarna estetyka zbudowana jest przede wszystkim na elementach
moro i symbolice wojskowe;j.

Gotycka estetyka cechowata sie w wiekszej mierze uzyciem gotyc-
kiego pisma. Za kolejng ceche tej estetyki uznatem mroczne grafiki,
nieraz z natozonym na nie filtrem dymki.

Analiza zawartosci odziezy patriotycznej pod wzgledem
warstwy graficznej

Tak jak wynikto z tabeli 1., absolutnym liderem pod wzgledem popu-
larnosci motywéw na koszulkach patriotycznych okazaty sie motywy
nawigzujgce do symboliki narodowej. W przetozeniu na warstwe
graficzna jednym z takich przyktadéw byto wykorzystanie atrybutéw



dostownie komunikujgcych polskosé (1,2%). Byty to motywy sztuki
ludowej oraz wspétczesny ksztatt granic Polski.

Najczestszym motywem byto wykorzystanie barw biato-czerwonych
(13,8%) jako nawigzanie do barw narodowych. Warunkiem zakwali-
fikowania do danej kategorii byto bliskie umiejscowienie tych kolo-
réw wzgledem siebie. Motyw ten przejawiat sie w biato-czerwonych
pasach farby (nie myli¢ ze wstazkami) oraz typografii. Ze wzgledu
na czestotliwos¢ powtarzania sie motywu zostata wyodrebniona
wstazka biato-czerwona (4,1%) oraz flaga Polski (3,8%). Na tym
wykorzystanie symboliki narodowej jeszcze sie nie konczy, poniewaz
2,1% koszulek siega po symbolike innych narodéw. Barwy flagi nie-
mieckiej i wegierskiej, flaga Unii Europejskiej — oto niektére z nich.
Wykorzystuje sie je w tej samej liczbie co wtasne godto (2,1%).

O wiele czestszym motywem od godta polskiego byt jego element -
orzet (10,3%). Stworzono wiele wariacji na jego temat (sam obrys
albo sam ksztatt orta, czasem uwidoczniony tylko w potowie). Troche
rzadziej mozna byto zobaczy¢ zaczerpniecie symboliki z umunduro-
wania zotnierzy Armii Krajowej (emblemat z ortem AK).

Jednym z pokrewnych symboli byty atrybuty NSZ (2,4%). Wystepo-
waty réwnie czesto w postaci symbolu jaszczurki czy krzyza. Symbol
krzyza (1,2%) sam w sobie takze byt popularnym motywem graficz-
nym. W wiekszosci przypadkéw przyjmowat on posta¢ Orderu Virtuti
Militari i tylko w kontekscie rycerza krzyzackiego byt przedstawiony
jako znajomy nam symbol religijny.

Ostatnim takim symbolem byt Znak Polski Walczacej, trzeci pod
wzgledem powtarzalnosci bodZzcoéw graficznych symbol, zdobywa-
jac 8,8% popularnosci.

Wszystkie powyzej opisane elementy tgczy pewna semantyka —
wywodzg sie one z okresu Il wojny Swiatowej. Wskazuje to na dal-
sze przezywanie i replikowanie dziejéow historycznych, z ktérymi
pokolenie wspétczesne nie miato bezposredniej stycznosci.

Do kategorii ,wojownicy” trafity podobizny z kart historii: husarzy,
Krzyzakéw i innych rycerzy (3,8%). Pokrewna jest kategoria ,zotnie-
rze Il wojny Swiatowej” (4,7%). Zostata ona wyodrebniona sposréd
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kategorii ,wojownicy” ze wzgledu na swojg wielko3¢ i finezje. Zna-
lazty sie w niej koszulki z podobiznami Zotnierzy (i powstafncow)
w mundurach charakterystycznych dla okresu Il wojny Swiatowe;j.
Byty to w wiekszosci czarno-biate zdjecia grupowe. Za powigza-
nag kategorie mozna uznac tez postacie historyczne (2,6%), gdyz
w wiekszosci byty to portrety rozpoznawalnych oséb z okresu Il woj-
ny Swiatowe;j.

Bedac przy temacie wojny, warto wspomnie¢ o dwéch kategoriach
bezposrednio z nig zwigzanych. Oprécz podobizn samych wojsko-
wych na koszulkach pojawiat sie takze sprzet wojskowy z Il woj-
ny Swiatowej (1,8%) w postaci spadochronéw (najczesciej) oraz
todzi podwodnych czy awionetek (troche rzadziej). Abstrahujgc od
ciggtej celebracji wojny i polegtych, moze to wskazywac na wielka
dume z dziatan wojska polskiego. Kategoria moro (0,9%) najczes-
ciej zauwazalna byta na koszulkach o estetyce ,militarnej”. Wz6ér
ten petnit albo role tta dla grafiki, albo zdobit cate czesci koszulki,
np. rekawy.

W wyniku analizy zawartosci graficznej powstata kategoria ,metafo-
ra” (1,5%), w ktérej zawarty sie takie symbole jak: kompas, podkowa,
skrzydta, szachy i tarcza. Wyraznie byto wida¢ intencje autora co do
checi zakomunikowania przez nie jakiego$ podwéjnego znaczenia.
Wskutek tego, ze byty one pojedyncze, trudno zauwazy¢ zaleznosc,
ktéra by pomogta ustali¢, co autor chciat przekazac.

Tabela 2. Zestawienie kategorii wynikow analizy zawartosci graficznej (N = 340)

Kategoria Liczba wystgpien
barwy biato-czerwone 13,8
symbol orta 10,3
znak Polski Walczacej 8,8
Zotnierze Il wojny Swiatowej 4,7
wstazka biato-czerwona 4,1
polska flaga 3,8
wilk i wilcze atrybuty 3,8
wojownicy 3,8

pismo gotyckie 35




mur 3,2
stylizowane kroje pisma 3,2
inne 2,6
kompozycja oparta na typografii 2,6
postacie historyczne 2,6
atrybuty NSZ 2,4
orzet 2,4
efekt korozji 2,1
godto 2,1
symbole innych narodéw 2,1
wieniec laurowy 2,1
przemoc 2,1
pozbawienie wolnosci 1.8
sprzet wojskowy 1.8
korona 1,5
symbole ideologiczne 1,5
metafora 1,5
Smierc 1,5
krzyz 1,2
atrybuty polskosci 1,2
moro 09
inne zwierzeta 0,6
tematyka pitkarska 0,6
Suma 100,2

Zrédto: opracowanie whasne.

Dosy¢ czesto powtarzajgcym sie motywem byt wilk i jego atrybuty
(podobizna, ksztatt, slad tapy) — 3,8%. Czesto byt on przedstawio-
ny w pozycji wyjacej, z podniesiong gtowa, pétotwartym pyskiem
i zmruzonymi oczami (popularny w popkulturze sposéb na przedsta-
wienie lamentu Zatobnego, swoistego ptaczu), jak réwniez w postaci
agresywnej, z wyeksponowanymi ktami, na tle btyskawicy. Jest to
bez watpienia symbol metaforyczny. Czesto podobizna wilka uzywa-
na jest jako kontra do czegos. Moze on zaréwno broni¢ przed kims
(czyms), jak i atakowac kogos (co$) w obronie wtasnej. W zalezno-
4ci od sposobu przedstawienia w kontekcie odziezy patriotycznej
moze to sugerowac zatobe po polegtych badz komunikowac agresje.
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W ten sam sposéb, pod wzgledem metaforyzacji, mozemy rozpa-
trze¢ podobizny innych zwierzat pojawiajacych sie na koszulkach
patriotycznych. Sg nimi buldog i niedZwiedz (0,6%), a takze orzet
(2,4%). Wszystkie je taczy kulturowo uwarunkowane uposazenie
w cechy grozby i niebezpieczefistwa. Obawiamy sie tych zwierzat.
O ile buldog i nied?zwiedZ budza w nas skojarzenia stricte z kon-
frontacja, o tyle orta mozemy sie obawia¢ z powodu jego fizycznej
i metaforycznej wyzszosci, dystyngowania i tajemniczosci.

Jako tto dla grafiki na koszulkach czesto stuzyt ceglany mur. Nie byta
to natomiast cegta nowa, dekoracyjna, lecz zniszczona, ,z historig”.
Nierzadko mur zabarwiono krwawg czerwienig, co tylko wzmacnia
przekonanie o tym, ze mowa jest o czasach wojennej zagtady.

Jako grupe pokrewng mozna tu przytoczy¢ kategorie ,pozbawie-
nie wolnosci”. Cechowata sie ona obrazami kojarzonymi typowo
z obozami koncentracyjnymi, gettami czy wiezieniami. W przetoze-
niu na znaki byty to: bramy obozowe, drut kolczasty, tafcuchy czy
zarys wiezienny.

Troche dalej w strone przygnebiajgcego obrazu posuneli sie autorzy
koszulek z bodzcami przemocy (2,1%): krwawymi plamami, sylwet-
kami bijacych sie ludzi czy piesciami. Bardziej drastyczng wersjg byta
metaforycznie przedstawiona $mier¢ (1,5%). Zostata ona odwzoro-
wana w postaci aniota $mierci, czaszek i pociskow.

Sposréd opisanych motywéw powtarzalny byt efekt korozji (2,1%),
spotykany zaréwno na grafice, jak i w typografii. Oprécz tajemni-
czosci nadawac on miat efekt staroici, a co za tym idzie - auten-
tycznos¢ obiektu, na ktérym sie znajdowat.

Dosy¢ czestym zabiegiem byto oparcie catej kompozycji na uktadzie
typograficznym. Kompozycje te charakteryzowaty sie bezszeryfowy-
mi jednoelementowymi krojami pisma. Byty to koszulki z neutralnym
przekazem i wygladem estetycznym. Przytrafiaty sie tez koszulki
petne dekoracyjnych lub stylizowanych krojéw pisma (3,2%). Byty
wsréd nich nawigzujace do kultury ulicznej (graffiti — 1,8%), mili-
tarne (0,6%), wzorowane na maszynowych (0,3%), nasladujgce
odlane z metalu czcionki (0,3 %) oraz kroje ozdobne przypominajace



szarpanie (0,3%). Wszystkie one maja konotacje negatywne i odwo-

tuja sie do poczucia strachu.

Sposréd krojéw pisma najpopularniejszym w odziezy patriotycznej
okazato sie pismo gotyckie (3,5%), ktére przez wzglad na szerokie

wykorzystanie go w Il Rzeszy kojarzone jest z ideologiag nazistow-

ska (Wisnicka-Tomalak 2014/2015). Jest to jeden z dyskretnych

sposobow na zakomunikowanie swojej ideologii. Méwigcymi bar-

dziej wprost o promowane] ideologii okazaty sie znaki przynalezne
do kategorii ,symbole ideologiczne”. Znalazty sie wirdd nich znaki
ideologiczne manifestacyjnie przekreslone na znak dezaprobaty
tego punktu widzenia przez uzytkownika danej koszulki. Byty to
m.in. przekreslone sierp i mtot, antifa oraz popiersia Lenina, Marksa
i Engelsa.

Symbol korony (1,5%) czesto pojawiat sie nad gtowa orta, o ktérym
mowa byta juz wczesniej, choc nie zawsze. Korona sama w sobie jest
symbolem wyzszosci, gloryfikacji, wrecz sakralizacji. W kontekscie

koszulki patriotycznej moze to Swiadczy¢ o przekonaniu uzytkow-

nika o przynaleznosci tych wszystkich powyzszych cech do narodu
polskiego oraz kazdego Polaka z osobna. Inng forma uznania byt
wieniec laurowy (2,1%). Jego historia siega starozytnej Gregji, lecz to
dzieki Rzymianom zostat on rozpowszechniony jako symbol uznania
osiggnieC. Jest to symbol gloryfikacji i chwaty, co w przeniesieniu
na odziez patriotyczng ma na celu kierowanie tych uczu¢ wobec

osoby noszacej te koszulke. Inaczej méwiac, posiadaczowi koszul-

ki z wiencem laurowym apriorycznie ,szacunek sie nalezy” (cytat
zapozyczony z koszulki). Symbol ten w uzyciu wymaga szczegblnej
ostroznosci, poniewaz np. razem z wyzej wspomnianym pismem
gotyckim wywotuje skojarzenia z ideologia nazistowska, tak jak
to byto w przypadku logo grupy antyterrorystycznej w Saksonii
(Domagata 2017).

Najmniej popularna okazata sie kategoria taczaca patriotyzm
z tematyka pitkarska (0,6%). Motywy graficzne odnoszace sie do

niej przedstawiaty stereotypowego, agresywnego kibola bad? pit-

karza czesciowo ubranego w mundur husarski.
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Analiza zawartosci odziezy patriotycznej pod wzgledem
warstwy tekstowej

Odpowiednio do wynikéw analizy zawartosci pod wzgledem warstwy
estetycznej kategorie te przektadaja sie takze na warstwe tekstowa,
tj.: sprzetu wojskowego (ORP Orzet, Polski Torpedowy Okret Pod-
wodny) - 1,2%, miejsc bitew historycznych (bitwa pod Grunwal-
dem, Westerplatte) — 0,8%, formacji walczacych (Polska Podziemna,
27. Dywizja Wotynska) — 1,2%. Najczedciej natomiast padaty takie
hasta jak: Armia Krajowa (2,3%), Narodowe Sity Zbrojne (3,9%)
oraz husaria (2%). Poprzez gloryfikacje tych motywéw uzytkowni-
cy moga nie tylko okazywa¢, jak wiele miejsca w ich sercu zajmuja
wydarzenia historyczne, lecz takze ,przymierza¢ na siebie” obraz
bohatera narodowego walczacego ,ze ztem” (cytat zapozyczony
z wtasnych badan ankietowych). Wzmocnione zostato to w tekstach
przydzielonych do kategorii ,okreslenie siebie” (8,2%). Kategoria
ta charakteryzuje sie podpisem méwigcym o kim$ innym, jedno-
czednie sugerujagcym aspiracje badZ emocjonalng przynaleznosé
uzytkownika koszulki do grona oséb przedstawionych na koszulce.
Dziata to na zasadzie podbudowywania wtasnego wizerunku wize-
runkiem bohateréw wojny. Zabieg ten jest sukcesywny ze wzgledu
na dobrze wyeksponowane na koszulce hasto ,awatar”. Dzieki temu
osoba zaktadajaca te koszulke utozsamia sie z przedstawiong forma-
Cja, nie majac sobie woéwczas nic do zarzucenia — w razie potrzeby
cata odpowiedzialnos¢ weZmie na siebie grafika ilustrujgca powyzsze
hasto. Do najbardziej popularnych ,awataréw” nalezaty takie hasta
jak: ,obroncy chrzecijafstwa”, ,obroficy Europy”, ,nieSmiertelni”,
,Cichociemni”, ,biato-czerwoni”, a takze ,bohaterowie”. Utozsamianie
sie z danymi formacjami sugeruje podjecie czesci ich obowigzkow
i odpowiedzialnosci, a co za tym idzie przyjecie emocjonalnych
benefitéw w postaci nagrody i uznania dla samego siebie.

Tabela 3. Zestawienie kategorii wynikéw analizy zawartosci tekstowej (N = 256)

Kategoria Liczba wystgpief
okreslenia siebie 8,2
daty waznych wydarzen historycznych 7,4
zotnierze wykleci 7,0
duma z pochodzenia 43

walecznosé 39




Narodowe Sity Zbrojne 39
(czes¢ i) chwata bohaterom 3,5
pamiec 35
postacie (w tym ich pseudonimy) 3,5
Polska Walczaca 3,1
(Wielka) Polska 3,1
Bég, honor, ojczyzna 2,7
Armia Krajowa 2,3
duma 2,0
husaria 2,0
inne 2,0
wynioste hasta 2,0
wypominanie 2,0
piesn patriotyczna 2,0
cytat z postaci 1,6
duma narodowa 1,6
good night left side 1,6
hotd polegtym 1,6
Polak Wegier (dwa bratanki) 1,6
Semper Fidelis 1,6
$mier¢ wrogom ojczyzny 1,6
wskazowka 1,6
amor patriae nostra lex 12
antykomunizm 1,2
celebracja narodu 12
charakterystyka postaci historycznej 12
formacja walczaca 12
niepodlegtos¢ 1,2
poboznosé 1,2
powstanie warszawskie 1.2
technika wojskowa 1,2
wasza krew (za) nasza wolnos¢ 1,2
zapowiedz? 1,2
bohater 0,8
celebracja solidarnosci 0,8
chwata/czotem wielkiej Polsce 0.8
miejsca bitew historycznych 0,8
sita, honor, walka 0,8
szacunek 0,8
umniejszenie roli Zachodu 0,8
negacja winy 0,4
przysiega wiernosci 0,4
Suma 100,8

Zrédto: opracowanie whasne.

[suzoAroied Azaizpo [apysjod m Auzaibojoapt sinysAQ ‘ N



262

Andrei Turko

Kolejnym przyktadem ,przymiarki” czyich$ zastug jest kategoria
,dumy z pochodzenia” (4,3%). Jak wskazuje sama nazwa, do kate-
gorii tej zostaty przydzielone komunikaty takie jak: ,dumny z pocho-
dzenia”, ,od urodzenia dumni z pochodzenia”, ale tez ,pochodzenie”
jako takie. Ciekawy jest tez fakt, Ze tak rozbudowane hasto wyprze-
dzito pod wzgledem popularnosci bardziej ogélng ,dume” (2%) oraz
,dume narodowg” (1,6%), czyli ,dume Polski” i ,Polskg dume”, znéw
nawotujac do gloryfikacji uzytkownika tej koszulki. W koszulkach
tych mozna byto dostrzec takze transmitowane wartosci patriotyczne,
takie jak: ,Bdg, honor, ojczyzna” (2,7%), ,Sita, honor, walka” (0,8%),
celebracja narodu (np. ,Sita w narodzie”) (1,2%) czy ,celebracja
solidarnosci”, zaréwno supragrupowej (np. ,R6znymi drogami do
wspblnego celu”) (0,8%), jak i miedzynarodowe]j - ,Polak Wegier
dwa bratanki” (1,6%). 1,2% koszulek odwotywato sie do religii,
wskazujac na poboznos¢ patrioty - ,Jesli padam na kolana, to tyl-
ko przed Bogiem”.

Popularnym motywem pojawiajacym sie na koszulkach byty daty
waznych dla Polakéw wydarzen historycznych (7,4%). Znalazty sie
wsréd nich m.in.: chrzest Polski, poczatek Il wojny Swiatowej, powsta-
nie warszawskie czy okres walki zotnierzy wykletych. 3,5% komu-
nikatéw odnosito sie do konkretnych postaci historycznych. Byli to
w wiekszosci uczestnicy Il wojny Swiatowej, przedstawieni zaréw-
no whasnym imieniem i nazwiskiem, jak i pseudonimem. Jeszcze
1,2% dotyczyto ich charakterystyki, a 1,6% odwotywato sie do ich
cytatéw. Podobnie, jako swoistg forme wypowiedzi, stosowano takze
urywki z piesni patriotycznych (2%): Roty Marii Konopnickiej oraz
Zeby Polska byta Polskq Jana Pietrzaka.

Pojawito sie réwniez wiele podniostych haset (2%), wirod ktérych
najpopularniejszymi okazaty sie ,Honor ponad wszystko” i ,Nigdy
wiecej wojen”. Z najpopularniejszych tacinskich haset wymieni¢
nalezy Semper Fidelis (1,6%) i Amor patriae nostra lex (1,2%). Czes¢
haset odwotuje sie do ojczyzny. Popularne okazuja sie hasta chwaty:
,Wielka Polska” (3,1%) oraz ,chwata/czotem wielkiej Polsce” (0,8%).
taczy je wszystkie populizm oraz merytoryczna préznos¢. Pojawity sie
réwniez hasta bedace niejako forma zapowiedzi (1,2%): ,Wieki pote-
gi powr6cg” i ,Przyjdzie zwyciestwo!”. Jako jedno z ostatnich wyréz-
ni¢ nalezy hasto ,Przyjdzie czas, orty wrdcg do swych gniazd”, wska-
zujace na identyfikacje Polakéw z ptakiem totemicznym. Ttumaczy to,



a zarazem powiela, schemat pojawiania sie takiej liczby symboli
orta w warstwie graficznej.

Kategorie ,Polska Walczaca” oraz ,powstanie warszawskie” przyna-
lezg do haset werbalizujacych znaki graficzne. W znacznej mierze
duplikowaty one przedstawiony graficznie symbol kotwicy. Wymow-
na jest wieksza popularno$¢ kategorii ,Polska Walczaca” (3,1%) od
kategorii ,powstanie warszawskie” (1,2%). Wskazuje to na zawtasz-
czenie znakéw poprzez rézne dyskursy polityczne, o ktérych wspo-
mina Halina Tumolska (2016: 121); na toczaca sie i powoli prze-
grywang wojne o znaki.

Na tle wszystkich pozytywnych haset bardzo kontrastujg te eks-
kluzywne i nieprzyjazne. Stratyfikujg one nie tylko ze wzgledu na
poglady polityczne (takie jak ,antykomunizm” - 1,2%, czy Good
night left side — 1,6%, lecz takze segreguja i wykluczaja ludzi ze
wzgledu na dominujace w tej grupie kryteria dobra i zta, np. ,Smier¢
wrogom ojczyzny” — 1,6%). Kolejnym przyktadem sg hasta pejora-
tywnie nacechowane w stosunku do Unii Europejskiej (,Projekt nie
jest finansowany ze srodkéw Unii Europejskiej”), jak réwniez ogol-
nie pojetego Zachodu (,Nie jaram sie Zachodem”) - 0,8%.

Do kategorii ,inne” (2%) trafity hasta niekonwencjonalne w poréw-
naniu do tendencyjnego graficznego przedstawienia postawy patrio-
tycznej (np. Don't flirt with me I love my woman she is a crazy Polish
girl she will murder you lub ,Kocham polskie géry”).

Czestym motywem jest takze hotd oddawany ojczyZnie, bohaterom
oraz narodowi, transmitowany przez warstwe tekstowg na koszulce.
W taki sposob uzytkownik przedstawia swoje wartosci, swiadomos¢
dziedzictwa oraz dume, co stanowi kolejng kategorie pod wzgle-
dem tendencyjnosci. Cechami, poprzez ktére koszulka definiuje
uzytkownika, sa walecznos¢ (np. Train hard, fight easy) — 3,9%,
wiernos¢ (np. ,Przysiegam by¢ wiernym ojczyznie mej”) — 0,4%,
oraz pamie¢ (np. ,Czas przemija, pamieC zostaje”) — 3,5%.

Jako kategorie pokrewng mozna wskaza¢ hasta wyrazajace szacunek
poprzez: pamiec ofiar i polegtych (np. ,Szacunek za mestwo i wiare
w zwyciestwo) — 0,8%, hotd polegtym (np. ,Oddali swe zycie ludzie
wielcy, a prosci, dla ciebie i dla mnie w imie wolnosci”) - 1,6%,
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,Wasza krew — nasza wolnos¢” (1,2%) oraz najbardziej popularne -
,(czes¢ i) chwata bohaterom” (3,5%).

Pamiec oprocz konotacji pozytywnych, jakie przywotano wyzej, zna-
lazta odzwierciedlenie takze w negatywnym znaczeniu. Odwotujgc
sie do tradycji martyrologiczno-mesjanistycznej (Tumolska 2016:
116), wykorzystuje sie pamiec jako pewna forme wypominania (2%):
,za okupacje, za zdrady, za blizny”, ,German death camps, not Polish”
oraz ,polski Lwow".

Widag, ze jednym z najwazniejszych czynnikéw ksztatcgcych prezen-
towany w tych badaniach patriotyzm jest pamie¢. Ma ona jednak
dwie strony. Dajac ,patriotom” powody do dumy i przyktady do
nasladowania, rozdrapuje tez stare rany i obrazy, wywotujac przy
tym reakcje obronng w postaci retoryki nienawisci, wykluczenia oraz
obelg, skierowanych w strone ,wroga”.

Podsumowanie analizy wynikow

Analiza nadrukéw koszulek pokazata, ze istnieje kilka dominujacych
tendencji przedstawiania patriotyzmu, a ich estetyka w duzym stop-
niu pokrywa sie z zawartoscig.

Pod wzgledem estetycznym, jak wczesniej wspomniatem, tylko ok.
24% koszulek odnosito sie do prawdopodobnie wtasnej wykreowa-
nej kategorii, ktéra charakteryzowata sie w pierwszej kolejnosci
patriotycznym kiczem. Najbardziej popularnymi motywami pod
wzgledem graficznym sa wzory nawigzujgce do symboliki narodo-
wej. Za przyktad moze postuzy¢ kolorystyka biato-czerwona, prze-
jawiajaca sie zarébwno w elementach graficznych (wstazka, flaga,
godto oraz zapozyczony z niego symbol orta), jak i w typografii,
elementach identyfikacji narodowej oraz symbolach narodowego
ptaka totemicznego — orta. Dopetniaty to wszystko motywy teksto-
we deklarujgce dume z pochodzenia, wartosci konserwatywne oraz
hotd ,wielkiej Polsce”. Elementy te uzupetniane byty nieraz symbo-
lami innych ideologii, co wskazywato na prezentacje wartosci juz nie
tyle patriotycznych, ile skrajnie prawicowych (nacjonalistycznych).
Jako przyktad nalezy przytoczy¢ koszulke kpiaca z Unii Europejskiej
czy z napisem ,Nie trzeba by¢ faszystg, by kochac ziemie ojczysty”,



na ktorej postuzono sie gotyckim krojem pisma, popularnym w nazi-
stowskich Niemczech (Wisnicka-Tomalak 2014/2015).

Znaczna wiekszos¢ koszulek wzorowata sie na estetyce nieformal-
nej, mrocznej badz agresywnej (punk, metal, gotyk). Na poziomie
denotacji koszulki te niewiele sie roznity (jezeli w ogéle) od koszulek
merchandisingowych alternatywnych zespotéw muzycznych. U oso-
by spoza polskiego kregu kulturowego mogty wywotywac niepokéj
i niekoniecznie kojarzyc sie z postawa patriotyczna. Koszulki te cha-
rakteryzowaty sie ekspresyjnymi krojami pisma, a czesto pojawiaja-
cymi sie na nich elementami byta podobizna wilka, jego atrybuty
(tapa, kty), krew, efekty korozji czy mgty.

Najpopularniejszym motywem odzwierciedlanym przez ten typ
koszulek byt patriotyzm w ujeciu historyczno-wojskowym. Na tych
czedciach garderoby gloryfikowano wojny, bohateréw, polegtych
oraz wydarzenia historyczne. Graficznie transmitowane byty one zna-
kami pochodzacymi z okresu wojennego (emblemat AK, krzyz NSZ
oraz kotwica Polski Walczacej), sprzetem wojskowym, elementami
konotujgcymi przemoc i Smier¢ (np. naboje, bramy obozu koncen-
tracyjnego, mur i krew). Dosy¢ czesto przewijaty sie obrazy zotnierzy
z réznych epok: Krzyzacy, husarze i rycerze. Przewazaty jednak zdje-
cia zotnierzy i powstancéw z okresu Il wojny Swiatowej.

Odwotuja sie one gtéwnie do ,wampirycznego” watku stereotypu
patriotycznego. Tumolska zjawisko to opisuje nastepujgco: ,Pol-
ski patriotyzm uwieziony zostat w okopach stereotypu: grobéw, tez,
przelanej krwi, zacietosci i nienawisci. Jego «chorymn rysem jest to,
ze nieszczescia i kleski staty sie powodem do patriotycznej dumy;
do dzi§ w swiadomosci zbiorowej szczycimy sie iloscig przelanej
krwi, podwieceniem $pigcych w grobach spiskowcdw i powstafncow,
wielkoscig poniesionych w przesztosci ofiar” (Tumolska 2016: 112).

Ograniczenie patriotyzmu do wartosci i symboli narodowych wskazu-
je na republikanskie (konserwatywne) podejscie do tematu, a powia-
zanie go z wojng $wiadczy o péjsciu na tatwizne w swojej probie
odwzorowania ideologii graficznie lub werbalnie. Liczbe odwotanh
do czasébw wojny ttumaczy¢ mozna badaniami kontekstu przejscio-
wego dla Polakéw. Wynika z niego to, Zze w warunkach zagrozenia
dla ojczyzny nasilajg sie takie uczucia jak narodowa solidarnos¢
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i gotowos¢ do poswieceh oraz mobilizacja do dziatania na rzecz
kraju, a wiec sg to te momenty, w ktérych postawy patriotyczne
stang sie silniejsze. Samo przedstawienie tego, ze ojczyzna mogta-
by przestac istnie¢, powoduje wzrost uczué patriotycznych (Szczur-
kowska 2016: 113).

W wyniku mediatyzacji wojny i sprowadzenia jej semantyki do
znaku otrzymujemy tatwg do rozpowszechnienia wizje tej ideologii.
Podobnie jest z symbolikg narodowa. Sg to dwa najtatwiejsze spo-
soby zaréwno do skonsumowania ideologii patriotycznej, jak i do
jej przedstawienia. Teze te potwierdza takze kolejne badanie, ktore
Swiadczy o tym, ze osoby ponizej 54. roku zycia majg coraz mniej-
szg wiedze na temat ojczyzny (Szczurkowska 2016: 115). Oznaczaé
to moze, ze wérdd oséb tych tatwos¢ manipulacji jest najskutecz-
niejsza, a wiedze przekrojong do systemu znaczen patriotycznych
osobom tym jest tatwiej przekaza¢. Co za tym idzie, bedzie ona dla
nich ponadwystarczajaca i satysfakcjonujaca.

Za przyktad juz rozpoczetej manipulacji moze postuzy¢ toczaca sie
wojna znaczeniowa wokét kotwicy, symbolu powstania warszawskie-
go. Jako znak graficzny uzyskata ona popularnoé¢ w postaci 8,8%,
natomiast w postaci werbalnej 3,1% koszulek skrét ten rozwineto
jako agresywny — ,Polska Walczaca”, i tylko w 1,2% jako auten-
tyczny i neutralny — ,powstanie warszawskie”.

Granica miedzy tymi dwiema kategoriami estetycznymi (narodowo-
$ciowg oraz historyczno-wojskowg) odziezy patriotycznej jest rucho-
ma i zaleze¢ moze od wrazliwosci percepcyjnej aktualnego odbiorcy.

Dla obu tych tendencji wspdlne byto to, Ze towarzyszyty im wer-
balne duplikaty danych formacji, z jednej strony wspominajace
uczestnikow tamtejszych wydarzen, a z drugiej, jak awatar, przeno-
szace cechy i zastugi formacji na osobe ubrang w dang koszulke.
Woéwczas osoba w koszulce ,obroficy chrzescijanstwa” juz nie tylko
gloryfikowata Krzyzakéw na niej przedstawionych, lecz definiowata
sie sama poprzez ten symbol.

Kolejne 24,7% koszulek swoim wygladem odnosi sie do wspét-
czesnych trendéw i mody (14,7% — trendy i 10% — minimalistycz-
na). Dominowaty wsréd nich koszulki w stylistyce vintage albo te



niemoéwigce patriotyzmem. Miaty one populistyczny wyglad, z jaw-
nym zamiarem wpadniecia w oko. Jak mozna zauwazy¢ na pod-

stawie analizy pod wzgledem graficznym oraz tekstowym, swoja
zawartoscig nie réznig sie one od znacznej wiekszosci. Hasta te
nadal wskazujg na tematyke wojenno-narodowa, a grafiki wcigz
odzwierciedlajg korony i orty.

Do kolejnych 14,7% odnoszg sie koszulki kategorii ,niecharakte-

rystyczne”, ,uliczne” oraz ,militarne”. taczy je wszystkie to, ze nie
sg one odbierane jako nosniki wartosci patriotycznych. Wygladaja

zupetnie casualowo, a o patriotyzmie dowiadujemy sie z nich dopie-
ro na etapie konotacji. Przemawiajg one wieloma hastami, nier6z-

nigcymi sie natomiast od tych, ktérymi postugiwaty sie koszulki
odnoszace sie do wczesniej opisanych estetyk. ,Uliczne” koszulki

lekko sie wyr6zniajg na poziomie graficznym. Stajg sie charakte-

rystyczne dzieki kreacjom kultury fanowskiej oraz krojom pisma
stylizowanym na graffiti. Swiadczy to o postrzeganiu patriotyzmu

w kontekscie kultury ulicznej, o patriotycznym egalitaryzmie. Sym-

bioza ta nie ogranicza sie tylko do warstwy graficznej. Duza cze$¢
sklepéw z odziezg patriotyczng (i jeszcze wieksza czes¢ resellerow)
stawia na réwni te dwa segmenty: odziez patriotyczng oraz odziez

uliczng. Stad granica ta coraz bardziej sie zaciera. Odziez patrio-

tyczna jest coraz bardziej uliczna, a odziez uliczna coraz bardziej
patriotyczna. Moze witasnie wskutek tego rynek wypetniaja kije
bejsbolowe z motywami kotwicy Polski Walczacej oraz motywami
husarii (Parkitny 2016).

Przekaz tekstowy na koszulkach niezaleznie od estetyki i motywu
graficznego w wiekszosci byt homogeniczny. W trakcie badania nie
zauwazytem zaleznodci miedzy uzyciem mowy nienawisci a kwestig
stylistyki reprezentujgcej dana koszulke. Innymi stowy agresywne
komunikaty (tudziez mowa nienawisci) wynikaty ze wszystkich
wzoréw estetycznych w poréwnywalnym stopniu. Gloryfikowaty

one Polske, naréd, walczgcych oraz polegtych. Ze wzgledu na licz-

be wystepujacych wzmianek o miejscach bitew, datach i amunicji
odziez patriotyczna sprawia wrazenie, ze po czesci wojna jest tak

samo gloryfikowana jak osoby polegte w niej. Wojna jest tak cze-
sto wspominana na koszulkach, ze wydawa¢ by sie mogto, ze gdy-

by nie ona, nie bytoby tez koszulek patriotycznych, a moze nawet
i polskiego patriotyzmu.
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Badanie wykazato, ze koszulki te korzystajg z bardzo podobnych
retoryki i znakéw, tzn. Zze zwracajg sie do tego samego typu odbior-
¢y, osadzonego prawdopodobnie w obrebie tego samego dyskursu.
Wskutek tego grupe te mozna rozwazy¢ w kategorii supragrupy
(janKomunikant 2012: 56).

Podobne wyniki opisuje tozifski, analizujac jedng z marek odziezy
patriotycznej, ktéra takze znalazta sie wsréd badanych przeze mnie:

[..] Red Is Bad koncentruje sie na pobudzaniu silnych emocji naro-
dowych, w szczegdlny sposéb promujac nieztomnos¢ w walce jako
centralng warto3¢. Jednoczednie firma zacheca odbiorcéw do prze-
mienienia polskiej przestrzeni i ,codziennego flagowania ojczyzny” [...].
Paradoksalnie znaczna czes¢ tych tresci wspiera aparat ideologiczny
panstwa, cho¢ Red Is Bad nie stroni od estetyki radykalnego buntu.
[-..] Modelowy klient Red Is Bad réwniez jest mezczyzng — cechuje go
patriotyzm tradycjonalistyczny, oparty by¢ moze na koncepcji wiezéw
krwi, z pewnoscig za$ na resentymencie wobec wrogéw. Charaktery-
styczne dla tej figury jest myslenie kategoriami narodowych powinno-
4ci, do ktorych nalezy nie tylko gotowos¢ do obrony ojczyzny, ale tez
aktywne zdobywanie wiedzy o polskiej historii i wspotczesnej polityce.
Przede wszystkim za$ idealny klient Red Is Bad nonkonformistycznie
demonstruje swoje poglady. [...] Cechuje go kult meskiej sity i walki
zbrojnej. [...] Kontrowersyjne wydaje sie stosowanie przez Red Is Bad
emblematéw historycznych jednostek. [...] Tym bardziej nie nalezy
lekcewazy¢ pobudzanych przez firmy patriotycznych emocji. Dziatal-
nos¢ Red Is Bad okazuje sie atrakcyjna dla wielu mtodych Polakéw,
manifestujacych swoj patriotyzm na co dzief, zaréwno w przestrzeni
publicznej, jak i prywatnej (2016: 322-323).

Podsumowujac, dominujgcymi elementami na koszulkach byty te
skupiajgce sie wokét symboli narodowych, czesto przenikajacych
sie z tematyka historyczno-wojskowa oraz metaforami, sugeruja-
cymi charakterystyke cech posiadacza tej koszulki (orzet — dumny,
szlachetny; wilk — agresywny, lamentujacy; niedZwied? i buldog -
wojowniczy). Przekaz ten jest bardzo powierzchowny, ptytki, a zara-
zem przerysowany. Emanacja tak przekrojonymi i woéwczas jaskra-
wymi (nieraz juz zmodyfikowanymi oraz odcietymi od pierwotnego
znaczenia) bodzcami moze wskazywac na ograniczone zaznajomienie
adresata tej komunikacji z kontekstem ideologiczno-historycznym.



Whnioski

W wynikach badan wyraZznie wida¢, ze koszulki patriotyczne mimo
propozycji réznych estetyk prezentuja tendencyjne wartosci. Kieruja
sie one w strone patriotyzmu republikanskiego (Stomka 2012: 29)
i zwracajg sie w strone dyskursu narodowcéw. Przesadza o tym ich
staty wglad w przesztos¢. Elementy przedstawione na odziezy patrio-
tycznej notorycznie odwotujg sie do dawnych czaséw, do dawnego
modelu patriotyzmu (w okresie wojen, okupacji czy zaboréw), do
dawnego bytu. Wszystkie te cechy, zgodnie z tezg zespotu janKomu-
nikant, odpowiadajg cechom kodu komunikacyjnego narodowcéw:

Na pierwszym planie stojg przy tym ukierunkowanie na tradycje i nie-
cheé do zmian. Zmiana to niebezpieczehstwo, to ryzyko, to ,nie-naszo3¢”.
Bezposrednio$¢ to kategoria obca w tym kodzie, nie ,tu i teraz”, nie
Jtak jak jest”, lecz ,tak jak dawniej, wtedy”, a w kazdym razie ,tak jak
nasi przodkowie”, jako ze dawniej byto lepiej i wszystko byto lepsze
(janKomunikant 2012: 87).

Fakt, Ze koszulki te s3 zauwazalne oraz petnig wazng funkcje komu-
nikacyjng w powigzaniu patrioty z odziezg patriotyczng, potwier-
dzaja wyniki mojego badania ankietowego na temat wizerunku
patrioty w $wiadomosci zbiorowej Polakéw, w ktérym w pytaniu
o marki uzywane przez patriote pierwsza pod wzgledem popular-
nosci kategorig byta kategoria zbiorowa, wskazujaca na preferencje
wsrod patriotéw marek ojczystych, druga (11,1%) za$ wskazywata
na konkretne ojczyste marki odziezy patriotycznej. Z wynikami tych
badan zapoznac sie mozna w drugim rozdziale mojego autorstwa
w niniejszej publikacji, pt. Wizerunek patrioty w Swiadomosci zbio-
rowej Polakéw.

Ze wzgledu na spéjny przekaz oraz popularnos¢ koszulek patrio-
tycznych republikanski typ patrioty moze stanowi¢ swoisty top of
mind bycia patriotg w Swiadomosci zbiorowej. Mozna takze wysnu¢
hipoteze, Ze odziez patriotyczna za pomocg swojej retoryki w jakims
stopniu moze promowac oraz ksztattowac (bgdz naturalizowac) kon-
kretny wizerunek patrioty. Pod wptywem haset i obrazéw zamiesz-
czonych na odziezy patriotycznej (jako czynnik ab extra) uczestnicy
dialogu spofecznego zaczynaja (Swiadomie badz nie) utozsamiac
koszulki te z ideg patriotyczna.
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Wyrazanie owych nastrojow spotecznych, postaw czy wartosci mozna
sprowadzi¢ do watku, jakim w socjologii jest moda jako uniwersum
dyskursu. Wedtug Blumera moda inspirowana jest uczestnictwem
ludzi w tych samych wydarzeniach politycznych i kulturalnych, stu-
chaniem podobnej muzyki, obserwowaniem zmian spotecznych.
W trakcie tych potaczonych dziatan ludzie dokonuja uprawomoc-
nienia symboli, w pewnym sensie je legitymizujac, w tym symboli
ubraniowych, ktére stajg sie wyrazem wspdélnych wartosci. Przypisa-
nie znaczen poszczegdinym stylom lub elementom ubioru oznacza,
ze dany styl staje sie modny nie tyle ze wzgledu na swoje walory
estetyczne, ile ze wzgledu na zgodno3¢ znaczeniowa z klimatem
danej epoki. To stanowisko dotyczgce horyzontalnego rozprzestrze-
niania sie mody wydaje sie adekwatne do opisu zjawiska, jakim jest
,moda patriotyczna”. Z tej perspektywy ubidr patriotyczny moze
stac sie symbolem Swiata spotecznego (Mréz-Gorgon, Perchla-Wto-
sik 2016: 67).

W taki sposob koszulka ta nabiera uznawanego spotecznie statusu
patriotycznego. Jednoczesnie przektada sie to na jej uzytkownika.
W tym momencie osoba w charakterystycznej koszulce ,patriotycz-
nej”, w mniemaniu zarébwno wtasnym, jak i (domniemanym) spo-
tecznym, takze uzyskuje status ,patrioty”.

W zwigzku z powyzszym odziez patriotyczna jest produktem komu-
nikacji stworzonym przez specyficzne dyskursy, ktére w przypadku
wynikéw moich badan zwieficzone sg ideologig narodowosciowa.
Dyskursy te poprzez swe zabarwienie ideologig narodowosciowa
tworza (jak i jednoczesnie sg tworzone poprzez) okreslone supra-
grupy — sympatykéw odziezy patriotycznej. Ostatni sg zarbwno
producentem, jak i gtéwng grupa docelowg marek produkujacych
koszulki stanowigce temat przewodni tej rozprawy. W ten oto spo-
s6b nasuwa sie pytanie, czy podazajgc tym tropem i produkujac
,patriotyzm” w takiej postaci, nie zastagpimy wkrétce znaczenia sto-
wa ,patriota” osobg odziang w koszulke patriotyczna.
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Badania korpusowe
jako jedna z metod diagnostyki
mowy nienawisci w mediach'

Streszczenie: W niniejszym rozdziale zaproponowano
rame metodologiczng dla medioznawczych badah mowy
nienawisci, koncentrujac sie przy tym na badaniach kor-
pusowych. Opracowanie ma charakter instruktazowy,
przedstawiono w nim podstawowe pojecia z podjetego
zakresu, opisano etapy procesu badawczego, a nastep-
nie przeprowadzono analize komentarzy internetowych,
chcac tym samym z jednej strony przeprowadzi¢ czytel-
nika przez caty proces analityczny, z drugiej za$ pokazac,
w jaki sposdb mozna wykorzysta¢ badania korpusowe
do diagnostyki mowy nienawisci.

Stowa kluczowe: badania korpusowe, mowa nienawisci, hejt,
badania komunikacji, korpus tekstowy

! Rozdziat ten stanowi zredagowang wersje fragmentu ksiazki Mowa nienawisci.
Diagnoza i badanie z 2019 roku.
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Corpus research as a method of diagnosis of the hatred
in the media

Summary: The article proposes a methodological frame-
work on hate speech research within the media and
communication studies with the use of corpus linguist-
ics. It concentrates on presenting the key definitions and
aspects of corpus research show the individual steps of
the research process, and how this method can be used
in the analysis of the internet comments. Thereby the
Authors want on the one hand it carries the readers
through the entire analytical process, and, on the other
hand, to show how the corpus linguistics can be applied
in the process of diagnostic the hate speech.

Keywords: corpus linguistics, hate speech, hatred,
communication research, corpora

Badania korpusowe stanowig jedna z propozycji w badaniach prze-
mocy jezykowej w mediach. Wpisujg sie one w tradycje badan
ilodciowych, jednak w réwnie efektywny sposéb mozna stosowac
poszczegblne techniki lingwistyki korpusowej do badan jakoscio-
wych. Niniejszy rozdziat stuzy¢ ma przyblizeniu narzedzi i technik
lingwistyki korpusowej, mozliwosci ilosciowych i jakosciowych analiz
korpuséw tekstowych, a w dalszej czesci zaprezentowaniu sposobu
realizacji i analizy badan korpusowych na przyktadzie komentarzy
trzech profili facebookowych.

Czym jest analiza korpusowa?

Jezykoznawstwo korpusowe jest gatezig jezykoznawstwa koncen-
trujacg sie na wieloaspektowych analizach duzych zbioréw teksto-
wych (korpuséw) z wykorzystaniem technik komputerowych. Ana-
lizy korpusowe majag w znacznej mierze charakter ilodciowy, badaja
jezyk z wykorzystaniem metod statystycznych i dostarczaja wyniki
w formie zestawien statystycznych (Polanski 1999: 556-557; zob.
Hammerl, Sambor 1990). Jak pisata Jadwiga Sambor: ,badania sta-
tystyczne dostarczajg czesto takich informacji o jezyku, ktérych nie
moga ujawni¢ nawet bardzo doktadne analizy jakosciowe” (2012:
503). Bardzo czesto jednak analizy ilosciowe stanowig pierwszy
etap badan, pozwalajac na ekstrakcje materiatu do dalszych analiz



jakosciowych. Na lingwistyke korpusowg sktadaja sie bowiem tech-

niki badan umozliwiajgce analizy ilosciowe, ilosciowo-jakosciowe
lub stricte jakosciowe.

Podstawa analizy korpusowej sg wieksze grupy tekstow, sktadajace
sie na (zdefiniowany nizej) korpus lub kilka korpuséw tekstowych,

ktére nastepnie poddawane sg statystycznym operacjom z wykorzy-

staniem odpowiednich narzedzi komputerowych (o ktérych szerzej
w dalszych czedciach tego podrozdziatu). Operacje komputerowe:
- umozliwiajg inwentaryzacje stéw, jakie pojawity sie w danym
korpusie,
- pokazujg stowa najczesciej w nim wystepujace,

- umozliwiajg identyfikacje stéw lub grup stow najwazniej-

szych, kluczowych pod wzgledem komunikacji i/lub celu
komunikujacych sie podmiotdw,

- pozwalajg na wskazanie, ktére stowa w danym tekscie sa
kluczowe w kontekscie ilodciowych badan wystepowania
stow w catym korpusie,

- pozwalajg na okreslenie funkcji, jaka petnig dane stowa
w korpusie, okreslonym dyskursie,

- umozliwiajg uchwycenie specyficznych znaczen (semantyki)

typowych tylko lub gtéwnie dla okreslonych typow dyskur-

sOw, grup, organizacji itp.

W konsekwencji mozliwa jest nie tylko analiza stownictwa pod

wzgledem czestosci wystgpien, ale réwniez, jesli zbuduje sie odpo-

wiednie kategoryzacje, sprawdzenie, jakie kategorie pojawiaja sie

czesciej, a jakie rzadziej: innymi stowy, do jakich obszaréw rzeczywi-

stosci, wartosci, zjawisk, 0séb odnosi sie analizowany tekst lub grupa

tekstow. Jak wskazuje Jadwiga Sambor, wiedzy na temat analizo-

wanego zjawiska dostarcza nie tylko to stownictwo, ktére dominuje
pod wzgledem frekwencji. Przygladanie sie leksemom unikalnym
(wystepujgcym nie wiecej niz dwa, trzy razy w korpusie) rowniez
dostarczy¢é moze cennej wiedzy. Na tym bowiem poziomie pojawiaja
sie wszelkiego rodzaju neologizmy, ktére nastepnie mozna poddac
istotnym poznawczo analizom semantycznym (zob. Sambor 2012:
511-512). W koncu wyniki ilosciowe stanowi¢ moga podstawe do
dalszych analiz jakosciowych.
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Czym jest korpus tekstowy?

Podstawe analiz z wykorzystaniem lingwistyki komputerowej stano-
wi korpus tekstowy. Czym zatem jest korpus i jakie sg wyznaczniki
jego konstruowania? Lingwistyka korpusowa nie stanowi okreslo-
nego paradygmatu. Przygladajac sie literaturze naukowej, w ktérej
podstawg byty badania korpusowe, dostrzega sie wykorzystywanie
lingwistyki komputerowej w r6znych obszarach badawczych; widocz-
na jest eklektycznod¢ metod i technik badawczych, taczacych analizy
ilosciowe i jakosciowe. Za Adamem Pawtowskim mozna wiec przy-
ja¢, ze lingwistyka korpusowa jest jedng z wielu mozliwych metod
badawczych, a tym samym jej ksztatt zawsze skorelowany bedzie
z celem i zakresem danego badania (zob. Pawlikowska 2012: 113).
Definicje korpusu moga wiec by¢ rozmaite.

Na potrzeby naszych analiz zdefiniujemy korpus tekstowy jako zbi6r
tekstéw przygotowany w sposéb umozliwiajacy realizacje operacji (ana-
lizy) z wykorzystaniem oprogramowania komputerowego. Jest to defi-
nicja akceptowana przez zdecydowang wiekszos¢ badaczy (zob. Sinclair
2004; Kennedy 1998; Kamasa 2014; Baker 2006). Mniej oczywisty
jest proces konstrukji korpusu. Jak wskazuje Greame Kennedy, to, co
wptywa na ostateczny ksztatt i zawartos¢ danego korpusu tekstowego,
uzaleznione jest od celu badania. Moze by¢ on projektowany, aby zdo-
by¢ ogdlng wiedze dotyczacg stownictwa i jego rozktadu, gramatyki,
regularnosci, schematéw dyskursywnych. Inne z kolei koncentrowac
sie bedg na odkrywaniu, jakie stowa sg najczedciej wykorzystywane
przez rézne grupy spoteczne, zawodowe, etniczne, jaka nadajg one
semantyke wybranym stowom lub jakie sg réznice miedzy stownictwem
wykorzystywanym w r6znych kontekstach geograficznych, spotecznych,
historycznych (zob. Kennedy 1998: 110-117).

Jak wskazuje Aleksandra Pawlikowska, niezaleznie od réznic w defi-
niowaniu korpuséw przez réznych badaczy, aby dany zbiér tekstow
mogt by¢ traktowany jako przedmiot analiz lingwistyki korpusowej,
powinien spetniac kilka kryteriow. Przede wszystkim powinien by¢
on reprezentatywny w rozumieniu statystyki. Jak wskazuje Pawtow-
ski, owa reprezentatywnos$¢ powinna polegac na:

losowym doborze préby z préby generalnej, opisie tej proby za pomoca
charakterystyk statystycznych, a nastepnie na uogélnieniu otrzymanych



wynikéw na zbiorowos¢ generalng, z ktérej ta proba pochodzi (2003:
24, cyt. za: Pawlikowska 2012: 114).

Wymog ten jest jednak trudny do spetnienia, jak bowiem zastrzega
Jadwiga Sambor:

Jawi sie [...] trudno3¢ natury 3cidle lingwistycznej — nie istnieje miano-
wicie zaden jednorodny makrotekst jako populacja generalna, wobec
ktérej badane teksty mozna bytoby traktowac jako proby z niej wylo-
sowane (1988: 54-55 cyt. za Pawtowski 1999: 88).

Uwaga ta jest szczeg6lnie wazna w kontekscie analizowanych
w niniejszym rozdziale komentarzy. Sambor wskazuje, Ze reprezen-
tatywnos¢ realizowana byé moze poprzez homogenicznos¢ préby,
ktéra powinna wykazywac jednorodnos¢ terytorialng, chronologicz-
ng, socjologiczno-kulturowa (zob. Pawlikowska 2012: 115).

Nieco inne podejscie proponuja badacze jakosciowi (np. Wodak
i Krzyzanowski), zastepujac statystyczne rozumienie reprezentatyw-
nosci nasyceniem korpusu. Kwalifikacja tekstéw odbywa sie poprzez
cykliczng procedure, polegajacg na:

wstepnym zebraniu niewielkie] liczby tekstow oraz ich pobieznej ana-
lizie pod katem zawartosci, a nastepnie dobieranie kolejnych préb
do momentu, az przestang one dostarcza¢ nowych reprezentacji (tzw.
nasycenie korpusu), czyli beda zawieraty przyktady, ktére juz istnieja
w korpusie (Pawlikowska 2012: 115).

Rafat Gorski przekonuje z kolei, ze reprezentatywno$¢ mozna osia-
gnac na wiele sposobéw. Moze by¢ ona realizowana przez wtgcze-
nie do korpusu duzej liczby przypadkowo dobranych tekstow albo
wyznaczenie pewnych kategorii tekstéw, a nastepnie wypetnienie
kazdej z nich tekstami o jednakowej dtugosci. Niekiedy ,korpus powi-
nien $cisle odzwierciedla¢ populacje tekstéw drukowanych” bad?
,odzwierciedla¢ percepcje tekstéw w ramach danej spotecznosci
jezykowej". W koncu korpus odzwierciedla¢ moze produkcje tekstow
w ramach danej spotecznoici jezykowej (Gorski 2008: 117-127).
Ten ostatni wyznacznik byt jednym z czynnikéw uwzglednionych
w tworzeniu korpuséw poddanych analizie w niniejszym opraco-
waniu. Jak zatem podsumowuje Pawtowski:
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starannie przygotowany korpus jest zawsze reprezentatywny w pew-
nym stopniu, a btad popetnia jedynie ten, kto dopuszcza sie nad-
interpretacji (1999: 88).

Poza reprezentatywnoscig korpus powinien charakteryzowac sie row-
niez skoficzong wielkoscig, czyli z géry okreslonym rozmiarem kor-
pusu oraz formatem elektronicznym umozliwiajgcym wykonywanie
operacji statystycznych na korpusie (zob. Pawlikowska 2012: 114).

Korpusy ogdlne i specjalistyczne

Istnieja rozne typy korpuséw. Z uwagi na dalsze analizy interesowac
nas bedzie jednak jedynie dominujacy podziat na korpusy ogélne
i specjalistyczne. Pierwsze obejmujg zwykle wiele réznorodnych
zbioréw tekstéw danego jezyka, ktére wykorzystywane sg w poszu-
kiwaniu odpowiedzi na pytania o stownictwo, gramatyke, struktu-
re jezyka itd. Korpusy specjalistyczne z kolei konstruowane sg sto-
sownie do specyfiki badanych probleméw. Moga sie one sktadaé
z reprezentacji tekstéw pochodzacych z okreslonych dziedzin, takich
jak polityka, ekonomia, prawo, nauka. Moga by¢ takze konstru-
owane w celu odpowiedzi na pytania, jak zmieniato sie stownictwo
w obrebie jednej lub wielu grup, w réznych grupach wiekowych,
lub tez jaki jest i w jaki sposéb funkcjonuje jezyk w konkretnych
gatunkach wypowiedzi (zob. Kennedy 1998: 19-21). Paul Baker
wskazuje, ze korpusy specjalistyczne beda niezwykle pomocne, kie-
dy chcemy badac¢ r6znorodne aspekty wypowiedzi w obrebie dane-
go gatunku. W petni uprawnione jest zatem poszukiwanie jedynie
tekstow spetniajgcych okreslone warunki (Baker 2006: 26-27).
Jak podkresla Victoria Kamasa, projektujac korpusy specjalistycz-
ne, koncentrujgce sie na wybranych zagadnieniach, kierowac sie
mozna réznymi kryteriami: ,intuicyjnym przekonaniem o istotnosci
tekstéw wybieranych do korpusu”, ,wysoka pozycja w wybranych
rankingach” (np. ksigzki, firmy, strony internetowe), ,zawieraniem
okreslonych stéw lub poruszaniem okreslonych tematéw”, ,czasem
powstania” (2014: 103). W niniejszym opracowaniu wykorzystano
korpusy specjalistyczne. Skoncentrowano sie bowiem na badaniu,
jak funkcjonuje jezyk w przypadku gatunku, jakim jest komentarz
internetowy, a w szczeg6lnosci poszukiwano, w jaki sposéb realizo-
wana jest przemoc jezykowa w owych komentarzach.



Rozmiary korpusu

Na sam koniec kilka stéw na temat wielkosci korpuséw. Jest to
szczegblnie wazna kwestia w kontekécie badan ilosciowych. Kor-
pusy jezyka ogélnego licza zwykle od kilku do kilkunastu milio-
néw stéw. Korpusy specjalistyczne sg z reguty o wiele mniej licz-
ne. Barbara Lewandowska-Tomaszczyk wskazuje, ze powinny one
zawiera¢ nie mniej niz 300 000 wyrazéw (2005). Jak podkresla
jednak Kamasa, praktyka badawcza pokazuje, ze wielkosci korpu-
séw réznig sie w zaleznosci od potrzeb poszczegdlnych projektow
badawczych. W niektorych przypadkach wystarczy kilkadziesiat tysie-
cy stéw, w innych korpusach leksemy liczone bedg w setkach tysiecy
lub w milionach (Kamasa 2014: 104). Réwniez Baker wskazuje,
ze nie ma jednej prostej odpowiedzi na pytanie, jak duzy powi-
nien by¢ korpus. To, co powinno przydwieca¢ jego twércom, to
cel, w jakim bedzie on wykorzystany. W przypadku badah stricte
ilosciowych im wiekszy korpus, tym wieksza jego wartos¢, gdyz
w sposéb bardziej widoczny ujawnia¢ sie w nim beda okreslone
tendencje (zob. Baker 2006: 27-28). Czasami jednak stosunkowo
niewielka préba (np. 30 000 wyrazéw) pozwoli juz na uchwycenie
pewnych regularnosci, specyfiki jezyka danej grupy, pozwoli na
okreslenie podstawowych funkgji, jakie w komunikacji okreslonych
podmiotéw petnig konkretne stowa (zob. Flont, Kajtoch, Pieluzek
2015: 129-145). Baker wskazuje na badania, ktére z powodzeniem
realizowane byty na prébach 15 000-20 000 wyrazéw, a nawet
mniejszych — 330-500 stéw (2006: 28). Mniejsze korpusy sg czesto
w petni wystarczajace w przypadku analiz jakosciowych.

Techniki badan korpusowych: lista frekwencyjna,
stowa klucze, kolokacje, konkordancje

W badaniach korpusowych stosowane sg réznorodne techniki
badawcze. Moga one by¢ wykorzystywane indywidualnie lub ze
sobg taczone, co pozwala zwiekszyé zakres przeprowadzanych ana-
liz. Podstawowym elementem procesu badawczego s3 analizy list
frekwencyjnych, rozumianych jako ,lista wszystkich stéw pojawiaja-
cych sie w korpusie wraz z czestotliwo3cig ich wystepowania i pro-
centowym udziatem w korpusie” (Baker 2006: 51, cyt. za: Kamasa
2014: 104-105).
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Listy te generowane sg automatycznie przez programy do analiz
korpusowych. Zaprezentowanie tresci w taki sposéb pozwala na
dos¢ prosty podziat na kategorie — np. pola leksykalno-semantyczne,
domeny tematyczne, identyfikacje okreslonych stéw kluczy, analize
poje¢ przeciwstawnych (zob. Pawtowski 1999). Listy te maja jed-
nak wiele minuséw. Po pierwsze, uwzgledniajg wszystkie sktadniki
jezykowe, a wiec zarébwno elementy autosemantyczne (rzeczowniki,
czasowniki, przystowki, przymiotniki), kluczowe w procesie anali-
zy semantyki, jak i elementy synsemantyczne (leksemy o funkcji
sktadniowej, modulanty itd.), ktére — chociaz wazne ze wzgledoéw
gramatycznych — sg mato przydatne w badaniu znaczenia. Z tego
tez wzgledu wiele programéw umozliwia stosowanie tzw. stop listy,
czyli listy stow wykluczonych z analizy?.

Analiza list frekwencyjnych pozwala sprawdzi¢, jak czesto dane
stownictwo wystepowato w korpusie. W konsekwencji mozliwe jest
uchwycenie dominujgcej tematyki, znaczef oraz wartosciowania.
Jak pisze Pawet Ptaneta:

Wysoka liczebnos¢ wystepowania okreslonych stowoform (np. zbioru
o wspdlnym polu semantycznym) jest zazwyczaj wskaznikiem nasyce-
nia danego korpusu okreslong tematyka, a takze Swiadczy o tym, ze
pewne wyrazy (lub grupy stéw) uzyskaty w analizowanych tekstach
szczegblny status [...]. Co wiecej, wysoka frekwencja okreslonych jed-
nostek leksykalnych — w szczegélnosci tych stow, ktére nazywamy
sztandarowymi — jest dowodem, Ze nadawca stara sie w mocny spo-
séb pozycjonowac w Swiadomosci odbiorcy okreslong konfiguracje
aksjologiczna (2018: 70).

Tak rozumiane analizy list frekwencyjnych umozliwiajg analize jezy-
kowych i dyskursywnych obrazéw Swiata. ,Swoiste dla danej grupy
dyskursywnej widzenie $wiata ma wéwczas potwierdzenie w czesto-
4ci lekseméw w korpusach” (Pawlikowska 2012: 117).

2 W niektorych programach stop liste tworzy sie samodzielnie. Czes¢ dostepnego
oprogramowania zawiera juz propozycje stop listy, ktérg mozna odpowiednio
zaadaptowac. Jak jednak podkresla Krzysztof Tomanek: ,wybdr stop listy do
analiz nie powinien nigdy odbywac sie na zasadzie polecenia czy dobrej reno-
my listy. Kazda z analiz niesie ze sobg konkretne pytania badawcze, co oznacza
konieczno$¢ dostosowania do nich wykorzystywanych narzedzi badawczych,
a zatem tez stop listy” (Tomanek 2014: 125).



Analizy list frekwencyjnych majg dos¢ szerokie zastosowanie. Victo-
ria Kamasa wskazuje m.in. na badania wykorzystywane do analizy
wptywu zmian politycznych na prase w Chinach, poprzez badanie
czestodci wystepowania stéw pozytywnych, negatywnych i neutral-
nych w korpusie diachronicznym; analizy reprezentacji ptci i sek-
sizmu poprzez analize czestotliwosci wystepowania okreslonych
zaimkéw, nazw zawoddéw (2014: 104-105).

Techniki badan korpusowych: stowa klucze

Listy frekwencyjne sa powigzane z kolejng technikg badawcza, kon-
centrujacy sie nie na wszystkich, ale na wybranych stowach, tzw. sto-
wach kluczach. Nalezy w tym miejscu wprowadzi¢ istotne zastrzeze-
nie. Pojecie stéw kluczy (stow kluczowych) pojawia sie w badaniach
korpusowych w dwéch réznych kontekstach. Z jednej strony definio-
wane sg jako leksemy, ktorych czestotliwos¢ wystepowania w danym
korpusie jest zdecydowanie wyZzsza niz w korpusie referencyjnym?.
Inaczej méwiac, stowo klucz to stowo typowe dla danego korpusu.
Z drugiej strony stowa klucze traktowane sg i rozumiane (w duchu
badan Anny Wierzbickiej) jako stowa szczegélnie wazne dla danej
kultury, zdolne wyrazi¢ na jej temat cos istotnego (zob. Wierzbicka
2007: 42). Identyfikacja stéw kluczy nie bytaby zatem efektem
konfrontacji zawartosci analizowanego korpusu z korpusem refe-
rencyjnym (jak ma to miejsce w pierwszym przypadku), lecz subiek-
tywnym dziataniem badacza, ktéry poszukuje przede wszystkim
stobw waznych z uwagi na dang kulture. W niniejszym opracowaniu
koncentrowano sie na takim wtasnie wyszukiwaniu stéw bedgcych
sktadnikami dyskurséw nienawisci. W procesie zaproponowanym
przez Wierzbicka frekwencja wyrazéw jest wazna (pozwala na szybkie
okreslenie istotnosci lub nieistotnosci danego stowa), choé nie jest to
element kluczowy. Wazna bowiem jest nie tylko powtarzalno$¢ dane-
go sktadnika, ale rowniez regularnos¢ wystgpieh w okreslonej dzie-
dzinie (sagdy moralne, sfera emocji, wartosciowanie, przekonania itd.).
W koncu istotne jest takze to, czy dane stowo petni funkcje catego
,gniazda frazeologicznego”, wystepuje w waznych dla danej kultury

3 Korpusem referencyjnym moze by¢ ,préba kontrolna o tej samej wielkosci co
badany zbiér - sporzadzona przez nas z roznorakich tekstow; mozna skorzystac
z dostepnych korpuséw jezyka polskiego” (Kajtoch 2018: 28).
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tekstach (przystowia, tredci piosenek itd.). Proces badawczy zaktada
zatem sporg swobode badacza, ktérego gtéwnym zadaniem nie jest
udowadnianie kluczowosci danego leksemu, ale préba uzyskania
informacji na temat jakiej$ uzywajacej go grupy. Podobne rozumie-
nie stow kluczowych znajdziemy w opracowaniach innych badaczy.
Michael Stubbs wskazuje, ze stowa cechujace sie wysoka frekwencja
wystgpien bardzo czesto petnig funkcje stow weztéw (node words),
wokét ktérych koncentruje sie cata komunikacja i ,wokét ktérych
toczone s3 bitwy ideologiczne” (Stubbs 2002: 24).

Techniki badan korpusowych: analiza kolokaciji

Trzecig technikg charakterystyczna dla badan korpusowych jest ana-
liza kolokacji. Kolokacje rozumie sie tu jako stowa czesto wspotwy-
stepujgce w korpusie. Jak ujmuje te kwestie Michael Stubbs, jest
to ,relacja leksykalna istniejgca miedzy dwoma lub wiecej stowami,
ktére majg tendencje do wspotwystepowania w obrebie kilku stow
w tekscie” (2002: 24).

Kolokacje sg bardzo wazne w kontekicie badania znaczenia lub
zmiany znaczenia okreslonych stéw, szczegélnie jesli analizowane
sg stowa kluczowe. Jak podkresla Stubbs, przygladajac sie wnikliwie
taczliwodci poszczegblnych wyrazéw, badajac relacje wystepujace
miedzy nimi, weryfikujgc konteksty, w ktérych sg one lokowane,
mozna uchwyci¢ konkretne znaczenia (semantyke), niekoniecznie
zgodne ze stownikowymi definicjami, odstaniajac tresci typowe dla
komunikacji okreslonych grup spotecznych, politycznych, subkultu-
rowych. Stowa wspétwystepujace z danym leksemem w owych sub-
kulturowych lub tez stricte kontekstowych tresciach moga wptywac
na jego finalne znaczenie (Stubbs 2002: 188). Analiza kolokacji
moze réwniez wystepowaé w nieco odmiennej formie. Koligacja
koncentruje sie na analizowaniu tacznosci syntaktycznej (zob. Sinc-
lair 2004: 141-142). Preferencja semantyczna umozliwia analize
kolokacji w poszukiwaniu innych jednostek nalezacych do jednego
pola semantycznego (Kamasa 2014; Sinclair 2004). Z kolei prozodia
semantyczna koncentruje sie na identyfikacji znaczenia powstajace-
go w wyniku wspétwystepowania z danym stowem spéjnego zbioru
kolokatéw (Louw 2000: 58). Przyktadem analizy kolokacji moze by¢
praca, ktérej autorami sg Sylvia Jaworska i Ramesh Krishnamurthy,



poswiecona badaniu nacechowania stowa ,feminizm” w dziennikach
niemieckich i brytyjskich (Jaworska, Krishnamurthy 2012: 401-431).

W kohcu ostatnig z powszechnych technik badan korpusowych
sg analizy konkordancji. Konkordancja definiowana jest jako lista
wszystkich wystgpien danego wyrazu wraz z kontekstem, w ktérym
zostat on ulokowany (w praktyce wyglada to tak, ze stowo ulokowa-
ne jest w centralnej czesci ekranu komputera, a po lewej i prawej
jego stronie widoczne sg stowa pokazujace kontekst jego uzycia).
Analiza konkordancji ma charakter jakosciowy. Badacz skoncen-
trowany jest w mniejszym stopniu na liczbach, w wiekszym zas na
identyfikacji i powtarzalnosci okreslonych kontekstéw, rekonstrukgji
semantyki danego stowa i jego funkcji w danym tekscie, a w konse-
kwencji — identyfikacji okreslonych wzoréw i schematéw komunika-
cyjnych. Analiza okreslonych schematéw komunikacyjnych pozwala
w efekcie uchwyci¢, ,ideologiczne nacechowanie jednostek” (zob.
Pawlikowska 2012: 116).

Oprogramowanie do badan korpusowych

Popularnos¢ badan korpusowych przetozyta sie na powstanie r6z-
norodnych narzedzi do analiz korpuséw tekstowych. Sg wsréd nich
zarébwno podstawowe, darmowe narzedzia, pozwalajgce kazdemu
na samodzielne analizy korpusowe, jak i bardziej zaawansowane
oprogramowanie, wykorzystujgce nie tylko podstawowe narzedzia
data mining, ale réwniez nowe rozwigzania NLP (natural language
processing — przetwarzanie jezyka naturalnego). Do narzedzi pierw-
szego typu nalezy doé¢ popularny program AntConc*, pozwalajacy
na generowanie list frekwencyjnych, analize kolokacji i konkordancji
oraz eksportowanie wynikéw do innych programéw. Podobny zakres
oferowany jest przez dostepny na licencji program WordSmith Tool.
Bardziej zaawansowane pakiety (jak np. Provalis Research) znacznie
poszerzajg zakres mozliwych operacji, np. o automatyczng tematyza-
cje z wykorzystaniem bardziej zaawansowanych algorytméw, analize
usieciowienia leksemoéw, czy tez zawierajg réowniez moduty do ana-
liz jakosciowych. Podejmowang w tym rozdziale analize korpusowg

4 Oprogramowanie dostepne jest pod adresem internetowym: https://www.
laurenceanthony.net/software.html.
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mozna z powodzeniem przeprowadzi¢ z wykorzystaniem darmowego
narzedzia, jakim jest AntConc.

Analiza przypadku. Komentarz jako narzedzie
rozpowszechniania nienawisci w internecie

Metoda badanh korpusowych, pozwalajaca na szybka analize duzej
ilodci materiatu tekstowego, stanowi¢ moze jeden ze sposobow
badania dyskursu nienawisci (DN). Metoda ta, mimo przedstawio-
nych wczesniej stabosci i ograniczen, wydaje sie szczegdlnie przy-
datna w poszukiwaniu trendéw i schematéw w komunikacji jezyko-
wej. W potaczeniu z analizami jakosciowymi staje sie uniwersalnym
narzedziem badania dyskurséw tekstowych.

Wybor komentarzy jako materiatu badawczego nie jest w kon-
tekécie badania mediéw przypadkowy. Badano trzy profile face-
bookowe: TVP Info, Ludzie Przeciw Mysliwym oraz Marsz Nie-
podlegtosci. Wszystkie trzy profile mozna zaliczy¢ do oficjalnych,
zinstytucjonalizowanych mediéw, s3 bowiem zbudowane profe-
sjonalnie i stuzg do reprezentacji stanowisk instytucji lub orga-
nizacji powotanych do celowego komunikowania sie za pomoca
mediéw masowych (w tym wypadku z uzyciem mediéw interak-
tywnych). Profile sktadaja sie z postéw pochodzacych od instytucji
nimi zawiadujgcych oraz z komentarzy uzytkownikéw. Teoretycznie
rzecz biorac, to informacje oraz materiaty zamieszczane w postach
stanowia przekaz podstawowy, ale w istocie komentarze zdecydo-
wanie goruja objetosciowo nad postami oficjalnymi. Oparty na
algorytmach sposéb rozprzestrzeniania sie tresci w sieci sprawia,
ze w docieraniu do jak najszerszych audytoriéw kluczowa okazuje
sie aktywizacja odbiorcow. Funkcja komentarza, rozumianego tutaj
jako umozliwienie wypowiedzenia sie w swobodny sposéb dowol-
nemu uzytkownikowi medium, w swoich zatozeniach jawi sie nie
tylko jako jeden z mechanizméw partycypacji w produkcji medidw,
ale stanowi réwniez istotne przedtuzenie tredci posta. Jesli za$ tak
rozumiane komentarze wykorzystywane sg do zwiekszania zasiegoéw
publikowanych tresci, to w konsekwencji na redakcjach spoczywa
odpowiedzialnos¢ za wtasciwe moderowanie dyskusji prowadzonych
w ich przestrzeni komunikacyjnej. Jest to o tyle istotne, iz wieloletnie
obserwacje pokazujg, ze internet tylko sporadycznie bywa miejscem



merytorycznej dyskusji. Komentarze stuza gtéwnie do jednostronne-
go wyrazania wiasnych opinii, ekspresji emocji, wygtaszania tyrad
ideologicznych czy atakowania interlokutoréw. Tym samym oficjalne
profile internetowe réznych organizacji poprzez komentarze uzyt-
kownikéw staja sie nodnikami dyskursu nienawisci.

W komentarzach publikowanych na profilach internetowych pojawia
sie r6znorodny repertuar okreslen jezykowych i zréznicowana retory-
ka. Pozorna anonimowos¢ i brak bezposredniego kontaktu uczestnika
z pozostatymi dyskutantami przyczyniajg sie do przesuwania granicy
poprawnosci, zmniejszajg obawy spotecznego wykluczenia, czy tez
ostabiajg leki zwigzane ze ztamaniem tabu. Taka forma wypowiedzi
stanowi¢ moze zatem odzwierciedlenie nieartykutowanych na co
dzien jawnie przekonan poszczegdlnych oséb. Daje przy tym szanse
nieskrepowanego wyrazania opinii oraz pozwala na emocjonaliza-
cje, mijanie sie z faktami i ich naginanie, przesade i wyolbrzymie-
nia. Nalezy pamieta¢, ze specyfika foréw internetowych i poczucie
pozornej anonimowosci prowadzg czesto do wystepowania zjawiska
okreslanego jako flaming, ktére jest zaprzeczeniem dialogu i komuni-
kacji. Kt6tnia internetowa przybiera czasem forme konfliktu miedzy
uczestnikami komunikacji i w konsekwencji przewodni temat zasta-
piony zostaje bezposrednimi wyzwiskami. W przypadku podjetego
zagadnienia flaming stanowi¢ bedzie istotny element dyskursu nie-
nawisci, gdyz mozna bedzie w nim odnaleZ¢ autentyczne, a jedno-
czesnie spontaniczne zachowania jezykowe ludzi.

Komentarze na profilach internetowych wybrane zostaty ze wzgledu
na wpisywanie sie wykorzystywanych w tego typu dyskursach schema-
téw i scenariuszy komunikacyjnych w ramy komunikacji bezposredniej,
cho¢ z wykorzystaniem medium zaposredniczajgcego. Komunikacje
bezposrednig nalezy rozpatrywa¢ w tym przypadku w kategoriach
kontroli, a wtasciwie jej braku. Zinstytucjonalizowana komunikacja
oscyluje wokét pewnych oficjalnych scenariuszy komunikacyjnych,
ktore narzucaja jej styl. Internet znosi owe ograniczenia ze wzgledu
na wynikajace z jego specyfiki poczucie anonimowosci. Oznacza to,
ze w sieci ,komunikowaé mozemy, co i jak chcemy” (janKomunikant
2011: 34). Komunikacja ta odréznia sie jednak od schematéw komuni-
kacyjnych, jakie mozna zaobserwowaé w rozmowie lub (bardziej ade-
kwatnej w przypadku badanego tematu) debacie face to face. Przede
wszystkim cechuje sie ona epizodycznoscia, silng fragmentaryzacja
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wypowiedzi oraz skrétowoscia. Wynika to ze specyfiki medium, ktére
nie znosi dtugich tekstow. Jednoczednie che¢ uczestniczenia w szeregu
réwnoczesnie rozwijajgcych sie epizodéw sprawia, ze nie ma czasu
na rozbudowane wypowiedzi. Inng typowa cechg tego typu komu-
nikacji jest unikanie lub wrecz blokowanie dyskusji. Przejawia sie to
brakiem nawigzan do wypowiedzi przedméwcoéw. Czesto mamy tu
do czynienia po prostu z wygtaszaniem opinii (niezaleznie od tego,
czy stanowig potwierdzenie wczesniejszych wypowiedzi, czy tez s3
ich zaprzeczeniem). Skrajnym przypadkiem jest blokowanie dyskusji,
np. za pomoca wypowiedzi, na ktéra nie da sie odpowiedziec, co nie-
jednokrotnie zamyka lub marginalizuje aktywnos¢ danego epizodu.

Kolejng cechg jest zanikanie watpliwosci i pytan, obowigzujaca
bowiem staje sie tylko jedna, dominujgca semantyka, a w konse-
kwencji brak mozliwosci wyboru (tu: nawigzania dyskusji, dialogu).
W efekcie mamy do czynienia z ,semantycznym totalitaryzmem”
(zob. Wszotek 2013: 50-53).

Te cechy komunikacji w sieci wpisujg sie wiec w model komunikacji
bezrefleksyjnej, cechujacej sie jednokierunkowoscig przekazu. Nie
jest ona nastawiona na dialog, lecz jedynie na wyrazanie wtasnej
opinii. Charakteryzuje jg przede wszystkim brak komunikacji nawia-
zujacych, co oznacza, ze kazda wypowied? jest skoficzong jednostka
i nie oczekuje odpowiedzi. Dominuje tu implikowane przekonanie, ze
,Wszyscy myslg tak samo” lub przynajmniej powinni tak mysle¢; wszel-
kie odmiennosci przektadaja sie zatem na wykluczenie z komuniku-
jacej sie wspdlnoty, zgodnie ze schematem ,ja mam racje, a wszyscy
inni sie mylg”. W konsekwencji wszystko, co inne, wzbudza nieche¢
i agresje; generowane tresci stanowig automatyczng (bezrefleksyjna)
odpowied? na zastang sytuacje (inng wypowiedZ, komentarz, pre-
zentowang tres¢ itp.). Nie ma tez ciggtosci ,widzenia” konkretnego
obiektu w czasie, co przektada sie na brak zaleznosci w komunikacji,
za kazdym razem bowiem uzytkownicy tego typu komunikacji roz-
poczynajg postrzeganie obiektu od nowa. Komunikacja ta cechuje
sie duzym potencjatem emocjonalnym, co w tym przypadku oznacza,
ze prowadzona jest nie ze wzgledu na wymiane opinii, ale w reakgji
na poprzedzajace wypowiedzi (zob. janKomunikant 2011: 20-29).

Komentarze pozbawione moderacji mogg sie wiec okaza¢ narzedziem
propagowania nienawisci, powielania krzywdzacych stereotypow,



dyskryminacji i wykluczania z przestrzeni spotecznej réznych grup
narodowych, religijnych, mniejszosciowych, niewpisujacych sie w kon-
strukt i wartoéci dowolnej ,wyobrazonej” wspélnoty. Jezyk oraz prezen-
towane w komentarzach tresci bardzo czesto majg charakter otwarcie
rasistowski, antysemicki, antymuzutmanski, homofobiczny, seksistow-
ski, dyskryminujacy. Catos¢ wzmacniana jest przez kolokwializmy
i wulgaryzmy. Odpowiedzialny nadawca i demokratyczne instytucje
powinny dazy¢ do wyeliminowania tego typu tresci z wtasnych kana-
téw komunikacyjnych.

Cel analizy

Celem omawianych nizej badan byta préba wykorzystania potencja-
tu badan korpusowych w procesie identyfikacji dyskursu nienawisci,
a takze wyodrebnienie oraz nadanie funkcji nadwyzkom znaczenio-
wym (zgodnie z koncepcja ,znaczenia komunikacyjnego” Michaela
Fleischera (2002)>.

Proces badawczy

W niniejszym przyktadzie, obrazujgcym sposéb wykorzystania ilos-
ciowego-jakosciowego podejécia do badania dyskurséw nienawisci

> Michael Fleischer definiuje nadwyzke znaczeniowa nastepujaco: ,Z jednej strony
obszar, ktéry z braku lepszego okreslenia nazywam znaczeniem ogdlnojezyko-
wym lub leksykalnym, mozliwym do precyzyjnego opisania za pomoca Srodkéw
lingwistycznych. Z drugiej obserwowaé mozna, ze okreslone obiekty kulturowe
i komunikacyjne wykazujg pewng nadwyzke znaczeniowg, niesprowadzalng bez
reszty do leksykonu oraz nieposiadajaca charakteru przypadkowego lub indy-
widualnego, lecz charakter systemowy, kolektywny i wiazacy [...]. Nadwyzke te
zalezng od kultury oraz od danego subsystemu kultury nazywam znaczeniem
kulturowym. Wyraznie widoczne staje sie opisywane zjawisko, kiedy staramy sie,
na przyktad w ramach danej manifestacji kultury, odnalez¢ w stowniku znacze-
nie na przyktad konstruktéw wydarzen typu ‘problem Bosni’ lub obiektéw typu
nasi zotnierze’, ‘nasz naréd’, ‘my Polacy’, ‘wchodzenie do Europy’ lub ‘Europa’ itp.
Tego rodzaju — nazwijmy je — synekdochy redukujace kompleksowo3¢ posiadaja
prawie wytacznie znaczenia kulturowe. To samo widoczne staje sie przy poréwna-
niach miedzykulturowych, kiedy stwierdzamy, ze to samo stowo w réznych kultu-
rach jednostkowych (np. ‘papiez’ albo — no wtasnie — ‘Papiez’ w kulturze polskiej
lub niemieckiej) oraz w subkulturach wykazuje rézne, nierzadko silnie od siebie
odbiegajace znaczenia; rownoczednie jednak stwierdzalne jest takze wspdlne pole
semantyczne (wypadek taki nie jest jednak konieczny)” (Fleischer 2002: 4).

i
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z wykorzystaniem metod korpusowych, zastosowano procedure
badawczg sktadajaca sie z trzech krokdw.

W pierwszym etapie stworzone zostaty korpusy tekstowe, ktére
szczegbtowo analizowane byty w dalszych czesciach procesu badaw-
czego. Za materiat badawczy postuzyty komentarze pojawiajace sie
pod wpisami na trzech profilach facebookowych: TVP Info, Ludzie
Przeciw Mysliwym oraz Marsz Niepodlegtosci. Ze wzgledu na funk-
cje niniejszego opracowania, majgcego stanowi¢ pewng propozycje
metodologiczng, wybdr konkretnego profilu wynikat z duzej liczby
nienawistnych komentarzy zidentyfikowanych pod publikowanymi
postami. Jednoczednie starano sie wybrac jeden profil powigzany
bezposrednio z konkretnym nadawcg medialnym (w tym przypadku
TVP Info) oraz dwa profile organizacyjne prezentujace odmienne
ideologie. Z jednej strony wytypowano profil Marsz Niepodlegtosci
(MN), bedacy kanatem komunikacji polskiej skrajnej prawicy, z dru-
giej zas fanpage Ludzie Przeciw Mysliwym (LPM), bedacy reprezen-
tantem lewicowo zorientowanych aktywistéw®. Z uwagi na odmien-
ny charakter analizowanych profili skoncentrowano sie w niniejszej
analizie nie na ich poréwnywaniu, ale uwypukleniu pewnych poja-
wiajgcych sie prawidtowosci.

Dobér préby

Z wykorzystaniem aplikacji Facepager wyekstraktowano po 75 postéw
z kazdego z profili, a nastepnie zebrano wszystkie komentarze poja-
wiajgce sie pod tymi wpisami (tacznie 7916), ktore ztozyty sie na trzy
osobne korpusy poddawane dalszej analizie. Poniewaz dla niniejsze-
go opracowania nie byta istotna sama ,dyskusja” wywotana zaréwno
wpisem, jak i komentarzami innych internautéw, ograniczono sie tutaj
do pierwszego poziomu komentarzy, tj. nie rejestrowano dalszych
odpowiedzi na poszczegélne wpisy uzytkownikéw. W przypadku pro-
filu TVP Info posty, z uwagi na duza czestotliwos¢ publikowanych
tresci, pochodzity z trzech dni: od 26 do 28 lutego 2019 roku; zare-
jestrowano 2982 komentarze. Na fanpage’u Marsz Niepodlegtosci,

& Czed¢ os6b zaangazowanych w dziatalnos¢ organizacji Ludzie Przeciw Mysliwym
dziata réwniez w ramach O3rodka Monitorowania Zachowan Rasistowskich
i Ksenofobicznych.



ktéry rowniez wyrdznia sie dos¢ duzg czestotliwoscig publikowania,

wpisy pochodzg z okresu od 23 do 28 lutego 2019 roku; zareje-

strowano 1981 komentarzy pod wpisami. W przypadku ostatniego
profilu facebookowego - Ludzie Przeciw Mysliwym posty pochodzity

z okresu od 5 grudnia 2018 roku do 19 lutego 2019 roku. Zareje-

strowano 2953 komentarze.

W drugim etapie procesu badawczego dla kazdego z trzech korpu-
séw wygenerowano liste frekwencyjng, na podstawie ktérej identy-
fikowano stowa sktadajace sie na dyskurs nienawisci. Punktem wyjs-

cia byty tu badania stéw sztandarowych Walerego Pisarka (2002),

symboli kolektywnych Michaela Fleischera (2003; 2008) oraz war-

tosci politycznych Jerzego Bartminiskiego (2006), na bazie ktérych
zaprojektowano procedure identyfikacji lekseméw sktadajacych sie
na dyskurs nienawisci.

Kategoryzacje i operacjonalizacja

W kontekscie niniejszych badah przetozyto sie to na poszukiwanie
stow, ktdre: 1) odnosity sie w sposéb bezposredni do oséb i/lub
2) odnosity sie do wszelkiego typu mniejszosci (seksualnych, naro-
dowych, wyznaniowych itp.), i/lub 3) odnosity sie do przedstawicieli
oraz sympatykéw poszczegdlnych partii, organizacji politycznych lub
spotecznych, i/lub 4) stanowity pejoratywne okreslenia wykorzysty-
wane w odniesieniu do ludzi (w tym wulgaryzmy). Podstawg byty
zatem rzeczowniki oraz nazwy wtasne. Uwzgledniano réwniez przy-
miotniki i czasowniki powigzane w sposéb bezposredni z wyszczegél-
nionymi wczedniej leksemami. W nastepnej czesci tego etapu wery-
fikowano po kolei wyselekcjonowane uprzednio stowa, sprawdzajac
kontekst, w ktorym sie pojawity, w celu eliminacji tych sktadnikéw
jezykowych, ktére wpisywaty sie w powyzsze kryteria, ale w ana-
lizowanych komentarzach nie byty sktadnikami DN. Na przyktad
leksem ,$winia” w jednym z fanpage’'6w uzywany byt jako obraZli-
wa forma okreslenia cztowieka, na innym profilu z kolei odnosit sie
do zwierzecia. Stad tez w pierwszym przypadku zostat on zaliczony,
w drugim pominiety.

W trzecim etapie procesu badawczego przypisywano poszczegdl-
ne leksemy do nadrzednej kategorii. Punktem wyjscia w procesie
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kategoryzacji byta definicja stownikowa, jednak decydujgcym ele-
mentem klasyfikacji stowa do danej klasy byt kontekst, w jakim
wystepowat analizowany leksem. Zarazem jedno stowo byto przy-
pisane tylko do jednej kategorii. Na podstawie analizy kontekstu
wskazywana byta réwniez funkcja, jaka petnit dany leksem w kon-
kretnym komentarzu.

Wstepna analiza komentarzy zamieszczanych na profilach nadaw-
cé6w medialnych i organizacji spotecznych lub politycznych wyka-
zata dwie powigzane ze sobg witasciwosci’. Po pierwsze, ze waz-
ng role odgrywa typ, charakter danego profilu. Znacznie mniej
stow o charakterze nienawistnym pojawia sie w komentarzach
na fanpage’ach przyciggajacych dos¢ homogenicznych odbior-
c6w, gtéwnie zwolennikéw i sympatykéw danych organizacji, idei,
pogladéw, niz na stronach odwiedzanych przez osoby o réznych
orientacjach ideologicznych i swiatopogladowych. Po drugie, nie-
nawistne komentarze petnig odmienne funkcje w zaleznosci od
specyfiki medium. W przypadku pierwszego typu facebookowych
profili (fanpage Marszu Niepodlegtoici) nienawistne stownictwo
pojawia sie gtéwnie jako wyraz i/lub wzmocnienie gtoszonych przez
dana grupe, organizacje czy partie pogladéw, bedac jednoczednie
odwzorowaniem wartosci poszczegélnych grup. Na profilu Marszu
Niepodlegtosci, mimo ze r6znorodne aspekty mowy nienawisci
byty obecne w publikowanych komentarzach, to jednak fanpage
ten, z uwagi na jego wewnatrzsystemowy charakter, nastawiony
jest gtéwnie na propagowanie tresci ideologicznych, a tym samym
nadrzedna funkcja komentarzy jest budowanie i scalanie wspélnoty
wyobrazonej. Pojawiajgce sie gtosy przeciwnikéw ideologicznych
byty w zarejestrowanym materiale marginesowe (cho¢ w komenta-
rzach odnotowano liczne nawigzania do oponentéw politycznych).
Wiekszos¢ komentarzy pochodzita od oséb identyfikujgcych sie
z nacjonalistycznymi wartosciami.

W przypadku drugiego typu profili (TVP Info, LPM) nienawist-
ne komentarze stuzy¢ maja jako swoiste clickbaity, wciggajace
kolejne osoby do interakcji. Generowane konflikty, inwektywy pod
adresem innych komentujacych, wygtaszanie opinii — wszystko to

7 Wiasciwosci te traktowac nalezy jako pewne hipotezy wymagajace dalszej
weryfikacji, ktére wychodzg poza zakres niniejszego opracowania.



petni role narzedzia, dzieki ktéremu zwiekszany jest zasieg dotarcia
do potencjalnych odbiorcéw. O ile radykalne tresci pojawiajace sie
w komentarzach narodowcéw stanowity odzwierciedlenie pogla-
doéw, o tyle w przypadku LPM dyskurs nienawisci stanowi kluczo-
we narzedzie poszerzania zasiegu publikowanych tresci. Gtéwna
funkcjg generowanych przez to srodowisko postéw jest zbieranie
srodkéw finansowych na realizacje celéw statutowych. Radykalny
jezyk wykorzystywany jest jako instrument, za pomoca ktérego
generowany jest hejt wymierzony w mysliwych. Widoczne jest
to na poziomie publikowanych postéw, a komentarze stanowig
w tym przypadku odpowied? na tak zaprojektowang oferte komu-
nikacyjna. Docieranie do szerokiego spektrum audytoriéw jest
rowniez gtéwnym celem publicznego nadawcy, ktérego fanpage
zostat takze uwzgledniony w niniejszej analizie. Nadawca publicz-
ny powinien szczegdlnie dba¢ o zachowanie neutralnosci Swiato-
pogladowej oraz kreowac i udostepniac przestrzefi umozliwiajaca
pozbawiong dyskryminacji wymiane pogladéw i opinii. Swiadomie
czy nieSwiadomie media publiczne réwniez wykorzystujg genero-
wany przez internautéw ruch na stronie w celu docierania do jak
najszerszych grup. Brak moderacji sprzyja jednak aktywnosci os6b
o skrajnych pogladach. Dyskurs nienawisci jest bowiem bardzo
angazujacy, wtaczajacy w proces komentowania osoby czesto uni-
kajace udziatu w publicznych ,dyskusjach”.

W konsekwencji przestrzen udostepniana przez media publiczne
niewiele rézni sie w swoim ksztatcie i formie od tego, co funkcjonu-
je w przestrzeni aktywistéw politycznych i spotecznych, a publiczny
nadawca poprzez brak dziatan wobec nienawistnych tresci legitymi-
zuje dyskurs nienawisci.

Jezykowe sktadniki dyskursu nienawisci

Analiza komentarzy na trzech fanpage’ach wykazata obecnos¢
tych samych lekseméw w zblizonych lub identycznych konteks-
tach. W konsekwencji przetozyto sie to na wspétwystepowanie
identycznych kategorii (tabela 1). W przypadku analizowanych
korpuséw widac¢ jednak, ze nie tylko rézna liczba lekseméw obstu-
giwac bedzie komunikacje w poszczegélnych klasach, ale réwniez
odmienne aspekty dominujg w komentarzach trzech analizowanych
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profili. Abstrahujac na razie od kontekstéw, kategorie przedstawione
w ponizszym zestawieniu podzieli¢ mozna dodatkowo na dwie klasy.
Pierwsza sktada sie z kategorii zawierajgcych stownictwo w sposéb
bezposredni powigzane z ideologia, pogladami politycznymi, sto-
sunkiem do mniejszosci narodowych, seksualnych itp. Jak zostanie
to przedstawione w dalszej czesci tego podrozdziatu, cho¢ sktadniki
leksykalne sktadajgce sie na te kategorie sg niejednokrotnie o wiele
stabiej nacechowane emocjonalnie niz w przypadku drugiej grupy,
to jednak wkodowane w nie negatywne, stereotypizujace, obrazliwe
znaczenia czynig z nich uzyteczne narzedzia do konstruowania dys-
kursu nienawisci. Nie mozna jednoczesnie zapominaé, co zostanie
szerzej przedstawione w ostatniej czesci niniejszego podrozdziatu,
ze sktadniki DN nie funkcjonujg w komunikacji samodzielnie, ale
wspotwystepuja z innymi nienawistnymi leksemami, wzmacniajac
tym samym semantyke catej wypowiedzi. Mozna wiec méwi¢ o swo-
istym efekcie skalowalnosci. W komunikacji operujacej nienawiscig
nie chodzi wiec tylko o wskazanie obiektu nienawisci, ale réwniez
0 wyrazenie odpowiedniego natezenia uczucia wrogosci. Czasami
pojawiac sie bedzie tylko jeden wyraz odpowiednio nacechowany
negatywnie. W innym przypadku nienawis¢ konstruowana bedzie
z wykorzystaniem ciggu kilku lekseméw odnoszacych sie do r6z-
nych konstruktéw.

Druga klasa obejmuje wyrazenia niepowigzane bezposrednio
z pogladami politycznymi (cho¢ lokowane w politycznych kon-
tekstach), odnoszace sie do takich kwestii, jak choroba, réznego
rodzaju patologie spoteczne, ludzkie utomnosci, wyglad, czy tez
opis wszelkiego typu negatywnych ludzkich zachowan i postaw.
Kategorie te bedg znacznie pojemniejsze pod wzgledem liczby ele-
mentéw. Jednoczesnie zawierajg one stownictwo o ré6znym stopniu
zamanifestowania.
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Leksemy polityczne i ideologiczne
Antysemityzm

Jak wspominano wczedniej, na dyskurs nienawisci sktadaja sie nie
tylko stowa o silnym negatywnym wartosciowaniu, ale réwniez
wszelkiego rodzaju leksemy odnoszace sie do pogladéw politycz-
nych, ideologii, mniejszosci narodowych, seksualnych oraz rozma-
itych grup spotecznych i politycznych. Poprzez odpowiednio zakodo-
wane znaczenia, czesto o charakterze subkulturowym?, gry stowne
oraz odwotania do negatywnych skojarzen stownictwo tej grupy nie
tylko stuzy podtrzymywaniu negatywnych stereotypdw, ale w dalszej
kolejnosci na ich bazie tworzone sg wypowiedzi o jednoznacznie
nienawistnym, wrogim charakterze.

W przypadku analizowanych w niniejszym opracowaniu komentarzy
pod postami na dwoch z trzech wybranych profili facebookowych
w sposéb wyrazny pojawity sie watki antysemickie. Szczegoélnie
kluczowe byty one w postach internautéw publikujgcych na fan-
page’u srodowisk nacjonalistycznych skupionych pod szyldem Mar-
szu Niepodlegtosci. Zblizone lub identyczne leksemy pojawiaja sie
takZze w komentarzach na profilu TVP Info. Te same znaczenia w obu
przypadkach, a takze identyczne funkcje, jakie petni¢ majg poszcze-
gblne wypowiedzi, wskazujg, ze granie kartg antysemityzmu trakto-
wac mozna jako uniwersalng strategie.

Fanpage Marsz Niepodlegtosci jest medium stricte ideologicznym,
stad kluczowe sktadniki komentarzy zakwalifikowane jako dyskurs
nienawisci odnoszg sie do wartosci wyznawanych przez nadawcéw
i grupe docelowa. Dos¢ licznie pojawiaty sie tam komentarze bedace
bezposrednim lub posrednim sposobem wyrazania antysemickich
postaw. Antysemicki dyskurs nienawisci konstruowany jest przy
uzyciu réznych strategii. Jego fundamentem jest odwotywanie sie
do negatywnego obrazu Zyda, ktéry ma dos¢ silne zakorzenienie
w antysemickiej tradycji przedwojennych nacjonalistéw, reproduko-
wanej réwniez dzi$ przez srodowiska nie tylko skrajnej prawicy. Stra-
tegie przywotywania i generowania negatywnych i wrogich okreslen
Zydéw stanowig odwzorowanie niemal identycznego antysemickiego

°  Dyskurs subkulturowy rozumiany jest za: Anusiewicz, Dabrowska, Fleischer 2000.
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dyskursu, typowego dla przedwojennych organizacji nacjonalistycz-
nych (zob. Lipski 1985; 2015). Zydzi stanowili jeden z wielu sktad-
nikéw konceptu ,innego”, ,wroga”, ktéry jednoczesnie wytwarzany
byt poprzez taczenie wrogich idei i ideologii w celu wzmocnienia
i uwypuklenia negatywnych postaw i zachowah w stosunku do
opisywanych grup. ldentyczne strategie widoczne sg w dzisiejszej
komunikacji. Przedwojenny ,Zyd komunista” nie tylko przetrwat do
dzisiejszych czaséw, ale aktualnie zyskat rowniez swoje rozszerzenie
w postaci ,Zyda lewaka”, bedgcego w tym przypadku synonimem
tego pierwszego okreslenia. Gdy poréwnuje sie antysemickie komen-
tarze publikowane na profilach Marszu Niepodlegtosci i TVP Info,
uderza zbieznos¢, jesli nie identycznos¢ wykorzystywanego stownic-
twa i znaczenia. Jedyna réznicg bedzie to, ze komentujacy na profilu
publicznego nadawcy beda rozciggaé konstrukt ,Zyda” na znacznie
wiekszg grupe os6b - nie tylko wtaczane beda osoby o lewicowych
przekonaniach, ale takze zwolennicy Platformy Obywatelskiej, Nowo-
czesnej, a w szerszym kontekscie — wszyscy, ktorzy nie wpisujg sie
w ideologiczne granice wyznaczane przez komentujgcych.
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Na poziomie stownictwa dyskurs ten realizowany jest z wykorzy-
staniem kilku grup negatywnie nacechowanych lekseméw. Punk-
tem centralnym sg stowa odnoszace sie bezposrednio do wyznaw-
céw judaizmu, jednakze z wkodowang negatywng semantyka: Zydy,
Zydek, Zzydowina, Zydostwo, Zydzisko'®. Tresci prezentowane z wyko-
rzystaniem tych stéw stuzy¢ maja generowaniu i podtrzymywaniu
negatywnego stereotypu oraz finalnie wywotywaé wrogie uczu-
cia wzgledem tej grupy. Sporadycznie leksemy te uzywane byty
réwniez w odniesieniu do ideologicznych adwersarzy jako swoista
inwektywa:

A ZA co kochac zydkow... kretakow... hm...?? [MN]
ZYDOSTWO same blokuje tg ekshumacje! !!! [TVP Info]
Lisisko zydzisko! [TVP Info]

,Zyd" jest portretowany jako zaprzeczenie konstruktu polskosci, a tym

samym jako ,wrdg narodu”, dazacy do przejecia petnej kontroli nad
sprawami panstwa. Taki obraz kontrastowany jest z wartosciami
chrzedcijanskimi. Natomiast antysemityzm konstruowany jest jako
odpowiedz na ,prowokacje” ze strony Zydéw. Stanowi zatem ,reakcje
obronng narodéw”. W konsekwencji obecne sa rozmaite strategie
z wykorzystaniem réznorodnych neologizméw, ktére maja nie tylko
poszerzy¢ lub wzmocni¢ negatywny przekaz, ale rowniez powigzac
ze soba wrogie ideologicznie koncepcje (np. Zydokomuch) lub petni¢
funkcje inwektyw (np. Zydokondon).

Zydokomuchu Spiewak, za czyje pienigdze egzystuje twéj pseudo
instytut, za czyje pienigdze istnieje antypolska wylegarnia propagan-
dy muzeum Polin, za czyje pienigdze odnawiane s3 zydowskie cmen-
tarze, otéz za pienigdze Polskiego podatnika, a ty tzesz i w zywe oczy
oczerniasz Polakéw [MN].

Kaczynski zydokondonie wypierd...! [MN]

19 W trakcie analizowania kontekstow wykluczony zostat leksem Zyd. Chociaz
konteksty zawierajace to stowo wpisywaty sie niejednokrotnie w przyjete tu
wyznaczniki dyskursu nienawisci, to jednak rownie czesto leksem ten pojawiat
sie jako odniesienie do okreslonej grupy religijnej, bez otwarcie wrogiego
charakteru.

" Wszelkie cytaty przytaczane sa z zachowaniem oryginalnej pisowni.
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Do wytwarzania antysemickiego dyskursu nienawisci wykorzysty-
wane sg rowniez ukierunkowane ideologicznie formy stowotwor-
cze (np. pejsaty, pejsaczek), petnigce funkcje synonimiczne dla
leksemu Zyd. W koncu pojawiajg sie jezykowe hybrydy taczace
nawigzania do Zydéw z odwotaniami do réznorodnych aspektow
rzeczywistosci. W tym przypadku stanowia zbitke zawierajaca
w sobie angielskie stowa Jew i Israel: Jewrejopejsiki, Jewrowizje,
PiSrael, USrael. Negatywny dyskurs konstruowany jest rowniez
z wykorzystaniem opozycji Zyd-goj, bedacej w rzeczywistosci
opozycjg Zyd—Polak, a szerzej: zty Zyd-dobry Polak, lub tez zty
Zyd i Polak bedacy jego ofiara:

Polacy pokazali jak szanujg swoich wspétmieszkafncow, chronili ich
jak tylko mogli. Wielu zaptacito za to najwyzsza cene. A Zydzi dla
ocalenia swojego zycia wielokrotnie zdradzali swoje rodziny, swoich
przyjaciét — nie méwigc o gojach (Polakach) [MN].

Stad tez obecnod¢ takich lekseméw jak niewdziecznik i Zmija.
Zydzi to ktamcy i niewdziecznicy [MN].

Podziwiam tych POLAKOW co ratowali ale skad mogli wiedzie¢
ZE TAKA ZMIJE WYCHODUJA NA WEASNEJ PIERSI [MN].

W koficu wrogi wzgledem Zydéw dyskurs realizowany jest z wyko-
rzystaniem kontekstéw odnoszgcych sie do sfery seksualnosci:

niedouczony matot bez napletka! [MN]

Ty szmaciarzu do zonki wypierdalaj!! Obcigga¢ pejsate paty! [MN]

Dyskredytacja z powodu pogladéw politycznych

Nienawistne komentarze wymierzone sg nie tylko w jednego,
zdefiniowanego ,wroga”, ale w sposéb identyczny funkcjonuja
w przypadku odwotah do innych opozycyjnych grup ideologicz-
nych. W przypadku nacjonalistéw spektrum jest szerokie, obejmu-
je ono bowiem Srodowiska lewicowe i skrajnie lewicowe, libera-
tow, a nawet flirtujgcg z nacjonalistami prawice spod znaku Prawa



i Sprawiedliwosci. W przypadku komentujacych na profilu TVP Info
uzywanie poszczegélnych stéw pozwala na, przynajmniej wstepne,
przypisanie autora do okreslonej przestrzeni polityczno-ideologicznej.

Gtéwnym wrogiem nacjonalistéw i 0s6b o przekonaniach prawi-
cowo-konserwatywnych sg rzecz jasna srodowiska lewicowe, stad
leksemy lewak, lewactwo i lewacki. Przymiotnik lewacki petni tutaj
specyficzng role — jest elementem witaczajgcym poszczegéline
sktadniki rzeczywistosci do konstruktu wroga. Szczegélnie dobrze
widoczne jest to na fanpage’u nacjonalistéw. Te samg funkcje pet-
nit w przesztosci przymiotnik komunistyczny. Wszelka mysl i dziatal-
nos¢ sprzeczna z nacjonalistyczng, prawicowg ideologig okreslana
jest z wykorzystaniem tego przymiotnika. Stad obecnos¢ takich
okreslen jak: lewackie portale, lewacka Bruksela, lewaccy zdrajcy
i konfidenci nkwd:

Plu¢ na lewackich zdrajcéw i konfidentéw nkwdowskich. Ich pomiot
ma mie¢ zamkniete ryje [MN].

Koalicji Obywatelskiej Schetyny mazy sie taka Polska pod wodza lewac-
kiej Brukseli [MN].

Won na lewackie portale frajerska ruro. Ta grupa nie jest dla ciebie
ty miekka cioto! [MN]

lewactwo wykofczyto cywilizacje [TVP Info].

Réwniez w tej grupie leksemdéw pojawiajg sie wszelkiego rodzaju
pejoratywnie semantyzowane neologizmy, bazujace na negatyw-
nych stowach lub znaczeniach. Cze$¢ z nich ma charakter poli-
semiczny. W przypadku stowa leftard przedrostek stanowi¢ ma
nawigzanie do lewicy, podczas gdy sufiks odwotywac sie moze
zaréwno do angielskiego stowa retard, oznaczajgcego w jezyku
potocznym ‘gtupka, debila’, jak réwniez do stowa libtard, funkcjo-
nujacego w potocznym angielskim jako pojecie bedace obrazliwym
okresleniem oséb o lewicowych pogladach politycznych. W nie-
ktérych kontekstach stowo to wskazywa¢ moze réwniez na powia-
zanie z angielskim wulgaryzmem bastard ('bekart, sukinsyn, dran,
kanalia’). Z lewej strony sceny politycznej pojawia sie odpowied?
w postaci leksemoéw prawactwo i prawiczek. Szczegblnie w tym
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drugim przypadku widoczne s3 nawiazania do sfery seksualnosci
i negatywnego obrazu oséb (gtéwnie mezczyzn) niemajacych jesz-
cze seksualnych doswiadczen:

haha bo leftardy banuja za wyrazne wpisy [MN].

Prawicowe Media ttuka Prawiczkom o zydach i 2 ws i oni ttukom to
dalej, ale jako jz swoje historie... ze wsi najgorzej wyksztatceni, bogo-
bojni... [TVP Info]

W podobny sposéb konstruowane sg leksemy odwotujace sie do
zwolennikéw odmiennych opcji politycznych. W tym przypad-
ku identyczne strategie wykorzystywane sg zarbwno przez osoby
o pogladach lewicowych i liberalnych, jak i prawicowych. Najbar-
dziej powszechne okreslenie uzywane wobec sympatykéw Platfor-
my Obywatelskiej — Platformers — jest tylko pozornie neutralne,
w stowniku prawicy bowiem stowo to ma charakter pejoratywny'2.
Leksem Platfus poprzez pisownie gtéwnie duza literg stuzy¢ ma
przerzuceniu negatywnej semantyki tego pojecia funkcjonujgcej
w jezyku potocznym na stronnikéw Platformy Obywatelskiej. Na
podobnej zasadzie dziata¢ majg neologizmy taczace skrét nazwy
partii ze stowami o jednoznacznie negatywnej semantyce, majace
konotowac osoby o dziwnym wygladzie, jednostki z ,innego Swiata”
(POkemony), osoby z zaburzeniami psychicznymi, osoby ograniczo-
ne intelektualnie, cechujace sie r6znym poziomem skalowalnosci
(POpaprancy, POsraricy, POebaricy). W identyczny sposéb konstru-
owane s3 obraZliwe okreslenia w stosunku do sympatykéw Prawa
i Sprawiedliwosci. Pisior, PISior taczy¢ ma wiec zwolennikéw tej partii
z potocznym okresleniem meskiego cztonka, PISS, PlSuar kojarzy¢
sie maja z czynnoscia fizjologiczng, a PISmatofek konotowaé ma
osoby o niskiej inteligencji:

Jeden z blogeréw w serwisie Salon24.pl definiuje to pojecie w sposéb nastepu-
jacy: ,Platformery (ang. Platformers) to popularna w Polsce rasa elastycznych,
wygodnickich i do tego niezwykle ulegtych na manipulacje wyksztatciuchéw,
zamieszkujaca planete Ziemia. Posiadaja one zdolnos¢ «platformacjin, czyli
przeksztatcania swoich pogladéw pod wptywem telewizji, prasy lub innych
medidw, serwujgcych gotowe wnioski, zrozumiate dla ludzi o znikomej nawet
inteligencji. Oprocz tego wiele Platformeréw potrafi zmieniac swojg moralnos¢
i zasady (co pozwala duzym osobnikom na «udowodnienie» kazdej, nawet naj-
bardziej irracjonalnej tezy)” (Chupacabras 2008).



zydki daja chajs!! Jak pisiory wygraja wybory, to juz jest po nas!!
Dokonczg robic¢ polin! [MN]

Tak Platfusy i cale lewactwo rozumie demokracje [MN].

boli to was, ze pajace z platfusem to przygtupie gtaby &, nic dobre-

go dla ludzi nie zrobili i nie zrobig = i dlatego ludzie juz gtosowac na
nich nie chcg [TVP Info].

Gtupio Ci pismatotku? & [TVP Info]

Tych POebanych juz dawno piwinni pozamyka¢ wszystko w naszym
kraju sprzedali pedaty ebane i co oni dla polakéw zrobili przez ich
czas urzedowania co to wogule jest za partia i rzad same POebancy

[TVP Info].

Jerzy Golski tfuj przyklad to — niekumate POkemony [TVP Info].

Dyskredytacja mniejszosci i odmiennosci

Obiektem atakéw sg rowniez wszelkiego rodzaju mniejszosci. W przy-

padku profilu nacjonalistéw w szczegdélnosci widoczne sg odwotania

do mniejszosci seksualnych. Gtéwnym celem zabiegéw dyskursyw-
nych jest obrazowanie przedstawicieli srodowisk LGBT+ jako jed-

nostek lub grup znajdujacych sie poza marginesem ,normalnego,

polskiego spoteczenstwa”. Wykorzystywane sg w tym celu nastepuja-
ce strategie. Po pierwsze, uzywane jest stownictwo konotujace wszel-

kiego rodzaju zaburzenia i patologie, w tym przypadku seksualne
(dewiant, sodomita, zbok, pedofilia), podkreslane sg odstepstwa od
postulowanej przez dang wspélnote wyobrazong normy (dziwadfo,
wynaturzenie, babki z brodami - tutaj w szczegdlnosci w kontekscie
0s6b transptciowych, transseksualnych), lub tez wykorzystywane sg

leksemy o negatywnej semantyce, traktowane jako inwektywy sto-

wa ciota i pedat. Odwotania do choroby, ,wynaturzenia” powiela¢
i konstytuowa¢ majg obraz nieheteronormatywnosci jako choroby:

Pedofile atakuja bezbronne dzieci! [o Warszawskiej Deklaracji LGBT +]
[MN]
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[0 Prezydencie Warszawy Rafale Trzaskowskim] Tak to jest jak sie gto-
suje na dewianta [MN].

pies je..t biedurnia a od wiosny niech sie sodomita odpierrwiastkuje
[MN].

No to nie wina tego kolesia, ze mysli, ze jest babg [TVP Info].

[-..] zostalismy obrarzeni a pozatym ten caly cyrk nie wart jest nawet
emisji na kanale telewizyjnym no chyba ze lubisz babki z brodami
[TVP Info].

Zatosne. Niedtugo kobiety znikng ze sportu, bo nie bedg mogty nie-
stety konkurowac z tymi dziwadtami [TVP Info].

Ale TO TO COSSS twierdzi, ze jest normalne a inne zboki go bronig
szczekajac o tolerancji. Swiat stacza sie na dno, patologia stanowczo
za duzo podskakuje [TVP Info].

Réwniez w przypadku tej grupy lekseméw obecne sg stowa, ktérych
celem jest taczenie homofobicznej semantyki z innymi ideologiami
lub przedstawicielami okreslonych Srodowisk spoteczno-politycz-
nych. Pedolibek stanowi w tym kontekscie wzmocnienie negatywne;j
semantyki stowa pedat i powigzanie jej z wartosciami liberalnymi.
Odwotania do sodomii wykorzystywane sa nie tylko w odniesieniu
do przedstawicieli LGBT i wspierajgcych ich srodowisk, ale row-
niez do innych grup politycznych, czego egzemplifikacja jest lek-
sem KODomita:

Lepsza Godek niz Parkita co zostat pogoniony przez #RAZEM z ich
pikiety w sprawie sgdownictwa czy jaki$ pedolibek [MN].

KODomici, obroficy wolnosci stowa, serduszka WOSP lub herb Gdan-
ska w profilowym w akgji... zenada. Przetrzepac skore na komisariacie
plus tak zeby ich kieszen zabolata [MN].

W konicu stosowane sg réwniez trudniejsze do identyfikacji (w kon-
tekscie potencjalnego zautomatyzowania moderacji) znaczenia
kontekstowe, takie jak czes¢ rowerowa uzywana zamiast stowa
pedat.



Stereotypizacja dokonywana w odniesieniu do mniejszosci seksual-
nych powtarza sie réowniez w odwotaniach do mniejszosci narodo-
wych lub imigrantéw. Czasami beda to okreslone slogany, ktére przez
powtarzanie utartych negatywnych stereotypéw wzmacnia¢ majg
wrogi stosunek do okreslonych grup lub mniejszosci narodowych
(np. szkopy, zawsze szkopy). Najwazniejsza role odgrywaja tu jed-
nak odpowiednio semantyzowane leksemy. Stowa takie jak ciapaty
(bedace pejoratywnym okresleniem Arabéw, Pakistanczykéw i Hin-
duséw), szkop, szwab, folksdojcz, Zabojad stanowig juz stowa klucze,
bedace nosnikami negatywnych znaczen. W dyskursie nienawisci
czesto stanowig one samodzielne jednostki leksykalne, uzywane
w oderwaniu od swoich pierwotnych znaczen. Szczegélnie dotyczy
to w tym przypadku stowa ciapaty, ktére niejednokrotnie wykorzy-
stywane jest w odniesieniu do ideologicznych oponentow:

| Wice Versaca wy zaktamane ciapate [MN].

Za PO szto na szwab6w a za PIS idzie na lzrael i U.S.A [MN].

Odwotania do komunizmu

Mimo Ze od upadku systemu komunistycznego zdazyto juz mina¢
kilka dekad, to jednak odwotania do komunizmu i powigzanych
z tym systemem instytucji i stuzb w dalszym ciggu stanowig dos¢
istotny sktadnik dyskursu nienawisci. Sfownictwo nawigzujgce do
tego systemu politycznego nie jest wykorzystywane tylko w odnie-
sieniu do historycznej przesztosci Polski, ale negatywna semantyka
poszczegblnych lekseméw (komuch, marksista) uzywana jest wobec
wspotczesnych politykéw oraz sympatykéw poszczegdlnych opcji
politycznych w celu deprecjonowania ich pogladéw. Szczegding
funkcje petnig leksemy ubek, SBek, w ktére wkodowane sg silne
afektywne wartosciowania, wynikajace z odpowiednio konstru-
owanej polityki historycznej. W analizowanych komentarzach przy-
naleznoé¢ do komunistycznych stuzb bezpieczenstwa wskazywana
jest jako cos dziedziczonego, w czego konsekwencji réwniez dzis
mozna moéwi¢ o wspdtczesnym pokoleniu ubekéw. Pozwala to na
wykreowanie i podtrzymywanie mitu nieztomnych, wykletych -
wartosci niejednokrotnie pozytywnie akcentowane przez komentu-
jacych. Nie chodzi wiec tylko o samg antykomunistyczng postawe,
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ale réwniez, zgodnie z mitem zotnierzy wykletych, utrzymywanie
narracji represji rezimu komunistycznego wobec ,wykletych”, co
wspotczesnie przektada sie na ,rezim” liberalizmu wzgledem pra-
wicowych wartosci narodowych. Stosowanie wobec konkretnych
0s6b tych dwéch okreslen stuzy¢ ma wytworzeniu swoistego gatun-
ku podobywatela, obywatela gorszego, niepetnego. Przyktadem
moze by¢ pojawiajace sie w jednym z powyzej cytowanych przy-
ktadéw stowo UBywatele.

4 pokolenie wykletych wcigz musi walczy¢ z 4 pokoleniem ubekow...
kiedy i Jak sie to skoniczy [MN].

Antypolski to byt poprzedni rzad wystarczy zobaczy¢ jak szczekaja na
swoj kraj na zachodzie nie bronie tego rzadu ale przynajmniej maja
szacunek do naszych wartosci polskich i szanujg naszych bohateréw
(wykletych) nie wiem jak zagtosuje przy urnie ale wiem jedno Polacy
dali sie podzieli¢ A to nie dobrze na tym tylko zyska zepsuty zachéd
i Moskwa dlatego trzeba wzig¢ za ryj te ubeckie mordy [MN].

Zbrodniarze Dobrze was wyszkolili... Wyssaliscie nienawisc do tego
kraju z mlekiem waszych ubeckich matek [TVP Info].

A co z tym ubeckim sedzig, ktéry go skazat??? Robote po komuszych
koneksjach potrafit dosta¢ ale uczciwego wyroku wyda¢ to juz nie...
Precz z komung [TVP Info].

Frasyniuk ta swotocz eSBecka? [TVP Info]

Kiedy wreszcie Panstwo Polskie uruchomi sptuczke, sypnie chlorem,
opusci klape i porzadnie wywietrzy po tej agenturze? [TVP Info]

| to fundacja Batorego ma racje a nie ktamliwy bolszewicki PIS
[TVP Info].

Odwotania do interesu narodowego

W kontekscie politycznym pojawiajace sie okreslenia wykorzysty-
wane sg nie tylko w odniesieniu do konkretnych grup, ale réwniez
jednostek, ktore dziatajg przeciwko odpowiednio definiowanemu



dobru Polski (zdrajca, rozdawczyk, sprzedawczyk). Leksemy te sta-
nowig niejako kontynuacje historycznych narracji widocznych
w odwotaniach do komunizmu. Tego typu tresci dominujg zaréwno
na profilu nacjonalistw, jak i w komentarzach pojawiajacych sie na
fanpage’u TVP Info. Dziatalno$¢ wykraczajgca poza przyjete normy
interesu narodowego nazywana jest zdradg, a osoby podejmuja-
ce okreslone decyzje polityczne lub wygtaszajace takie deklaracje
nazywane sg anty-Polakami. Pojawiajgce sie tu okreslenia cechuje
réznorodnos¢ semantyczna i referencyjna. Z jednej strony pojawia-
ja sie leksemy odwotujace sie do dyskursu religijnego (np. Judasz),
z drugiej strony uczucie wrogosci do oponentéw politycznych czy
ideologicznych kreowane jest z wykorzystaniem réznorakich refe-
rencji historycznych (Targowica, szmalcownik). Leksemy takie jak
stugus, kapus, konfident, donosiciel konotowa¢ maja nie tylko zdra-
de interesu narodowego, ale rowniez podkresla¢ dziatania na rzecz
Linnych”, obcych panstw.

Pozapolityczne (pozaideologiczne) sktadniki dyskursu
nienawisci

Odwotania do ideologii i/lub mniejszosci narodowych, religijnych
lub seksualnych przedstawione w poprzednie] czesci stanowig istot-
ny, lecz niejedyny komponent dyskursu nienawisci. Dopiero w pota-
czeniu z innymi sktadnikami leksykalnymi i konotacjami mozliwe
jest petne zrekonstruowanie nienawisci w komunikacji internautow.
Szerzej kwestia ta zostanie zreferowana w dalszej czedci tego podroz-
dziatu. Konieczne jest bowiem oméwienie w tym miejscu pozosta-
tych istotnych czesci sktadowych dyskursu nienawisci i jego strategii.

Pierwszg grupe lekseméw stanowig stowa nastawione na depre-
cjonowanie, stygmatyzacje oséb lub grup, do ktérych sie odnosza
(tabela 3). Zawiera ona nie tylko dos¢ liczne pod wzgledem frekwen-
cji wystapien, ale réwniez bogate leksykalne kategorie. Mozna tutaj
wyréznic trzy podklasy.

w
o
O
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Pierwsza dominujacg kategorie tworzg stowa generujgce obraz
0s6b o ograniczonej lub zerowej wartosci intelektualnej, sugerujace
umystowe uposledzenie, gtupote, brak wtasciwego wyksztatcenia
lub wiedzy (kategoria ,Gtupi”):

Kiedys sadzitem, ze to madry facet... a to przygtup... [MN]
To ci dopiero. A ja go miatem za zwyktego kretyna [MN].

Nie bytem pewien, cho¢ podejrzewatem od pewnego czasu, ze profe-
sor i debil to synonimy... [MN]

[-..] niestety nie raz odwiecona cze$¢ ludzi pokazata jakim jest ciem-
nogrodem [TVP Info].

To juz nie debil ale imbecyl :-) [TVP Info]

Proponuje wprowadzi¢ przymusowy odstrzat kretynéw i zatosnych
pajacéw w tym chorym kraju [LPM].

Pustaki zwykle nieuki [LPM].

Leksemy te uzywane sg réwniez na okreslenie wiekszych grup, np.
wyborcéw danych partii i ugrupowan politycznych (beton pisowski, tyl-
ko frajerzy bedq gtosowac na PiS; lewaki to przeciezZ idioci, tylko kretyn
kieruje sie sondazami, to nie poganstwo — to pojebstwo, chore pojeby).
Te samga funkcje petnig leksemy wchodzace w sktad kategorii ,Nega-
tywne okreslenia cztowieka” oraz wszelkiego rodzaju wulgaryzmy.

Druga grupa stéw wykorzystywanych do kreowania nienawistnego
dyskursu beda stowa dazace do wykreowania negatywnych zjawisk,
zachowan czy postaw, co w konsekwencji przektadac sie ma na prébe
odseparowania poszczegélnych oséb od spoteczenstwa. Kluczowa
dla funkcjonowania tej grupy lekseméw jest kwestia normalnosci,
a whasciwie dualizmu normalne—nienormalne. Wszelkie wartoscio-
wanie odbywa sie bowiem na tle przyjetej przez wspélnoty wyobra-
zone ,normalnosci” (zob. Siemes 2015).

Kluczowa z tej perspektywy jest kategoria choroby, bedaca jed-
nym z istotnych sktadnikéw konstytuujacych ,nienormalnosc¢”.
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Wyrézni¢ tu mozna jednoczesnie kilka podkategorii. Po pierwsze,
wykorzystywane sa odwotania do oséb z zaburzeniami psychicznymi.
Choroba psychiczna w polskim spoteczefistwie jest tematem tabu,
a w konsekwencji wszelkie odwotania do zaburzer psychicznych
sg mocno stygmatyzujace, wykluczajace, operujgce dychotomia
my-oni. Zaliczy¢ tu mozna nastepujgce leksemy: daun, obfgkaniec,
popapraniec, psychopata, szaleniec.

Powoli oddaje sie rzady psychopatom i do tego im sie kibicuje
[TVP Info].

Wszystkie te komentarze piszg wtasnie oblakancy [MN].
Bo oni nie sg normalni, tylko zdegenerowany gatunek ludzki [LPM].

Psychol | sadysta! Zasluguje na to samo co zrobil tym zwierzetom!
[LPM]

Inng grupa leksemoéw sa odwotania do zaburzeh seksualnych (zbo-
czeniec). Czesciowo jest to kategoria zbiezna z kontekstami poja-
wiajgcymi sie przy okazji nawigzan do homoseksualizmu, postrze-
ganego jako zaburzenie seksualne. Pojawiajg sie réwniez przyktady,
w ktérych stowa te nie wskazujg na srodowiska LGBT+:

Wariaci zboczency i debile zostali zostawieni w spokoju a dzisiaj rza-
dza swiatem. | tak naprawde to nie wariat sie okazuje wariatem lecz
my bo im na to pozwolilismy. Tego nie mozna ignorowac, to trzeba
stanowczo tepic [MN].

W koncu osobng kategoria sg stowa odnoszace sie do réznych cho-
réb, nacechowanych bardzo negatywnie, takich jak parch, wszawica:

Skrajna wszawica [MN].

Na konstrukt ,nienormalnosci” sktadaja sie nie tylko odwotania
do choroby, ale réwniez wszelkiego rodzaju dziatania aspoteczne,
przestepcze, wptywajace negatywnie na zycie i bezpieczenstwo ludzi
lub wykraczajace poza przyjete normy spoteczne. W tym kontekscie



sktadnikiem i strategig dyskurséw nienawisci bedzie taczenie opo-
nentéw, poszczegblnych oséb bad? zjawisk z dziataniami przestepczy-

mi (kategoria ,przestepstwo”). Sktadniki tej kategorii sg oczywiscie

skalowalne. Z jednej strony mamy wiec okreslenia o |zejszym cieza-

rze gatunkowym, takie jak aferzysta, alimenciarz, przez $rodek skali,
np. zadymiarz, hotota, ztodziej, mafia, do wywotujacych negatywne
emocje i leki okreslen, jak bandyta, morderca, oprawca, zbrodniarz,
zwyrodnialec.

[...] to akurat mozliwe;) Bandyci mieli takie poparcie, ze do dzi sg
w Rzadzie, Ministerstwach itd. [MN]

Tzn. ze mamy sie cieszy¢ poniewaz rzagdzg nami ztodzieje ktérzy kradna
mniej niz ztodzieje rzadzacy przed nimi? [MN]

Wy jak zwykle po stronie zbrodniarzy?! Z was to tacy patrioci jak
z Dmowskiego kiedy zasiadat w Rosyjskiej Dumie [MN].

W koncu obecne s3 leksemy dziatajgce tu kontekstowo, np. cwel,
wywodzace sie z kodu przestepcéw, stuzace gtéwnie jako inwektywa.
Zaliczy¢ tu nalezy réwniez odniesienia do przemocy. Uzupetnieniem
tego zbioru kategorii jest klasa obejmujaca leksemy bazujace na
negatywnych skojarzeniach ze zwierzetami. Ostatnig istotng grupa
leksemoéw wykorzystywang w celu deprecjacji interlokutoréw lub
postaci pojawiajgcych sie w postach sg epitety dotyczace wygladu,
wykorzystujace stereotypowe i negatywne okreslenia kobiet, oséb
starszych, pochodzgcych spoza obszaréw miejskich.

Do czego stuzag dyskursy nienawisci — czyli o funkcjach
komunikacyjnych

Ostatnim aspektem podejmowanym w niniejszym podrozdziale jest

spojrzenie na nienawis¢ w komentarzach internetowych z uwzgled-

nieniem funkcji komunikacyjnych. Innymi stowy, jaka role petni¢

moze nienawis¢ w mediach. O ile pierwsza cze$¢ badania koncen-

trowata sie na stownictwie, o tyle w tej czesci punktem wyjscia byt
pojedynczy komentarz. Analizowano go jakosciowo. W pierwszej
kolejnosci na podstawie kontekstéw stworzone zostaty kategorie, do
ktorych przypisywano poszczegélne komentarze, by w kolejnym kroku
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sprobowac okresli¢ funkcje komunikacyjng catej wiekszej kategorii.
Sposrod wszystkich komentarzy zawierajgcych stowa uwzglednione
w pierwszej czesci badania losowo wybrano po 200 przyktadéw z kaz-
dego z korpuséw. Jednostki analizy, ktérymi byty komentarze, sklasy-
fikowane zostaty w kategorie, przy czym nalezy zaznaczy¢, ze kazdy
komentarz mégt zosta¢ przypisany do wiecej niz jednej klasy. W celu
zachowania sp6jnosci punktem wyjscia uczyniono kategorie stworzo-
ne w pierwszej czesci badania. Jednak nie wszystkie jednostki udato
sie przypisa¢ do wyodrebnionych klas, stad obecnos¢ innych opgiji.

Jak wida¢ w tabeli 4., zdecydowana wiekszos¢ kategorii pojawia sie
we wszystkich analizowanych korpusach. Specyfika profilu determi-
nowac bedzie jednak zaréwno range danej klasy, jak i wystepowanie
unikalnych komponentéw.

Tabela 4. Podziat komentarzy internetowych z uwzglednieniem funkgji
komunikacyjnych

Ludzie Przeciw

Marsz Niepodlegtosci TVP Info Mydlivym
Procent Procent Procent
komentarzy komentarzy komentarzy

Gtupi, idiota 34 17,0 32 16,0 33 16,5

E"\Sal?(dy polityczne, 24 120 19 95 9 45

Eliminacja 22 11,0 26 13,0 20 10,0

Antysemityzm 20 10,0 14 7,0

Choroba 20 10,0 22 11,0 46 23,0

Homo 19 9,5 4 2,0 5 2,5

Wulgaryzmy 18 9,0 4 2,0 23 11,5

Zyczenie ztego 15 7.5 7 3,5 11 5,5

Zdrajca, sprzedawczyk 13 6,5 22 11,0

Smie¢, gnida 13 6,5 18 9,0 34 17,0

Nawigzania do religii 8 4,0

Pte¢, seksualnos¢, fujara 7 3,5 5 2,5 19 9,5

Personalne 6 3,0 13 6,5 4 2,0

Zwierzeta 5 2,5 3 1,5

Przestepstwo 25 12,5

Wyglad 22 11,0

Przemoc 13 6,5
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Brak uczu¢ 6 3,0
Niecztowiek 3 1,5
ONSISgswanosuowana 1 05
Komuna, bolszewicy 18 9,0
Nienormalne 9 4,5
Réwnouprawnienie 9 4,5
Koryto, wtadza 8 4,0

Zrodto: opracowanie whasne.

Mowa nienawisci lub szerzej — nienawis¢ w réznorodnych dyskur-
sach kojarzona jest przede wszystkim z bezposrednimi atakami na
interlokutoréw, bedacymi najczesciej odpowiedziag na ich komentarz:
Skoro sie wstydzisz to morda w kubet? [MN]
No to juz jest grwa przesada ty bezdzietny krasnalu... [MN]
Jak Ci nie pasuje ten gatunek to nie otwieraj paszczy! [TVP Info]
Twojej matce puszczali do buzi, a potem sikali. :) [TVP Info]

Atfagyrus cos za stwor? [TVP Info]

Siedz lepiej w tych Pabianicach i sie nie odzywaj wie$niaku, ty cpu-
nie! [TVP Info]

Uszkodzili ci mézg na porodéwece, a rodzice dokonali reszty...? [LPM]

Personalne ataki sg rzecz jasna statym sktadnikiem dyskurséw nie-
nawisci, jednak jak wskazujg powyzsze przyktady, konstruowane one
moga by¢ na wiele réznych sposobéw. Wykorzystywane sg w tym
celu rozmaite poréwnania bazujgce na negatywnym stownictwie,
skojarzeniach, znaczeniach, krzywdzacych stereotypach dotycza-
cych réznorodnych grup spotecznych, politycznych, mniejszosci itp.

Jednga z dominujacych strategii, po ktére siega sie w dyskursie nie-
nawisci, jest proba dyskredytacji okreslonych oséb, idei, zjawisk.
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Realizowane jest to z wykorzystaniem szeregu r6znorodnych, silnie
negatywnie zamanifestowanych stéw, o ktérych byta mowa wczes-
niej, ale rbwniez rozmaitych kontekstéw, w ktorych strategia ta jest
lokowana. Jednoczesdnie pejoratywne okreslenia odnoszg sie zardw-
no do oséb, idei, zjawisk prezentowanych w publikowanych przez
administratoréw danego profilu tematach, jak i stuza do obrazania
i dyskredytowania innych komentujacych. Kilka kategorii sktada sie
na te strategie.

Gtupi, idiota

Dominujgcym sposobem stygmatyzacji poszczegélnych oséb lub
deprecjacji danych idei jest ich portretowanie z wykorzystaniem
etykiet konotujgcych ograniczenie intelektualne, naiwnos¢, gtupote.
Byta to pierwsza kategoria w przypadku profili Marsz Niepodlegto-
4ci i TVP Info oraz trzecia pod wzgledem czestosci wystapien liczba
komentarzy publikowanych na fanpage'u Ludzie Przeciw Mysliwym.
Orientacja ideologiczna/swiatopogladowa jest czynnikiem decydu-
jacym o ukierunkowaniu nienawisci w strone okreslonych oséb lub
idei. W przypadku profilu LPM zdecydowana wiekszos¢ komentarzy
odnosita sie do mysliwych, bedacych przedmiotem ataku samych
autoréw fanpage’a. W duzej mierze byty to krotkie, kilkuwyrazowe
komentarze portretujgce mysliwych jako osoby ograniczone, upo-
$ledzone umystowo. Jak jednak wspominano wczesniej, nienawistne
komentarze sktadajg sie w duzej mierze z kilku sktadnikéw. Wsréd
analizowanych tresci pojawiaty sie przyktady majace na celu nie
tylko wskazanie danej osoby lub grupy jako ,gtupiej”, ale dodat-
kowo caty przekaz wzmacniany byt wykorzystaniem dodatkowych
odniesien, m.in. do seksualnosci, ktérych funkcja byto podwazanie
meskosci mysliwych. Pojawiaty sie tez bardziej radykalne okreslenia,
w sposob zawoalowany wzywajace do eliminacji lub wrecz ekster-
minacji mysliwych. Identycznie funkcjonuje to wéréd komentarzy
zamieszczonych na dwéch pozostatych profilach. Rzecz jasna nieco
szerszy katalog 0s6b i zjawisk bedzie przewijat sie jako ,podmioty”
tych wypowiedszi, jednak ich funkcja pozostaje bez zmian:

Przydataby sie naktadka: Jestem idiotg! [LPM]

banda debili [LPM].



Mysliw to deblie z matym h... [LPM]

mysliwi to w wiekszosci bezmézgi [LPM].

Umystowa ameba. Mam nadzieje, ze sie nie rozmnozyt [LPM].

debil z pukawka [LPM].

glupia, tepa cipa [MN].

A ja go miatem za zwyktego kretyna [MN].

Opetani debile [MN].

To jest dopiero ciemnogréd [MN].

Toz to debilizm w czystej postaci [TVP Info].

To juz nie debil ale imbecyl [TVP Info].
Odwotania do ,gtupoty” pojawiaty sie w jeszcze innych konteks-
tach. Byty to wartosciujgce sady dotyczace podejmowanych decyzji
(np. gtosowania na danych politykéw lub wspierania okreslonych
idei), wskazujace zdaniem autoréw ich negatywny wptyw na zycie,
moralno$¢ czy wartosci Polakéw:

Rezim z polskojezycznych medidw, wyprat ci mézg [TVP Info].

Tylko kretyn kieruje sie sondazami [MN].

Brawo debile, ktérzy gtosowali na tego dupka! :) [MN]

Lesne zjeby zamiast plakac i szopke robic by jeden z drugim kretynem
pare drzew zasadzili [MN].

W koncu ,gtupota” wykorzystywana byta jako inwektywa w ,dyskusji”
z innymi komentujgcymi:

Tadzio [...] zerknij w lustro i zapoznaj sie z kretynem? [TVP Info]

yoelpaw m 1psimeusiu Amow pAisoubelp poysw z eupal oyel smosndioy ejuepeg ‘ %



w
N
(@}

Karolina Lachowska, Marcin Pieluzek

Urszula, boli to was, ze pajace z platfusem to przygtupie gtaby?
[TVP Info]

Szkoda czasu gadac z Debilami!!! [MN].

Choroba

Innym typem strategii wykorzystywanej w celu deprecjacji poszcze-
goélnych oséb, zjawisk, idei sg konteksty odnoszace sie do choro-
by. Jak wspomniano wczeéniej, kategoria ta lokowana jest w obre-
bie binarnego rozréznienia normalne-nienormalne. Wszystko to,
o jest pozadane, mieszczace sie w obrazie Swiata danych oséb
i grup, zgodne z ich wartosciami, jawi sie jako normalne. Normal-
nosci przeciwstawiana jest nienormalnos¢. Kategoria ,choroba” jest
wsréd analizowanych komentarzy najbardziej wyrazistym przykta-
dem takiego myslenia. W wiekszosci przypadkéw nienormalnosé
nie byta wskazywana eksplicytnie, ale lokowana gdzie$ pomiedzy
wierszami, w sposéb metaforyczny. W wielu jednak przypadkach
wartosciowanie to jest bezposrednie. ,Choroba”, poza podstawowa
rolg deprecjacji, petni w dyskursie nienawisci jeszcze jedng funkcje.
Jako ze stanowi stan pewnego zaburzenia (nienormalnosci), nalezy
dazy¢ do jej eliminacji na wszelkie mozliwe sposoby.

Uzycie kategorii ,choroby” jako strategia komunikacyjna ma réw-
niez uniwersalny charakter. Z jednej strony pojawiajg sie bardzo
ogblne komentarze wskazujace, Ze kto$ jest chory lub cos jest chore:

Cos musi pierdolnac w ta chora planete bo to co sie odpierdala ostat-
nimi czasy to juz przesada! [TVP Info]

Z drugiej strony pojawiajg sie odwotania do réznorodnych, kon-
kretnych typéw zaburzen. W przypadku fanpage’a Ludzie Przeciw
Mysliwym dos¢ czesto mysliwi obrazowani byli jako osoby ze scho-
rzeniami psychicznymi. Osoby cierpigce na tego typu zaburzenia
bardzo czesto stygmatyzowane sg podwéjnie. Nie tylko z uwagi
na ich chorobe, ale réwniez ze wzgledu na spoteczne leki zwigzane
z bezpodrednim kontaktem z ludZmi z zaburzeniami psychicznymi



kwestia ta jest tematem tabu. W konsekwencji przektada sie to
na automatyczng marginalizacje i/lub spoteczne wykluczenie tych
0so6b. Jak wspominano, szczegdlnie wyraZnie strategia ta wykorzy-
stywana jest przez komentujgcych na profilu Ludzie Przeciw Mysli-
wym, cho¢ w pozostatych dwéch przypadkach réwniez stosuje sie
ja w odniesieniu do ideologicznych lub ideowych przeciwnikéw
lub interlokutoréw:

mysliwi to dewianci i psychopaci [LPM].
Ciezkie uposledzenie psychiczno-emocjonalne! [LPM]
chory pojeb [LPM].

Psychol | sadysta! Zasluguje na to samo co zrobil tym zwierzetom!
[LPM]

Brawo walczmy z psychopatami, gdyby byto wolno to pewnie na ludzi
i dzieci tez by polowali, bez sumienia, skoro patrzyli obojetnie na
konajace zwierzece dziecko! Ale sprawa pewnie bedzie ciezka... [LPM]

Powoli oddaje sie rzady psychopatom i do tego im sie kibicuje...
[TVP Info]

Jaki ten gosciu jest chory psychicznie, on normalnie juz bredzi
[TVP Info].

Jan [...] zaorany to ty masz mézg [TVP Info].
IdZ chtopie do lekarza z gtowa nie ma zartéw [TVP Info].
chorzy umystowo [MN].

Takze odwotania do zaburzen seksualnych stanowig istotng czes¢
dyskurséw nienawisci. Zgodnie z dyskursem normalne—nienormal-
ne dominowaty komentarze wigzgce osoby LGBT+ z okreslony-
mi zaburzeniami seksualnymi. Wpisuje sie to tym samym w rame:
nieheteronormatywizm réwna sie choroba, zaburzenie psychiczne
i/lub seksualne. Tego typu komentarze dominowaty w profilu
Marsz Niepodlegtosci, ale mimo znacznie mniejszej frekwencyjnosci

w
N
=

yoelpaw m 1psimeusiu Amow pAisoubelp poysw z eupal oyel smosndioy ejuepeg ‘



w
N
N

Karolina Lachowska, Marcin Pieluzek

identyczne funkcje petnity one wsréd komentarzy publikowanych
na fanpage’u publicznego nadawcy. Strategia ta moze by¢ wyko-
rzystywana w odniesieniu do oséb heteroseksualnych publicznie
wspierajacych srodowiska LGBT+.

W kontekscie podpisanej przez Prezydenta Warszawy Warszawskiej
Deklaracji LGBT+ pojawiaty sie nastepujace komentarze pod adre-
sem Rafata Trzaskowskiego:

Tak to jest jak sie gtosuje na dewianta [MN].

Tak to jest jak nacpany i pedofil wygrywa wybory! Ale precz od naszych
dzieci i wnukow! [MN]

Uposledzony, Zboki!!l [MN]
Poza epitetami zbok, dewiant i pedofil w analizowanym kontekscie
pojawia sie réwniez stowo zboczericy. Okreslenia te odnoszg sie do
0s6b nieheteronormatywnych i srodowisk je wspierajgcych. Jesli
chodzi 0 samg deklaracje, to pojawiaty sie nastepujace komentarze:
Lewackie zboczence [MN].
Pedofile atakujg bezbronne dzieci! [MN]
Strategia ,choroby” funkcjonuje réwniez na dalszych poziomach,
kiedy mowa o konkretnych mniejszosciach seksualnych. W konteks-
cie osoby transseksualnej startujgcej w zawodach lekkoatletycznych
w dyscyplinach kobiecych pojawiaty sie m.in. takie komentarze:
I niech mi ktos powie, Ze to jest normalne [TVP Info].

Choroby sie leczy a nie promuje [TVP Info].

jestem zdrowy mam dzieci ale ja pte¢ druga nie nie nie to chore ...
[TVP Info]

Ale TO TO COSSS twierdzi, ze jest normalne a inne zboki go bronig
szczekajac o tolerancji [TVP Info].



Z roku na rok ten Swiat robi sie coraz bardziej absurdalny. Wynaturze-
nia promowane sa na kazdym kroku i jeszcze wmawia sie ludziom, ze
to co$ normalnego [TVP Info].

Deprecjacja poprzez stygmatyzowanie uczestnikow komunikacji
czy cztonkéw jakiejs zbiorowosci jako chorych, nienormalnych nie
ogranicza sie tylko do osé6b nieheteronormatywnych. Strategia ta
doskonale sprawdza sie w kazdym kontekscie. O mysliwych komen-
tujacy na profilu Ludzie Przeciw Mysliwym piszg nastepujgco:

w przypadku binarnego rozréznienia normalny—nienormalny:
Bo oni nie s3 normalni, tylko zdegenerowany gatunek ludzki. Jeden
jedyny w przyrodzie ktéry morduje dla zabawy i chorej pasji. To zwaj-

chowany [zwichrowany] stan umystu [LPM].

Nienormalni i niebezpieczni ludzie powinni by¢ izolowani od spo-
teczenstwa. Bo mordowanie dla zabawy to zwyrodnialstwo... [LPM].

w przypadku strategii choroby psychicznej:

Psychol | sadysta! Zasluguje na to samo co zrobil tym zwierzetom!
[LPM]

Brawo walczmy z psychopatami, gdyby byto wolno to pewnie na
ludzi i dzieci tez by polowali, bez sumienia, skoro patrzyli obojetnie

na konajace zwierzece dziecko! Ale sprawa pewnie bedzie ciezka...

[LPM]

Mysliwi? Mysliwym to jest Iwica.a to sg bandyci zwyrodnialce alko-
holicy i psychole [LPM].

w przypadku odwotan do zaburzen seksualnych:

Banda chorych zbokow bo to nurzanie sie w krwi swoich ofiar to juz
choroba... [LPM]

A czego sie spodziewa¢ od zboczencow, bo tylko zboczony cztowiek
ma przyjemno3¢ w mordowaniu niewinnych istot [LPM].
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Dla mnie to s3 zboki, majg chore fantazje, powinno sie ich zamykac
z dala od spoteczefstwa i kastrowac [LPM].

Mniejszosci seksualne

Odwotania do mniejszosci seksualnych, cho¢ dominujace w kon-
tekstach choroby, nie wyczerpuja arsenatu nienawistnych tresci
pojawiajacych sie w komentarzach. Generowanie dyskursu niena-
wisci wzgledem oséb nieheteronormatywnych odbywa sie réwniez
poprzez sprowadzanie wszelkich kwestii do sfery seksu, prezentowa-
nego w sposéb wulgarny. Dodatkowo wypowiedzi te nacechowane
sg lekcewazeniem, pogardg, drwigcym stosunkiem do oséb LGBT+.
Szczegblnie widoczne byto to w komentarzach publikowanych na
profilu Marszu Niepodlegtosci:

I nawet nie napiszesz ,choooy ci w dupe Biedron” bo to tylko nagro-
da xD [MN]

Jpetna wspétpraca” w ustach Biedronia brzmi niesmacznie? [MN]
wszystko co wychodzi z ust jego jest nieczyste... [MN]
On cate zycie sie w gdwnie babrze... dla niego to normalne...? [MN]

W koricu tym, co jawi sie jako kluczowa egzemplifikacja nawigzan
do mniejszosci seksualnych w generowaniu dyskursu nienawisci,
jest wykorzystywanie semantyzowanych negatywnie okreslen uzy-
wanych wobec 0séb nieheteronormatywnych, traktowanych jako
inwektywy, ktére mozna skierowa¢ przeciwko kazdemu interlo-
kutorowi lub wykorzysta¢ do opisania odmiennych, wrogich idei.
Cechujace sie negatywnga semantyka stowa pedat i pizdus (tu jako
zniewiesciaty mezczyzna) moga by¢ uzywane jako atak na konstrukt
meskosci, co doskonale widoczne jest w komentarzach dotyczacych
mysliwych:

Banda pedatéw z zanizonym poczuciem wiasnej wartosci [LPM].

Bo to zwykle pedaly som a ten tym palcem pokazuje co ma w gaciach
frajerstwo jebane [LPM].



Mamy combo... pizdus i psychopata w jednym! [LPM]

Do pracy pedaty! [LPM]

Pte¢, seksualnos¢, odwotania do organdw seksualnych

Wykorzystywanie seksualnosci, a w szczeg6lnosci nawigzan do orga-
néw seksualnych, typowe jest w dyskursach nienawisci nie tylko
w kontekscie mniejszosci seksualnych, ale rowniez stanowi strategie
0 znacznie szerszym zasiegu. Zndéw wykorzystywanie tej strategii
jest szczegblnie widoczne wsréd komentarzy odnoszacych sie do
mysliwych. Identycznie jak miato to miejsce w poprzednim przykta-
dzie, rozmaite nawigzania do organéw (co ciekawe, w przypadku
trzech analizowanych profili byly to przede wszystkich odwotania
do meskich cztonkéw) wykorzystywane sg do podwazania obrazu
,macho”, ,prawdziwego” ,tradycyjnego” mezczyzny, kreowanego
przez mysliwych:

Mysliwi maja mate chuje [LPM].

Syndrom matego ptaka, Zapijaczone mordy ¢wokéw z matymi fiuta-
mi! [LPM]

Jakby wytatuowanie sobie na czole ,mam matego” nie mogto zatatwic
sprawy :/ [LPM]

To na pewno impotent i na szczescie sie nie rozmnozy? [LPM]
Kolejny zyciowy wykolejeniec z mikrokuska [LPM].

Niech lepiej swoje ,kuny” w rozporkach zamorduja bedzie o polowe
mniej takich glupcow [LPM].

Szkoda ze sobie matego nie odciat i nie zjadt [LPM].
Bez honoru, bez wygladu i w dadatku bez jaj [LPM].

Stereotypy dotyczace pici pojawiajg sie w dyskursach nienawisci
nie tylko w odniesieniu do ,meskosci”, ale réwniez wykorzystywane
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sg jako negatywne okreslenia wobec kobiet. Wir6d analizowanych
komentarzy dominuje bowiem patriarchalna perspektywa, ktéra
wykorzystywana jest w celu deprecjonowania wypowiedzi, dzia-
tan i idei postulowanych przez kobiety. Powinny one pozostawac
w cieniu, s uciszane, a prokobiece stanowisko wrecz odbiera im
prawo do nazywania sie kobietami. Feministki traktowane sg jako
inna, odmienna ptec:

Cichaj babo [MN].
Feministka to nie kobieta, Gratuluje! [MN]
Feministki to nie kobiety. To kolejna pte¢ typu gender [MN].

Bo rece zajete kuskami lub muszelkami, a w gtowie wazelina, to do
jakiej roboty takie cos sie nada? [MN]

Wyglad

Kolejna strategia, powigzang z dotychczas omawianymi sktadnika-
mi dyskurséw nienawisci, jest deprecjacja oséb z wykorzystaniem
negatywnych cech zwigzanych z wygladem. Funkcja tej strategii jest
nie tylko préba wytworzenia negatywnego stereotypu, ale réwniez
swoiste odcztowieczenie os6b bedgcych celem ataku. Twarz zaste-
powana jest okresleniami typu ryj, geba, morda. Osoby portretowa-
ne sg jako brudne, mato atrakcyjne fizycznie (brzydki, obrzydliwiec,
gruby, spaslak). Strategia ta w analizowanych korpusach pojawiata
sie szczeg6lnie w komentarzach uderzajacych w mysliwych, ale trak-
towana moze by¢ jako sktadnik dyskurséw nienawisci w przypadku
préby dyskredytacji oséb z réznych grup spotecznych, politycznych:

ta geba troglodyty [LPM].
tlusta tepa morda debila [LPM].
Twarz jak malpy dupa. trza miec najebane pod deklem [LPM].

towca z ryja. Gruby byt gtodny i musi sie nawpierdalac eeeh [LPM].



To jakis spaslak jest, tak sapie [LPM].

Co za spasta $winia. Pierdolony gnéj! [LPM]
Powyzsze komentarze odstaniajg jeszcze jedng specyfike. Odcztowie-
czanie dokonywane jest nie tylko poprzez wykorzystywanie nega-
tywnego stownictwa odnoszacego sie do wygladu, ale réwniez przez
poréwnania do zwierzat - twarz jak matpy dupa, spasta Swinia. Poréw-
nanie do zwierzat (wszelkich cech i zachowan z nimi zwigzanych)
pojawia sie nie tylko w kontekscie wygladu, ale réwniez wykorzysty-
wane jest w celu opisywania ludzkich zachowan czy cech charakteru.
Uniwersalno3¢ tej strategii sprawia, ze sprawdza sie ona zaréwno
w przypadku mysliwych, jak i politykéw wszelkich opcji politycznych:

Boze, co za bydto! [LPM]

Niewyzyte bydle! [LPM]

O moje tereny, nawet nie wiedzialam ze te hieny tam tez sa... [LPM]

psie wytryski! [LPM]

Zaglosowalbym nawet na ulomnego byle pozby¢ sie tej trzody Juncker
Timmerman Tusk i im podobnych? [MN]

dlaczego my mamy te Swinie plujgce na Polske optacaé [MN].
Bydlo bedxie jeszcze blagac o litosc [MN].

Zeby przy przy korycie nie byto takich $win musi by¢ frekwencja wybor-
cza na poziomie 80%, a nie 40 jak do tej pory [MN].

Niewazne ktéra wiadza, przy korycie wszystkie Swinie wygladaja jed-
nakowo [TVP Info].

Czasami odbieranie prawa do nazywania sie cztowiekiem wyrazane
jest w sposéb bezposredni:

Te potwory w czapeczkach z siurkiem nie powinny nazywac sie ludzmi,
nie zastuguja. To Scierwa nie ludzie [LPM].
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...kazdy cztowiek powinien mie¢ w sobie choc¢ iskre cztowieczenstwa,
bo to go czyni cztowiekiem,... a to pier...ne Scierwa bez uczu¢ [LPM].

Wulgaryzmy i pozostate negatywne okre$lenia cztowieka

Powyzsze kategorie uzupetniane sg przez jeszcze dwa powtarzajace
sie sktadniki, a mianowicie r6znorodne okreslenia majgce wykre-
owac cztowieka jako osobe ztg, amoralng, podstepna. Uzywane s3
w tym celu bardzo silne, negatywnie nacechowane stowa bedace
cechami przypisywanymi ludziom, np. menda, parszywiec, gnida,
zaraza itd. Szczegbtowe zestawienie stownictwa odpowiedzialnego
za realizacje tej kategorii zostato przedstawione we wczesniejszych
tabelach. Ograniczono sie wiec w tej czedci do pokazania, jak funk-
cjonujg one w konkretnych kontekstach:

Ta menda jeszcze klapie! [MN]

Osraniec, Rakowiecka czeka $mieciu! [MN]

Smiecie pilnujg zeby o nich nie méwi¢ [MN].

Szczur jebany [MN].

Parszywce pieprzone [MN].

Szmata lewacka [MN].

Te wszystkie ZARAZY trzeba niszczyc w ZARODKU [TVP Info].

Frasyniuk ty Gnido parszywa [TVP Info].

Sorosa Sciekowe géwno. Ludzie to géwno [TVP Info].

To ty kim jeste$ patatach [TVP Info].

lle jeszcze bedziemy tolerowac tych szkodnikéw? [TVP Info]



Mysli gnéj ze taki jest meski... gnida [LPM].
Finalnie gtéwna rolg wulgaryzméw jest wzmacnianie catego przekazu:
Pojebany morderca [LPM].
Te kurwy ludzkie w zielonych mundurkach [LPM].
Kurwa jestem Polakiem i amen [MN].
Same kur... i ztodzieje Pisowkie gnoje [MN].
Niestety w Polsce ludzie to leniwe kurwy [MN].

Jebnie sobie trojke lub czwérke bachoréw traktujac je jak przedmio-
ty... [MN]

Wezwania do eliminacji

Dyskursy nienawidci przybiera¢ moga jeszcze bardziej ekstremalne
formy. Dostrzegalne sg bowiem wypowiedzi, ktére postuguja sie
nawigzaniami badz terminologig typowa dla ideologii totalitarnych.
Ich funkcja nie ogranicza sie, jak w dotychczasowych przyktadach,
do marginalizacji, deprecjacji innych komentujgcych, danych idei
lub oséb, ale rozszerza sie na nawotywania do przemocy, podnosze-
nie kwestii wykluczania ze spoteczefistwa lub wrecz eksterminacji
danych oséb lub grup spotecznych. Pomijajac komentarze odno-
szace sie do eliminacji okreslonych idei z dyskursu publicznego,
odnaleZ¢ mozna liczne przyktady otwartej wrogosci, nawotywania
do nienawisci i przemocy wzgledem innych ludzi. Autorzy bardzo
sprytnie nie wskazujg zadnej konkretnej osoby z imienia i nazwiska,
unikajac tym samym potencjalnych konsekwencji prawnych, jednak
komentarze takie lokowane w okreslonych kontekstach pozwala-
ja szybko zdekodowat potencjalne ofiary dyskurséw nienawisci.
Analogicznie jak w poprzednich przypadkach kategoria ta zawiera
w sobie wypowiedzi o réznym stopniu zamanifestowania. W przy-
padku kontekstéw politycznych czedcig prowadzonego dyskursu sg
tresci podkreslajgce potrzebe wykluczania z zycia spotecznego nie
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tylko abstrakcyjnych idei, ale tez oséb identyfikujacych sie z okres-
lonymi dziataniami, ideami, postulatami:

to byte wtadze do tagru... [TVP Info]

Wystarczy na wiejskiej kraty zamontowac i zamkna¢ drzwi. Po co sie
po sadach smykac [TVP Info].

Ewa pogoni¢ to z Polski! [TVP Info]

Ha Sikorski na Sybir [MN].
Niektére wypowiedzi idg krok dalej, podkreslajac nie tylko potrzebe
odizolowania pewnych oséb czy grup od ,normalnej” czesci spo-
teczenstwa, ale rowniez nawotujgc do przemocy fizycznej. Bardzo
czesto, rodem z panstw totalitarnych, powinien w tym celu by¢

wykorzystany panstwowy aparat represji:

Do pierdla gnide zamkna¢. Tak jak Lechu méwit patowa¢ - to pato-
wac [TVP Info].

kara wiezienia i codzienny wpier... przed $niadaniem [TVP Info].
Ekstremalna jest propozycja catkowitej, fizycznej eliminacji poszcze-
goélnych oséb. Wykorzystywane sg w tym celu odwotania do nazi-
stowskich metod eksterminacji Zydéw. Smier¢ innych prezentowana
bywa tez jako show, czesto z wykorzystaniem nawigzah do tresci
popkulturowych:

Uruchomi¢ piece [MN].

Wystrzela¢ [LPM].

Pod mur [LPM].

Ale bym se upolowal mysliwego [LPM].

Zebrac wszystkich skurwieli w jednym miejscu a pomiedzy nich granat
[LPM].



"

A moze by tak Igrzyska Smierci dla Mysliwych? | transmisja live na
necie? Dodatkowo mozna by przyjmowac zaklady i obstawiac swoich
faworytow 777 [LPM]

Trzeba zyczy¢ im Smierci [MN].
Czasna¢ w tep i jak to Bolek napisat szczelac trzeba? [MN]

Zdechng w meczarniach [MN].

Zte zyczenia

Nieco mniej radykalne w wymowie, cho¢ identyczne pod wzgle-
dem petnionej funkcji, sg wypowiedzi zaklasyfikowane tutaj jako
,zyczenie ztego”. O ile we wczedniejszych przypadkach komentarze
cechuja sie duzym poziomem generalizacji i sporadycznie tylko
pisane sa z perspektywy pierwszej osoby, o tyle w ponizszych przy-
ktadach wypowiedzi odnoszace sie do przemocy fizycznej lub psy-
chicznej, lub tez fizycznego, psychicznego cierpienia wypowiadane
sg z pozycji ,ja":

Przetrzepac skére na komisariacie plus tak zeby ich kieszen zabolata
[MN].

Proponuje pola¢ ich naturalnym tajnem zwierzecym, bo tez ekolo-
giczne [MN].

[...] Zycze tobie i twojej rodzinie tego samego co ty sadystko zrobitas
tym lisom [LPM].

[...] oby ich pokarato i cierpieli Moze ktos ja zastrzeli, jak dupe albo
grzywke zza krzaka wystawi [LPM].

Zycze tej rudej skurwialej matpie z zadnym ryjem to samo, co zrobita
tym lisom [LPM].

Zeby $mietnikom zdechto wszystko co kochaja [LPM)].
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Polityczny dyskurs nienawisci

Wszystkie przedstawione strategie z powodzeniem przektadalne sa
rowniez na dyskurs polityczny. Nienawis¢ do partii politycznych (ich
przedstawicieli, zwolennikéw) generowana jest z wykorzystaniem
wszystkich analizowanych powyzej typéw wypowiedzi o funkcji
wykluczajacej, marginalizujacej, deprecjacyjnej, a w szerszym kon-
tekscie klasyfikuje sie ja w kontekscie normalnosci i nienormalnosci.
To, co rozni¢ bedzie komentarze odnoszace sie stricte do polityki,
to wieksza liczba okreslen i/lub nawigzan do rozmaitych wartosci
ideologicznych. Wigczane jest w tym przypadku réwniez konkretne
stownictwo denotujace okreslone partie i/lub poglady, z uwzgled-
nieniem okreslonego wartosciowania. Jak wykazano w poprzednich
podrozdziatach, gtéwna strategig jezykowa jest tworzenie rozma-
itych neologizméw, w ktérych zakodowane sg odpowiednie nega-
tywne znaczenia (PiSiory, Platfusy, POpapraricy, POebancy, Leftardy
itp.). Rbwniez w tej grupie komentarzy widoczna jest skalowalnosc,
przy czym w tym wypadku nie chodzi tylko o nagromadzenie kilku
negatywnych okreslen majacych wzmacniac¢ przekaz, ale tez tacze-
nie ich z réznymi ideologicznymi wartosciami. Innymi stowy nie
tylko chodzi, by wskaza¢ na ztych, nienormalnych lewakéw, ktérzy
powinni by¢ zmarginalizowani, a najlepiej wyeliminowani ze spo-
teczenstwa, ale podkresla sie takze ich sympatyzowanie z okreslo-
nymi pogladami, ideami, srodowiskami, np. mniejszosciami seksu-
alnymi, narodowymi, religijnymi. W konsekwencji przenoszone s3
na te grupe negatywne stereotypy funkcjonujgce w stosunku do
tych grup odniesienia:

Pod wodza lewackich nazistow [MN].

PISuary i POpaprancy to zydokomuna ktora podzielita sie wtadzg tak
ze kogo nie wybierzesz i to i tak oni sg przy wtadzy!!! [TVP Info]

Tych POebanych juz dawno piwinni pozamyka¢ wszystko w naszym
kraju sprzedali pedaty ebane [TVP Info].

Mamy wiec powigzania PO, ale takze i PiS-u z zydokomung, PO
i lewakoéw z ,pedatami”. W zalezno3ci od profilu dominowa¢ beda
rozne wartosci. Nacjonalisci czesto wykorzystujg antysemityzm
w celu kreowania nienawisci do réznych oséb, idei:



PISrael, dZ mu dupe wyliz!! [MN]
Kaczynski zydokondonie wypierd...! [MN]
Zdychaj zydowski skurwysynu [MN].

W rzadzie zadzi judepolonia [MN].

Podsumowanie

Gtéwnym celem niniejszego rozdziatu byto zaprezentowanie wyko-
rzystania metod lingwistyki korpusowej do badania nienawisci
w mediach. Na przyktadzie komentarzy publikowanych na trzech
profilach facebookowych pokazano propozycje badania, ktére moze
by¢ wykorzystane do analiz form nienawisci w mediach. Jak wskaza-
no w czesci wstepnej, badania korpusowe mimo swoich licznych zalet
(analiza duzych zbioréw tekstowych, poszukiwanie regularnosci,
powtarzalnosci, nietypowego stownictwa) majg réwniez swoje stabe
strony, o ktérych nie mozna zapominac. Po pierwsze, o ile mozli-
wa jest analiza ciggbéw sktadajacych sie z kilku wyrazéw, o tyle nie
jest mozliwe wychwycenie wykorzystywanych przez autoréw meta-
for czy ironii. Po drugie, niezbedna jest réwniez, przynajmniej na
poziomie ogblnym, wiedza na temat danej formacji subkulturowej,
jej stownictwa i charakterystycznych kodéw. Inaczej moéwiac, jezeli
punktem wyjscia sg pojedyncze, wyrwane z kontekstu stowa, aby
wytapac kluczowe dla danego $rodowiska stownictwo, niejedno-
krotnie musimy wiedzie¢, ze wyraz X, powszechnie oznaczajacy Y,
w przypadku tej grupy oznacza Z. Z tego wzgledu, aby zapewnié¢
kompleksowos¢ i petnos¢ podejmowanych analiz, badania korpu-
sowe warto uzupetnia¢ innymi metodami badawczymi. Triangulacja
zawsze bowiem pozwala zniwelowac ograniczenia poszczegdlnych
metod, wyeliminowa¢ wptyw badacza oraz niedoskonatosci anali-
zowanych préb.
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Tekst jako projekt

Streszczenie: Imperatyw funkcjonalnosci, postulat zacie-
kawiania, potencjat kreatywnosci, metodyczne opowiada-
nie historii oraz strategiczne projektowanie tresci — pod
takimi hastami w ramach tego artykutu oméwiony zosta-
nie paradygmat pod hastem ,tekst jako projekt”, czyli
problematyka z zakresu projektowania tekstow w wymia-
rze communication design.

Stowa kluczowe: communication design, content design,
creative writing, storytelling, teksty funkcjonalne, teksty
wizerunkowe, teksty kreatywne, kreacja

Text as project

Summary: An imperative of functionality, postulate of
curiosity, potential of creativity, methodical storytelling
and leading strategies of text design — those five topics
will be used in this article as a basis for discussion of ,text
as project” paradigm, or in other words — issues of
text design in the field of Communication Design.

Keywords: communication design, content design, creative
writing, storytelling, functional texts, branding texts, creation
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,Ta nazwa brzmi jak piosenka $piewana
w brudnej wannie”.

Raymond Chandler: Zegnaj, laleczko

1. Tekst jako projekt — imperatyw funkcjonalnosci

W wymiarze communication design zorientowanie na funkcjonalnos¢
tego, co sie projektuje, stanowi wigzaca zasade majaca zastosowanie
w przypadku wszelakich projektow. Stad tez paradygmat pod hastem
tekst jako projekt” pocigga za soba projektowanie takich tekstow,
ktére sg funkcjonalne i uzyteczne (a w najlepszym razie pozyteczne).
Ten swoisty imperatyw funkcjonalnosci i uzytecznosci podyktowany
jest skadinad takim oto dictum: bezuzyteczne teksty maja ten feler,
ze zaden z nich pozytek. Z zasady za$ sprawnie dziataja takie projekty,
ktore nie sg niczym innym jak tylko rozwigzaniem zaobserwowanego
problemu lub zagospodarowaniem zauwazonej niszy, np. na drodze
zrecznego gospodarowania informacjami i emocjami w obszarze text
design. W tej materii za$ newralgiczne jest to, ze w procesie pro-
jektowania tresci zachodzi potrzeba uwzglednienia (potencjalnych)
uzytkownikéw w postaci czytelnikéw, ktérzy nie odczytuja tego, co
,autor miat na mysli”, lecz czytajac to, co autor napisat, maja na te
okoliczno$¢ swoje przemyslenia. W konkluzji: szkoput polega na
takim ujeciu stosownych tresci, aby byty komunikacyjnie funkcjo-
nalne. A do szczegdlnie funkcjonalnych tekstéw naleza:

- teksty, ktére do czegos stuzg (np. instrukcje, tutoriale uta-
twiajace ztozenie czegos tak konkretnego jak szafa czy
samolot z papieru badz tez tak abstrakcyjnego jak rekla-
macja czy tez sprawozdanie finansowe);

- teksty, ktére cos umozliwiajg (np. postuzenie sie nimi
w sprzyjajacej ku temu sytuacji komunikacyjnej, takiej jak
spotkanie towarzyskie sprzyjajace podzieleniu sie cieka-
wostka przeczytang w gazecie lub na wiacie przystankowej);

- teksty, ktére do czego$ uprawniajg (np. testament upraw-
niajgcy do dziedziczenia).

Role, jaka teksty odgrywaja w systemie spotecznym, doceni¢ mozna,
biorgc pod uwage to, ze stuzg one do uzytku zaréwno wspdlnego
(np. kiedy wspdlnie $piewamy piosenke lub kiedy jeden za drugim



manifestujemy idee wyrazang nosnym hastem, takim jak: ,wolnos¢,
réownos¢, braterstwo™"), jak i indywidualnego (np. kiedy robimy uzytek
z danej ksigzki, dzieki temu, ze przeczytanie jej pozwala nam zma-
drze¢?, lub kiedy wprowadzamy sie w dobry nastréj wybrang piosen-
ka’) — w tych i w innych tego typu przypadkach potrzebowalismy tych
tekstow, zeby zaspokoi¢ swoje potrzeby. Bez potrzeby nie ma powodu
do projektowania tredci w jakiejkolwiek formie. Zabrzmi to trywialnie,
i — co gorsza — tautologicznie, niemniej w (projektowaniu) komunikacji
potrzeba tekstow, ktdre sg potrzebne i pozyteczne — wynikajace z tego
konsekwencje bynajmniej nie sg trywialne. Przy takich zatoZeniach
wychodzi bowiem na to, ze projektowanie form z pusta trescia jest
(wypetnianiem systemu spotecznego tym, co) niepotrzebne®.

Zwazajac zas$ na pobudki do projektowania tresci, zauwazy¢ nalezy,
ze kazda okazja jest dobra do tego, zeby opatrzy¢ jg jakims tekstem.
Teksty pisze sie zatem zaréwno na specjalne okazje, jak i bez okazji.
Stosowny tekst mozna zapisa¢ na kartce urodzinowej tudziez na kart-
ce, ktérg ma sie pod reka. Tekstami tworzy sie wiadomosci zaréwno
pisemne (np. wiadomosci mailowe na okolicznos¢ wymiany kore-
spondencji z szefem/przyjacielem/obstuga klienta), jak i gtosowe
(zeby wygenerowaé wiadomos¢ gtosowa, wystarczy wypowiedziec
co$ na gtos — szepczac do kogos, kto jest tuz obok, albo krzyczac
przez okno bad? ,zapisujac mysli” na dyktafonie czy zostawiajgc wia-
domoi¢ po sygnale). Pod wzgledem ,(nie)powtarzalnosci” tekstow
wyrdznic za$ mozna takie, ktére sie powtarza, gdy tylko przyjdzie na
to pora (przyktadowo ,dzief dobry”/,dobry wieczér”/,dobranoc”,

! In extenso: ,Wolnos¢, Rownos¢, Braterstwo — albo Smierc” (Liberté, Egalité, Fra-
ternité, ou la Mort). Dostepne na: www.fraszki-ulotki.info/2016/07/wolnosc-
-rownosc-braterstwo.html (5.10.2017).

2 Oczywiscie zdarzaja sie rowniez takie ksigzki, z ktorych pozytek jest o tyle marny,
ze na ich okoliczno3¢ mozna co najwyzej zgtupie¢. Niemniej takze one spetniaja
pewng funkgje, tj. pozwalajg ,zorganizowac” spoteczenstwo petne jednostek
niegrzeszacych madroscia.

> Oczywiscie zdarzajg sie réwniez takie piosenki, ktére wprowadzajg nas w zty
nastréj. Niezaleznie jednak od tego, jakich piosenek przychodzi nam stuchac,
to niezawodnie petnig one pewne funkcje, tj. tworza nastrj i organizujg nam
taki, a nie inny humor.

4 Chyba Zze ma to czemus stuzy¢. Przyktadowo, postugujac sie subwersywnym
typem komunikacji, mozna wykorzysta¢ zasoby pustostowia do obsmiania
kuriozalnosci towarzyszacej projektowaniu pustych tresci.

> Na marginesie: na tamach internetowej poradni jezykowej Wydawnictwa
Naukowego PWN wyeksplikowana zostata skadinad pewna zagwozdka

foud oxel ]
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,witam”, ,pozdrawiam”), i takie, ktére sg niepowtarzalne — a wsréd
nich na tyle niepowtarzalne, by byty powtarzane nierzadko w (nie)
zmienionej wersji. Za przyktad tak ,nieprzecietnie” zaprojektowanych
tresci postuzy¢ moze tutaj tekst, jakim Piotr Fronczewski w roli Pana
Piotrusia zwykt wita¢ widzéw kabaretu Olgi Lipinskiej pt. Wtasnie
leci kabarecik, w nastepujagcym brzmieniu: ,Witam, panhstwa, jak zwy-
kle niezwykle serdecznie w kolejnym, Ze sie tak wyraze, kabarecie
Studia 2". Sformutowanie ,jak zwykle niezwykle serdecznie” nale-
2y wiasnie do tych wystarczajgco ,niezwyktych”, aby nadawato sie
do uzycia w réznych okolicznodciach. Tego typu teksty, stanowigce

dotyczaca okreslen pozwalajacych na przywitanie sie adekwatnie do pory
dnia. Ze wzgledu za$ na poruszenie w ciekawy sposob z pozoru niezbyt ciekawej
problematyki przytoczone zostanie w tym miejscu zadane ekspertom pytanie
wraz z odpowiedziami, ktére opublikowane zostaty pod tytutem: Dobry wieczér,
ale Dobranoc. Dostepne na: www.sjp.pwn.pl/poradnia/haslo/Dobry-wieczor-
-aleDobranoc;13789.html (19.01.2019).

,Szanowna Poradnio! Interesuje mnie brak analogii w wyrazeniach Dzieri dobry,
Dobranoc, Dobry wieczér. Wyrazenia te roznig sie kolejnoscig rzeczownik — przy-
miotnik oraz pisownia: raz tacznie, raz oddzielnie. Czy jest jakie$ wyttumaczenie
takich rozbieznosci, skoro te wyrazenia stuza do tego samego i podobnie sg
zbudowane? Serdecznie Pozdrawiam, Robert Wiatr”.

,Pisownia fgczna i rozdzielna jest konwencjonalna i na tym przyktadzie dobrze to
widac. Widac tez — a raczej stychac — réznice w wymowie: Dobranoc ma jeden
akcent, a Dobry wieczor dwa. Dzier dobry tez zadowala sie jednym akcentem,
ale ten przynajmniej pada na pierwszg sylabe stowa dobry, czyli tam, gdzie
powinien. Natomiast w stowie Dobranoc, gdyby je zapisac rozdzielnie, akcent
padatby na ostatnig sylabe stowa dobra, co by nas pewnie dziwito. Nie twierdze,
ze z tego powodu uzywamy pisowni tgcznej (jest raczej na odwrét), ale moze
ten paralelizm pisowni i wymowy zmniejszy Pana niepokdj zwigzany z rozbiezng
pisownig zwrotéw wymienionych w pytaniu. Mirostaw Banko”.

,Wspotczesne formy powitania Dzier dobry i Dobry wieczér majg swéj rodowdd
w dawnych zwrotach o funkcji zyczeh modlitewnych, np. «<Boze wam daj dobry
dziern, «Pan Bog daj dobry wieczor. Nastepnie wyeliminowano cze$¢ zwrotu
zwigzanego z Bogiem (co w konsekwencji spowodowato, ze omawiane zwro-
ty przestaty petni¢ funkcje zyczen), a nastepnie (od 2. potowy XVII wieku)
zmieniony zostat szyk dobry dzieri na dzieri dobry, a dobry wieczér na wieczér
dobry. Szyk ten zachowat sie jednak tylko w zwrocie dzieri dobry, zwrot wie-
cz6r dobry powrécit do swojej dawnej formy i tak jest obecnie.

W ten sposdb w skrdcie i koniecznym uproszeniu mozna wyjasnic formy dzisiej-
sze. Procesy historycznojezykowe sg jednak bardziej skomplikowane — ksztat-
towanie sie okreslonej formy (tu zwrotu grzecznodciowego) trwa nieraz dtugo,
formy innowacyjne pojawiaja sie pojedynczo wczedniej, stare i nowe przez
jakis czas wspdtistniejg w jezyku, az wreszcie utrwala sie dany stan rzeczy.
Matgorzata Marcjanik”.



manifestacje kreatywnego pisania, staja sie funkcjonalne spotecz-
nie wtasnie dzieki ich (za)stosowaniu w r6znorodnych sytuacjach
komunikacyjnych. Obserwujgc mechanizm komunikacji, zauwazyc¢
mozna w dodatku, jak co poniektére teksty przynalezace do obszaru
creative writing poszerzaja swoéj obszar wystepowania (tzn. przewija-
ja sie w potocznych rozmowach), ulegajac ,procesowi powszednie-
nia”. Dziata to na zasadzie wyrwania wybranego tekstu z konteks-
tu, w ktérym zostat napisany, i wpisywaniu go w inne konteksty,
w ktorych funkcjonuje jako kreatywny element (nawiasem méwiac,
rozpoznanie odwotania do natywnego kontekstu jest mozliwe, ale
nie jest konieczne).

W tym punkcie, rozpatrujgc problematyke text design pod wzgle-
dem funkcjonalnosci tekstéw, wyodrebni¢ mozna projektowanie
tekstéw na potrzeby corporate identity (w kontekscie tekstowej war-
stwy ksztattowania wizerunku danej marki/organizacji) oraz teksto-
wy wymiar projektowania doswiadczen, czyli UX writing. | wiadnie
problematyce z tych obszaréw poswiecone sg dwa podpunkty,
w ramach ktérych zawiera sie lapidarne objasnienie ww. zagad-
nief, z motywem terminu ,teksty funkcjonalne”, odnoszacego sie
do tekstow operatywnie funkcjonujgcych w rzeczywistosci komuni-
kacyjnej. Mowa tu jest zatem o petnieniu przez przedmiotowe teksty
konkretnych funkgji, sposréd ktérych podstawowsa funkcje stanowi
napedzenie tymi tekstami mechanizmu komunikacji.

1.1. Funkcjonalnos¢ tekstéw z obszaru corporate identity

W przypadku tresci projektowanych na uzytek corporate identity
do newralgicznych kwestii nalezy poetyka tekstow, a poetyka jest
zalezna nie tyle od tematu tudziez medium, ile od idei wiodacej
(big ideq). Indyferentne jest zatem, jak (nie)dtugi mamy tekst, rele-
wantne jest za to zachowanie wybranej estetyki komunikacji; wszak
zarébwno jednym stowem, jak i trzema/trzystoma stowami mozna
pokaza¢ te samga idee wiodaca. Jezeli dtugie teksty napisane sg
tak, a nie inaczej, to krétkie moga by¢ pisane innymi stowami, ale
nie w innym tonie. W designie kluczowa jest bowiem koncepcja,
za ktoéra sie podaza — w pierwszej kolejnosci w procesie projekto-
wym, a w dalszej na drodze image'owego zaposredniczenia tego,
o zostato zaprojektowane. W mysl paradygmatu communication
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design wszystkie elementy projektowane sg do tego w taki sposéb,
aby kazdy z nich byt elementem koherentnej catosci manifestujacej
te elementarng idee — ,idee wiodgcg” — nierzadko wyrazang w kilku
stowach (zwanych claim) badz w kilku zdaniach (tworzacych tekst
wizerunkowy), nad ktérymi dtugo mozna sie rozwodzi¢, by wyrazi¢
to samo, co wyrazone zostato w niewielu (aczkolwiek wiele znacza-
cych) stowach. Generalnie rzecz biorgc, forma wypowiedzi moze sie
zmieniag, ale jej funkcja pozostaje niezmienna. A funkcjg tekstow
natury reklamowej jest transportowanie tego, co wybrana marka
ma do zakomunikowania w taki sposéb, aby nie pozostato to bez
znaczenia dla publicznosci, do ktérej sie méwi; by miato to sens
w ramach Swiata przezy¢, ktérego czeicia jest to, co reklamowane;
zeby bez tego, co reklamowane, odczuwato sie tego brak.

Koniec kohcdw generowanie tekstdw na uzytek corporate identity
jest specyficzne o tyle, ze pisane sg one na potrzeby marki, ktéra sie
pod nimi podpisuje. Kluczowe sg zatem takie oto ponizej wyekspliko-
wane pojecia: nazwa oraz claim, tekst wizerunkowy i tekst reklamowy.

Tekst reklamowy — tekst (w dowolnym wydaniu) akcelerujacy Swiat
przezy¢ na okoliczno$¢ wybranej oferty komunikacyjnej.

Tekst wizerunkowy — tekstowe wyrazenie tresci wpisujgcych sie
w okreslony Swiat przezy¢, w ramach ktérego projektowana jest
komunikacja na okoliczno$¢ wybranej marki, ktérej wizerunek funk-
cjonuje na rynku komunikacji za sprawag wypracowania rozpozna-
walnosci tych jej aspektow, jakie s dla niej nie tylko specyficzne,
lecz nadto wyrézniajace jg sposréd innych. W tekscie wizerunkowym
budulcem s3 stowa uzyte do konstrukji tekstu, aspektem krytycz-
nym jest za$ sposéb, w jaki ten tekst zostat skonstruowany (tu: to, jak
te stowa zostaty ztozone). W konkluzji: strategiczng determinante
stanowi tutaj zaprojektowanie okreslonych tresci w tak atrakcyjnej
formie, Zeby zdeterminowa¢ do zainteresowania sie tymi treSciami.

Nazwa + claim - to niejako podpis wybranej marki. W wymiarze
corporate identity, bez namingu ani rusz, jako ze marka funkcjo-
nuje na rynku komunikacji pod okreslong nazwa. W nazwie, czyli
zreguty w jednym stowie, skompresowana zostaje tozsamos¢ danej
marki. A obok nazwy mamy claim, czyli hasto/motto w postaci kil-
ku odpowiednio dobranych stéw, ktére zostajg przypisane do tej



(a nie innej) marki, i stad tez ich uzycie (takze w innych kontekstach)
moze przywota¢ na mysl wtasnie te marke.

W sumie nazwa, claim i tekst wizerunkowy to swego rodzaju wizy-
téwka danej marki. A teksty reklamowe to te, ktére towarzysza
wyrabianiu marki danej marce.

1.2. Funkcjonalnosc¢ tekstow z obszaru ux writing

UX writing to user experience w wymiarze content design, czyli
projektowanie doswiadczen za posrednictwem (za)projektowanych
tresci. Chodzi tutaj o generowanie takich tekstow, ktére sg nam
potrzebne do tego, aby na ich podstawie méc cos zrobié. Stad tez
szczegoblnie interesujace sa tu teksty w rodzaju instrukgji obstugi, for-
mularzy (kontaktowych/zgtoszeniowych/reklamacyjnych), pism urze-
dowych oraz wszelkich komunikatéw zamieszczanych w przestrzeni
komunikacyjnej — na tablicach ogtoszen, na wiatach przystankowych,
czy tez na stronach internetowych (zob. microcopy). Projektowanie
tego typu powszednich tekstéw przez wzglad na ich funkcjonalny
charakter to zorientowanie na projektowanie tredci przyjaznych
uzytkownikom — w mysl motta przy$wiecajacego Pracowni Prostej
Polszczyzny ,nie wystarczy pisac do rzeczy, trzeba jeszcze pisa¢ do
ludzi!” (S.J. Lec). | to wtasnie stanowi przedmiot UX writing.

2. Tekst jako projekt — postulat zaciekawiania

W obszarze problematyki z zakresu text design jako kolejng klu-
czowa kwestie (obok imperatywu funkcjonalnosci) wyrézni¢ nalezy
postulat zaciekawiania. U podtoza projektowania dobrych tekstow
lezy wszak znajdowanie metody na ciekawe zaprojektowanie tre-
4ci, a za wyzwanie godne podjecia uzna¢ mozna zaintrygowanie
danym tematem - jakkolwiek bytby on nudny. Zauwaza sie bowiem,
ze nie wszystkie tematy/historie sag ciekawe, ale wszystko moz-
na przedstawi¢ w ciekawy sposéb. Przy czym rozprawiajgc o pro-
jektowaniu ciekawych tresci, trzeba mie¢ na uwadze wzglednosé
tych wtasciwosci projektu, ktére wyrazane sg takimi epitetami
jak: nudne/ciekawe, nieporuszajace/emocjonujgce, gtupie/madre,
sztampowe/kreatywne itp. Pogodzi¢ sie zatem trzeba, Ze nie ma
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(sposobu na wypracowanie) takiego contentu, ktérego nie mozna
by byto uznac za nudny czy tez gtupi.

Idgc dalej, postulat zaciekawiania oméwiony zostanie w ramach
trzech krétkich podpunktéw, z czego dwa pierwsze stanowig roz-
winiecie problematyki nakreslonej we wstepie do tego punktu,
a ostatni poswiecony jest wydobywaniu dramaturgii wtasciwej
przedmiotom designu na rzecz zaintrygowania nimi.

2.1. Postulat zaciekawiania — obracanie emocjonalno-
-kognitywnym kapitatem w obrebie content design

Niezaleznie od ciezaru gatunkowego danego tematu sek tkwi w tym,
zeby miat w sobie naturalng zdolnos¢ do ,zasadzania sie” w myslach.
To wszak wtasnie te tematy i te historie (z zycia wziete czy tez odre-
alnione), ktore sg w stanie zapusci¢ korzenie w umysle, zapisujg sie
w wymiarze communication design i krazg w komunikacjach, dzieki
temu, Ze uczestnicy komunikacji niejako ,noszg je w sobie”. Przy
czym kazdy z ,nosicieli”, umieszczajac wybrang historie w swojej
wyobrazni, operacjonalizuje ja w obrebie swojego wtasnego Swia-
ta, zabarwiajac ja tym samym swoimi myslami. W rezultacie na
podstawie jednej historii niejedng jej wersje mozna opowiedziec.
Rozpowiadanie tych historii opiera sie za$ na checi podzielenia sie
nimi, przy czym kwestig krytyczna jest to, z jakiego powodu te tresci
,rozchodzg sie po Swiecie”. Opowiesci zwyklismy bowiem rozpowia-
dac z dwéch powodéw, po pierwsze z gadatliwosci lezgcej w ludz-
kiej naturze, a po drugie z zaciekawienia sie tymi opowiesciami.
Stad tez jesli cos zdotato nas zaciekawi¢, to jest szansa, ze zrodzi
sie w nas chet zaciekawienia tym innych. Zauwaza sie w dodatku,
ze z reguty ciekawi nas to, co miesci sie w kregu naszych zaintere-
sowan, niemniej zaciekawienie zagadnieniem spoza tego kregu to
kwestia tego, w jaki spos6b zostanie ono przedstawione. Przy czym
to, ktére ze ,Swiatow przedstawionych” sg nam dalekie, a ktére
bliskie, zalezy od punktu widzenia osadzonego w Swiecie przezyc¢
danego obserwatora. Swiaty przezy¢ zas réznig sie nie tyle historia-
mi, z jakimi mamy do czynienia, ile poetyka, w jakiej s3 one opo-
wiadane. Szkoput polega wiec na tym, zeby Swiat przedstawiony
tekstem wpisywat sie w wybrany Swiat przezy¢ do tego stopnia,
aby zapomniawszy, Ze go nie ma, przypominac sobie ten Swiat tak,



jakby byto sie jego czedcia. Jakiekolwiek za$ nierealistyczne Swiaty
powstajg w wymiarze projektowania tresci, to nie ma takiej historii,
ktéra bytaby zupetnie oderwana od realidw, sitg rzeczy kazda z nich
zwigzana jest z jaka$ percepcjg rzeczywistosci. To, co pokazuje sie
tekstem, pokazuje zatem tym samym nie tylko to, co wida¢, lecz
nadto to, jak mozna na to spojrze¢ i w jakich kategoriach mozna
to rozpatrywac. Po tym natomiast, w jakich poetykach i estetykach
projektowane sg teksty, zidentyfikowa¢ mozna odczucia, jakie towa-
rzyszyty ich konstruowaniu. Kapitat emocjonalny wtozony w proces
projektowy przektada sie w dodatku na emocje, ktérych dany projekt
dostarcza. W tym kontekscie za§ mamy do czynienia z takimi oto
lustrzanymi prawidtowosciami: nieemocjonujgce/nieporuszajace tre-
$ci sekunduja pozostawianiu wyobrazni w stanie spoczynku, a poru-
szajace tresci poruszajg wyobraZnie. Notabene, oprocz konstatacji
dotyczacych emocjonalnej warstwy zaprojektowanych tresci lustrza-
ne prawidtowosci otrzymujemy takze w przypadku problematyki
zwigzanej z warstwa intelektualng. Mianowicie niski poziom kultury
umystowej napedzany jest skapym kapitatem intelektualnym (oczy-
wiscie dziata to takze w drugg strone na zasadzie sprzezenia zwrot-
nego, tj. skapy kapitat intelektualny napedza niski poziom kultury
umystowej), z kolei wysoki poziom kultury umystowej domaga sie
dostarczania intelektualnej rozrywki, a zapewnienie takiej rozrywki
wymaga stosownego kapitatu intelektualnego. Konkludujac, jesli
jest zapotrzebowanie na topatologiczne wywody, to w tatwy sposéb
mozna tworzy¢ to, co sie przyda(je). Za godne trudu uznaje sie jednak
obranie takiej strategii, zgodnie z ktéra tworzy sie (zapotrzebowania
na) teksty pozadane jako stymulator proceséw myslowych. Wysitek
kognitywno-emocjonalny potrzebny do zrozumienia danego tekstu
ma bowiem te zalete, Ze trzeba sie na niego zdobyc¢.

2.2. Postulat zaciekawiania — dyferencjonowanie
na ptaszczyznie poetyk zaprojektowanych tresci

Majac na uwadze powyZzej poczynione wzmianki o kognitywno-
-emocjonalnej obrébce (za)projektowanych tresci, w tym punkcie
uwage poswieci¢ nalezy czynieniu dyferencjacji na ptaszczyZnie
poetyk w obszarze content design. Ot6z historie sprowadzajace
sie do tej samej tresci, a opowiedziane w odmiennych poetykach,
manifestujg to, jak réznie to samo zdarzenie mozna opisa¢ poprzez
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zademonstrowanie stosownym stylem pisania tak subtelnych zmien-
nych, jak Swiat przezy¢, w jakim dodwiadcza sie wydarzen w rze-
czywistosci komunikacyjnej. To, w jakim stylu co$ zostaje zrobione
tudziez powiedziane, pozwala w dodatku na identyfikacje stoja-
cych za tym przestanek myslenia, a co za tym idzie — identyfikacje
tego, kto za tym stoi. Stad tez pisarze i projektanci — manipulujac
tym, w jaki sposéb projektowany jest dany content (np. w postaci
ksigzki — poczawszy od jej tredci, poprzez zastosowane kroje pisma,
a na oktadce skonczywszy) — przeprowadza¢ moga swego rodzaju
eksperymenty zwigzane z tym fascynujacym zjawiskiem dyferencjo-
nowania na ptaszczyznie poetyk, w jakich zaprojektowana zostata
komunikacja. Nawiasem moéwigc, wtasnie dzieki tej ,poetycznej
dyferencjacji” mozliwa staje sie identyfikacja powiesciowych posta-
ci na podstawie stylu wypowiedzi. Koniec koficow pisaé (lub robi¢
cokolwiek innego) mozna w réznym stylu, ale — w celu zachowania
koherentnego stylu komunikacji — trzeba mie¢ na wzgledzie, ze styl
wypowiedzi wigze sie ze stylem Zycia, a ten ostatni ma to do siebie,
ze ulega zmianom. Jaka$ historia moze zatem skofczy¢ sie w tym
samym stylu, w jakim sie zaczeta, ale rownie dobrze moze by¢ ina-
czej. Zgodnie z t3 prawidtowoscia to samo zakonczenie dopasowac
mozna do niejednego poczatku (i na odwr6t) — kwestig weztowa
jest tutaj utrzymanie koherencji, ktérej nie nalezy myli¢ z jednoli-
toscig. Zastosowanie kruczkéw w aspekcie konstruowania kohe-
rentnej wypowiedzi opiera sie za$ nie tyle na jakich$ wybranych
stowach, ile na wpisaniu sie wybranymi stowami w pewien system
myslenia. W tej materii kwestig newralgiczng jest to, Ze okreslona
wydolnos¢ kognitywno-emocjonalna w potaczeniu z takimi, a nie
innymi przezyciami (konkretnych uzytkownikéw danego projektu),
umozliwia przezywanie tylko takich tresci, jakie mieszcza sie w gra-
nicach wybranego Swiata przezy¢. Poza tymi granicami mamy do
czynienia z tekstami, ktére (cho¢ czytane) pozostaja poza okreslonym
pojmowaniem Swiata. Stad tez ,zaadresowanie” tekstu do wtasciwej
publicznosci pozwala na odczytanie zawartych w nim tresci®.

®  Kwestig krytyczna, wymagajaca tu wyeksponowania, jest to, ze stowami nakresla
sie stosowne Swiaty przezy¢, wystarczy wiec uzy¢ «niestosownychn» stow, zeby
w pewnych Swiatach by¢ przekreslonym, a to bardzo sprawny i uzyteczny trick
komunikacyjny majacy zastosowanie w kierowaniu komunikatu do pozadane;j
publicznosci.



2.3. Postulat zaciekawiania — wydobywanie dramaturgii
witasciwej przedmiotom designu

Sa takie historie, przez ktére trzeba przejs¢, zeby je zrozumiec. | sa
tez takie historie, ktére trzeba zrozumiec¢, zeby przez nie przejs¢. Na
marginesie sg réwniez takie historie, ktére sg asumptem do two-
rzenia nowych narracji, ale to juz inna historia. Tymczasem nie ma
takich historii, ktérych nie datoby sie ciekawie opowiedzie¢, wpierw
trzeba jednak dojs¢ do tego, jak to zrobi¢ — studium przypadku
demonstrujace te prawidtowos¢ znalez¢ mozna w takiej oto historii
opowiedzianej przez Claude’'a Hopkinsa’:

Piwo Schlitza byto kolejna kampanig reklamowa, ktérg zajmowatem sie
u J.L. Stacka. Schlitz byt wtedy na pigtym miejscu wiréd producentéw
piwa. Wszystkie browary wykrzykiwaty ,CZYSTE". Umieszczali stowo
,CZYSTE" napisane wielkimi literami. Zajmowali po dwie strony gazet,
zeby te litery zrobic jeszcze wieksze. Stowo to sptywato po ludziach
jak woda po kaczce.

Poszedtem do szkoty browarniczej, zeby sie nauczy¢ sztuki warzenia
piwa, lecz to nic mi nie dato. Potem przeszedtem sie po browarze.
Ujrzatem przeszklone pokoje, w ktérych piwo skapywato wewnatrz
szklanych rurek, i zapytatem, po co to jest. Wyjasniono mi, ze te pokoje
s3 wypetnione filtrowanym powietrzem, azeby piwo mogto sie chto-
dzi¢ w czystej atmosferze. Ujrzatem ogromne filtry wypetnione masa
zmielonego, biatego drewna. Powiedziano mi, jak filtruje sie piwo.
Pokazano, jak dwa razy dziennie czysci sie kazdg pompe i rure, zeby
uniknac¢ zanieczyszczenia. Jak kazdg butelke maszyny czyszczg po cztery
razy. Pokazano mi studnie artezyjskie schodzgce ponad 1000 metréw
w dét po czystg wode, chociaz browar stat nad brzegiem jeziora Michi-
gan. Pokazano mi kadzie, gdzie piwo lezakuje przez sze3¢ miesiecy,
zanim zostanie wystane do konsumenta.

Wzieli mnie do swojego laboratorium i pokazali swéj oryginalny zaczyn
drozdzy. Powstat w wyniku 1200 eksperymentdéw majgcych na celu

7 Hopkins swoja ksiazke nie bez przyczyny nazwat Scientific Advertising. Kiedy
bowiem trudnit sie reklama i marketingiem, podstawe stanowity dla niego
wypracowane zasady, konsekwencja i dyscyplina, zwtaszcza dyscyplina pisar-
ska przydatna przy pisaniu tekstow reklamowych, o ktérych tworzeniu lekkim
piérem pisze w (kolejnej swojej) ksigzce pt. My Life in Advertising.
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stworzenie najwspanialszego smaku. Wszystkie drozdze uzywane do
produkcji piwa Schlitz pochodzg z tego oryginalnego zaczynu.

Wrécitem do biura ostupiaty. Spytatem: ,Dlaczego nie opowiecie
ludziom o tych rzeczach? Dlaczego tylko prébujecie krzycze¢ gtosnie]
niz inni, ze wasze piwo jest czyste? Dlaczego nie podacie powoddw?”.

,No ale — odpowiedzieli — procesy, ktére stosujemy, sg doktadnie
takie same jak te, ktdre stosujg inni. Nikt nie zrobi dobrego piwa
bez tego”.

,Jednak — odpowiedziatem - inni nigdy o tym nie opowiadali. Jest
to zdumiewajace dla kazdego, kto przejdzie sie po waszym browarze.
Poruszy wszystkich, ktérzy o tym przeczytaja”.

A wiec odmalowatem w druku te przeszklone pokoje i wszystkie odczyn-
niki decydujace o czystoici. Opowiedziatem historie, kt6rg znaja wszy-
scy dobrzy browarnicy, a jednak historie, kt6ra nigdy jeszcze nie zostata
opowiedziana. Nadatem znaczenie czystosci. [...] Wiele jeszcze razy
podawatem proste fakty, dobrze znane wszystkim producentom dane-
go towaru — zbyt dobrze znane, zeby o nich opowiadac. Lecz nadaja
one produktowi, ktory pierwszy zostanie z tymi faktami skojarzony,
wyjatkowy i trwaty prestiz.

Taka sytuacja zdarza sie w bardzo wielu dziedzinach. Producent stoi
zbyt blisko swojego produktu. W swoich metodach nie widzi nic
nadzwyczajnego. Nie zdaje sobie sprawy, ze wiekszo3¢ Swiata mogta-
by sie zdumiewa¢ tymi metodami, oraz ze fakty, ktére jemu wydaja sie
zwykte, moga go znacznie wyrédzni¢ (Hopkins 2011b: 90-92).

To, co widoczne w powyzszym studium przypadku, pokazuja takze
stowa Leo Burnetta:

1. Kazdy produkt ma w sobie wrodzong dramaturgie [inherent drama].
Naszym zadaniem numer jeden jest jg odszukac i wykorzysta¢ na
korzys¢ produktu.

2. Kiedy siegasz gwiazd, by¢ moze zadnej nie dosiegniesz, ale przynaj-
mniej nie zostaniesz tylko z garécig btota w dtoni.



3. Zanurz sie caty w temacie, pracuj ze wszystkich sit oraz kochaj swo-
je przeczucie, szanuj je i stuchaj go (cyt. za: Ogilvy 2008: 202-203).

Dramaturgia wtasciwa wybranemu produktowi (badZ tez wybranej
idei) ma szczegdlne znaczenie w kontekscie projektowania komunika-
cji, zwtaszcza w przypadku jednego z typoéw reklamy wiodacej, funk-
cjonujacego w typologii Mariusza Wszotka pod nazwa storytelling
(zob. 2015: 185-194). A wyeksplikowanie genezy tego terminu ujat
Wszotek w takim oto cytacie: ,Reklamowy fenomen — spoty utozo-
ne w forme serialu — narodzit sie w latach 80. i rozwinagt w petni
w latach 90. Inspiracji dostarczyt styl i tonacja filméw petnometrazo-
wych oraz rézne formy telewizyjne, w tym dramaty, opery mydlane
i sitcomy. Fabuta spotu rozcigga sie na szereg odcinkéw osnutych
wokét gtéwnego watku” (Fog i in. 2013: 155). W tym rozumieniu
storytelling nie jest bynajmniej opowiadaniem historii produktu lub
historii o produkcie, lecz takim opowiadaniem historii (np. marki),
w ktorej pojawiajacy sie produkt naturalnie przynalezy do wybrane-
go Swiata przezy¢. W tej konwencji wtasnie napisana zostata ksigzka
Tajniki warsztatu legendarnego copywritera® — Hopkins pojawia sie
w niej na kanwie swoich historii zwigzanych z praca w reklamie i mar-
ketingu. PoniZej przywotanych zostanie wiec kilka btyskotliwych spo-
strzezef kogos, kto wazyt stowa, i stad tez drogo sobie za nie liczyt°.

Btyskotliwy styl pisania nie ma miejsca w reklamie. Specyficzny styl
odcigga uwage od tematu. Kazdy widoczny wysitek, zeby tylko sprze-
da¢, wytwarza réwny sobie opér. Zdolnos¢ perswazji wzbudza strach
przed nadmiernym podporzadkowaniem. [...] Nalezy by¢ prostym
i naturalnym. [...] Nigdy sie nie popisuj. Sprzedajesz swoj towar, a nie
siebie. Nie réb nic, co zaciemnitoby twéj gtowny cel. Uzywaj mozli-
wie najkrotszych stéw. Niech kazde zdanie brzmi szczerze (Hopkins
2011b: 189).

I na koniec: ,Spraw, aby kazde stowo znaczyto, jak najwiecej sie
da” (Hopkins 2011b: 193). Skadinagd zadne stowa nie znaczg tak
mato jak ,wielkie stowa”, takie jak ,najwiecej”, ,najlepiej”, ,najlep-
szy”, ,najwspanialszy”, ,najdrozszy”, ,najtanszy”, ,najkorzystniejszy”,

8 Polskie ttumaczenie My Life in Advertising.
° W negatywnej wersji: kto nie liczy sie ze stowami, ten drogo za nie ptaci i tanio
sprzedaje.
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,najokazalszy”, ,najznakomitszy”, ,najcudowniejszy”, a co wiecej
,najnowszy”. Wytonowaniu kwantyfikatoréw (tu: ,dla kazdego x")
tudziez wielkich kwantyfikatoréw (tu: ,nigdy”, ,zawsze”, ,na pewno”)
stuza za$ wywazone stowa. Znaczace jest bowiem to, zeby stowa
znaczyty wystarczajaco wiele — nie ,jak najwiecej sie da”, lecz tyle,
ile trzeba — ni mniej, ni wiecej.

Na marginesie zauwazy¢ mozna, ze w przypadku pisarza trudnigcego
sie kreatywnym pisaniem pozgdane jest, aby po stylu pisania mozli-
we byto zidentyfikowanie tego akurat pisarza, ktéry piszac w okreslo-
ny sposdb, wyrobit sobie tym samym wtasng marke. W odréznieniu
od tego copywriter projektujgcy tresci na uzytek komunikacji ma za
zadanie pisac teksty nie tyle w swoim stylu, ile w takim stylu, zeby
wydoby¢ tym samym charakter tego, o czym pisze. Copywriter, gene-
rujac teksty, niejako na zlecenie, nie pisze bowiem w swoim imie-
niu, a nawet nie w imieniu zleceniodawcy, lecz w imieniu podmiotu
(np. marki), na okolicznos¢ ktérego projektowana jest komunikacja.
W takim ukfadzie copywriter nierzadko nie podpisuje sie pod tym,
o pisze — zwigzana z tym problematyka jest skomplikowana, a wiec
interesujaca, niemniej wykracza poza ramy biezacego opracowania.

Summa summarum, rozprawiajgc o projektowaniu tresci w wymiarze
communication design, uwrazliwi¢ trzeba, ze opowiadanie historii
na kanwie tozsamosci marki (brand identity) to nie sztuka, tak samo
jak sztuka nie jest tworzenie claiméw. Sztuka bowiem to sfera abs-
trakcji, a tworzenie tekstow uzytkowych tudziez wizerunkowych to
konkretne zadanie. Claim w zadnym wypadku nie ma wyraza¢ $wiata
przezy¢ artysty, lecz akcelerowac Swiat przezy¢ tego, co reklamowa-
ne. W storytelling natomiast kluczowe s3 ,opowiesci” napedzajace
do tworzenia dalszych narracji wokét reklamowanych idei. Chodzi
tutaj zatem o takie tresci, ktére sg funkcjonalne pod wzgledem
komunikacyjnym, czyli stanowigce temat do rozmowy.

3. Tekst jako projekt — potencjat kreatywnosci

Obserwowanie i wycigganie wnioskéw z poczynionych obserwa-
cji to podstawa refleksyjnie ugruntowanego procesu projektowe-
go, a wnoszenie do rzeczywistosci ,niezwyktych rzeczy” — o tyle
niezwyktych, ze bedacych zmaterializowaniem prekursorskich



pomystéw — to podstawa kreatywnego projektowania komunika-
cji. W nawiazaniu do powyzszych twierdzen, w obrebie text design
przedstawi¢ mozna nastepujgce konkluzje: obserwowanie i wycig-
ganie wnioskéw z poczynionych obserwacji to podstawa refleksyjnie
ugruntowanego procesu projektowania tresci w formie tekstowej,
a wnoszenie do zaposredniczonej tekstowo rzeczywistodci ,niezwy-
ktych idei” — o tyle niezwyktych, ze bedacych tekstowym zmateria-
lizowaniem oryginalnych pomystéw — to podstawa kreatywnego
pisania. W konkluzji: procesy kreatywne bazujg w pierwszej kolej-
nosci na prowadzeniu obserwacji rzeczywistodci komunikacyjne;j,
a w dalszej na wprowadzaniu do systemu spotecznego takich tresci,
ktére zmieniajg obraz tej rzeczywistosci'®.

W wymiarze communication design kreatywnos¢ uznaje sie przy
tym za przydatng o tyle, Zze stanowi ona sposéb na poszerzanie
wyobraZni, a w tej materii w przypadku kreatywnego pisania jest
szczegblnie szerokie pole do popisu. Jakkolwiek bowiem realnosé
stoi na przeszkodzie w urealnieniu pomystéw sprzecznych z pra-
wami fizyki, to w rzeczywistosci zaposredniczonej tekstowo moz-
liwe jest wszystko to, co tylko jesteSmy w stanie sobie wyobrazic.
Niewyobrazalne jest zatem to, jak kreatywne tresci mozna two-
rzy¢, dysponujac tyloma literami, ile liczy dany alfabet (aczkolwiek
same litery nie wystarcza — trzeba ruszy¢ gtowa). Projektowanie
w formie pisemnej to morze mozliwosci. Rzeczywistos¢ zaposred-
niczona tekstowo umozliwia wszak generowanie niestworzonych
obrazéw $wiata, niewydarzonych historii, czy tez pomystéw na tyle
szalonych, aby mogty istnie¢ tylko na papierze. Przy czym w pro-
ces przelewania pomystow na papier wpisany jest dos¢ przyziem-
ny wymiar generowania tekstow za posrednictwem sktadanych
w odpowiednie konstrukcje stéw, ktére niosg z soba stosowny ,tadu-
nek kognitywno-emocjonalny” tudziez elementy humorystyczne.
Zwazywszy na powyzsze, skonkludowac nalezy, ze z natury rzeczy
manifestowaniu kreatywnych koncepcji w formie tekstowej towa-
rzyszy¢ moze wywotywanie emocji, Smiechu czy kontrowersji. Im
bardziej zas emocjonujacy i kontrowersyjny jest dany tekst, tym

19 To, co sie wyrdznia, niekoniecznie jest dobre i piekne. W przypadku uwalniania
potencjatu kreatywnosci trzeba liczy¢ sie z tym, ze kreatywno3¢ ma rézne obli-
cza, a kreatywne projekty zwykty zaskakiwac — jednym razem dobrze, a innym
juz nie tak dobrze.
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bardziej znaczace jest jego zaistnienie w rzeczywistosci komunika-
cyjnej. A wzbogacanie tekstowych wyrobéw projektowych elemen-
tami humorystycznymi jest sprawg o tyle zasadniczg, ze marnujac
kapitat humorystyczny, nie grzeszymy kreatywnoscia.

4. Tekst jako projekt — metodyczne opowiadanie historii

O opowiadaniu historii juz troche zostato wczedniej powiedziane,
a w tym punkcie nastapi wyeksponowanie tego watku w konteks-
cie creative writing.

Jakkolwiek prozaiczne bytyby historie, o ktérych opowiadamy, to
szkoput polega na tym, zeby wydoby¢ urok tej prozaicznosci badz
przedstawic to, co miesci sie w obrebie przyziemnych spraw, w nie-
codziennym $wietle. Idgc dalej, obok opowiadan urzekajacych swoja
zwyczajnoscig znalez¢ mozna takie, ktérych nie da sie zrozumie¢ bez
uzycia wyobrazni. W tej materii newralgiczne jest to, Ze nieogra-
niczanie sie do opisywania tylko tego, co widzimy, sprzyja zoba-
czeniu — oczyma wyobrazni — tego wszystkiego, co w rzeczywistosci
nie istnieje. Zwazywszy za$ na to, jak niewyobrazalnie fascynujace
zdarzajg sie Swiaty fantazji'" utkane ze stéw, to zakrawajgce na brak
polotu jest marnowanie potencjatu, jaki sie w nich kryje. Konklu-
dujac, w wymiarze creative writing wyr6zni¢ mozna takie oto trzy
wiodgce metody na kreatywne ujecie tego, o czym sie pisze:

- metoda nr 1: opowiadanie historii z zycia wzietych w cieka-
wy sposob. W tej materii za wiodaca strategie uzna¢ mozna
przektadanie jakiej$s mniej lub bardziej prozaicznej historii
(wraz z wszystkimi wdziecznymi i niewdziecznym watkami
w nig wpisanymi) na jezykowy system znakéw - w taki
sposob, zeby recypowanie tresci zarysowanych tekstem
pociggato za sobag doswiadczenie (wpisanych w te tresc)
przezyC i emocji;

- metoda nr 2: ubarwianie krztyng fantazji opowiesci o pro-
zaicznej tresci;

" Takie jak Swiat Dysku (Terry'ego Pratchetta), Kraina Czaréw (zob. Lewis Carroll,
Alicja w krainie czaréw), Fantazjana (zob. Michael Ende: Niekoriczgca sie historia),
czy tez inne Swiaty z (mniej lub bardziej) odlegtych galaktyk (zob. Gwiezdne
Wojny George'a Lucasa).



- metoda nr 3: tworzenie takich tresci, ktére przenosza nas

do odrealnionych $wiatéw, czyli opowiadanie takich rze-

czy, ktére realnie bytyby niemozliwe, ale na przestrzeni
wyobraZni ich nierealnos¢ nie stanowi przeszkody w tym,
aby je sobie wyobrazi¢. Ta ostatnia metoda opiera sie wiec
na puszczeniu wodzy fantazji, zarébwno w procesie zaspo-
kajania potrzeby pisania, jak i w procesie zaspokajania
potrzeby czytania.

5. Tekst jako projekt — strategiczne projektowanie tresci

Na koniec uporzadkowywania problematyki z zakresu tekstowe]
warstwy wymiaru communication design przedstawi¢ nalezy para-
dygmat pn. ,tekst jako projekt” w roli wiodacej idei, pociggajacej
za soba rozpatrywanie tekstow w Swietle teorii zorientowanej na
to, jakie funkcje petni tekstowe zaposredniczanie rzeczywistosci
komunikacyjnej. W tej materii za$ kluczowe jest to, ze przez wzglad
na funkcje (za)projektowanego contentu wyszczegélni¢ mozna trzy
wiodace strategie projektowania tresci w formie tekstowe;j:
- deskrybowanie - przez wzglad na eksplikacyjng funkcje
tekstow;
- kreowanie - przez wzglad na kreacyjnag funkcje tekstow;
- reklamowanie — przez wzglad na wizerunkowa funkcje
tekstow.

W dalszym ciggu te trzy strategie wyeksplikowa¢ mozna poprzez
wydobycie specyfiki kazdej z nich. | wtasnie temu poswiecony jest
przedostatni punkt tego artykutu — poczynajac od opisu strategii
opierajacej sie na deskrybowaniu poprzez kreowanie, a na rekla-
mowaniu konczac.

Deskrybowanie. Zgodnie z tg strategig na przestrzeni tekstébw ma
miejsce opisywanie rzeczywistosci w okreslonym zakresie (a przy
tym pod okreslonym katem). Strategia ta sprawdza sie szczegélnie
w przypadku eksplikowania tego, o czym moéwimy. Stad tez projek-
towanie tego typu tekstéw o charakterze deskrypcyjnym odbywa
sie, z reguty, na drodze szukania takich stéw, ktére oddaja specyfike
wybranego obiektu opisu — ni mniej, ni wiecej.
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Kreowanie. W ramach tej strategii spotykamy sie juz nie tylko
z przedstawianiem obrazéw $wiata, lecz, co wiecej, z tworzeniem
Swiatéw przedstawionych. Za posrednictwem tekstéw z tego obsza-
ru przenosimy sie do $wiatdw, ktére tworzg sie poprzez wyobraze-
nia o nich. W tej materii kluczowe sg zatem takie teksty, ktérych nie
da sie zrozumie¢ bez uzycia wyobrazni. To wyobraznia jest wszak
kluczem do Swiatdw, ktére w niej istniejg — o tyle, o ile sobie je
wyobrazimy. Kwestig krytyczna jest przy tym to, ze w strategii pole-
gajacej na kreowaniu nie ma miejsca na to wszystko, co stwarza
przeszkody dla wyobrazni. A do takich przeszkéd nalezy wtasnie
to, co sprawdza sie w strategii polegajacej na deskrybowaniu,
czyli na tworzeniu opiséw w oparciu o wyszukiwanie wtasciwych
stow. Tutaj szukanie stéw ustepuje ich intuicyjnemu znajdowaniu,
a zamiast tworzenia opisOw nastepuje intuitywny proces pisania
podazajacy za konstruowanym wyobrazeniem. W konkluzji: esencjg
kreowania w wymiarze tekstowym sg takie teksty, na przestrzeni
ktérych rzeczy czy postaci w nich przedstawiane zaczynajg zy¢ wia-
snym zyciem. W tekstach o charakterze kreacyjnym absorbujgce
jest zatem to, co w tekstach o charakterze deskrypcyjnym bytoby
nie do pomyslenia.

Reklamowanie. Ta ostatnia z wyszczegdlnionych strategii jest o tyle
wypadkowg dwéch pozostatych, ze mamy tutaj do czynienia z kre-
owaniem tamanym z deskrybowaniem albo z deskrybowaniem tama-
nym z kreowaniem. Szkoput polega tutaj na tym, zeby co$ opisac,
nie opisujac; zeby co$ powiedzie¢, nie tyle o tym méwiac, ile poka-
zujac to, co ma sie do powiedzenia; zeby co$ zareklamowac na tyle
subtelnie, aby wrecz niezauwazalne byto to, Ze w rzeczy samej jest
to reklama. | w kofcu chodzi tutaj o tak dobre teksty, ktére sg naj-
lepsza reklama tego, o czym mowa.

Ze wzgledu na ukierunkowanie tych trzech strategii dopasowanie
ich do okreslonego typu tekstéw przedstawia sie nastepujgco:

- strategia polegajgca na deskrybowaniu z zatozenia znajduje
zastosowanie w przypadku projektowania tekstéw takich
jak: wszelakie opisy (np. przyrody, architektury itp.), instruk-
cje, artykuty prasowe czy teksty naukowe;

- strategia polegajaca na kreowaniu z zatozenia znajduje
zastosowanie w przypadku projektowania tekstéw takich
jak: powiesci, opowiadania, wiersze itp.;



- strategia polegajaca na reklamowaniu z zatozenia znajduje
zastosowanie w przypadku projektowania tekstéw takich
jak: teksty reklamowe, teksty wizerunkowe czy claimy.

6. Urok projektowania treSci w wymiarze
communication design oraz w wymiarze literackim

Przedstawienie tekstowej formy projektowania tresci w ramach
przedmiotowe] pracy koncentruje sie na opracowaniu problematyki
zwigzanej z projektowaniem tekstow (m.in. kreatywnych) w pierwszej
kolejnosci w wymiarze communication design, a w dalszej w wymia-
rze literackim. Stad tez na kohcu biezacego artykutu, poswiecone-
go wydobyciu urokéw procesu ubierania pomystéw w stowa, obok
koncepcji ,tekst jako projekt” zaprezentowa¢ nalezy koncepcje ,tekst
jako dzieto literackie”, a przy tym wspomnie¢ trzeba o problematy-
ce zajmowania sie pisaniem tekstéw z jednej strony w ramach pet-
nienia funkcji projektanta tekstéw (np. na stanowisku copywritera),
a z drugiej — na rzecz odgrywania roli pisarza.

Tekst jako projekt

Wypracowywanie tekstbw w obszarze content design to projekto-
wanie tresci na potrzeby realizacji mniej lub bardziej kreatywnych
koncepcji w jezykowym systemie znakéw. A u podtoza projektowa-
nia tekstéw w wymiarze communication design lezy imperatyw funk-
cjonalnosci, postulat zaciekawiania, potencjat kreatywnosci, meto-
dyczne opowiadanie historii oraz strategiczne projektowanie tresci.
Mowa jest tutaj zatem o projektowaniu ciekawych (a w porywach
kreatywnych) tekstow, ktére sg zorientowane na funkcjonalnos¢ danej
zawartosci. Teksty za$ o tyle szczeg6lne, Ze opatrzone epitetem ,kre-
atywne” uzna¢ mozna za ,fortunne” wtedy, gdy — stanowiac swego
rodzaju aberracje — prowokujg do dalszych komunikacji i pobudzajg
do kreatywnosci. W takim wydaniu tekstowo zaposredniczony design
ukierunkowany jest na wprawianie w ruch mechanizmu komunikacji
poprzez prowokowanie do rozméw (na temat zaprojektowanych tre-
4ci) za sprawa tekstéw niosacych z sobg jakas nosng idee. Sek tkwi
w tym, aby wybrane teksty nie tylko chodzity po gtowie, lecz nadto
wchodzity w sktad tego, o czym mowa w codziennych rozmowach,
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a co za tym idzie, aby za sprawg ich kreatywnosci wprowadzac (droga
komunikacji) do systemu spotecznego kreatywne elementy. Wsréd
kreatywnych koncepcji wpisanych w teksty zdarzy¢ moga sie réwniez
takie, ktore sg zbyt prekursorskie, aby w zaistniatej rzeczywistosci
mogty zosta¢ zasymilowane/zrozumiane — oto urok projektowania
kreatywnych tresci w wymiarze communication design.

Tekst jako dzieto literackie

W polu literackim wsréd kreatywnych tekstéw znalez¢ mozna takie,
ktére sg niejako ,pieknie bezuzyteczne”. To swoiste piekno bierze
sie stad, Zze obok ,funkcjonalnego” designu potrzebna jest twor-
czo$¢ niepodyktowana tym, co jest potrzebne, ale potrzebg tworze-
nia. Kierowanie sie w procesie pisarskim takimi pobudkami sprzyja
powstawaniu projektéw wpisujgcych sie w zapotrzebowanie na to
wszystko, bez czego mozna sie obejs¢, ale réwnie dobrze mozna to
mie¢, a wchodzagc w posiadanie tego, mozna doswiadczaé standw
kognitywno-emocjonalnych tym czymé wywotanych. Zeby mie¢
dostep do tego typu doswiadczen, wystarczy popatrze¢ na obraz
bad? tez poczytac ksigzke — ot tak, bez powodu, i z tego samego
powodu mozna obraz badz ksigzke stworzy¢. Koniec koncéw wsréd
dziet stworzonych w obrebie creative writing znalezé mozna nie
tylko klasyki i bestsellery, lecz takze literature zapomniang, czy tez
nieczytang — oto urok literackiej rzeczywistosci.

Projektant tekstow a pisarz

W nawigzaniu do zestawienia koncepcji ,tekst jako projekt” z kon-
cepcja ,tekst jako dzieto literackie” zauwazy¢ mozna zasadnicza
réznice miedzy rola pisarza a funkcja projektanta tekstéw (np. copy-
writera), polegajaca na tym, ze pisanie bez powodu ma sens (wszak
kazdy powdd moze stac sie powodem do uprawiania pisarstwa),
a projektowanie bez powodu nie ma sensu (c6z sensownego mozna
bowiem zaprojektowad, jesli nie mamy powodu, by to robi¢). Pod-
kredliwszy te r6znice miedzy projektowym a pisarskim podejsciem
do generowania tekstéw, poruszy¢ notabene nalezy newralgiczng
kwestie zwigzang z tym, na co moze sobie pozwoli¢ pisarz, a na co
nie moze pozwoli¢ sobie projektant. Otéz pisarz moze mie¢ ambicje



doprowadzenia swojej pracy do niejakiej perfekcji. A w przypadku
takiej perfekcjonistycznej przypadtosci, na pytanie: ,co pan robi?”
nie dziwi odpowiedZ w stylu ,robie to, co Goethe w ostatnich latach
zycia — siedze i poprawiam swoje ksigzki”. Marcin Wicha, przywotu-
jac przedmiotowy cytat w trakcie konferowania na temat zasadnosci
wprowadzania poprawek do tego, co zostato juz napisane - z per-
spektywy projektanta — podaje w watpliwos¢, czy rzeczywiscie ,jest
takie strasznie wazne dla potomnosci, czy tam bedzie taki rzeczow-
nik, czy inny; czy przecinek stanie w tym miejscu, czy w innym [...]"
(2016). Badz co bad? pisarz moze sobie pozwoli¢ na to, aby robi¢
co$ tak dtugo, az deadline przestanie sie liczy¢. Projektantowi nato-
miast na dobre wychodzi wyzbycie sie takich ambicji, poniewaz to,
co perfekcyjne, ma te przypadtosé, ze juz nic nie da sie z tym zrobic.
Podczas gdy w wymiarze communication design kluczowa jest nawiga-
zywalnosé¢ komunikacji oraz wnoszenie do rynku idei przemyslanych
i dajacych do myslenia projektéw, w przypadku ktérych znaczace
jest nie tyle to, jak daleko im do doskonatosci, ile to, czy trafiaja
w sedno. Majac powyzsze na wzgledzie, jesli w tekscie jest btad, to
mozna go poprawi¢ bad? tez pomysle¢, jak go wykorzystaé, zeby
niepoprawnym tekstem sprowokowac do zastanowienia sie nad
problematyka w nim poruszong, co demonstruje jeden z tekstow,
pod ktérymi podpisuje sie Loesje' ,Polskie znaki niepotrzebne”
z dopiskiem ,wontpiem” (Loesje b.r.).

12 W celu wyjasnienia tego przedsiewziecia zacytowac trzeba tu stosowng wypo-
wiedz in extenso: ,Mam na imie Loesje i pochodze z Holandii. Razem z grupa
przyjaciot pisze krotkie teksty na tematy, ktére wydajg nam sie wazne i cieka-
we, a nastepnie zamieszczamy je na prostych, czarno-biatych plakatach. Moje
imie postuzyto takze jako nazwa nieustannie rozwijajacej sie miedzynarodowej
organizadji i sieci grup lokalnych, obecnych w ponad 30 réznych krajach $wiata.
Tworzy je grupa wolnomyslicieli, ktdrzy poprzez plakaty, publikacje i dziatania
w przestrzeni publicznej wyrazajg swoje opinie — krytyczne, czasem petne iro-
nii, czasem zabawne, jednak zawsze majace inspirujgce i pozytywne przestanie”
(Loesje b.r.). Poznajac dalej Loesje, mozna dowiedziec sie, ze ,ma barwna rodzi-
ne, ktéra tak jak ona chce dzieli¢ sie swoimi myslami”, a do rodziny naleza:
Mtodszy Brat, Kuzyn Carl, Ciotka Rita, Dziadek, Babcia, Matka, Ojciec, Wujek
Henry. ,Kazdy ma jednak inny charakter, przez co ich wypowiedzi rdznig sie
od tych, pod ktérymi podpisataby sie Loesje”, gwoli $cistosci wiec sprostowac
nalezy, ze pod zaprezentowanym tutaj tekstem, stanowigcym egzemplifikacje
dostownej prowokacji do przemysleh zwigzanych ze znakami diakrytycznymi,
podpisat sie najmtodszy cztonek rodziny.
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Chrematonimy z lamusa.
Semantyczna i formalna analiza
nazw antykwariatow

Streszczenie: Celem artykutu jest analiza zaliczanych do
chrematoniméw nazw antykwariatéw, ktére nie stanowi-
ty dotad obiektu zainteresowania onomastyki. Materiat
badawczy stanowito 289 nazw antykwariatéw stacjonar-
nych i internetowych znajdujacych sie w Ogélnopolskie]
Bazie Ksiegarf i Centralnej Ewidencji i Informacji o Dzia-
talnodci Gospodarczej i posiadajgcych aktywny status
dziatalnosci gospodarczej w okresie od 20 do 27 kwietnia
2019 roku. Pod uwage wrzieto takze przedsiebiorstwa,
ktére oferujg ustugi taczone, np. antykwariat, ksiegarnia
i kawiarnia. Przedmiotem artykutu jest okreslenie stoso-
wanych w tym obszarze praktyk nazewniczych, porusza-
nych obszaréw tematycznych i form strukturalno-leksy-
kalnych z wykorzystaniem metod analizy semantycznej
i analizy formalnej. Wir6d wszystkich zebranych nazw
wyrdzniono nazwy polskie, obce i o nieznanej etymolo-
gii. Nazwy polskie podzielono nastepnie na konstrukcje
werbalne, nominalne i swobodne (przyimkowe). Wréd
konstrukcji nominalnych znalazty sie nazwy jednowyra-
zowe (m.in. hybrydy jezykowe, neologizmy stowotwércze
i artystyczne, skréty i skrétowce, wyrazy stylizowane na
nazwy internetowe), dwuwyrazowe (rzeczowniki z przy-
dawka przymiotng, mianownikowa, dopetniaczowa i dwa
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rzeczowniki) oraz — najbardziej heterogeniczna grupa -
nazwy wielowyrazowe, wiréd ktérych dominujg apelaty-
wy potgczone z imieniem i nazwiskiem zatozyciela. Nazw
obcych nie poddano bezposredniej analizie, ale wyodreb-
niono wirdd nich leksemy z jezyka tacinskiego, angiel-
skiego, greckiego, francuskiego oraz nazwy stylizowane
na jezyk obcy. Autorka podejmuje réwniez prébe ziden-
tyfikowania trendéw namingowych w branzy antykwa-
rycznej i poréwnania ich z obserwacjami innych autoréw.
Stowa kluczowe: onomastyka, chrematonimia, nazwy firmowe,
nazwy antykwariatéw, analiza semantyczna, analiza formalna

Antiquated chrematonyms. Semantic and formal analysis
of antique shops’ names

Summary: The aim of the article is to analyse the names
of antique shops which are classed as chrematonyms
and haven’t been an object of onomastics’ interest.
The research material consists of 289 names of brick
and mortar as well as online antique shops from Polish
Nationwide Bookstores Database and Central Registra-
tion And Information On Business which had an active
status of economic activity from April 20th to 27th 2019.
The companies offering combined services (e.g. antique
shop, book store and café all in one place) were also
taken into consideration. The subject of the article is to
set out naming practices, thematic areas and structural
and lexical forms which are used in this field; using the
method of semantic analysis and formal analysis. All
collected names were grouped by Polish names, foreign
names and names with unknown etymology. Next step
was to divide Polish names to verbal, nominal and pre-
positional constructions. A distinction was made among
nominal constructions: one-word names (including lin-
guistic hybrids, formative and artistic neologisms, abbre-
viations and acronyms, words stylized as internet names),
two-word ones (nouns with adjective, nominative and
genitive grammatical modifier and two nouns) and -
the most heterogeneous group — multi-word names,
among which appellatives are dominated, combined
with the name and surname of the founder. Foreign
names were not directly analysed, but Latin, English,
Greek, French lexemes were also distinguished, as well as



names stylized as words in foreign languages. The author
attempted to identify naming trends in antique industry
and compare them with remarks of other authors.
Keywords: onomastics, chrematonomastics, brand names,
names of antique shops, brand names, semantic analysis,
formal analysis

Wprowadzenie

Charakterystyczne dla ludzkich proceséw poznawczych jest nazy-

wanie postrzeganych i tworzonych obiektéw. Nazywamy to, co
widzimy, i widzimy to, co nazywamy. Dzieki temu fatwiej nam sie
porozumiewac, tatwiej tez dyferencjonowac i indywidualizowac
przedmioty, osoby czy zjawiska. Z tej drugiej wiasciwosci jezyka

naturalnego korzysta szczegélnie gospodarka, ktérej rozwéj impli-
kuje (zaréwno dla przedsiebiorcow, jak i specjalistow od marketin-

gu) rywalizacje, konkurencyjnosd¢ i potrzebe wyréznialnosci. Nazwa
jako element marki moze te potrzebe zaspokaja¢, wywotujgc wirdd
odbiorcéw pozadane asocjacje i budujac lojalnos¢ konsumencka
(Adamczyk 2013).

Tak zdefiniowane zadania nazwy sprawiaja, Zze ma ona silny charak-

ter reklamowy (perswazyjny) i moze wptywac na biznesowy sukces

marki. Naming staje sie wobec tego obszarem wzmozonych wysit-

kéw kreacyjnych, mnogosci koncepcji i charakterystycznych dla

danej klasy obiektow méd nazewniczych. Przyktadowo w nazew-

nictwie polskich zaktadéw kosmetycznych popularnych jest osiem

typéw leksemow, okreslajgcych m.in. ‘rozlegty obszar, duzg prze-

strzef’, ‘miejsca ograniczone przestrzennie, wydzielone naturalnie

lub w wyniku dziatalnosci cztowieka’ czy ‘budynki, domy i ich cze-

4ci lub pomieszczenia’ (Mtynarczyk 2016: 121-123). Jako strategie
nazewnicze popularne wsréd nowo powstatych firm wymienia sie

btedna pisownie, stosowanie czastki imitujgcej domene lub rozsze-

rzenie (np. .ly) oraz tworzenie czasownikéw denominalnych poprzez

dodanie sufiksu -ify (Davis 2018). O stosowaniu elementdw leksykal-

nych i graficznych dystynktywnych dla e-niméw wspomina réwniez
Halszka Gorny (2012: 190). Wér6d wroctawskich firm najczesciej

stosowane sg hybrydy jezykowe, czyli techniki kompozycyjne (Bia-

dala 2018: 53). Zauwaza sie ponadto tendencje do redukowania
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nazw wtasnych do coraz krétszych, prostszych postaci i nadawania
im formy obcojezycznej — najczesciej tacinskiej i angielskiej (Firlej
2017: 484-485).

Przedmiotem niniejszego artykutu jest semantyczna i formalna ana-
liza nazw wtasnych antykwariatow. Zespolenie perspektyw pragma-
tycznej i lingwistycznej ma na celu skatalogowanie praktyk nazew-
niczych, obszaréw tematycznych i form strukturalno-leksykalnych
funkcjonujacych obecnie w sektorze antykéw i uzywanych ksigzek,
a takze wyodrebnienie trendéw namingowych w tym zakresie.

Nazwy antykwariatdw a onomastyka

Nazwy antykwariatébw pojmowane sg tu jako chrematonimy, czyli
nazwy wtasne pojedynczych lub seryjnych obiektow, ktére sg efek-
tem dziatalnosci cztowieka i ,wymagaja zaprezentowania w prze-
strzeniach informacyjnych oraz w r6znych formach dyskursu” (Gat-
kowski 2017: 56). Jako Ze na gruncie onomastyki nie wypracowano
jeszcze spojnej terminologii (Firlej 2017), warto wskaza¢ miejsce
badanych oniméw w innych klasyfikacjach. Nomina propria anty-
kwariatéw jako rodzaju dziatalnosci gospodarczej mozna przypo-
rzadkowac do chrematonimii uzytkowej, a doktadniej do chremato-
nimii marketingowej (Gatkowski 2017; 2018), a ze wzgledu na
lokalizacje w przestrzeni miejskiej — do urboniméw (Gérny 2012)
i urbochrematoniméw (Wos 2012). Wedtug innych typologii mozna
je okresli¢ mianem firmoniméw, ergoniméw czy pragmatoniméw
(Gatkowski 2018).

Za ukonstytuowaniem sie kazdej nazwy wtasnej stoi nie tylko potrze-
ba komunikacyjna, ale i motywacja onomastyczna. Nie zawsze jest
ona jasna dla odbiorcy, mozna jednak wyréznic¢ kilka jej rodzajow.
Pierwszy typ, motywacja konceptualna, polega na onimizacji potocz-
nej nazwy obiektu, najczesciej stosuje sie go, gdy zwigzek miedzy
onimem a okre$lanym przez niego obiektem nie jest oczywisty. Jesli
wykorzystuje sie funkcjonujace juz onimy do stworzenia nowego,
mamy do czynienia z motywacja intraonomastyczna. O drugim typie,
motywacji asocjacyjno-konotacyjnej, méwi sie wéwczas, gdy ,nazwa,
wywotujac pozadane skojarzenia, nawigzuje do natury przedmiotu,
ktérym jest lub do ktérego sie odnosi obiekt” (Gatkowski 2014: 69).



Dla trzeciego typu wyréznikiem nazwy moze by¢ jej pisownia, wymo-
wa czy inny zabieg, dzieki ktéremu uzyskuje sie oryginalny, zaska-
kujacy i innowacyjny twér jezykowy — jest to tzw. motywacja for-
malno-kreacyjna. Czwarty, ostatni typ, motywacje kulturowa, mozna
uznac za nadrzedny wobec pozostatych, jako ze ,powodowana jest
koniecznoscia i mozliwoscia wypowiedzenia nazwy z okreslonego
kregu cywilizacyjnego, w przypadku chrematonimii marketingowej —
obszaru gospodarczego” (Gatkowski 2014: 71).

Jak dotad nazwy polskich antykwariatéw nie doczekaty sie badan
onomastycznych. Uwage poswiecono natomiast nazwom ksiegarni
i kluboksiegarni (Gorny 2012), posrdd ktérych znajduja sie przed-
siebiorstwa sprzedajace nie tylko nowe, ale i uzywane ksigzki. Moz-
na przyjac, ze — tak jak pozostate chrematonimy - petnig funkcje
identyfikacyjng, nominatywng, informacyjna i reklamowa (Firlej
2017; Wos 2012).

Koncepcja metodologiczna

Materiat onimiczny stanowito 289 nazw antykwariatéw stacjonar-
nych i internetowych z catej Polski, w tym takze miejsc oferujacych
ustugi taczone (np. antykwariat potgczony z ksiegarnia, kawiarnig
lub galerig). Jako Zzrodto postuzyty Ogélnopolska Baza Ksiegarn
oraz Centralna Ewidencja i Informacja o Dziatalnosci Gospodarczej.
Pod uwage wzieto jedynie te przedsiebiorstwa, ktére w momencie
doboru materiatu, tj. w dniach 20-27 kwietnia 2019 roku, posia-
daty aktywny status dziatalnosci gospodarczej. Tak skompletowane
nazwy poddano kategoryzacji semantycznej (przyjmujac, ze jedna
nazwa moze zosta¢ przypisana do maksymalnie trzech kategorii)
oraz analizie formalnej.

Podobnie jak w przypadku aptek nazwy antykwariatow sktadaja sie
z dwéch cztondw: utozsamianego i utozsamiajacego (Wos 2012).
W pierwszej grupie znajduje sie nie tylko apelatyw antykwariat, ale
réwniez grupy nominalne antykwariat ksiegarski, antykwariat numi-
zmatyczny, antykwariat wysytkowy, internetowy i stacjonarny antykwa-
riat i wiele innych. Analizom poddano jedynie czton utozsamiajacy,
chyba ze zostat on zuniwerbizowany (Biadala 2018) lub zaburzy-
toby to strukture nazwy. Przy analizie formalnej wzorowano sie na
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podziatach stosowanych przez Marka Firleja (2017) i Aleksandre
Kujawiak (2018).

Semantyczne kategorie nazewnicze

W wyniku analizy semantycznej wyr6zniono 21 kategorii nazewni-
czych: nazwy zwigzane z wtadcicielem lub zatozycielem antykwa-
riatu, jego lokalizacja, specyfikacja, nazwy niezwigzane bezposred-
nio z przedsiebiorstwem, a znajdujgce sie w polu semantycznym
literatury, historii, wiedzy, bibliologii, przyrody, kolekcjonowania,
sztuki i estetyki, przemijania, mitologii, stowa, metafizyki, antykéw,
egalitaryzmu, nowoczesnosci i filmu, nazwy osobowe niezwigzane
z whascicielem, autoopisy oraz nazwy o nieznanej etymologii.

Zdecydowanie najpopularniejszym zjawiskiem jest tworzenie nazw
na podstawie imienia i/lub nazwiska wtasciciela lub zatozycie-
la antykwariatu. Nazwy nalezace do tej kategorii, bedacej jedna
z postaci motywacji intraonomastycznej (Gatkowski 2014), stanowi-
ty 25,3% wszystkich analizowanych nazw. Wystepowaty natomiast
w réznych wariantach:

- imiona, np. Ewa, Aleksandra,

- nazwiska, np. U Jury (od Andrzej Jura), Gelber (od Barbara
Gelber), Antykwariat Troszkiewiczéw, Czartoryscy, Antykwa-
riat u Andzikéw,

- inicjaty, np. SK, JB,

- inicjaty zapisywane fonetycznie, np. Wu-El (od Wojciech Lizak),

- inicjaty zapisywane jako potaczenie pierwszych liter lub
sylab imienia i nazwiska, np. Art-D (od Artur Dobrucki),
DAKO (od Danuta Konopko),

- pseudonimy, np. Cywil-Music (od Piotr Cywirski),

-  potaczenie nazwiska z innym wyrazem, np. Sasarte (od
Sasorski i art),

- petne imie i nazwisko wraz z cztonem utozsamiajgcym, np.
Antykwariat Janina Pusz, Antykwariat Marek Janusz Wytupek,
Antykwariat Numizmatyczny Mariusz Bochman, Internetowy
i Stacjonarny Antykwariat Maciej Jasniewicz.

Wewnetrzna r6znorodnos¢é moze by¢ spowodowana tym, ze ,nazwa-
nie przedsiebiorstwa nazwiskiem zatozyciela jest praktyka, ktéra



juz od dawna funkcjonuje w wolnej gospodarce rynkowej” (Firlej
2017: 475). Za Firlejem uznano j3 za rodzaj nazwy i uwzgledniono

w analizie.

Tabela 1. Semantyczny podziat nazw antykwariatow

Kategoria N Procent nazw
imie i/lub nazwisko wtasciciela lub zatozyciela 73 253
lokalizacja 37 12,8
specyfikacja 30 10,4
literatura 18 6,2
historia 17 5,9
wiedza 16 5.5
bibliologia 14 4,8
przyroda 14 4,8
nazwy o niejasnej etymologii 11 3,8
autoopis 11 3,8
kolekcjonowanie 11 3,8
nazwy osobowe niezwigzane z wtascicielem 10 3,5
sztuka i estetyka 9 3,1
przemijanie 9 31
mitologia 8 2,8
stowo, litera 7 2,4
metafizyka 7 2,4
antyki 7 2,4
egalitarnos¢ 6 2,1
nowoczesnos¢ 4 14
film 4 1,4
Ogotem 323 111,8

Zrédto: opracowanie whasne.

Drugim trendem sg nawigzania do lokalizacji (12,8% nazw),
w wiekszosci motywowane przez toponimy. Onimy te koncentruja

sie na odwotaniach do:

-  nazwy regionu, np. Antykwariat Beskidzki, Galicja (takze:

Galicya), Lusatia',

' Lusatia - tac. i ang. tuzyce.
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- nazwy rzeki, np. Antykwariat nad Pilicg,

- nazwy miasta, np. Bielski Antykwariat Naukowy, t6dz, Koga
Gdanska,

- nazwy dzielnicy, np. Antykwariat Batucki, Na Kazimierzu,
Staromiejska,

- nazwy ulicy, np. Garbary, Dfugie Pobrzeze, Antykwariat na
Mostowej,

- innych wskazéwek dotyczacych lokalizacji, np. Pod Arkada-
mi, Antykwariat pod peronem, Pod Zegarem.

Co dziesigta nazwa antykwariatu informuje o specyfikacji przed-
siebiorstwa, co jest istotne ze wzgledu na bardzo szeroki zakres
mozliwego asortymentu — antykwariat jako sklep z antykami moze
oferowac nie tylko ksigzki i starodruki, ale tez pocztéwki, fotografie,
bizuterie, ptyty winylowe, monety, porcelane czy elementy wystroju
wnetrz. Abstrahujac od rzeczywistego katalogu produktéw, widoczna
jest dominacja chrematoniméw nalezacych do pola semantycznego
ksigzki (m.in. Premium Book, Tanie Ksiqzki, Swiat Ksigzek, Bibliomania,
KiK Ksiegi i KsigZeczki). Pozostate nazwy odnosza sie do numizmatyki
(np. Gulden Gdarisk — od gulden gdariski?, Monetika, Dukat) i muzyki
(np. Nuty, Winyl, Sawart®), jednokrotnie wystepuje takze Antykwariat
Gier i Zabawek. Popularnos¢ tej strategii moze oznacza¢ tendencje
do monotematyzacji sklepéw z antykami.

Kolejna kategoria to nazwy zwigzane z literaturg (6,2%). Zna-
lez¢ tu mozna odwotania do pisarzy (Conroy — od Donald Patrick
Conroy), rodzajéw pismiennictwa (np. Silva Rerum, Komiks), nazwy
motywowane przez fikcjonimy (np. Wokulscy.pl, Piotrus Pan) i ideo-
nimy — tytuty ksiazek (np. Nowy Wspaniaty Swiat, Niedokorczone
opowiesci, Myszy i Ludzie, 451 F — od 451 stopni Fahrenheita, wier-
szy (Szarlatan - od Ulica Szarlatanéw i Kryzys w branzy szarlatanéw
K.I. Gatczyhskiego) i serii wydawniczych (Antykwariat z Jamnikiem —
od Z jamnikiem?). Najrzadziej onimy odnosza sie do szczegbtowych
elementéw fabuty (np. Krélicza Jama - nawiazanie do Alicji z krainy

2 Gulden gdariski — jednostka walutowa Wolnego Miasta Gdanska obowigzujaca
w latach 1923-1939 (Morawski 2002).

3 Sawart - jednostka uzywana w akustyce do wyrazania interwatéw w skali loga-

rytmicznej (EPWN).

Z jamnikiem — nazwa serii powiesci kryminalnych, ktéra ukazywata sie nakta-

dem Spétdzielni Wydawniczej ,Czytelnik” (EPWN).



czaréw, Lumos — nazwa zaklecia w serii ksigzek o Harrym Potterze)
oraz nazw grup literackich (Kwadryga).

Siédma co do wielkosci grupe stanowig nazwy zwigzane z historig
(5,9%), do ktérych zaliczaja sie chrematonimy nawigzujace do nazw
postaci historycznych (np. Sobieski, Batory, Oktawian), plemion (Nova
Sarmatia), dawnych nazw panstwa polskiego (PRL) i archaizméw
(np. Zascianek, Kaduk, Merkuriusz, Teriaca — od teriak®).

Z literatura i historig wigze sie kolejna kategoria nazewnicza - wie-
dza (5,5%). Mozemy wyr6zni¢ w niej symbole madrosci (np. Séwka,
Pgsowa Sowa, Omnibus), parafrazy tacifskich sentencji (Lego Ergo
Sum), tamigtéwki kojarzace sie z ¢wiczeniem i zrecznoscig umystu
(REBUS), pojecia z zakresu logiki (Aksjomat) i samo uzycie apela-
tywu ,wiedza”.

Najwiecej terminéw specjalistycznych i naukowych znalazto sie
wsrdd nawigzan do historii ksigzki i zajmujgcych sie nig nauk, stad
kategorie te nazwano bibliologig (4,8%). Przyporzadkowano tu
nazwy dotyczgce form pismienniczych (np. Synopsis®, Skrypt), okres-
lert wydawniczych (np. Pierwodruk, Tom Pierwszy, Tom, Tomik, Wolu-
min), znanych bibliotek (Ossolineum, Vivarium) i papieru (np. Papi-
rus, Welin”). Do bibliologii zaliczono takze nazwe e-cymelia.pl (od
cymelium®).

Dos¢ czesto nazwotwoércy antykwariatéw siegaja po odniesienia
zwigzane z przyrodg (4,8%). Do tej kategorii zaliczono takie
nazwy jak: Antykwariat pod Lisciem, Séwka, Pgsowa Sowa, Perkoz,
Pod Spigcym Kotem, Czarny Kot, Latimeria®, Opos, Kawka. Wéréd tych
oniméw fauna zdecydowanie dominuje, wida¢ jednak, Ze elementy

> Teriak, driakiew (tac. theriac) — panaceum, lek w formie powidet lub gestego
ciasta (Pekacka-Falkowska 2013).

6 Synopsis, synopsa — zestawienie publikacji réznych autoréw na ten sam
temat; zarys, skrot lub streszczenie jakiego$ dzieta naukowego lub literackie-
go (SJP: 338).

7 Welin - luksusowy papier, cienki i gtadki; skora cieleca, doktadnie wyprawiona,
uzywana dawniej do pisania lub druku (SJP: 453).

8 Cymelium, cimelium — bardzo cenny druk lub rekopis (SJP: 97).

9 Latimeria — rodzaj ryby trzonoptetwej. Zaliczana do zywych skamieniatosci
i objeta catkowitg ochrong. Byta uwazana za wymartg od 70 milionéw lat az
do 1938 roku, gdy wytowiono ja u wybrzezy Afryki (EPWN).
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natury odgrywaja drugoplanowg role. Kluczowe znaczenie nalezy
przypisa¢ symbolice zwierzat, np. sowe i kawke uwaza sie za zwierze-
ta 0 wyjatkowe] madrosci, natomiast koty postrzega sie w kulturze
jako symbol dtugowiecznosci, magii czy domatorstwa.

Prawie tyle samo nazw wtasnych posiada niejasng etymologie -
przez co trudno wyjasnic¢ ich znaczenie - lub nie pasuje do zadnej
kategorii (3,8%). Zaliczono do nich Akces, Akon Galeria, ANKHER,
Amit, Astex, Cykadela, Emax, Pan, Xumux, TDK, Tradovium.

11 nazw (3,8%) ma charakter tautologiczny. Uznano je za auto-
opis, jako Ze nie jest to wyrdzniajaca, symboliczna nazwa wtasna,
a uzycie cztonu utozsamiajgcego jako cztonu utozsamianego, lub
tez nazwa w sposéb dostowny opisujgca przedmiot dziatalnosci.
Sa to okredlenia jedno-, dwu- i wielowyrazowe, m.in. Antykwa-
riat, Antykwariat Naukowy, Gabinet Ksiqzek i Rycin, Antykwariat —
Dzieta Sztuki i Antyki, Antykwariat. Ksigzki Techniczno-Medyczne,
Ksiegarnia-Antykwariat.

Taka sama frekwencje maja nazwy wchodzace w sktad pola seman-
tycznego kolekcjonowania, np. Rara Avis, pokrewny mu Unikat,
a takze Exlibris, Aukcjoner, Kolekcjoner, Connaisseur, Allcollect czy
Szperalnia.

Pojawity sie takze nazwy osobowe niezwigzane z wtascicielem
(3,5%) - imiona (Krzys, Marek, Maniek, Antek, Franula) oraz patroni
(np. Antykwariat Naukowy im. Andrzeja Metzgera, Antykwariat im.
Andrzeja Jaworskiego, Antykwariat-Ksiegarnia im. J.K. Zupariskiego),
czyli onimy o charakterze pamigtkowym.

O zwigzku ze sztuka i estetyka (3,1%) informuja nas takie nazwy
jak Artifex'®, Art-Book, Barok czy Antykwariat Rzeczy tadnych. Nazwy
Retro i Retrostyl odwotujg sie do charakterystycznej dla drugiego
milenium retromanii (Reynolds 2018). Do tej kategorii przypo-
rzadkowano réwniez antykwariat Minerwa, w mitologii rzymskiej
bowiem Minerwe czczono jako boginie sztuk i rzemiost (Paran-
dowski 1992).

10 Artifex — tac. biegty, zreczny, mistrzowski; artysta (-stka), mistrz (-yni); tworca,
sprawca; intrygant, szalbierz (StP: 44).



Niektére nazwy nieco refleksyjnie wskazujg na ulotnos¢ i przemi-
janie (3,1%), uzywajac stowa ,staros¢” (Stare Ksiqzki, Stare Mone-
ty, Kqcik Staroci) lub ,czas” i jemu pokrewne (Czas, Wrota czasu,
Annum'). Jedna nazwa przywotuje na mysl miejsce zwigzane z prze-
chowywaniem starych dokumentéw (Archiwum).

Oprécz wspomnianej wezedniej bogini pojawiaja sie tez inne nazwy
przeniesione z mitoniméw (2,8%). Najczestszym zrodtem jest mito-
logia grecka: bogowie (Minerwa), herosi (Perseusz, Tezeusz) i mitycz-
ne zwierzeta (Pegaz). Nazwe Argos trudno doktadniej przyporzadko-
wac, poniewaz takie imie wtasne nosity trzy postacie i jedno zwierze,
istnieje rowniez tak samo brzmigcy ojkonim. Jednokrotnie pojawita
sie postac z mitologii egipskiej — nazwa THOTh odnosi sie do boga
Thota (Tota), patrona madrosci, pisma i czasu. Gryf natomiast koja-
rzy sie ze lwem z gtowg i skrzydtami orta — zwierzeciem z mitologii
wschodnich, pojawiajacym sie takze w mitach greckich i egipskich.

Taka samg frekwencje (2,4%) miaty nazwy zwigzane ze stowem
lub literg (Abecadto, ABC, Literado, Logos, Ztote Stowa), nazwy
z obszaru metafizyki przywotujgce skojarzenia z magia, tajemni-
czoscig, wiarg i duchowoscig (Antykwariat z Duszq, Ascensio — od fac.
Ascensio Christi'?, Czarny kot, Lumos'®, Niebostan, Dziewigte wrota'*,
Wrota czasu'®) oraz nazwy z pola semantycznego antykow (Lamus,
Antyczek, Antiquarius'®, Anticus'’, Anitquo modo, Antiqua, Antgraf).

Katalog kategorii nazewniczych zamykaja nazwy Swiadczace o ega-
litarnosci, ogdéInodostepnosci i szerokim asortymencie antykwaria-
tow (Swiat Ksigzek, Las Ksigzek, Antykwariat Réznosci, Ksigzka dla

" Annum - przez (caty) rok (StP: 34).

12 Ascensio Christi — fac. wniebowstapienie (EPWN).

13 Lumos to ,zaklecie, ktére powoduje zapalenie sie niebieskiego Swiatta o zasie-
gu ok. trzech metréw” wystepujgce w serii ksigzek i filméw o Harrym Potterze
(Lumos b.r.).

4 Taki sam tytut nosi film w rezyserii Romana Polanskiego. Gtéwny bohater,
bibliofil, poszukuje na zlecenie satanistycznej ksiegi Dziewie¢ wrét Krélestwa
Cieni (Dziewigte wrota b.r.).

> Prawdopodobnie nawigzanie do ksigzki Pierdomenica Baccalaria Wrota czasu
z 2004 roku. Otwiera ona serie powiesci fantastycznych.

e Antiquarius - tac. zajmujacy sie starozytnoscig (StP: 36).

7 Anticus, antiquus — przedni, wazniejszy, celniejszy, najwazniejszy, najcelniejszy;
stary, dawny, pierwotny; prastary, starozytny, godny szacunku, uswiecony;
poczciwy, starej daty, starodawnej zacnosci (StP: 36).
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Kazdego, Antykwariat dla Kazdego, Nie tylko dla moli), ich nowoczes-
nosci (Hit, Antykwariat Wspétczesny, Marta Griiner E-Antykwariat,
e-cymelia.pl) oraz nazwy przeniesione z tytutéw filmow i bajek
oraz wystepujacych w nich postaci (Amadeus's, Falkor'®, Filemon,
Dziewigte Wrota).

Analiza formalna

Biorac pod uwage pochodzenie, badane nazwy antykwariatéw moz-
na podzieli¢ na nazwy polskie, obce i o nieznanej etymologii. Wsréd
chrematoniméw w jezyku polskim, dokonujac klasyfikacji formalnej,
mozna wyszczegdlni¢ konstrukcje werbalne, nominalne i swobodne
(tj. przyimkowe). W branzy antykwarycznej dominujg nazwy w jezyku
polskim (88,6%), a wiréd nich konstrukcje nominalne.

Najczesciej konstrukcje nominalne przybierajg forme jednowyrazowa
(48,1%), z czego 70,4% to wyrazy istniejgce w jezyku i powszechnie
uzywane. Mozna wyodrebni¢ tu chrematonimy powstate od nazw
wtasnych (np. Sobieski, Batory) i pospolitych (np. Unikat, Wiedza,
Zak), wyrazy deminutywne (np. Antek, Maniek, Krzys) oraz archaicz-
ne (np. Piastun, Kaduk, Zascianek). Co dziesigta konstrukcja nominal-
na jednowyrazowa (dalej: KNJ) ma postac skrotu badz skrétowca,
w wiekszosci od imienia i nazwiska zatozyciela (np. DAKO od Danuta
Konopko, RB od Robert Boron, I-L-A od Iwona Limbach i prawdopo-
dobnie antykwariat). Szczegblnie interesujgce z punktu widzenia pro-
cesu kreatywnego sg neologizmy stowotwércze (9,6% KNJ), takie jak:
- Retrostyl - zrost, potaczenie leksemoéw retro i styl sugeru-
jacych cechy sprzedawanych przedmiotdw,
- Bibliomania — ztozenie wykorzystujgce podstawe stowotwor-
z3 -mania, ktéra konotuje nadmierne zamitowanie do czegos,
- Szperalnia - potaczenie czasownika szpera¢ i formantu -alnia,
wiasciwego dla nazw miejsc wykonywania czynnosci,
- Monetika — potaczenie rzeczownika moneta i formantu -ika,
charakterystycznego dla dziedzin wiedzy.

8 Chrematonim moze by¢ inspirowany postacig Wolfganga Amadeusza Mozarta
i opartym na jego biografii filmem Amadeusz (oryg. Amadeus).

19 Imie smoka z filmu Niekoriczgca sie opowies¢ z 1984 roku w rezyserii Wolfgan-
ga Petersena.



Nie brakuje réwniez hybryd jezykowych (4,3% KNJ), czyli wyrazéw
taczacych element polski z elementem obcym, np. Sasarte — pota-
czenie czedci nazwiska wtasciciela Janusza Sasorskiego i wyrazu arte,
oznaczajgcego w wielu jezykach sztuke. Podobny zabieg zastosowano
w przypadku nazwy Sawart. W nazwach Emax i Astex dokonano inter-
nacjonalizacji — wykorzystano obcojezyczne sufiksy -ax i -ex, ktére
zazwyczaj majg nadac przedsiebiorstwu miedzynarodowe brzmienie.

Kolejng grupg sg neologizmy artystyczne (3,5% KNJ), ktére czescio-
wo omoéwiono przy okazji analizy semantycznej. S3 to trzy nazwy
odwotujace sie do imion postaci z filméw (Falkor z Niekonczgcej
sie opowiesci), seriali telewizyjnych (Filemon z Dziwny Swiat kota
Filemona i Przygody kota Filemona) i ksigzek (Atticus z Zabi¢ droz-
da). Lumos jest z kolei nazwa zaklecia stworzong przez J.K. Rowling
w serii o Harrym Potterze.

Nazwy nominalne jednowyrazowe najrzadziej przybierajg postac
wyrazéw stylizowanych na e-nimy, w tym przypadku adresy stron
internetowych poprzez dodanie adresu domeny .pl: Wokulscy.pl,
e-cymelia.pl.

Nazwy dwuwyrazowe wystepujg stosunkowo rzadko, jest to 19,7%
konstrukcji nominalnych. Wéréd nich mozna wyodrebni¢:

- rzeczowniki z przydawka przymiotng (53,2%), np. Pgso-
wa Sowa, Stare Monety, Niedokoriczone opowiesci, w tym
liczne nazwy pochodzace od toponiméw, np. Antykwariat
Grochowski, Antykwariat Torunski, Antykwariat Beskidzki,

- rzeczowniki z przydawka mianownikowa (21,3%), np. Akon
Galeria, Antykwariat Jezierscy, Projekt Antykwariat, Pan Paser,

- rzeczowniki z przydawka dopetniaczowa (17%), wskazujace
na wiasciciela (np. Antykwariat Zubrzyckich), podkreslajgce
obszar lub powierzchnie (Las Ksigzek, Swiat Ksigzek, Kqcik
Staroci) oraz wyjatkowos¢ (Skarbnica Ksigzek, Wrota czasu),

- rzeczowniki z przydawka liczebng (4,3%): Tom Pierwszy, Dzie-
wigte Wrota,

- dwa rzeczowniki w mianowniku potaczone tacznikiem (4,3%):
Ksiegarnia-Antykwariat, Galeria-Antykwariat.

Grupa najbardziej heterogeniczng i problematyczng sa wielowy-
razowe konstrukcje nominalne stanowigce 32,2% tej kategorii.
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Trudnosci wynikajg z istnienia wielu pojedynczych przypadkéw,
ktérych nie da sie zakwalifikowa¢ do zadnej kategorii. Niemniej
dominuje tu apelatywizacja potgczona z imionami i nazwiska-
mi wtascicieli, niekiedy urozmaicona przymiotnikiem (68,8%),
np. Antykwariat Aleksander Obodyriski, Antykwariat Numizma-
tyczny Michat Niemczyk, Antykwariat Wysytkowy Marek Chada,
Internetowy i Stacjonarny Antykwariat Maciej Jasniewicz. Widocz-
na jest rowniez konstrukcja przymiotnik + rzeczownik + przy-
miotnik (9,1%), w ktérej pierwszy czton zawsze odwotuje sie do
miasta, np. Poznariski Antykwariat Literacki, Legnicki Antykwariat
Numizmatyczny. Niewiele mniej obserwuje sie nazw bedacych
potaczeniem trzech lub wiecej rzeczownikéw, niekiedy potaczo-
nych spéjnikiem (7,8%). Charakterystyczne sg tu nazwy zawiera-
jace patronéw, jak Antykwariat-Ksiegarnia im. J.K. Zupariskiego.
Podobna konstrukcja, ale wzbogacona o przymiotnik, wyglada
nastepujaco: Antykwariat Naukowy im. A. Krawczyriskiego. Zale-
dwie jeden antykwariat ma w nazwie dwa rzeczowniki potaczo-
ne spéjnikiem — Myszy i Ludzie. Inne wystepujace konstrukcje to:
rzeczownik + rzeczownik + przymiotnik (np. Antykwariat Rzeczy
tadnych), przymiotnik + przymiotnik + rzeczownik (np. Nowy
Wspaniaty Swiat), partykuta + rzeczownik + liczebnik (np. OTO
Ksigzka 24). Najdtuzsza nazwa sktadata sie z siedmiu elementéw -
Ksiegarnia i Antykwariat Gérski im. Mieczystawa Swierza.

Konstrukcje swobodne, czyli przyimkowe, s3 kolejng grupa formal-
ng - stanowig 6,3% polskojezycznych nazw antykwariatéw i skta-
daja sie wytacznie z dwoch, trzech lub czterech wyrazéw. Zostaty
w nich zastosowane nastepujace przyimki:

- u, np. U Jury, Antykwariat u Andzikéw,

-z np. Antykwariat z Duszq, Antykwariat z Jamnikiem,

- nad, np. Antykwariat nad Pilicg,

- pod, np. Pod Arkadami, Pod Spigcym Kotem,

- na, np. Na Kazimierzu, Antykwariat na Mostowej,

- dla, np. Nie tylko dla moli, Ksigzka dla Kazdego.



Tabela 2. Formalna analiza nazw antykwariatow

Procent
Kategoria N
nazw kategorii
nazwy nominalne 239 82,7 -
jednowyrazowe 115 39,8 48,1
wyrazy istniejace w jezyku 81 28,0 70,4
skréty i skrétowce 12 4,2 10,4
neologizmy stowotworcze 1 3,8 9,6
hybrydy jezykowe 5 1,7 4,3
neologizmy artystyczne 4 1.4 3,5
wyrazy stylizowane na nazwy internetowe 2 0,7 1,7
dwuwyrazowe 47 16,3 19,7
rzeczowniki z przydawka przymiotng 25 8,7 53,2
rzeczowniki z przydawka mianownikowg 10 3,5 21,3
rzeczowniki z przydawka dopetniaczowa 8 2,8 17,0
rzeczowniki z przydawka liczebng 2 0,7 4,3
rzeczownik + rzeczownik 2 0,7 4,3
wielowyrazowe 77 26,6 32,2
apelatywizacja + imiona i nazwiska zatozycieli 53 18,3 68,8
przymiotnik + rzeczownik + przymiotnik 7 2,4 9,1
trzy lub wiecej rzeczownikow 6 2,1 78
rzeczownik + spéjnik + rzeczownik 1 0,3 1.3
inne 10 3,5 13,0
nazwy swobodne 16 5,5 -
nazwy obce 30 10,4 -
z jez. tacinskiego 16 5,5 53,3
z jez. angielskiego 5 1,7 16,7
z jez. greckiego 5 1,7 16,7
stylizowane na jezyk obcy 3 1,0 10,0
z jez. francuskiego 1 0,3 33
nazwy werbalne 1 0,3 -
inne 3 1,0 -
Ogotem 289 100,0 -

Zrodto: opracowanie whasne.

Najmniej liczne sg konstrukcje werbalne, gdyz wiréd badanych
chrematoniméw znalazt sie tylko jeden przypadek — Book sie rodzi.
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W ramach gry jezykowej wykorzystuje on podobiefstwo fonetyczne
(homonimie) wyrazéw ,book” i ,B6g”.

Z bezposredniej analizy wykluczono nazwy obce (10,4%), skate-
goryzowano je jednak wedtug jezyka, z ktérego pochodza, dzielac
tym samym na nazwy z jezyka tacifiskiego (53,3%), angielskiego
(16,7%), greckiego (16,7%), francuskiego (3,3%) i nazwy styli-
zowane na jezyk obcy (10%). Do nazw zaczerpnietych z taciny
naleza m.in. Artifex, Librarium?®, Librarius®', Silva Rerum, Huma-
nitas i Exlibris. Anglojezyczne nazwy antykwariatéw skupiaja sie
na leksemie book: Viki Book, Premium Book, BookBook, Art-Book.
Z greki, jezyka szczegblnego w przypadku literatury antycznej, czer-
pie sie dos¢ rzadko - stosuje sie jedynie leksemy Logos, Omega
i Alfa. Francuska nazwa wystepuje jednokrotnie i jest to Conna-
isseur — wyraz, ktéry zapozyczylismy do jezyka polskiego jako
koneser. Na koniec nalezy jeszcze wspomnie¢ o trzech nazwach
stylizowanych na jezyk obcy, a doktadniej na tacine: Tradovium,
Teriaca i Antiqua. Etymologii pierwszego z wymienionych nie udato
sie ustali¢. Drugi leksem jest niepoprawnym zapisem stowa the-
riak, natomiast Antiqua to zenska forma tacifskiego przymiotnika
antiquus, a takze powstaty z niej angielski rzeczownik oznaczajacy
antykwe. Nazwy obce sg w zdecydowanej wiekszosci konstrukcjami
jednowyrazowymi (80%).

Podsumowanie

Nazwy polskich antykwariatéw wykazuja bardzo duzg heterogenicz-
nos¢ pod wzgledem semantycznym i formalnym, mimo to mozna
zauwazy¢ znaczng popularnos¢ konstrukcji nominalnych, zwtaszcza
jednowyrazowych. Dla konsumentéw sg one tatwiejsze do zapamie-
tania, dla przedsiebiorcow natomiast — bardziej praktyczne w dal-
szych dziataniach marketingowych. Zdecydowanie czeiciej siega
sie po rodzime leksemy, nazwy obcojezyczne nalezg tym samym
do rzadkosci. Semantycznie badane chrematonimy sg zorientowane
na Sciste otoczenie przedsiebiorstwa — jego wtascicielu, lokalizacji

20 Librarium - fac. skrzynia na ksigzki (StP: 252).
21 Librarius — tac. nalezacy do ksiazek, ksiazkowy; przepisywacz, pisarz, kopista
(SEP: 252).



i specyfikacji. Zaskakiwa¢ moze sporadyczne odwotywanie sie do
mitologii i rodziny stowa antyk, a takze wysokie miejsce nazw kono-
tujgcych przyrode. Twoércy nazw siegaja gtéwnie po pojecia kon-
kretne, rzadziej sg to pojecia abstrakcyjne.

Zestawiajgc powyzsza analize z lokalnymi i globalnymi tendencjami
nazewniczymi, otrzymujemy niewiele punktow wspélnych. W branzy
antykwarycznej bardzo rzadko mozna spotkac sie z leksemami kono-
tujgcymi przestrzen, niepoprawnie zapisanymi czy tez stosujgcymi
zabiegi graficzne imitujgce nazwy internetowe. Co istotne, wcigz
wiele nazw sktada sie ze stowa antykwariat oraz imienia i nazwiska
wiasciciela, co sugeruje brak tendencji do redukowania dtugosci
chrematoniméw. Podobnie jak w innych sektorach najczestszg for-
ma obcg s3 nazwy w jezyku tacinskim, angielskim i greckim, jednak
nie sposdb méwic o tendencji do internalizacji nazw antykwariatéw
na rynku polskim.
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Napisy w przestrzeni

klatek schodowych wroctawskich
budynkow mieszkalnych -
analiza semantyczna

Streszczenie: Graffiti jako rodzaj manifestacji obecno-
sci w przestrzeni publicznej przybiera réznorodne for-
my, zaréwno graficzne, jak i jezykowe. Przedmiotem
badan sg jezykowe formy graffiti znalezione na wro-
ctawskich klatkach schodowych. Zgromadzono tacznie
1953 napiséw graffiti, ktére nastepnie poddano anali-
zie semantycznej i jezykowej. Celem badania byta typo-
logia i charakterystyka napisow, okreslenie ich funkcji
i dominujacych tematéw. Napisy zgrupowano w dziewie¢
gtéwnych kategorii, ktére dodatkowo podzielono na pod-
kategorie. Zaobserwowano znaczaca przewage napisow
stuzacych bezposredniemu oznaczeniu obecnosci (tagi,
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ksywy, imiona, inicjaty). Analiza wykazata tendencje do
indywidualizacji komunikatéw. Autorzy graffiti najczes-
ciej budujg swojg tozsamos¢, osadzajac jg w lokalnych
realiach (ograniczenia do matych wspélnot — dzielnica,
osiedle, podworko). Znikome byty odwotania do polityki
i spraw ogdlnokrajowych. Zauwazalny jest tez odwrét od
postawy buntowniczej i antysystemowej. Odnotowano
niewielkg liczbe napiséw odnoszacych sie do okreslo-
nych subkultur, réwniez tych najczesciej utozsamianych
z graffiti (grafficiarze, punk, hip-hop).

Stowa kluczowe: analiza semantyczna, badanie komunikacji,
graffiti, street art, subkultury, Wroctaw

Graffiti inscriptions found in stair halls of residential
buildings in Wroctaw - semantical analysis

Summary: Graffiti as a way of manifestation of presence
in public space takes on various forms, both graphic and
linguistic. The subject of research are linguistic forms
of graffiti found in common spaces of blocks of flats,
including staircases and corridors in Wroctaw. A total
number of 1953 graffiti inscriptions were collected and
then subjected to semantic and linguistic analysis. The
aim of the study was the typology and characteristic of
graffiti subtitles, their functions and dominant topics.
Subtitles were grouped into nine main categories, which
were additionally divided into subcategories. A signific-
ant number of inscriptions used for direct mark of pres-
ence (tags, nicknames, names, initials) was observed.
The analysis showed a tendency to individualization of
messages. Graffiti authors most often build their iden-
tity by embedding it in local realities (limited to small
communities — a district, a housing estate, a backyard).
References to national policies and issues were insigni-
ficant. There was noticeable retreat from rebellious and
anti-systemic attitudes. Inscriptions referring to specific
subcultures, including those most often associated with
graffiti (punk, hip-hop) were only found in small number.
Keywords: communication studies, graffiti, semantic analysis,

street art, subculture, Wroclaw



Wprowadzenie

Graffiti jako przedmiot badan naukowych pojawia sie najczesciej
w szerokim kontekscie kulturoznawczym, socjologicznym, psycho-
logicznym lub historycznym. Opisywane jest jako zjawisko, rodzaj
ekspresji, element interpretacji catej grupy spotecznej lub pewnej
cechy ludzkiej natury. Stowniki jezyka polskiego i encyklopedie
uwzgledniajg raczej formalne i fizyczne aspekty graffiti, ewentu-
alnie kroétki rys historyczny z zaznaczeniem przede wszystkim pra-
poczatkéw graffiti w okresie starozytnym oraz pojawienia sie tzw.
wspotczesnego graffiti pod koniec lat 60. XX wieku (Graffiti b.r.).

W hastach najczesciej pojawia sie opis: ,napisy lub rysunki na cia-
nach, kamieniach i naczyniach antycznych”, odnoszacy sie w zasa-
dzie do terminu z zakresu archeologii. Autorzy Sfownika wyrazéw
obcych dodaja, ze wystepujg one ,na Scianach doméw, parkanach,
chodnikach”, a ich tres¢ moze by¢ humorystyczna, polityczna itp.
(1995). W nowszych opracowaniach opis uzupetniony jest o szcze-
goty dotyczace narzedzia czy materiatu (internetowy Stownik jezyka
polskiego PWN: ,wykonany farbg w sprayu”, ,wyryty na murze"),
charakteru politycznego i prowokacyjnego graffiti i powigzania ze
street art (Encyklopedia podreczna 2002: ,pojecie g. odnosi sie do
charakterystycznej dla subkultury mtodziezowej techniki rysunkéw
i napisow”; Wielki stownik wyrazéw obcych i trudnych 2001: ,sa
czasem wyrazem protestu jakichs grup”).

Przywotujac definicje graffiti, badacze podkreslaja ich niedopraco-
wanie oraz zaznaczaja koniecznod¢ uscislenia lub wytworzenia typo-
logii. Graffiti okreslane jest wprost jako ,akt wandalizmu” (Artieres
2010: 87, cyt. za: Palmowska 2012: 12), ,wyraz sprzeciwu wobec
tadu spotecznego” (Palmowska 2012: 13), ,przejaw buntu catego
spoteczenstwa wobec danej sytuacji” (Kilianska-Przybyto 2014: 71).
W kontekscie historycznym (dokumentacyjnym) zwraca sie uwage
na aktualnos¢, lokalnos¢ i aspekt polityczny graffiti (Wotk 2000:
171; Kilianska-Przybyto 2014: 82). Najogélniej charakteryzuje sie
je za pomoca poje¢ manifestacji i zaznaczania obecnosci (Gatuszka
2009: 111; Osika 2008: 131-132; Kmie¢ 2015: 137). Wraz z uszcze-
goétowieniem badan wyréznia sie i odr6znia badz kolejne rodzaje
graffiti, badZ pokrewne mu formy twérczosci ulicznej. Pisarstwo
istniejace w przestrzeni miejskiej i upodabniajace sie do miejskiej
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mowy nazywa sie urbanaliami (Szalewska 2017: 9), napisy i rysun-
ki tworzone w toaletach — latrynaliami (Palmowska 2012). Spora
kategorie, rownolegta do graffiti (i czesto z nim utozsamiana), sta-
nowi wspomniany wyzej street art, ktérego cechg swoista jest przede
wszystkim jednoznacznie artystyczna forma wyrazu, pretendujaca
do dziedziny sztuki (Laskowski 2012: 89). Street art zwykle ,jest
tworzony oficjalnie i dla szerokiego odbiorcy” (Moch 2016: 36). Dla
kontrastu, uznaje sie, ze graffiti ,nie rodci sobie szczegélnych pre-
tensji artystycznych” (Moch 2016: 36), poza tym powstaje ,w celu
zaznaczenia obecnosci twércy na danym terenie”, dla jego osobistej
manifestacji (Kmie¢ 2015: 137-138). Niekt6rzy badacze w ogdle nie
korzystajg z terminu street art, zamiast tego wyodrebniajgc graffiti
artystyczne (ikonograficzne) i przeciwstawiajgc mu graffiti jezykowe,
lingwistyczne (Jarosz 2013: 82) badZ po prostu ,napisy na murach”
(Nizynska 2011: 74, cyt. za: Palmowska 2012: 17) czy ,inskrypcje”
(Sulima 2000: 53, cyt. za: Palmowska 2012: 19-20). Ze wzgle-
du na jezykowy charakter zebranego materiatu oraz zamknietg
i lokalng przestrzen jego pochodzenia (wroctawskie klatki schodo-
we) w naszych badaniach przyjetydmy pojecie graffiti, utozsamiajac
je z napisami badz inskrypcjami.

Metodologia i cele badania

Zréznicowanie definicji i interpretacji graffiti daje mozliwos¢ jego
badania w wielu kontekstach i aspektach: formalnym, estetycz-
nym, historycznym, dokumentacyjnym, spotecznym czy psycholo-
gicznym. Jednoczesnie ulotny charakter napisow graffiti stwarza
mozliwos¢ ciggtej aktualizacji ich badan. Ze wzgledu na mniej lub
bardziej szczegétowe opracowanie tego tematu przez innych bada-
czy zdecydowatySmy sie poddac analizie przede wszystkim aspekt
komunikacyjny graffiti wroctawskiego. Mimo licznych propozycji
typologii, z wyjatkiem podstawowych form graffiti (artystycznego
i nieartystycznego), poszczegblne jego typy nie sg zwykle szczegéto-
wo opisywane. Na Scianach klatek schodowych znajdujg sie przede
wszystkim napisy, a zatem graffiti w formie lingwistyczne;.

Celem badania byto wyréznienie gtéwnych tematéw i motywow, jakie
wystepujg wsréd zebranych napiséw — akcent potozytysmy zatem
na forme semantyczng napiséw. Przedstawiong nizej kategoryzacje



przeprowadzity$my indukcyjnie na podstawie samej tresci napisow,
starajac sie nie docieka¢ ich znaczenia poza tym dostownym. Graf-
fiti traktowaty$my jako narzedzie komunikacji, nie jako catosciowe
zjawisko. Do wykonania podstawowego podziatu zastosowatysmy
kryterium tresciowe (semantyczne), pozniejsze, bardziej szczegbétowe
rozréznienia odbywaty sie wedtug kryterium formalnego (jezykowe-
go) — na podstawie sposobu zapisu i formy jezykowej rozpoznaty-
smy m.in. tagi, wulgaryzmy, zwroty do adresatéw. Sama technika
wykonania (narzedzie i materiat) nie zostata analizowana ze wzgledu
na przyjeta w metodologii perspektywe semantyczng. Zatozyty$my,
ze autorzy graffiti wykorzystujg przestrzen miejskg przede wszyst-
kim do manifestowania swoich przekonah politycznych, pogladéw
i postaw spotecznych.

Materiat badawczy zostat zebrany z klatek schodowych wroctaw-
skich osiedli i dzielnic, m.in. Psiego Pola, Przedmiescia Otawskiego,
Nowego Dworu, Krzykéw, Kleczkowa, Otbina, placu Grunwaldzkie-
go (spis doktadnych adreséw znajduje sie w aneksie 1)'. W wyni-
ku transkrypcji wykonanych fotografii uzyskatysmy 1953 napiséw
(oddzielnych wyrazéw, catych zdan lub wyrazen), ktére nastepnie
przyporzadkowatysmy do poszczegélnych kategorii metoda analizy
semantycznej. Dla rozpoznania mniej znanych wyrazéw ze slangu
grafficiarskiego oraz tagéw? dziatajgcych na terenie Wroctawia grup
(crews) oraz pojedynczych autoréw graffiti (writers) konsultowatysmy
sie z osobami z tego Srodowiska.

Analiza wynikow

Napisy, wykonane przy pomocy markera, otéwka, dtugopisu, sprayu,
kredki, korektora, farby, kredy, pasty do zeb6w oraz metoda scratch
i opalenia, w liczbie 1953 zostaty podzielone na 12 gtéwnych
kategorii, a w obrebie kazdej z nich wyszczegélniono podkategorie.

' Materiat zostat zebrany na potrzeby badania naukowego realizowanego przez
koto naukowe przy Uniwersytecie Wroctawskim przez: Mateusza Antczaka,
Katarzyne Berlak, Weronike Bielawska, Magdalene Bréz, Hanne Bugajewska,
Aleksandre Gil, Marte Kalisiak, Ewe Morawska.

2 Tag - ,jedyny niepowtarzalny podpis writera, czasem jest to stowo, czasem
dobrze brzmigcy zlepek liter. W tagach wykorzystuje sie tez cyfry” (Osika
2008: 128).
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W niektorych przypadkach napisy przyporzadkowywano do wie-
cej niz jednej kategorii. Rozktad gtéwnych kategorii przedstawia
tabela 1.

Tabela 1. Gtéwne kategorie

Kategoria n=1953 Procent z n [%]
oznaczenie obecnosci 768 39,32
zwroty do innych oséb i wyznania 337 17,26
wulgaryzmy 201 10,29
kluby sportowe 192 9,83
hasta wyrazajace wrogosc 124 6,35
odniesienia do kultury 119 6,09
modyfikacja tresci 77 3,94
poglady spoteczne, polityczne i religijne 73 3,74
odniesienia do lokalnosci 70 3,58
subkultury 65 3,33
tworczos¢ whasna 56 2,87
inne 16 0,82

Zrodto: opracowanie wihasne.

Poszczegélne kategorie doktadniej przedstawione zostaty w tabe-
lach 2-12.

Tabela 2. Kategoria ,0znaczenie obecnosci” [768]

Podkategoria \l;\j;iki)l?éw :r;)é:gn[to % :r:])c[;?]t Przyktadowe napisy
tagi i ksywy 589 76,69 30,16 +Macior”, ,Rafi"
imiona 74 9,64 3,79 LANETA”, ,madzia”
inicjaty 62 8,07 3,17 MG", ,HM"
tu bytem” 35 4,56 1,79 ,MANIEK TU BYt", ,bylismy”
,Marcin [nazwisko] —
dane osobowe 8 1,04 0.41 8.02.2002 - [adres zamiesz-

kania] = 50-367 Wroctaw —
[numer telefonu]”

Zrédto: opracowanie whasne.



Wszystkie napisy, ktére maja forme réznego rodzaju podpiséw, zosta-
ty ujete we wspolnej kategorii ,0znaczenie obecno3ci”. Nazwa ta
okresla jednoczednie tres¢, jak i funkcje. Napisy z tej kategorii naj-
silniej ze wszystkich wigzg sie z potrzebg budowania wtasnej tozsa-
mosci. Ztozenie w przestrzeni wspélnej, publicznej podpisu w for-
mie imienia, nazwiska, pseudonimu, tagu czy daty stuzy przede
wszystkim wyrazeniu i okresleniu siebie w tej konkretne] przestrze-
ni, najczesciej w ramach konkretnej, lokalnej wspélnoty. Odbywa
sie to przy zachowaniu anonimowosci, przynajmniej czeSciowej —
wiekszos¢ imion, ksyw prawdopodobnie znana jest mieszkancom
danego osiedla.

W kategorii ,0znaczenie obecnosci” wyréznione zostaty nastepuja-
ce podkategorie:

-  tagii ksywy [589], czyli napisy, ktérych jedyna tres¢, bez
zadnego kontekstu stanowity ksywy zapisane w sposéb kon-
wencjonalny lub bardziej artystyczny, przy czym te zapisane
w spos6b artystyczny byty czesto zbitkg spotgtosek, ktére
rozpoznawano jako tagi na zasadzie powtarzalnosci (do
tagéw kwalifikowane byty te wzory literowe, ktére pojawia-
ty sie co najmniej dwa razy, przy zachowaniu podobienstwa
formy). Do ksywek zostaty zaliczone réwniez te utworzone
na podstawie imion oraz pojedyncze nazwiska;

-  imiona [74], ktére mozna legalnie nada¢ w Polsce w standar-
dowej formie oraz ich powszechnie uznawane zdrobnienia;

- inicjaty [62], czyli pary lub zestawienia liter, ktére w naszej
kulturze nie maja zdefiniowanego wyraZznego znaczenia;

- do podkategorii ,,tu bytem" [35] przydzielone zostaty napi-
sy o tresci informujacej o obecnosci danej osoby w kon-
kretnym miejscu, przy czym musiato wystapi¢ wyrazenie ,tu
bytem” lub jego odmiana (np. ,bylismy”), a takze imiona,
inicjaty badz ksywki, przy ktérych zaznaczona byta data;

- dane osobowe [8], czyli numery telefonéw, adresy pocz-
towe, zestawienia imion i nazwisk.
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Tabela 3. Kategoria ,zwroty do innych o0séb i wyznania” [337]

. Liczba Procent Procent .
Podkategoria wynikow 2337 %]  zn [%] Przyktadowe napisy
,ZAFIR TO CWEL", ,HUJOSIA
obrazliwe TOSIA”, ,MALECKA TO KURWA
wyrazenia 159 47.18 8,14 | LADACZNICA”, ,Cwel 100%

[numer telefonu]”

+KOCHAM CIE RENKA - MS -
KURWA KOCHAM BARDZO
UWIESZ MI — ODDALBYM
wyznania mitosci 101 29,97 517 ZA CIEBIE WSZYSTKO TYLKO
UWIESZ KICIA - SKARBIE MOZE
KIEDYS TO ZROZUMIESZ -
2018.03.11 - DS PAMIETAJ"

zestawienia imion

Hanna Bugajewska, Aleksandra Gil, Marta Kalisiak, Ewa Morawska

- o 25 7,42 1,28 ,Kara + Laura + Sylwia”
(,imie + imie”)
,SLIWA TO MISTRZ WKS HUJCE”,
komplementy 22 633 113 1ZA SAM SEX", ,HARDE] IS O.K”
Wyznania ,Laura + Angelika =
:; azni 17 5,04 0,87 P.N.C.N.N.J.S.P.", ,SZTAJER
pr2y) I PEJO KOLEDZY"
iemall” " g
konwencjonalia 13 3,86 0,67 wsiemall”, ,HALLO", ,SPASIBA”,

4PROSZE"

Zrédto: opracowanie whasne.

Kategoria ,zwroty do innych o0séb i wyznania” to zbiér napiséw,
ktére odnoszg sie w sposéb pozytywny lub negatywny do konkret-
nych oséb, wyraznie okreslonych, najczesciej poprzez przywota-
nie imienia lub ksywy. Nalezy rozr6zni¢ obraZliwe wyrazenia, jakie
pojawiaja sie w jednej z podkategorii, oraz tresci z kategorii ,Hasta
wyrazajace wrogos¢”, ktére adresowane sg do organéw wtadzy lub
grup reprezentujgcych pewne postawy. Napisy ujete w kategorii
opisanej w tabeli 3. rozktadaja sie niemal réwno miedzy zwrotami
negatywnymi (obrazliwymi) i pozytywnymi. Te ostatnie podzielono
dodatkowo na mniejsze kategorie, aby zaznaczy¢ duza réznorod-
nos¢ zapisanych wyznan.

Kategorie ,zwroty do innych oséb i wyznania” tworzyty nastepuja-
ce podkategorie:
- obrazliwe wyrazenia [159], czyli niemite lub obraZliwe
zwroty adresowane do okreslonych oséb, w tym np. ofer-
ty seksualne;



- wyznania mitosci [101], czyli napisy, ktére bezsprzecznie
byty wyznaniem mitodci do konkretnej osoby;

- zestawienia imion (,,imie + imie"”) [25], czyli samodziel-
ne, bezkontekstowe zestawienia imion, ktérych nie dato sie
jednoznacznie przyporzadkowac do mitodci lub przyjazni;

- komplementy [22] — wszystkie zyczliwe zwroty adresowa-
ne do konkretnej osoby poprzez dopisanie imienia, ksywy
lub nazwiska;

- wyznania przyjazni [17] — zestawienia ksyw, imion lub
ich skrétéw wraz z wyznaniem przyjazni lub kolezenstwa;

- konwencjonalia [13], czyli powitania, pozegnania, zwroty
grzecznosciowe, pozdrowienia, zawotania bez okreslonego
adresata.

Tabela 4. Kategoria ,wulgaryzmy” [201]

. Liczba Procent Procent .
Podkategoria wynikow 2201 n Przyktadowe napisy
pojedyncze ,HUJ TO TWO)", ,kutas”, ,chuj”,
wulgaryzmy 96 47.76 492 Jhuj”, ,Twoja stara”, ,DZBAN”

. . 4WINOCHOLIK OCHLAPTUS",
uzywki/hazard 69 34,33 3,53 "OCB”, THE GANNJA”
seks 36 17.91 1,84 ,Sperma”, ,ROBIE GALE [numer

telefonu]”

Zrédto: opracowanie whasne.

Jak mozna sie byto spodziewa¢, wiréd inskrypcji graffiti wystepuje
sporo wulgarnych okresleA. Wulgaryzmy wystepujace pojedynczo
nie majg sprecyzowanego adresata, a ich uzycie oraz forma nie sg
zarezerwowane dla konkretnej subkultury lub grupy spotecznej. Stad
konieczne byto przedstawienie ich i opisanie jako osobnej podkate-
gorii. Rozréznienie pozostatych wulgarnych napiséw na mniejsze
kategorie (,uzywki/hazard”, ,seks”) pozwala zaobserwowa¢ dwie
wiodace grupy tematyczne.

Tabela 4. ilustruje jednoczednie wyrazny spadek liczby napiséw
innych niz te opisane w tabelach 2. i 3. - liczba wyrazen bedgcych
bezposrednim oznaczeniem obecnosci lub zwrotem do innej osoby
wielokrotnie przewyzsza wyrazenia w kazdej nastepujacej tabeli.
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W kategorii ,wulgaryzmy” wyréznione zostaty podkategorie:

- pojedyncze wulgaryzmy [96];

- uzywki/hazard [69], czyli potoczne okreslenia dla alkoholu,
narkotykéw, marihuany, papieroséw, gier hazardowych lub
odniesienia do nich;

- seks [36] - pojedyncze okreSlenia zwigzane ze sferg sek-
sualng i oferty seksualne skierowane do konkretnych oséb
poprzez podanie imienia lub numeru telefonu. JeZeli napis
odnosit sie do konkretnej osoby, umieszczony zostat réwniez
w kategorii ,zwroty do innych 0séb i wyznania”.

Tabela 5. Kategoria ,kluby sportowe” [192]

Hanna Bugajewska, Aleksandra Gil, Marta Kalisiak, Ewa Morawska

. Liczba Procent  Procent .
Podkategoria wynikéw 7192 n Przyktadowe napisy
WKS Slask Wroctaw 125 65,10 6,40 JWKS”, , WIELKI SLASK”
inne kluby L, WKS LECH SLASK”, ,LUBLIN
sportowe » 28,65 282 MOTOR”, ,BKS LECHIA GDANSK”
WTS Sparta 8 417 041  ,WTS’, WTS SPARTA WROCLAW”
Wroctaw
ZKS Polar Wroctaw 4 2,08 0,20 ,ZKS POLAR forever”

Zrodto: opracowanie whasne.

Innym sposobem opisania siebie jest zaznaczenie przynaleznosci
do jakiego$ rodzaju zbiorowosci. Najczestszym tego wyrazem jest
odniesienie sie do klubu sportowego przez jego pochwate lub nega-
tywny komentarz. Wéréd kategorii przywotujacych jakikolwiek rodzaj
wspolnoty kibice sportowi tworzg zdecydowanie najbardziej zinte-
growang i najtatwiej rozréznialng komunikacje.

Podkategorie wyréznione w ramach kategorii ,kluby sportowe”:

—  WKS Slgsk Wroctaw [125], czyli nazwy klubu pitkarskiego
WKS Slask Wroctaw, ktére stanowity zdecydowana wiek-
sz08¢ wszystkich odniesien do klubéw sportowych. Czasami
nazwa klubu uzupetniona byta o pozytywny lub negatyw-
ny komentarz;

— inne kluby sportowe [55], czyli kluby sportowe inne niz
Slgsk Wroctaw, Sparta Wroctaw i Polar Wroctaw;



- WTS Sparta Wroctaw [8], czyli napisy odwotujgce sie do
tego klubu sportowego;

- ZKS Polar Wroctaw [4], czyli odniesienia do druzyny spor-
towej zaktadu Polar SA, znajdujacego sie na wroctawskim
Psim Polu.

Tabela 6. Kategoria ,hasta wyrazajace wrogo3¢” [124]

Podkategoria \l;\:a[i)l?éw :r]o zcznt ZPr:cent Przyktadowe napisy

wobec policji 108 87,10 5,53 J:\?V?DCPESUCJE HEBAC PSY!
wobec.mytr 10 605 051 AEEACKLRWON JEBAC DlAGE
S 3 03 SMECOWGRTON i

Zrodto: opracowanie whasne.

Powyzsza tabela zawiera kolejng, trzecig grupe haset wyrazajacych
wrogos¢ (zob. tabela 3). Konkretnego odbiorce, obecnego w napi-
sach z podkategorii ,obraZliwe wyrazenia”, zastepujg przedstawi-
ciele stuzb porzadkowych i innych organéw panstwowych oraz
grupy reprezentujace okreslone postawy (,konfidenci”, ,frajerzy”,
,dzagerzy”). Nie sg to réwniez pojedyncze, oderwane od kontekstu
wulgaryzmy. Taki podziat wszystkich wulgarnych okreslen (kiero-
wanych do konkretnej osoby, zwigzanych z wrogoscig wobec poli-
cji, frajeréw itd.) pokazuje ich skale na tle pozostatych napiséw.
Wykorzystane stownictwo jest ograniczone, ale wystepuje duza
roznorodnos¢ adresatéw. Mozna zatem przypuszczaé, ze wyrazanie
negatywnych emocji z wyraznym okresleniem ich przyczyny jest silng
potrzeba u 0s6b piszacych na $cianach klatek schodowych. Warto
przypomnie¢, ze w takiej przestrzeni sg one widoczne dla okolicz-
nych mieszkancéw, nie ma zatem mowy o anonimowym wyrazeniu
swoich emocji — jest to raczej manifest, publiczne oskarzenie.

Podkategorie wyr6znione w ramach tej kategorii to:
- wrogos$¢ wobec policji [108], czyli organéw porzadku
publicznego, w tym ogdlnie przyjete skroty wyrazajace ja
(JP, CHWDP, ACAB);
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- wrogos¢ wobec ,innych” [10], czyli trudnych do sprecy-
zowania z perspektywy zewnetrznej grup, ktére reprezen-
tujg konkretne postawy uznane przez danego autora za
nieodpowiednie. Taka ocena najprawdopodobniej stuzy
wykreowaniu siebie poprzez negacje (,oni s3 frajerami, ja
nie jestem frajerem”);

- wrogos¢ wobec , konfidentéw” [6], czyli 0s6b wspot-
pracujgcych z policjg. Autorzy tych napiséw reprezentuja
postawe moralistyczng, pietnujac zachowanie btedne - tak
jak w podkategorii ,wrogos¢ wobec «innych»” jest to zacho-
wanie ,inne” (,inne od moich”), tak w tym przypadku jest
to donoszenie.

Tabela 7. Kategoria ,odniesienia do kultury” [119]

. Liczba Procent Procent .
Podkategoria wynikow 2119 n Przyktadowe napisy
slang internetowy 48 40,34 2,46 XD <LO,|,'> D", JLOLPLYY",
,Zal = lol
tresci z YouTube'a 16 13,45 0,82  visisJapanise Inch time

rush!u”, ,KON RAFAL"

tresci z telewizji L, RUTKOWSKI POMOZ POL-

i filmow 7 1429 087 "G ey poLICII", ,TOM I JERY”
,DODA", ,LADY GAGA”,
muzyka 14 11,76 0,72 ,Michael Jackson to ciota
pierdolony”

,Kochat to nie znaczy ZAWSZE
TO SAMOQ”, ,Bo nie kazdy

cytaty 10 8,40 0,51 pamigta a pamigtac to rzecz
Swieta”
marki | nazuy 8 672 041  VHS', NIKE', WSK"
produktow
owiedzenia L,LIFE BY GUN - DIE BY THE
ip vstowia 4 3,36 0,20 GUN", ,POZDROWIENIA DO
przy WIEZIENIA”
sztuka 2 1,68 0,10 ,KUBIZM", ,PORNO KUBIZM"

Zrédto: opracowanie wtasne.

Odniesienia do kultury powtoérzyty sie w 6,1% napiséw. Ponad
potowe tej kategorii (53,79%) stanowig nawigzania do przestrzeni
internetowej. Jest to szczegdlnie ciekawe ze wzgledu na potaczenie



nowych technologii z analogowg (niemal pierwotng) forma wyrazu,
jaka jest pisanie po Scianie.

Podkategorie wyréznione w ramach kategorii ,Odniesienia do

kultury”

slang internetowy [48] — wyrazy lub emotikony oraz skréty,
ktére wywodzg sie z komunikatoréw i foréw internetowych;
tresci z YouTube'a [16] - cytaty z tredci filmow, tytuty serii
youtube’owych oraz nazwy youtuberdw;

tresci z telewizji i filmoéw [17], czyli odniesienia do afer
medialnych, w szczeg6lnoici nagtasnianych w polskich
programach telewizyjnych lub serwisach informacyjnych,
nazwy znanych filméw, seriali i bajek oraz popularne cyta-
ty z nich;

muzyka [14] - kategoria zawierajgca nazwiska piosenka-
rzy i piosenkarek oraz nazwy zespotéw muzycznych, a tak-
ze tytuty utworéw oraz odniesienia do muzykéw. W sktad
kategorii weszty réwniez przywotania raperéw i sktadéw
hip-hopowych, ktére zostaty takze przyporzadkowane do
kategorii ,hip-hop”;

cytaty [10] to niezmienione wersy ze znanych utworéw;
marki i nazwy produktéw [8] to nazwy wtasne konkret-
nych marek lub produktow;

powiedzenia i przystowia [4] to powszechnie znane wyra-
zenia o charakterze moralizatorskim lub sentencjonalnym;
sztuka [2] — odniesienia do kubizmu.

Tabela 8. Kategoria ,poglady spoteczne, polityczne i religijne” [73]

Podkategoria

Liczba Procent  Procent

wynikew 273 n Przyktadowe napisy

hasta nacjonalistyczne
i neonazistowskie

,SS”, ,hitler the best — niech zyje

26 3562 1,33 wojna”, ,SINHEAD'S EROS NS*"

hasta rasistowskie 22 30,14 1,13 LJEBAC ZYDOW", ,white power”

odniesienia do wspot-

8 10,96 0,41 ,TUSK TO CWEL", ,Jebac Pis”,

czesnej polityki ,DOKAD SPIERDOLIt OSAMA”

pacyfizm

Lskonczyta sie wojna hural!l”,

> 6.85 0.26 ,Piece in world”

religie

5 6,85 0,26 ,BOZE", ,HARE KRISNA", 666"

3 NS - nazi skinhead.
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. Liczba Procent  Procent .
Podkategoria wynikew 273 n Przyktadowe napisy
hasta . . 5,48 0,20 love zona”, ,anty onr”
antynacjonalistyczne
hasta wolnosciowe 2 2,74 0,10 ,Wolnos¢”, ,WOLNOSCI LUDZIA"
mgtow (ahg. men 1 137 0,05 Jrycerzyk I\a czarnym koniu
going their own way) #mgtow

Zrédto: opracowanie whasne.

Kategoria ,poglady spoteczne, polityczne i religijne” stanowi jedy-
nie 3,74% wszystkich analizowanych napiséw. Wynik ten catkowi-
cie zaprzecza zatozeniu o przewadze tredci politycznych i antysys-
temowych wiréd napiséw graffiti. W nielicznych manifestowanych
przez autoréw pogladach zdecydowanie dominujg te o charakterze
nacjonalistycznym, neonazistowskim i rasistowskim, natomiast hasta
pacyfistyczne, antynacjonalistyczne oraz wolnosciowe nie stanowia
nawet 20% catej kategorii.

Podkategorie wyr6znione w ramach kategorii to:

hasta nacjonalistyczne i neonazistowskie [26], czyli
nazwy formacji nazistowskich, hasta wychwalajace Hitlera.
W tej kategorii znalazty sie takze hasta zwigzane z sub-
kulturg skinheadéw, a doktadniej — tymi grupami skinhe-
adoéw, ktore gtosza poglady neonazistowskie. W takich przy-
padkach napisy byty przyporzadkowywane zaréwno do tej
kategorii, jak do podkategorii ,skinhead” (zob. tabela 10);
hasta rasistowskie [22], czyli wyrazy dyskryminacji wobec
mniejszosci etnicznych, np. arabskiej, zydowskiej;
odniesienia do wspoétczesnej polityki [8], czyli napisy
zawierajgce wyrazne odniesienie do wspétczesnej polskiej
lub Swiatowej sytuacji politycznej;

pacyfizm [5], czyli napisy antywojenne oraz hasta pa-
cyfistyczne;

hasta antynacjonalistyczne [4] — napisy gloryfikujace
Antife* oraz obrazajace nazistéw i grupy nacjonalistyczne;

4 Antifa — nieformalny ruch zrzeszajacy radykalnych antyfaszystéw angazujacych
sie w czynng walke przeciwko przedstawicielom ideologii prawicowych, totali-
tarnych i rasistowskich (zob. Antifa Polska b.r. 1; b.r. 2; Anitfa b.r.).



- religie [5], czyli odniesienia do kultury chrzescijanskiej, do
krysznaizmu® i satanizmu;

- hasta wolnosciowe [2];

- mgtow [1], czyli odniesienia do MGTOW (ang. men going
their own way), ruchu antyfeministycznego dziatajgcego
przede wszystkim online.

Tabela 9. Kategoria ,odniesienia do lokalnosci” [70]

Podkategoria \l;\j\%?kaéw :r7o(§ent :rnocent Przyktadowe napisy

osiedla i dzielnice 40 57,14 2,05  ,HOOJKI ND", ,SRODMIESCIE"
#DRZWI KURWA MAC ZtODZIEJE

lokalne sprawy 17 24,29 0,87 CHODZA", ,HOJU NIE NISzCZ
WINDY”, ,PIJAKU ZABIERZ BUTELKI"

Wroctaw 6 8,57 0,31 JI178

ulice 2 2,86 0,10 ,SKLODOWSKIEJ", ,STALOWA PA"

szkoty 2 2,86 0,10  ,KLASA D", ,SP10 HUJE"

memiasto 2 28 og0  CBORNKI SASKE, PATRZ

lokalne 1 143 005 ,ZPS" zwigzek polskich spadochronia-

organizacje

rzy V oddziat Wroctaw

Zrodto: opracowanie whasne.

Potrzebe manifestacji swojej przynaleznosci do grupy, podobnie jak
w przypadku klubéw sportowych, wyrazajg réwniez napisy odno-
szace sie do lokalnosci. Sg to zaréwno nazwy miejsc zwigzanych
z najblizszym otoczeniem napisu (a wiec prawdopodobnie row-
niez autora), jak i krétkie wiadomosci skierowane do sasiadéw
lub komentarze dotyczace codziennego zycia w danym bloku lub
kamienicy (zob. podkategorie ,lokalne sprawy”).

Podkategorie wyréznione w ramach kategorii ,odniesienia do lokal-

nosci” to:

5 Hare Kryszna — ,ruch religijny (Miedzynarodowe Towarzystwo Swiadomosci
Kryszny), czczacy indyjskiego boga Kryszne, powstaty w latach 60. XX w. w Sta-
nach Zjednoczonych” (Bafko 2008).

6 71 — wskaZnik strefy numeracyjnej Wroctawia zaadoptowany do slangu hip-

-hopowego.
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osiedla i dzielnice [40] - samodzielne nazwy dzielnic wro-
ctawskich zapisane w petnej formie lub skrétem, manifesta-
cja przynaleznoici do lokalnego ,gangu”, ktérego nazwa
zawiera nazwe dzielnicy;

lokalne sprawy [17] — napisy, ktére odnoszg sie do spraw
Scisle zwigzanych z zyciem w danej wspélnocie mieszkanio-
wej i skierowane sg do oséb zamieszkujgcych dana klatke
schodowg;

Wroctaw [6], czyli nazwy lub oznaczenia symboliczne
(np. ,71") zwigzane z Wroctawiem;

ulice [2], czyli oznaczenie terenu poprzez odniesienie do
nazwy konkretnej ulicy Wroctawia;

szkoty [2], czyli przynaleznosci do spotecznoici szkolnej;
inne miasto [2];

lokalne organizacje [1].

Tabela 10. Kategoria ,subkultury” [65]

. Liczba Procent  Procent .

Podkategoria wynikow 465 n Przyktadowe napisy

. Jprosto”, ,JP FIRMA”, ,dis",
hip-hop 26 40,00 1,33 Vol HinHOP"
grafficiarze 26 40,00 1,33 Jcrew”, tag”, ,TOY”
skinhead 1 1692 0,56 skindw juz nie ma”, ,0i's",

! ! ,SKIN'S”

punk 2 3,08 0.10 ,PUNK’S WIBRATOR",

4PUNKS 4.5.98"

Zrédto: opracowanie whasne.

Odniesienia do subkultur lub wyrazenia slangowe z nimi zwigzane
stanowig jedynie 3,32% napiséw. Wraz z kategoriami przedstawio-
nymi w tabelach 5.1 9. wspéttworza typ inskrypcji graffiti manifestu-
jacy przynaleznos¢ do grupy. Przewaga wyrazen ze slangu hip-hopo-
wego oraz grafficiarskiego moze oznacza¢, ze te subkultury — na
tle wszystkich innych — pozostajg wcigz aktywne. Zarazem jednak
moze wskazywac na to, ze s3 to subkultury najczesciej komuniku-
jace sie za pomoca graffiti.



Podkategorie wyr6znione w ramach tej kategorii to:

hip-hop [26] - do tej kategorii przyporzadkowywane zosta-
ty napisy bezposrednio odnoszace sie do subkultury hip-
-hopowej (np. nazwy sktadéw i producentéw hip-hopo-
wych), a takze napisy zawierajgce w sobie wyrazenia typowe
dla jej slangu;

grafficiarze [26] — wyrazZenia jezykowe charakterystyczne
dla subkultury graffiti, duza cze$¢ z nich zostata juz zdefi-
niowana przez Grazyne Osike (2008);

skinhead [11], czyli napisy odnoszace sie do subkul-
tury skinheadéw. W przypadkach, gdy poza odniesieniem
do subkultury w napisach zawarte byty inne tresci — przy-
ktadowo hasta o charakterze nacjonalistycznym lub neo-
nazistowskim — napisy te zostaty przyporzgdkowane do
obu kategorii;

punk [2] - napisy odnoszace sie do subkultury punkéw.

Tabela 11. Kategoria ,tworczo3¢ wtasna” [56]

. Liczba Procent  Procent .
Podkategoria wynikow 756 n Przyktadowe napisy
wyrazenia P .
spontanicznej 30 53,57 1,54 ”.lriggacyli’é:?;g;‘jomosc o oHmiesz
ekspresji Y
autorskie L, WOLE W KACIE WALIC PRACIE NIZ
rymy 26 46:43 133 BYC W NARODOWYM FRONCIE”

Zrédto: opracowanie whasne.

Napisy

zgrupowane w ramach kategorii ,twérczo$¢ wtasna” to

teksty opracowane indywidualnie przez autoréw graffiti, nie sa
to ani cytaty, ani odniesienia do konkretnych tekstéw kultury.
Brak tutaj réwniez wyraZznie okreslonego adresata. Obejmuje
ona najmniejszg czes¢, bo jedynie 2,87% wszystkich napiséw.
,Wyrazenia spontanicznej ekspresji” obejmuja czesto przypad-
kowe, pojedyncze wyrazenia niezwigzane nie tylko z aktualng
sceng polityczng, ale réwniez z jakagkolwiek wspélnotg, ogélno-
spoteczng lub lokalna.
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Podkategorie wyr6znione w ramach kategorii:
- wyrazenia spontanicznej ekspresji [30], czyli aforyzmy,
motta, ztote mysli, apele;
- autorskie rymy [26], czyli zabawy stowne oraz Zartobliwe,
czesto wulgarne rymy.

Tabela 12. Kategoria ,inne” [16]

Liczba wynikow Procentzn Przyktadowe napisy

inne 16 0,82 JXXL", ,Balagan”, ,KORKI”

Zrédto: opracowanie whasne.

Kategoria ,inne” obejmuje wszystkie napisy, ktérych nie dato sie
uporzadkowac wedtug jednego konkretnego tematu, i kazdy z nich
wymagatby stworzenia osobnej kategorii.

Poza przyporzadkowaniem napiséw do odpowiednich kategorii

wprowadzitysmy réwniez rozréznienie na jezyk, w ktérym teksty
zostaty zapisane oraz ich ewentualng modyfikacje (tabela 13).

Tabela 13. Jezyki [1953]

Jezyk n=1953 Procent zn
polski 1870 95,75
angielski 79 4,05
tacina 1 0,05
portugalski 1 0,05
hiszpanski 1 0,05
rosyjski 1 0,05

Zrodto: opracowanie whasne.

Zdecydowana wiekszod¢ (ponad 95%) napiséw wystepowata w jezy-
ku polskim, ale odnotowalismy réwniez napisy w jezyku angielskim,
a takZe pojedyncze po tacinie, portugalsku, hiszpansku czy rosyjsku.



77 napiséw (3,94% wszystkich wynikéw) zostato zmodyfikowanych
na sposoby, ktére mozna podzieli¢ na:

- skreslenia [44];

- komentarze i dopiski [25], czyli napisy, w ktérych sasiedz-
twie znajdowaty sie inne, bezposrednio odnoszace sie do
nich, np. poprzez wskazanie strzatkg lub uzycie tego same-
go podpisu;

- przeksztatcenia zapisu [8], czyli zmiany pisowni, czesto
zmieniajace znaczenie napisu np. ,white power” na ,white
rower”.

Tabela 14. Modyfikacje [77]

Podkategoria Liczba wynikow Procent z 77 Procent zn
skredlenia 44 57,14 2,25
komentarze i dopiski 25 32,47 1,28
przeksztatcenia zapisu 8 10,39 0,41

Zrodto: opracowanie whasne.

Whnioski

Zamknieta przestrzen, jaka zapewniajg klatki schodowe, ma cha-
rakter lokalny, wspélnotowy, co bezposrednio wptywa na tre-
sci tworzonego w niej graffiti. Tematy wyr6znione w ramach
naszej analizy mogtyby réwnie dobrze pojawic sie w konwersacji
telefonicznej, w SMS-ie, na facebookowym profilu. Sg osobiste,
czesto intymne, zwigzane z konkretnymi jednostkami, jednak
poruszane sg w przestrzeni wspélnej i publicznej, a jednocze$nie
ograniczone;j.

Wsr6d zbadanych przez nas inskrypcji wyrézniaja sie przede wszyst-
kim dwie perspektywy tworczosci autoréw graffiti: indywiduali-
styczna i spoteczna. W tej opozycji relacje personalne wyznaczaja
kategorie ,0znaczenia obecnosci”, ,zwroty do innych 0séb i wyzna-
nia” i ,twérczos¢ wtasna”, natomiast relacje spoteczne ujawniaja sie
w inskrypcjach odwotujgcych sie do kultury, do subkultur, klubéw
sportowych czy lokalnych kontekstow.
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Opozycje tresci personalnych i spotecznych szczegblnie wyraznie
wyznaczaja dwie podkategorie ,tworczosci wtasnej”. Uniwersalnosé
,autorskich rymoéw” wskazuje na prébe komunikacji ze wspélnotg,
jest to dzielenie sie swego rodzaju ludowg madroscig. Natomiast
dla napiséw stanowigcych ,wyrazenia spontanicznej ekspresji” nie
ma projektowanego odbiorcy. Sg to pojedyncze, czesto przypad-
kowe wyrazenia, nie nawigzujace do aktualnej sytuacji politycznej,
panstwowej czy spotecznej, do spraw i tematdw, ktére mogtyby byc¢
wspoblne dla pewnej grupy. Nie sg zatem zwigzane z zadng wspol-
nota, chocby lokalna.

Przewazajaca wiekszos¢ napiséw dotyczy oznaczenia obecnosci
[768]. Podkresla to jednostkowa, indywidualistyczng perspektywe
tworczosci autoréw graffiti. Na 1953 inskrypcji jedynie 77 stanowi
bezposrednie modyfikacje lub odniesienia do zapisanych juz treici,
co wskazuje na to, ze raczej nie sg one prébg dialogu. Autorzy graf-
fiti najczedciej nie odnosza sie do siebie nawzajem, a skupiaja na
przekazaniu swoich, waznych dla siebie, pojedynczych komunikatow.
Zwroty i wyznania adresowane do innych wystepuja w kolejnej domi-
nujacej kategorii [337], skierowane sg jednak zawsze do konkretne-
go odbiorcy, do osoby znanej osobiscie lub bedacej cztonkiem lokal-
nej spotecznosci. Z kolei wiekszos¢ odniesier do lokalnosci dotyczy
osiedli, ulic, nawet klatek schodowych. Zasieg poczucia wspélnoty
jest ograniczony do konkretnych czesci miasta, nie obejmuje mia-
sta jako catosci. Perspektywa réwniez tej tworczosci nie siega dalej
niz wtasne podwdrko. Wystepuje tendencja do indywidualizacji
komunikatéw, do wypowiadania sie o sobie i o swoim najblizszym
srodowisku raczej niz do odnoszenia sie do wiekszych systemow.

Te tendencje podkreslajg analizy kategorii opisujacych oznaczenia
przynaleznosci do subkultur [65], hasta wyrazajgce wrogos¢ do poli-
cji [108] czy poglady spoteczno-polityczne [73]. Ich, nawet sumarycz-
na, stosunkowo niewielka liczba swiadczy o niktym zainteresowaniu
sprawami ogélnospotecznymi. Juz w latach 2009-2013 odwrécenie
sie od tematéw politycznych zauwazyta Grazyna Kilianska-Przybyto,
przeprowadzajgc badania poréwnawcze 6wczesnego graffiti oraz
tego z lat 90. XX wieku (2014). Tresci badanego przez nas graffiti nie
stuza wyrazeniu postawy buntowniczej lub sprzeciwu wobec aktu-
alnych wydarzen politycznych badZ niesprawiedliwosci spoteczne;j.
Réwniez subkultury zdefiniowane dotychczas w ramach socjologii,



kulturoznawstwa i dziedzin pokrewnych stanowig w naszym mate-
riale badawczym zjawisko marginalne. Autorstwo napiséw graffiti
jest przypisywane zazwyczaj grafficiarzom (cztonkom subkultury),
jednak analiza zebranego przez nas materiatu wykazuje raczej prze-
wage przypadkowych autoréw. Niewiele napiséw, nawet wewngatrz
kategorii ,0znaczenie obecnosci”, mozna bezposrednio sklasyfikowac
jako dziatalnos¢ grafficiarskg (profesjonalnych, mniej lub bardziej
znanych tagéw autorskich lub grupowych, wyrazen slangowych). Sto-
sowane sg formy ekspresji wtasciwe dla komunikacji tej subkultury,
lecz nie s3 to typowe dzieta graffiti. W zwigzku z analizg wyprowa-
dzong w toku powyzszych badan nalezatoby rozwazy¢ zaktualizowa-
nie definicji graffiti, a przynajmniej tego jej elementu, ktory opisuje
jego forme lingwistyczng (inskrypcje) oraz aspekt polityczny i jego
skojarzenie z postawg antysystemowa, checig manifestacji pogladéw
i przynaleznosci do subkultur, zwtaszcza tych historycznie zwigzanych
z tworczoscia graffiti (hip-hop, punk, grafficiarze).

Aneks 1: Wykaz adreséow

Debickiego 11 Poleska 41
Jednosci Narodowej 170 Pradzynskiego 17
Kamienna 2 Putaskiego 16
Kleczkowska 5 Siemenskiego 13
Kleczkowska 6 Skwierzyniska 37
Komuny Paryskiej 43 Trzebnicka 54
Komuny Paryskiej 57a Wojrowicka 32
Komuny Paryskiej 63 Wojrowicka 34
Komuny Paryskiej 65 Wojrowicka 36
Komuny Paryskiej 70 Wojrowicka 42
Krzywoustego 135-137-139 Wronskiego 19
Krzywoustego 319/325 Wronskiego 20
Litewska 24 Wronskiego 21
Miernicza 28 Zegadtowicza 41a
Okulickiego 19A/19B

Oleska 15

Oleska 17
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Uniwersytet Wroctawski

Czy to dobrze, gdy ,karma wraca”?
Komentarze internetowe
i ich wydzwiek emocjonalny

Streszczenie: W artykule autor zaprezentowat wyniki
badania komentarzy internetowych opublikowanych
pod czterema filmami przedstawiajgcymi nietypowe
zdarzenia drogowe. Dwa filmy pokazywaty nieprawi-
dtowe zachowania kierowcédw zakonczone interwencjami
policji (nazwanymi jako tzw. instant lub natychmiastowa
karma), jeden przedstawiat nagte hamowanie i agresyw-
ng sprzeczke (bez interwencji), a kolejny pokazywat poli-
cjantéw sprawnie eskortujgcych samochéd przewozacy
dziecko do szpitala. Charakter wymienionych sytuacji
na ogdt mozna okresli¢ jako negatywny, lecz kofczacy
sie pozytywnie, negatywny badz pozytywny. Dlatego tez
interesujgce wydato sie zbadanie komentarzy do poszcze-
goélnych sytuacji — sprawdzenie powtarzajacych sie stow,
zwrotéw i wydzwieku emocjonalnego. Utworzony zostat
korpus liczacy tacznie 1806 komentarzy. Listy frekwencyj-
ne wskazaty na wyrazny udziat wulgaryzméw i negatyw-
nych okreslen uczestnikéw ruchu we wszystkich filmach
poza eskortg dziecka. Natomiast komentarze do filméw
typu instant karma zawieraty rowniez pozytywne okresle-
nia oceniajace dziatania policji. Przeprowadzono analize
sentymentu z wykorzystaniem narzedzi CLARIN-PL, wska-
zUjaca przewage pozytywnego wydzwieku komentarzy
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jedynie w przypadku eskorty dziecka. Mimo ze komen-
tujgcy zamieszczali sporo pozytywnych opinii na temat
szybkiego ukarania kierowcéw, ich wypowiedziom towa-
rzyszyto tez wiele inwektyw i krytyk wymierzonych w kie-
rujacych, obnizajgc tym samym catosciowy wydzwiek.
Stowa kluczowe: komentarze internetowe, analiza
sentymentu, analiza korpusowa, wydzwiek emocjonalny

Sentiment analysis of internet comments on ,instant
karma” videos

Summary: In this paper the author presents results of ana-
lysis of internet comments on four videos depicting unusual
road traffic events. Two videos were depicting incorrect
behavior of drivers, which were followed by police inter-
vention (such situations were called instant karma), one
video depicted so called “brake check”, road rage and no
police intervention, and the last video showed policemen
clearing the way and escorting a driver who needed to
take his child to hospital. Such situations might be per-
ceived as negative initially, but ending positively, com-
pletely negative, or positive. It seemed interesting to check
the viewers’ opinions on these situations, so the word fre-
quencies, sentiment and common phrase were checked.
A corpus containing 1806 comments was created. Fre-
quency lists have shown that all the comments besides
those concerning child escort case contained considerable
amount of swear words and invectives. Comments on
instant karma videos also contained some positive terms
regarding police’s reaction. The sentiment analysis was
later performed with CLARIN-PL tools, and it turned out
that only child escort video had mostly positive sentiment.
Even though instant karma situations seemed to be rated
positively, problematic drivers were simultaneously cri-
tiqued, so the overall sentiment turned out to be negative.
Keywords: internet comments, sentiment analysis, corpus
analysis, sentiment



Instant Karma's gonna get you
Gonna knock you right on the head
You better get yourself together
Pretty soon you're gonna be dead

John Lennon — Instant Karma! (We All Shine On)

Wstep

Komentarze internetowe bada sie réznymi metodami i w rozma-
itych celach. Niektére projekty badawcze operuja na wielkich zbio-
rach danych i wykorzystuja systemy samouczace sie, np. w celu prze-
widywania rozwoju konfliktéw w sieci (Hamilton, Jurafsky, Kumar,
Leskovec 2018). Czasami analizowane s3 mniejsze zbiory komenta-
rzy, lecz szczegétowo, jak w pracy Elzbiety Laskowskiej, koncentru-
ja sie na wystepujacych w nich aktach emotywno-wartosciujacych
(Laskowska 2010). Bywaja tez takie badania, w ktérych tysigce
komentarzy sg recznie przegladane i kodowane przez wykwalifikowa-
ny zesp6t, aby precyzyjnie okresli¢ rozktad pojawiajacych sie w nich
tematoéw czy tondw wypowiedzi (zob. Sisask, Mark, Varnik 2012)".
Niniejszy rozdziat natomiast prezentuje badanie przeprowadzone
z uzyciem narzedzi wspomagajgcych automatyzacje pracy, zaréw-
no na etapie pobierania danych, jak i ich analizy. Podjeta zostanie
préba oceny wydzwieku emocjonalnego komentarzy interneto-
wych przy pomocy ogélnodostepnych, szybko dziatajacych narzedzi.
Wydzwiek? bywa okreslany jako wyrazone w opiniach ,nastawienie
opiniodawcy” (Lula, Wéjcik, Tuchowski 2016: 153) i pojawia sie
czesto w kontekstach rynkowych badz marketingowych, jako Ze
moze stuzy¢ badaniom opinii konsumenckich. Narzedzia do anali-
zy wydZwieku pomagaja chociazby w odszukiwaniu pozytywnych
i negatywnych wypowiedzi na temat produktéw. W przypadku zas
tego artykutu komercyjne zastosowania nie bedg brane pod uwa-
ge - narzedzia zostang wykorzystane do zbadania reakcji uzytkow-
nikéw portalu YouTube na widok réznego typu zdarzer drogowych.

! Badacze analizowali komentarze zwigzane ze sprawg tzw. rozszerzonego samo-
bojstwa z 2007 roku. Byty estonski oficer zabit zone i corki, a nastepnie odebrat
sobie zycie.

2 Niekiedy opisywany takze jako ,sentyment”.
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W szczegdlnosci interesujgce beda takie, ktdre zawierajg nagte zwro-
ty akcji - zaczynaja sie od wykroczenia, a konczg szybka reakcja
policji. Warto sprawdzi¢, w jaki sposéb automatyczne narzedzia do
analizy radza sobie z komentarzami do tego typu filméw.

Opis badanych materiatow

Na portalu YouTube wyszukane zostaty nagrania zdarzer drogowych
i wybrane sposréd nich takie, ktére miaty zblizong liczbe komenta-
rzy?, przedstawiaty tylko po jednym zdarzeniu (w odréznieniu od
tzw. kompilacji) oraz byty opublikowane w tym samym roku. Wyboér
portalu podyktowany zostat popularnoscia oraz bogatym zasobem
filmow, ktore czesto bywajg komentowane i dzieki temu mogg stano-
wi¢ baze do budowy korpuséw tekstowych. W tabeli 1. zestawione
zostaty nazwy filméw, adresy, daty publikacji i liczby komentarzy.

Tabela 1. Lista filméw

Lp.  Nazwa filmu Adres Data Liczba
publikacji komentarzy
1. Szeryf w Vanie na S7 - youtu.be/G6eSsCw2mtk  17.07.2018 568
zajechat droge i wyha-
mowat VW-gena #111
Wasze Filmy
2. Cwaniak na A2 i instant  youtu.be/xmZEdqgSDlg ~ 24.03.2018 348
karma #77 Wasze Filmy
3. Niefart cwaniaka blo- youtu.be/hDcDmKb9Xko 1.10.2018 273

kujacego kierowce -
natychmiastowa karma
#141 Wasze Filmy

4. Eskorta dziecka youtu.be/ekg8CdbHdQO  1.10.2018 617
z potknietg agrafka

Zrédto: opracowanie whasne.

Wszystkie filmy zostaty opublikowane w 2018 roku i pojawito sie pod
nimi tacznie 1806 komentarzy?, liczagcych w sumie 29 tysiecy wyrazow.

3 Filmynr 2 i3 przedstawiajg zdarzenia podobnego typu, wiec liczbe komentarzy
do nich mozna sumowac.
4 Stan na 24.10.2018.



Pierwsze z nagran przedstawia sytuacje, w ktérej pewien kierowca na
drodze ekspresowej wyprzedzit innego i zahamowat przed nim, co
doprowadzito miedzy nimi do sprzeczki stownej. Jest to przyktad nie-
poprawnego zachowania drogowego, ktére nie spotkato sie z zadng
karg czy reakcjg stuzb. Nieco odmienne sytuacje przedstawiajg dwa
kolejne filmy — widac na nich kierowcéw wykonujgcych niedozwolo-
ne manewry, ktére spotkaty sie z natychmiastowg interwencjg poli-
cji. Wich tytutach pojawito sie zwigzane z m.in. buddyzmem pojecie
karmy>. Petny zwrot instant karma wystapit juz w 1970 roku w tytule
i tresci utworu Johna Lennona. W internecie z tym zwrotem mozna
sie spotkac podczas ogladania materiatéw pokazujgcych natychmia-
stowe ukaranie (niekoniecznie przez policje) ,ztych” czynéw. Czwarty
film przedstawia sytuacje, w ktérej policjanci na prosbe kierowcy
przewozacego dziecko do szpitala zorganizowali eskorte. Mamy wiec
do czynienia ze zdarzeniami o r6znym charakterze: przedstawione s3
trzy sytuacje na ogét negatywne, ale w dwoch przypadkach spoty-
kajace sie z karg, jak réwniez sytuacja pozytywna, w ktérej kierowca
otrzymat pomoc. Ciekawe wobec tego jest to, w jaki sposéb takie
zr6znicowanie moze sie odzwierciedla¢ w charakterystyce oraz tresci
komentarzy internetowych.

Analiza komentarzy

Do rozpoczecia kolejnego etapu badania konieczne byto pobranie
wszystkich komentarzy opublikowanych pod wymienionymi wczesniej
filmami. Poniewaz ich liczba wynosita niemal dwa tysigce, potrzebne
byto zautomatyzowanie procesu. Popularnos¢ portalu YouTube spra-
wia, ze odpowiednie narzedzia sg stosunkowo tatwo dostepne i dobrze
udokumentowane. Wykorzystane zostato narzedzie YouTube Comment
Scraper (http://ytcomments.klostermann.ca/), ktére pozwala na stwo-
rzenie arkusza zawierajgcego wszystkie komentarze spod wskazanego
filmu, facznie z metadanymi (m.in. nazwy uzytkownikéw, liczby polubien
komentarzy, liczby odpowiedzi). Z pobranych plikéw wyodrebnione
zostaty dane tekstowe, ktére postuzyly jako baza do dalszych analiz.

> Przez to okreslenie ,buddysci rozumiejg zamierzone dziatanie (korzystne lub
szkodliwe), ktore przyniesie okreslony skutek. Buddysci uwazaja, iz wszystkie
istoty sg wtascicielami wtasnej karmy. Jakakolwiek karme wytwarzajg — ztg czy
tez dobrg - beda jej spadkobiercami” (Pruszynski, Putz 2012: 185).
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Aby umozliwi¢ ocene ogélnej charakterystyki komentarzy, utworzo-
no listy frekwencyjne. Wykorzystane zostato narzedzie Sketch Engine
(www.sketchengine.eu), ktére zawiera m.in. funkcje rozpoznawa-
nia czesci mowy i sprowadzania wyrazéw do formy podstawowe;j.
Z obliczen wykluczono czesto pojawiajace sie jedno- i kilkuliterowe
stowa funkcyjne przy uzyciu tzw. stoplisty®. Tabela 2. przedstawia
poréwnanie list frekwencyjnych (po 15 najliczniejszych pozycji)
komentarzy do badanych filméw.

Tabela 2. Poréwnanie list frekwencyjnych

Film 1. (zajechanie drogi) Filmy 2. i 3. (instant karma) ~ Film 4. (eskorta)
lemma n lemma n lemma n
kierowca 68 policja 67 policja 178
dwa 54 kierowca 40 brawo 122
policja 54 cztowiek 40 policjant 104
powinien 48 dobrze 37 dziecko 80
droga 46 brawo 37 radiowdéz 67
siebie 38 pas 36 powinien 52
cztowiek 37 droga 33 cztowiek 48
kurwa 32 siebie 32 jechaé 48
passat 30 kurwa 32 kierowca 39
jeden 30 jechaé 31 raz 36
bus 29 widzie¢ 30 postawa 35
pas 28 trgbié¢ 29 pan 35
jechaé 28 bardzo 27 sytuacja 33
van 26 cwaniak 27 akcja 31
debil 26 powinien 26 super 30

Zrédto: opracowanie wtasne.

W przypadku komentarzy do filméw 1., 2. i 3. widoczne s3 powta-
rzajace sie stowa kurwa oraz negatywne okreslenia — debil, cwaniak.
Przy filmach 2., 3. i 4. pojawiajg sie pozytywne stowa — brawo, super,
dobrze. Elementéw jednoznacznie negatywnych jest pozbawiona

®  Pominiete stowa: a, ale, bo, by, by¢, co, czy, dla, do, i, ja, jak, juz, ktos, ktéry,
miec¢, méc, na, nic, nie, no, o, od, on, po, pod, sie, tak, taki, ten, tez, to, tu, ty,
tylko, w, z, za, ze, Ze.



tylko lista do filmu nr 4, a lista do filméw 2. i 3. zawiera stowa
i pozytywne, i negatywne. Co ciekawe, we wszystkich przypadkach
wysoka frekwencje ma stowo policja, dlatego tez warto sprawdzi¢
konkordancje i poréwnac fragmenty komentarzy. Ponizej wybrano
przyktady z filmu 1.:

Poszlo na policje?’

Film na policje i ukara¢ cweli

Na Policje ze skorwysynami
Policja w tym filmie nie wystepowata, natomiast widzowie wyraZnie
zachecaja do podjecia dziatan juz po fakcie i przekazania materia-
tu dowodowego stuzbom. Pod filmami 2. i 3. obecne byty takie
przyktady:

Fajnie, ze to akurat nagrates i ze byla tam policja

Brawo policja

no i pieknie w koncu policja byta tam gdzie trzeba

Na taka policje bede ptacit podatki
Widoczne sg zazwyczaj pozytywne oceny dziatan policji, pojawia
sie tez zwrot brawo policja. Podobnie jest réwniez w przypadku
ostatniego filmu:

Wspaniate zachowanie Policji! Oby tak dalej

No i to mi sie podoba kurwa ludzie policja jest dla nas a nie my dla nich

W konicu Polska policja pokazata klase!

no i mozna by¢ dumnym z policji :D takze JP tylko na 30% :)

7 We wszystkich przyktadach przywotanych w niniejszym artykule zostata zacho-
wana oryginalna pisownia komentarzy.
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Mimo przewagi pozytywnych okreslen niekiedy im réwniez towarzy-
sza wulgaryzmy, cho¢ nie tak czesto jak w przypadku filméw 2.1 3.
Analiza konkordancji pozwala na znalezienie wielu ciekawych przy-
ktadéw, chot sitg rzeczy jest wybidrcza, dlatego tez kolejny etap
obrébki danych odbyt sie z uzyciem narzedzia do analizy wydZwie-
ku powstatego w ramach projektu CLARIN-PL (https://ws.clarin-pl.
eu/sentyment.shtml). W tabeli 3. przedstawiono wyniki dziatania
narzedzia na zbiorach poszczegélnych komentarzy.

Tabela 3. Poréwnanie wydzwieku komentarzy

Wspotczynnik emo-

Lp. Nazwa filmu Polaryzacja emocji cji pozytywnych do
negatywnych
1 Szeryf w Vanie na S7 - zajechat +280 742 038
droge (...)
2. Cwaniak na A2 iinstant karma (...) +193 -425 0,45
3 Niefart cwaniaka blokujacego kie- 173 198 0,87
rowce (...)
4. Eskorta dziecka z potknietg agrafkg ~ +556 -407 1,36

Zrodto: opracowanie whasne.

Kolumna ,polaryzacja emocji” pokazuje, jak wielu stowom zostat
przypisany wydZwiek pozytywny (+), a ilu negatywny® (-). Obok
zostat dodatkowo zestawiony wynik dzielenia liczby emocji pozy-
tywnych przez negatywne. Widoczna jest przewaga negatywnych
wynikéw w przypadku wszystkich filméw poza ostatnim, prezentu-
jacym eskorte dziecka.

Analiza metadanych

Komentarze zostaty pobrane razem z zestawem metadanych, dzie-
ki czemu mozliwe jest m.in. sprawdzenie, ile razy byty polubione
przez widzéw. Przeczytanie najbardziej popularnych komentarzy
moze by¢ ciekawym uzupetnieniem wczesniejszych obserwacji.

8 Wiele stbw ma neutralny badz niejednoznaczny charakter, dlatego liczby przed-
stawione w tabelach sg niewielkie w stosunku do catkowitego rozmiaru korpusu.



Ponizej zamieszczono po kilka najbardziej popularnych® komen-
tarzy spod kazdego nagrania. Tak wygladaty te zamieszczone do
filmu 1., w ktérym pokazane byto zdarzenie bez udziatu policji:

Tak odwazni ze musieli wysigs¢ we dwoch — czekam na filmik kiedy

w podobnej sytuacji agresor dostaje wpierdol od konkretnego typa...

(563 pkt)

Dozywotni zakaz prowadzenia pojazdéw i kara grzywny za spowodo-
wadie zagrozenia w ruchu lagdowym! (321 pkt)

Jakim to debilem trzeba by¢ aby taki niebezpieczny manewr wykonac
na autostradzie? (252 pkt)

W déjke wyskoczyli bo jeden by sie posrat ze strachu jak gos¢ z VW
by mu wyskoczyt :D (249 pkt)

Za takie cos obligatoryjnie prawko do wora min. na 3mce (157 pkt)

Widocznych jest wiele negatywnych okreslen, pojawiaja sie wulga-
ryzmy oraz propozycje kar. Wystepuja tez literéwki. Warto zauwazy¢,
ze suma ocen wyzej wymienionych komentarzy to az 1542 punk-
ty, czyli prawie trzykrotnie wiecej niz liczba wszystkich wypowiedzi
obecnych pod filmem. Widzowie wiec znacznie czesciej oceniaja
komentarze innych, niz zamieszczajg swoje.

Film 2., przedstawiajacy interwencje policji, byt komentowany
w sposéb na ogét pozytywny, mimo Ze analiza wydZzwieku wskaza-
ta negatywny wynik:

Chciat cwaniaczek uciec na inny pas. Znowu brawo Policja. (278 pkt)

Wspaniatem zachowanie policjanta (251 pkt)

czekam na wiecej takich filmikow ktére pokazujag ze polska policja
wytapuje takich cwaniakéw (196 pkt)

9 Takie, w ktorych najczesciej zaznaczana byta opcja ,podoba mi sie” (ikona kciu-
ka w gore), wyswietlane na gorze strony przy sortowaniu wedtug popularnosci.
Liczba punktéw podana w nawiasach (stan na 24.10.2018).
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Az sie micha sama cieszy haha (118 pkt)

Ten krotki filmik poprawit mi humor na caty weekend ©&& Cieka-
we czy policjant to widziat czy tym trgbieniem mu pomogtes @@@

Pozdrawiam serdecznie (91 pkt)

Ostatni komentarz wyréznia sie zastosowaniem ikon emocji. Komen-
tarze do filmu 3., ,Niefart cwaniaka blokujgcego kierowce (...)",
wskazujg zadowolenie komentujacych, cho¢ zawierajg kilka moc-
nych okreslen:

Chciatbym zobaczy¢ mine tego kreatyna z mondeo (684 pkt)
Brawo policja (528 pkt)

i brawo! nareszcie byli tam, gdzie byli potrzebni. az mito obejrze¢
(349 pkt)

Bardzo burakowi dobrze! Takie intelektualne ameby drogowe powinny
by¢ catkowicie eliminowane z ruchu! (307 pkt)

We wiasciwym miejscu i o wasciwej porze... az mito patrze! (265 pkt)
Jedna kurwa utemperowana. Zostalo jeszcze kilka milionow. (158 pk.)

Kurde podejrzewam ze widok modry tego zjeba w mondeo byta bez-
cenna :) (106 pkt)

Widocznych jest sporo pozytywnych ocen wypowiedzi, w kazdym
przypadku po kilkaset punktéw. Zapoznajac sie z komentarzami,
tatwo zauwazy¢, skad bierze sie negatywny wydzwiek wykazany
w analizie. Czytamy, ze burakowi jest dobrze, nalezy eliminowaé
ameby drogowe czy po prostu wytapywac cwaniakéw/ cwaniaczkéw,
nie wspominajac o okresleniach bardziej wulgarnych. Komentujacy
w zasadzie wyrazili pozytywng opinie w stosunku do reakgji policji,
ale opatrzong wieloma negatywnymi okresleniami wzgledem ,boha-
tera” filmu. Warto tez zwréci¢ uwage na btedy pisowni, takie jak
kreatyna zamiast, jak mozna mniemac, kretyna, lub modry zamiast
mordy. Czasami brakuje tez polskich znakéw diakrytycznych. Takie
problemy moga wptywaé na doktadnos¢ automatycznej analizy,



zarbwno rozpoznawania znaczenia wyrazow i czeci mowy, jak i oce-

ny wydzwieku.

W innym tonie prezentowaty sie komentarze do filmu 4., ,Eskorta
dziecka z potknietg agrafka”:

Takich policjantéw potrzeba obywatelom. Brawa dla nich oby wiecej
takich (1200 pkt)

Bardzo dobra postawa policji. Jestem w szoku i tak jak jeden z komen-

tujacych napisal. Takich policjantow NAM POTRZEBA (589 pkt)

0d 3:50 zaczeto mnie Sciska¢ w gardle i brato mnie na ptakanie, chyba
z dumy, wiem jestem durny facet bo sie wzrusza, na takim czyms ale
c6z, ja tak mam ;/ Dobrze, ze z dzieciakiem wszystko jest ok (442 pkt)

To sie nazywa eskorta. Ci policjanci powinni dosta¢ nagrode za spraw-

na akcje kto jest za? (224 pkt)

Przyktady sg wyraznie pozytywne, co nie zaskakuje, gdy mamy na
uwadze pozytywny wynik analizy wydZwieku. Komentujacy pisza
o brawach dla policji, nagrodach czy dobrej postawie. Jednakze
pojawiaja sie tez stowa, ktére bez szerszego kontekstu mogtyby
zosta¢ uznane za negatywne - pfakanie, Sciskanie w gardle (opis

wzruszenia). Najbardziej popularny komentarz zyskat az 1200 punk-

téw. Warto mie¢ na uwadze, Ze nie tylko tekst, ale i metadane moga
dostarczac informacji o tym, z jakim nastawieniem do danych tresci
podchodzg inni.

Podsumowanie

Poréwnanie wynikéw analizy wydZwieku z tredcig komentarzy poka-

zato, Ze nie zawsze rezultaty automatycznej analizy bedg spéjne
z obserwacjami badacza. Wydzwiek moze by¢ trudny do rozpoznania
wtedy, gdy osoba komentujgca wyraza zadowolenie badZ radosé

w stosunku do jednej rzeczy (np. faktu zatrzymania sprawcy wykro-
czenia przez policje), a inna rzecz jg oburza (zachowanie sprawcy).

Wyniki analizy w tym przypadku beda przedstawiaty wydzwiek

komentarzy jako takich, a nie stopien zadowolenia z tresci filmu.
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Cieszenie sie z ,cudzego nieszczescia” moze by¢ problematyczne,
gdyz opis tego ,nieszczescia” wigze sie z wykorzystaniem stéw, ktére
narzucaja komentarzom negatywny ton. Traktujgc zbiér wszystkich
komentarzy jako jeden korpus, mozemy uzyskac usrednione wyniki,
ktére nie uchwycg wszystkich niuanséw. Warto sie zastanowic¢, czy
w danym przypadku istotne moze byc¢ to, co sie pojawia w catosci
tekstow, czy tez moze lepiej zwréci¢ uwage na komentarze naj-
bardziej popularne. Kolejng kwestig jest ponadto problem niepo-
prawnosci ortograficznej, gramatycznej oraz stylistycznej. Zagroze-
nia zwigzane z wystepowaniem btedéw w tekstach pochodzacych
z internetu i przetwarzaniem takich tresci sg juz opisywane w lite-
raturze (Lula i in. 2016). Aby unika¢ probleméw, nalezy w odpo-
wiedni sposéb korygowa¢ badane tredci (zob. Ogrodniczuk, Kopeé
2017) badz stosowaé narzedzia wyspecjalizowane do tego typu
badan, przy czym wszystko to podnosi stopief skomplikowania
przedsiewziecia. Do uzyskania mozliwa jest jednak wyzsza precyzja
analizy. Natomiast przedstawiona w tym artykule procedura byta
stosunkowo tatwa do zastosowania i pozwalata na szybkie rozpo-
czecie pracy z materiatem. Niewatpliwg zaletg narzedzi byto to, Ze
funkcjonowaty one on-line, tj. pozwalaty na operowanie z poziomu
przegladarki internetowej i nie wymagaty instalacji oprogramowa-
nia. W nieskomplikowany sposéb mozna wiec pobra¢ duze liczby
komentarzy, jak réwniez przeprowadzi¢ proste analizy. Moga by¢
wiec one dobrym dodatkiem w procesie badawczym, gdyz mozliwe
jest przeprowadzanie szybkich diagnoz i ewentualne zestawianie ich
z obserwacjami innego typu. Warto mie¢ réwniez na uwadze ogra-
niczenia wykorzystywanych metod i narzedzi i ostroznie podchodzi¢
do formutowania wnioskéw.
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Legal design jako zastosowanie
information design w systemie prawa

Streszczenie: W artykule podejmuje sie operacjonaliza-
cji pojecia legal design, ktdre powstato jako reakcja na
deficyty systemu praktyki i edukacji prawa - legal design
rozumiem w tym artykule jako wykorzystanie metod
i narzedzi projektowych z obszaru information design,
a szerzej z obszaru projektowania komunikacji w celach
orientacyjno-organizacyjnych.

Stowa kluczowe: information design, legal design, legal-tech,
communication design

Legal design as a part of information design system

Summary: In this article, | undertake the operationaliz-
ation of the concept of legal design, which was created
as a reaction to the deficits of the legal practice and
education system — | define legal design in this article
as the use of design methods and tools in the area of
information design, and more broadly in the area of com-
munication design for orientation purposes.

Keywords: information design, legal design, legal-tech,
communication design
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Literatura przedmiotu w kontekscie information design dotyczy
przede wszystkim wizualizacyjnego formatu projektowania infor-
macji, cho¢ tutaj nalezy jasno wskaza¢ na zwigzki z innymi obsza-
rami communication design — projektowaniem produktu, ustug czy
catych systeméw operacyjnych, co wspoétczesnie jest wyjgtkowo
zauwazalne z uwagi na szybki rozwéj technologii bezprzewodowe-
go przesytu danych i komunikacji. Trudno obecnie wyobrazi¢ sobie
jakikolwiek przedmiot czy ustuge, ktéra nie posiada wizualizacyjnej
reprezentacji informacji - to troche tak, jakby prowadzi¢ samochéd
bez predkosciomierza, wskaznikéw temperatury oleju czy pozio-
mu paliwa: bytoby to raczej trudne i niebezpieczne. To wtadnie te
wskazniki stajg sie przedmiotem zainteresowania w ramach projek-
towania informacji, nierzadko taczac industrial design (samochéd)
z service design (np. stacja paliw lub stacja serwisowa) przez dostar-
czanie informacji o aktualnej kondycji samochodu i koniecznosci
lub mozliwosci uzupetnienia niedoboru paliwa i/lub oleju. Inform-
ation design zabezpiecza koncowego uzytkownika w przestrzeni
i sytuacji komunikacyjnej przez organizacje informacji. Information
design jest wykorzystywany na szeroka skale do r6znych celéw, od
manipulacyjno-perswazyjnego wymiaru wizualizacji danych empi-
rycznych przez efektywnod¢ uzytkowania systeméw operacyjnych,
wizualizacje proceséw i skomplikowanych struktur informacyjnych
(np. instrukcje obstugi) po catosciowe systemy znakéw, reguluja-
cych sposéb poruszania sie, zachowania, dziatania i komunikacji.
Jak zauwaza Robert E. Horn:

Information design is defined as the art and science of preparing
information so that it can be used by human begins with efficiency
and effectiveness. Its primary objectives are: 1) to develop documents
that are comprehensible, rapidly and accurately retrievable, and easy
to translate into effective action. 2) to design interactions with equip-
ment that are so easy, natural, and as pleasant computer interface.
3) to enable people to find their way in three-dimensional space with
comfort and ease — especially urban space, but also, given recent
developments, virtual space (Horn 1999: 15).

Horn wskazuje tym samym na trzy mozliwie ogélne zastosowania
projektowania informacji: od szeroko rozumianej dokumentacji przez
interakcje z urzadzeniami az po projektowanie przestrzeni w spo-
s6b zapewniajacy ich socjalnosé. ,Wszedzie tam, gdzie przebywaja



ludzie — w budynkach, w dzielnicach, w centrach miast, na terenach
rekreacyjnych itp. — powszechnie prawdziwe jest stwierdzenie, ze
ludzie i ich aktywno$¢ przyciggaja innych ludzi. Ludzi przyciagaja
inni ludzie” (Gehl 2013: 23). Jednoczesnie Horn podkresla szeroki
wachlarz zastosowan i brak terminologicznej koherencji w ramach
information design, co moze $wiadczy¢ o jego niewyodrebnieniu
sie jako samodzielnej dyscypliny projektowej. W tym ujeciu Horn
szuka korzeni information design w kognitywistyce i metodach ana-
lizy danych, faczac powyzsze z szerokim wachlarzem zastosowan
wizualizacyjnych (interface design, quantitive display of informa-
tion, visual communication and learning, structured writing, typo-
graphy and graphic design - zob. Horn 1999) dla wyodrebnienia sie
nowej dyscypliny nauki i projektowania. Co interesujace, Horn widzi
information design jako fenomen komunikacyjny, ktéry sprowadza
do pojecia visual language (zob. Horn 1999). ,Visual language is
defined as the tight coupling of a words, images, and shapes into
a unified communication unit” (Horn 1999: 27). W tym kontekscie
adekwatnym rozwinieciem pojecia visual language dla zastosowan
projektowych moze by¢ préba poszukiwania spéjnego i komplek-
sowego alfabetu obrazu, ktéry stanowitby punkt wyjscia dla prak-
tyk wizualizacyjnych w drodze do orientacji kohicowego uzytkownika
w dowolnej roli spotecznej. Podobne zadanie postawit sobie Otto
Neurath w miedzywojniu, tworzac jezyk graficzny Isotype. Pomimo
ostroznej predykcji rozwoju information design Horn daje do zro-
zumienia, ze ta dziedzina w drodze do profesjonalizacji wymaga
syntezy nauk podstawowych (ang. foundational science) z szeroka
gamga praktycznych zastosowan. Information design nie sposéb
ograniczy¢ do prostego narzedzia wizualizacji informacji — to sze-
roka dyscyplina projektowa, ktéra wymaga zrozumienia informacji
i przetozenia jej na forme wynikajaca z funkcji. ,If the profession
becomes more unified and practitioners understand that it rests
on a multifaceted foundation of both creative design and rigorous
research, it will continue to make major contributions to solving
human communication problems” (Horn 1999: 30).

W monografii Information design pod redakcjg Roberta Jacobso-
na bardzo interesujaca perspektywe przyjmuje Jef Raskin, ktory
w probie definicji dyscypliny projektowej, jaka jest projektowanie
informacji, zauwaza, ze nie sposéb zaprojektowac informacji (sic!),
gdyz ta w warunkach postrzegania przez system kognitywny musi
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by¢ przez niego wyprodukowana — informacja jest zatem rezulta-
tem operatywnie zamknietego indywiduum. To wybitnie konstruk-
tywistyczne stanowisko Raskin konkluduje pomystem, w ktérym
zdradza wizualizacyjny kontekst information design. Raskin postu-
luje wprowadzenie pojecia Designing Information Representation,
czyli projektowania wizualnej reprezentacji informacji. By¢ moze
sam pomyst zmiany terminologii tej dyscypliny projektowej jest
nieco przesadzony, jednak sama operacjonalizacja teoretyczna jest
bardzo interesujgca. ,Information cannot be designed; what can
be designed are the modes of transfer and the representations of
information. This is inherent in the nature of information, and it
is important for designers to keep the concept of information and
meaning distinct” (Raskin 1999: 342).

Podobng perspektywe przyjmuje Edward Tufte, ktéry opublikowat
m.in. ksigzke pt. Wyobrazi¢ informacje (ang. Envision information) -
dla Edwarda Tufte'a informacja jest przede wszystkim rezultatem
postrzegania, rola projektanta za$ sprowadza sie do usprawniania
tego procesu w krzyzowaniu obrazéw, stow, numerdw — sztuki gene-
ralnie ,We envision information in order to reason about, commu-
nicate, document, and preserve the knowledge” (Tufte 1990: 33).
W swoich bogato ilustrowanych publikacjach Edward Tufte poka-
zuje, jak szerokich zastosowan dotyczy projektowanie informacji.
Od wizualizacji danych przez wizualizowanie proceséw i instrukji
obstugi po szerokie wsparcie edukacji czy zarzgdzanie za posrednic-
twem prezentacji multimedialnych. Edward Tufte, podobnie jak Jef
Raskin, odchodzi od uzywania pojecia information design na rzecz
wizualnej reprezentacji informacji.

W 1997 roku Miedzynarodowy Instytut Projektowania Informacji
przyjat nastepujaca definicje, ktora pokrywa sie z reprezentacyjnym
wymiarem informacji Tufte’a i Raskina. ,Information design is the
defining, planning, and shaping of the contents of a message and
the environments in which it is presented, with the intention to sat-
isfy the information needs of the intended recipients” (Internatio-
nal Institute for Information Design b.d.). To bardzo szerokie ujecie
definicyjne trafnie zestawiane jest z samym pojeciem projektowania:
,Design is the identifying of a problem and the intellectual creat-
ive effort of an originator, manifesting itself in drawings or plans
which include schemes and specifications” (International Institute for



Information Design b.d.). Literatura przedmiotu dostarcza szerokich
dowodéw na interdyscyplinarny charakter projektowania informacji,
w ktérym wiedzie prym teoria informacji, kognitywistyka i sztuki
projektowe. O information design nalezy méwi¢ przede wszystkim
w sytuacji, w ktérej informacja przybiera okre$long z uwagi na funk-
cje forme — wizualng reprezentacje. W zaleznosci od postawionych
celéw projektowych information design oferuje przestrzen do jej
kreatywnego zagospodarowania. Information design to aranzacja
miejsca, ktére méwi cos o gospodarzach, jej interpretacja zas wiele
moze powiedzie¢ o gosciach. Information design jest interdyscypli-
narnym podejsciem do projektowania (zob. rysunek 1), w ktérego
centrum zainteresowania lezy orientowanie uczestnika komunikacji
w tréjwymiarowej przestrzeni kodéw, znakéw, marek — generalnie
informacji. To réwniez funkcjonowanie tej informacji z uwagi na
mozliwosci kognitywne odbiorcy - to wazny wniosek, gdyz inform-
ation design z jednej strony zdradza nadawce, ale z drugiej odbior-
ce informacji. Praktyka projektowania informacji wymaga wiedzy
z zakresu spotecznego kontekstu funkcjonowania informacji, ktéra
jest przedmiotem projektowania — wazna staje sie tutaj cata doktry-
na human centered design, gdyz projektowanie informacji odnosi sie
wprost do orientacyjno-organizacyjnego wymiaru praktyki projekto-
wej. Wyjatek stanowig tutaj dziatania, ktore zmierzaja do stosowania
rozwigzan projektowych w celach manipulacyjnych (np. wizualizacja
danych statystycznych na potrzeby propagandy). Na interdyscypli-
narny charakter information design sktada sie réwniez jezyk, ktéry
odnosi sie do sposobdéw konstruowania tekstéw w odniesieniu do
sytuacji i scenariuszy komunikacyjnych — jezyk jest wiec podstawo-
wym narzedziem pozwalajacym odnaleZ¢ sie z informacjg w okreslo-
nym kontekscie komunikacyjnym. Lingwistyczne dokonania w zakre-
sie jezykowo-dyskursywnego obrazu $wiata stanowig nierzadko
instrukcje dopasowania informacji z uwagi na kondycje kognityw-
na odbiorcy, dla ktérego dana informacja jest przeznaczona. Jedli
uznac, ze tekst (jezyk) stanowi o tresci informacji, tak sztuki projek-
towe z projektowaniem graficznym na czele odpowiadaja za sama
forme graficzng informacji. Ksztatt, barwa, kompozycja, typografia
modelujg tres¢ w okreslonej formie wizualnej. Przytoczona wyzej
operacjonalizacja pojecia information design pokazuje co prawda
brak koherencji w zakresie definicyjnym, to jednak widoczny jest
wspolny trzon information design — to konieczno$¢ zrozumienia
sposobu ludzkiego postrzegania i samego charakteru informacji
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jako takiej. Oba te obszary sg procesami konstrukcji na poziomach
neuronalnym (praca mézgu), jednostki (przetozenie pracy mézgu
na indywidualne konstrukty (zob. Fleischer 2010)) i na spotecznym
(negocjacja konstruktéw). ,Rezultatem (information design — MW)
jest po prostu adekwatnie (do sytuacji — MW) funkcjonujacy tekst.
Nie zbiér zdan, tylko tekst” (Fleischer 2011: 272). Zaproponowana
wyzej operacjonalizacja information design pozwoli na petniejsze
wyjasnienie ostatnio modnego pojecia legal design, ktére wyrasta
na syntezie deficytéw systemu prawa i mozliwosci ich uzupetnienia
za pomoca wiasnie information design.

jezyk

kemnunikacia

- r7 system spoleczny
o 4 utytkownik (hod)
satuki e gl A

ugythowe

" informatja
postrzegamie
kognica

Rysunek 1. Obszary wptywu w ramach information design
Zrédto: opracowanie whasne.

Legal design jest niczym innym jak zastosowaniem information
design w obszarach wymagajacych wsparcia w lenkowskiej logi-
ce projektowania: prowadzi¢ — wyjasni¢ — zrozumiec. Legal design
nalezy rozpatrywac jako synteze information design ze spotecznie
zorientowanymi doktrynami projektowania: human centered design
i universal design dla celéw inkluzyjnych w réznych obszarach prawa.
To przeciwdziatanie wykluczeniu ze wzgledu na skomplikowany sys-
tem prawa i jego jezykowa — réwnie trudng — reprezentacje. Innymi
stowy legal design stanowi konsekwencje operatywnych deficytow
systemu prawa, przejawiajaca sie trudnoscig w dostarczeniu konco-
wemu uzytkownikowi nie tylko dobrze skonstruowanych przepiséw,
ale réwniez formy, w jakiej sg one prezentowane. Legal design nie ma



statusu dyscypliny projektowe]. Mozna ten obszar designu okresli¢
jako hybryde réznych podejs¢ do projektowania. W centrum tych
podejs¢ znajduje sie odbiorca, ktéry nierzadko musi sobie poradzi¢
ze skomplikowanym systemem znakéw i znaczen z dziedziny prawa.

Podobng perspektywe przyjmuje Margaret Hagan, prawniczka i pro-
jektantka: ,Legal design, projektowanie na potrzeby prawa, to zasto-
sowanie zasad projektowania skoncentrowanego na cztowieku i jego
potrzebach w Swiecie prawa, tak aby system prawny i ustugi prawni-
cze byty bardziej przyjazne dla cztowieka” (Hagan b.d. — przet. MW).
Wspélnie z Dorotg Pluchowska wskazujemy, ze skomplikowany jezyk
umow, rozporzadzen, ustaw i uchwat to tylko niektére punkty styku
odbiorcy z systemem prawa. Co projektant moze zrobi¢, by odbiorca
nie zrazit sie juz na wstepie? Margaret Hagan wyréznia trzy podsta-
wowe cele legal design: (1) wsparcie zaréwno prawnikéw, jak i 0séb
nieposiadajacych specjalistycznej wiedzy w relacji komunikacyjnej -
w tym sensie legal design staje sie buforem miedzy dwiema per-
spektywami postrzegania prawa; (2) stworzenie efektywniejszego
interfejsu dla systemu prawa, bardziej zrozumiatego i wizualnie
atrakcyjnego; (3) praca nad zmiang spoteczng w zakresie postrze-
gania i stosowania prawa. Na legal design zasadniczy wptyw maja
dokonania pracy projektowej z obszaru information design, czyli
procedury projektowej stuzacej orientowaniu uzytkownika w dowol-
nych przestrzeniach komunikacji (zob. Ptuchowska, Wszotek 2019).
Chodzi wiec o to, zeby sprawnie przeprowadzi¢ odbiorce przez jezyk,
ktérego z powodéw formalnych czy deficytéw edukacyjnych moze
nie zrozumie¢. W tym sensie legal design nierzadko dotyczy jezyka
wizualnego, ktérego abstrakcyjna w stosunku do tekstu pisanego
forma pozwala zdoby¢ podstawowg walute wspoétczesnego rynku
projektowego — uwage. Z jezyka wizualnego korzystamy zresztg na
co dzien, czesto w sposéb intuicyjny. Sg to m.in.: (1) znaki wskazu-
jace na sposéb uzywania multimedidw, ktére korzystajg z podsta-
wowych struktur geometrycznych - play, pauza, stop, nagrywanie,
przewijanie; (2) znaki drogowe wspomagajace bezpieczefistwo na
drogach; (3) oznaczenia produktéw przeznaczonych dla konkretnych
grup odbiorcow; (4) wizualizacja danych statystycznych; (5) systemy
orientacyjne; (6) mapy drogowe; (7) wizualizacje procedur dziatania,
instrukcje obstugi. W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze jezyk wizu-
alny to tylko forma dla legal design, ktérego celem jest zapobiega-
nie wystepowaniu probleméw w stosowaniu prawa i wzmocnienie
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w tym kontekscie koncowych uzytkownikéw. ,The truth is that legal
design is much more global yet at the same time an issue close
to everyone: it encompasses all creative approaches to resolving
legal tasks” (Yankovskiy 2019: 76). System prawa od strony jezy-
kowej— czyli z poziomu zapiséw poszczegdinych przepiséw prawa —
jest mozliwie logiczny, zeby nie stwierdzi¢ zerojedynkowy. W takie]
formie system ten realizuje powierzong prawu pierwotng funkcje:
regulacje zycia spotecznego poprzez zaproponowanie stosownych
ram funkcjonowania. Ze spotecznego punktu widzenia funkcjonal-
ny wymiar systemu prawa jest niewystarczajacy — skomplikowanie
jezyka powoduje wykluczenie spoteczne, co wprost przeczy wspo6l-
notowej idei prawa dla ,legalnej obrony naturalnych praw cztowie-
ka: prawa do Zycia, do wolnosci i do wtasnosci” (Bastiat 2007: 8).
Potrzebne sg zatem rozwigzania, ktére pozwolg zrozumie¢ istote
prawa oraz wesprze¢ uzytkownikdéw w stosowaniu przepisow.

Z metodologicznego punktu widzenia legal design to przede wszyst-
kim zastosowanie metodyki myslenia projektowego, w ktérego
centrum zainteresowania znajduje sie zrozumienie potrzeb i ocze-
kiwanh koficowego uzytkownika w okreslonym kontekscie, otocze-
niu. Podobng perspektywe wprowadza Margaret Hagan, piszac,
ze ,Legal design is the application of human-centered design to
the world of law, to make legal systems and services more human-
centered, usable, and satisfying” (b.d.). Hagan widzi w tym konteks-
cie koniecznos¢ syntezy praktyki projektowania, systemu prawa
i zastosowania nowych technologii (legal-tech) dla dostarczania
rozwigzan, ktére sg uzyteczne, uzywalne i angazujgce. Prézno szukac
w obszarze legal design zupetnie nowych drog realizacji — to po pro-
stu zastosowanie wspétczesnych metod, narzedzi i technik projekto-
wych dla lepszego zrozumienia problemu i dostarczenia rozwigzan
adekwatnych dla kohcowych uzytkownikéw. Z obszarowego punk-
tu widzenia legal design stanowi synteze projektowania informacji
w wymiarze praktyki projektowej i systemu prawa w wymiarze moz-
liwych zastosowan. Margaret Hagan wychodzi w tym kontekscie od
trzech kluczowych pytan: (1) jak system prawa mozna uczyni¢ bar-
dziej sterownym?; (2) jak zwiekszy¢ wsparcie ludzi w systemie praw-
nym?; (3) jak zacheci¢ ludzi do stosowania prawa w codziennym
zyciu (how to encourage legal health in people’s everyday life - za
b.d.). Wydaje sie, Ze te trzy obszary w sposéb kompleksowy pokry-
wajg obszar zastosowan legal design dla praktyki projektowania



informacji. Waznym aspektem jest tutaj wtasciwe rozumienie legal
design w odniesieniu do samego projektowania informacji — nie
chodzi przeciez o stworzenie wizualnej reprezentacji zapisow prawa,
ale o catosciowe podejscie do probleméw, ktére w gruncie rzeczy
sprowadzajg sie do wszelkiego rodzaju wykluczen: spotecznych,
informacyjnych, kulturowych, ekonomicznych. W tym kontekscie
legal design ma na celu budowanie nowej kultury komunikowania
i stosowania prawa. Obszarowo legal design ma dotyka¢ nastepu-
jacej problematyki: (1) zmiany od werbalnego centryzmu prawa
do prawa zorientowanego na odbiorce; (2) edukacji spotecznej
(kazdy ma prawo do prawa / $wiadomos¢ prawa do otrzymania
pomocy prawnej; (3) wizualizacji skomplikowanych procedur praw-
nych (ttumaczenie prawa na czytelny i intuicyjny jezyk obrazu);
(4) projektowania wizualnego jezyka prawa (wiele obszaréw zycia
spotecznego wypracowato jezyk szybkiego informowania za pomo-
cg piktograméw — zob. 10Type itp.); (5) skuteczniejszej i bardziej
angazujacej edukacji prawnikéw; (6) przeniesienia metod pracy
z uzytkownikiem, ktére wypracowano w ramach designu na sposéb
Swiadczenia ustug prawnych; (7) dyskusji nad tym, jak zmienia¢
i tworzy¢ innowacyjne modele swiadczenia ustug prawnych (Hagan
b.d.). Jak wida¢ z powyZzszej listy mozliwych probleméw, nie sposéb
sprowadzi¢ praktyki w obszarze legal design li tylko do wizualnej
reprezentacji. Legal design to szerokie dziatania z obszaru infor-
mation design, do ktérych nalezy zaliczy¢ praktyke rozwigzywania
probleméw w dowolnej formie, réwniez wizualnej.

Tabela 1. Reguty adekwatnego projektowania prawa

Generalne praktyki projektowe

Wizualne praktyki projektowe

spraw, aby uzytkownicy ustug prawnych
byli bardziej kompetentni i inteligentni
w zetknieciu z systemem prawa
(inclusive design)

dominacja Swiatta — biata przestrzef jako
tto dla figury (gestalt)

dostarczanie opartych na procesach
pogladéw na temat pracy prawnej w celu
wzmocnienia pozycji profesjonalistow

i ekspertow, ktorzy pracuja nad dang kwe-

stig (information design)

hierarchia informacji - funkcjonalne wyko-
rzystanie réznorodnosci typograficznej
(pogrubienie, kursywa, kolor, styl)

wspieranie wspotpracy miedzy konicowym
uzytkownikiem a adwokatem
(communication management)

redukgja styléw typograficznych i ogranicze-

nie krojow pisma
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Generalne praktyki projektowe Wizualne praktyki projektowe

funkcjonalne i oszczedne uzycie koloru -
perspektywa top—down (social design) uwzglednienie kontekstu kulturowego dla
okreslonych koloréw

redukcja skomplikowania z zachowaniem operowanie siatkg kompozycyjna dla wyzna-
wiasciwosci i funkcji systemu czenia rytmu uktadu dokumentu, projektu

zapewnienie mozliwosci w zakresie trybéw  redukcja zbednych elementéw, zdobien,
uzywania rozwigzan (user experience) wizualnych rozpraszaczy

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie Hagan b.d.

Legal design jest nowym obszarem badan i praktyki projektowania
rozwijanym w kilku odrodkach na $wiecie, réwniez w Polsce, w Kate-
drze Grafiki Uniwersytetu SWPS. Cho¢ samo okreslenie jest nowe
i jak to zwykle bywa w tego typu sytuacjach, Swiezos¢ ujecia jest
wyjatkowo nosna - takze medialnie. Nalezy jednocze$nie zauwazyc,
ze legal design to kolejny obszar spoteczny, dla ktérego praktyka pro-
jektowania znajduje zastosowanie w formie inkluzyjnych rozwigzan
w celu zrownowazenia. Legal design jest réwniez tym przyktadem
praktyki projektowania, ktéra potwierdza postulowang przeze mnie
zmiane myslenia o designie w strone moderacji i animacji zmiany
spofecznej — ta zmiana nie moze sie odby¢ bez otwartego i Swia-
domego probleméw i zagrozen otoczenia.
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GPS (w) moézgu, czyli jak projektowac
systemy orientacyjne dla uzytkownika

Streszczenie: Celem niniejszego rozdziatu jest przybli-
Zenie tematu systemoéw orientacyjnych z uwzglednieniem
nie tylko operacjonalizacji pojecia, ale takze zlokalizo-
wania miejsca styku projektowania doswiadczen uzyt-
kownika zwigzanych z przestrzenig i badah empirycznych.
W pierwszej czesci oméwiono takze najciekawsze analizy
i teorie dotyczace postrzegania przestrzeni z obszaru r6z-
nych nauk: od kartografii i geografii przez neurobiologie
po jezykoznawstwo kognitywne. W drugiej czesci zapre-
zentowano metodologie, ktérg moze postuzyc sie projek-
tant w celu rozpoznania gtéwnych trudnosci i probleméw
uzytkownika zwigzanych z dang przestrzenia. Rezultatem
tych rozwazan jest wyznaczenie poszczegdlnych, niezbed-
nych krokéw, ktére nalezy podja¢ w celu zaprojektowa-
nia takiego systemu oznakowan, ktéry bedzie najblizszy
i najdoktadniejszy w kontekscie kognicji przestrzenne;.
Na koncu rozdziatu zawarto takze liste najwazniejszych
cech i wymagan, ktére powinien spetnia¢ dobry, skoncen-
trowany na potrzebach uzytkownika system orientacyjny.
Celem rozdziatu jest wiec zestawienie ze sobg ciekawych
koncepgji i teorii, stanu badan z praktyka projektowa.
Stowa kluczowe: systemy orientacyjne, projektowanie,
human-centered design, projektowanie zorientowane na
uzytkownika, proksemika, przestrzen, kognitywistyka, GPS,
mdzg, komunikacja



4

w
N

Kamil Olender

The GPS of the brain — how to design human-centred
wayfinding systems

Summary: The main aim of this article is to introduce
the topic of creating wayfinding systems. In the first
part the operationalization of this term in the context of
connection between user experience design related to
space and empirical research can be found. There are also
presented some of the most interesting analysis and the-
ories in various scientific fields: from geography and car-
tography, through neurobiology to cognitive linguistics.
The second part consists of proposition of methodology
that helps the designer to recognize the main problems
and difficulties of the users that are present in specific
space. The result of these considerations is the present-
ation of particular necessary required stages that should
be perform in order to design a wayfinding system that
will be the closest and the most accurate in the context of
perception of a space by human brain. At the end there
is also a list of seven features characteristic for a good
and human-centred system.

Keywords: wayfinding, design, human-centered design,
proxemics, spatial thinking, space, cognitive science, global
positioning systems, brain, communication

Nauka i szeroko rozumiany biznes podejmujag temat systeméw orien-
tacyjnych juz od dziesiecioleci. Trudno o lepsze studium przypadku
zwracania uwagi na doswiadczenia uzytkownika (user experience).
Dobre zorientowanie uzytkownika w przestrzeniach komercyjnych
w celu poprawy doswiadczeh zwigzanych z obcowaniem z dang
przestrzenig stato sie wyzwaniem i przedmiotem badanh dla wie-
lu projektantéw. Czesto ustysze¢ mozna, ze zwykte ,drogowskazy”
rozwiazg kazdy problem, jednak gdyby przyja¢ wtasnie takg per-
spektywe, ulec by mozna nadmierne] generalizacji i symplifikacji
tego — wbrew pozorom - ztozonego procesu.

Celem niniejszego rozdziatu jest przyblizenie tematu systeméw orien-
tacyjnych z uwzglednieniem jest nie tylko operacjonalizacji pojecia,
ale takze zlokalizowanie miejsca styku projektowania doswiadczen
uzytkownika zwigzanych z przestrzenig i badan empirycznych. Rezul-
tatem tych rozwazan jest wyznaczenie poszczegélnych, niezbednych



krokéw, jakie nalezy podjaé w celu zaprojektowania takiego systemu
oznakowan, ktéry bedzie najblizszy i najdoktadniejszy w kontekscie
kognicji przestrzennej. Zreferowane zostang wazniejsze badania
z zakresu ro6znych dziedzin naukowych, bliskich analizowanemu
tematowi.

Przestrzen a postrzeganie — przeglad wybranych badan

Pomimo ze zagadnienie systeméw orientacyjnych blizsze jest prak-
tyce rynkowej, tematyka ta, uwzgledniajaca postrzeganie przestrzeni
przez cztowieka, jest takze przedmiotem badan naukowych, szcze-
gélnie w zakresie kartografii i neurobiologii, ale tez jezykoznawstwa
kognitywnego. W pierwszej z dziedzin badawczych analizowane sg
kwestie projektowania systeméw pozycyjnych (min. GPS) i map prze-
strzennych. Nauki przyrodnicze z kolei podejmuja temat w zakresie
percepcji i proceséw zachodzacych w ludzkim mézgu oraz lokali-
zacji odpowiedzialnych za nie obszaréw moézgu. Jezykoznawstwo
natomiast bada zwiagzek przestrzeni z jezykiem i komunikacja, przy
analizie m.in. jezykowego obrazu Swiata, kategoryzacji pojeciowe;j.
Przy obecnym stanie wiedzy ceni sie coraz bardziej analizy interdy-
scyplinarne podejmujace te tematyke bez pomijania ktéregokolwiek
z tych aspektow.

Scisty zwigzek postrzegania $wiata przez cztowieka z jezykiem zaob-
serwowali juz Edward Sapir i Benjamin Lee Whorf, twércy pojecia
relatywizmu jezykowego. Jezykoznawcy w swojej najbardziej znanej
hipotezie, sformutowanej na podstawie badan komparatystycznych
jezykéw europejskich (okreslanych przez badaczy jako jezyki tempo-
ralne) i jezykéw indianskich (m.in. jezyk Indian Hopi) dotyczacych
pojecia czasu, przestrzeni i materii, przyjeli dwa gtéwne zatozenia:
determinizmu jezykowego oraz relatywizmu jezykowego. Pierwsza
z supozycji wigzata sie z odnotowaniem, ze jezyk, rozumiany jako
system znakdw tworzonych przez spoteczehstwo, nabywany w pro-
cesie socjalizacji ksztattuje sposéb myslenia i postrzegania $wiata.
Drugie zatoZenie stanowito rozszerzenie i uzupetnienie pierwszego,
a wiec prowadzito do wniosku, ze systemy jezykowe, zréznicowa-
ne pod wieloma wzgledami, sg powodem réznic w postrzeganiu
Swiata czy w tworzeniu schematdéw poznawczych, wystepujacych
pomiedzy uzytkownikami réznych jezykéw (Jedynak 2007: 85-86).
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Dyskusja wywotana przez pojawienie sie hipotezy Sapira-Whorfa
podzielita Srodowisko lingwistyczne (i nie tylko), prowadzac do wie-
lu kontrowersji i odrebnych zdan, dotyczacych tego, czy faktycznie
to jezyk wptywa na sposéb myslenia, uwzgledniajgc argumenty, ze
myslenie byto jednak pierwotne wzgledem jezyka (a wiec niejako
wyprodukowato ten specyficzny rodzaj kodu) oraz ze cze$¢ konstruk-
cji jezykowych wypowiadana jest przez uzytkownikéw danego jezyka
jednak ,bezrefleksyjnie”, tj. bez zastanowienia nad samg struktura,
semantyka i etymologiag pojecia. Przeciwnicy przyjmowania hipo-
tezy jako gtéwny kontrargument wskazuja m.in. mozliwos¢ trans-
lacji tekstdw na rézne jezyki, pomimo pewnych utrudnief i réznic
w strukturze postrzegania $wiata. Jednym z najbardziej znanych
badaczy sprzeciwiajgcych sie idei relatywizmu byt Noam Chom-
sky, ktory stwierdzit, ze poznanie i jezyk sa wzajemnie niezalezne
(1957). Skrajna idee relatywizmu jezykowego odrzuca takze Ronald
Langacker. Amerykanski jezykoznawca wychodzi tu od analizy zda-
nia ,Jest mi zimno” w jezykach angielskim, francuskim, hebrajskim
i wegierskim, dostrzegajac réznice w konstrukcjach gramatycznych
(zob. Langacker 1987):

1. jezyk angielski: jestem zimny;

2. jezyk francuski: mam zimno;

3. jezyk hebrajski: to jest zimne dla mnie;

4. jezyk wegierski: zimnuje.

Langacker stwierdza jednak, Zze réznice w konceptualizacjach gra-
matycznych nie determinujg sposobu myslenia w sytuacji zimna.
Wszystkie wymienione struktury odnosza sie do tej samej treci
pojeciowo-doswiadczeniowej mimo réznic w gramatyce. Langacker
przyjmuje perspektywe, zgodnie z ktéra ,konstruujemy doswiadcze-
nie (dla celéw ekspresji jezykowej) w taki sposéb, w jaki méwimy
o tym doswiadczeniu” (Kévecses 2011: 356).

Abstrahujac od przytoczonego powyzej sporu, warto zwréci¢ uwa-
ge na whnioski Sapira i Whorfa dotyczace postrzegania i odzwier-
ciedlenia przestrzeni w jezyku. Gtéwng réznicg pomiedzy badany-
mi jezykami europejskimi a indianskimi byt fakt postugiwania sie
w przypadku pierwszej grupy metaforami przestrzennymi, w dru-
giej zas ta cecha zastepowana byta wyrazeniem odnoszacym sie
tacznie do intensywnosci, tendencji, czasu trwania i nastepstwa
(Whorf 1982: 197-198). Jednak w przeciwiefstwie do domeny



czasu naukowcy nie dostrzegli znaczacych r6znic w konceptualizacji
domeny przestrzeni w badanych jezykach, co wigzato sie z wytacze-
niem kwestii proksemicznych z zatozen relatywizmu jezykowego:
,Prawdopodobnie zreszta postrzeganie przestrzeni jest nam dane
w doswiadczeniu w tej samej formie, niezaleznie od jezyka. Zdaja
sie to potwierdza¢ eksperymenty psychologii postaci z percepcja
wizualng” (Whorf 2002: 214). Odmienne wnioski przytaczaja John
B. Haviland (1979) i Stephen Levinson (1992). Levinson, analizujgc
jezyk rdzennych mieszkafhcoéw Australii, plemienia Guugu Yimithirr,
doszedt do wniosku, ze badani postuguja sie zupetnie innym syste-
mem poje¢ odnoszacych sie do przestrzeni od tego reprezentowane-
go w jezykach indoeuropejskich. O ile Europejczycy stosujg okresle-
nia wzgledne, a wiec zalezne od wtasnego potozenia (np. przed, za,
na lewo od, naprzeciw), o tyle przedstawiciele badanego plemienia
stosowali geocentryczny, bezwzgledny system odniesien przestrzen-
nych (np. na pétnoc od, na wschéd od) (Levinson 1996: 181). Wnio-
ski z tych i kolejnych badan prowadzonych na ponad 20 jezykach
pozwolity jezykoznawcy wyrézni¢ trzy rézne ramy interpretacyjne
okreslajace relacje obserwowanych przedmiotow:

a) Pierwsza z nich jest rama relatywistyczna (ang. relative),
odnoszaca sie m.in. do takich wyrazen jak: z przodu, po
prawej, po lewej, z tytu. Ze egzemplifikacje moze postuzyc
zdanie: Drzewo stoi po prawej stronie od domu' (prawej —
zgodnie z perspektywa osoby méwigcej). Jest to rama domi-
nujaca w wiekszosci europejskich jezykow.

b) Kolejna jest rama wewnetrzna (ang. intrinsic), bedaca binar-
nym i niezaleznym od obserwatora (osoby méwigcej) wska-
zaniem pozycji omawianego obiektu. Przyktad stanowi¢
moze zdanie: Bagaz stoi za samochodem. Roznicg i zarazem
cechg dystynktywna w tym przypadku jest szeroko przyjeta
zgoda co do tego, ze opisywany przedmiot ma wyraZnie
rozréznialny przéd i tyt. Jest to drugi najpopularniejszy
spos6b opisywania proksemicznego potozenia obiektéw
w jezykach europejskich.

c) Ostatnig wyr6zniong rama jest rama absolutystyczna (ang.
absolute), ktéra réwniez opiera sie na systemie binar-
nym: dwéch przecinajgcych sie osiach: wschéd-zachéd

' Przyktady wymyslone sg przeze mnie, aby nie powielac tych zaproponowanych
przez Levinsona.
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i pétnoc—potudnie. Rama ta jest stosowana w jezykach
europejskich jedynie do okreslenia $cisle geograficznego
kontekstu potozenia obiektu, np. Gtogéw lezy na pétnocny
zachéd od Wroctawia, nie za$ do codziennego wskazywania
drogi lub codziennej lokalizacji przedmiotéw (raczej nie
powiemy: Podaj mi prosze sél, ktéra stoi na potudniowy
wschéd od pieprzu). Mimo to istnieje sporo jezykéw, ktére
wykorzystuja te rame jako wiodacg (Levinson 2003).

Do ciekawych wnioskéw w konceptualizacji przestrzeni doszli takze
Bernd Heine (1995; 1997) czy Balint Koller (2003). Badacze odno-
towali, Ze relacje przestrzenne sg czesto opisywane metaforycznie
w odniesieniu do czesci ciata, a wiec przy pomocy modelu antro-
pomorficznego. Koller wyréznit trzy kluczowe schematy: wyfgcznie
ciato, ciato i Srodowisko oraz ciafo rozszerzone.

Argumentem przemawiajgcym za uznaniem przynajmniej w czesci
zatozenia relatywizmu jezykowego jest przyjrzenie sie jezykowym
metaforom wystepujacym w jezykach europejskich i odnoszagcym
sie do relacji przestrzennych. Wyraznie zakorzenione i, co wiecej,
liczne struktury zakorzenione w tradycji jezykowej (m.in. metafory,
poréwnania, powiedzenia, przystowia) faktycznie majg swoje Zrédto
w postrzeganiu przestrzeni. Za egzemplifikacje w jezyku polskim
postuzy¢é moga chociazby takie wyrazenia jak: is¢ na spotkanie, za
chwile, by¢ pod telefonem, wyjs¢ naprzeciw czyim$ wymaganiom itp.

Dostrzegalne jest to takze na poziomie metafor pojeciowych, kté-
rych badaniami zajmuje sie m.in. jezykoznawstwo kognitywne. Przy-
ktadami metafor odnoszacych sie do pojec proksemicznych sg np.:
dobre to géra, zte to dét. Widocznie wyrazne jest to we wszelkich
hierarchizacjach (od pionowych struktur organizacyjnych po radio-
we listy przebojéw), a takze w projektowaniu informacji (wiodacymi
zasadami przyjetej w kulturach europejskich architektury informacji
jest umieszczanie najwazniejszych informacji w gérnej czedci doku-
mentu, np. nagtéwek czy tytut znajduja sie zwykle na gérze strony).

Omawiajac jezykowe struktury odnoszace sie do przestrzeni, nie
sposob nie odwotac sie do badan wybitnych jezykoznawcow Marka
Johnsona (1987) i George'a Lakoffa (2012) dotyczacych jezykowych
sposobow wyrazania relacji proksemicznych. Badacze wprowadzili



pojecie schematdw obrazowych (ang. image schemata), czyli specy-
ficznych mentalnych wzoréw utatwiajacych wprowadzenie postrze-
gania do komunikacji poprzez odwotanie do 27 abstrakcyjnych
kategorii.

Tabela 1: Schematy obrazowe wg Lakoffa i Johnsona

container balance compulsion
blockage counterforce restraint removal
enablement attraction mass - count
path link center — periphery
cycle near — far scale

part = whole merging splitting

full — empty matching superimposition
iteration contact proces

surface object collection

Zrédto: Lakoff (2012), Johnson (1987).

Z powyzszych kategorii szczegdlna role w postrzeganiu przestrzeni
maja: pojemnik (container) i tacze (link). Wiecej na ten temat pisze
w kolejnych czesciach rozdziatu.

Mapy mentalne

Rozwazania na temat ludzkiej orientacji w przestrzeni podejmo-
wano juz w starozytnosci, jednak znaczacy wktad w zainteresowa-
nie tym obszarem nauki mieli John Locke, David Hume i George
Berkeley. Brytyjscy empirysci zaktadali, Ze nasza lokalizacje, a wiec
wiedze o tym, gdzie jesteSmy, posiadamy dzieki zmystom. Podejs-
ciu temu sprzeciwiat sie Immanuel Kant, ktéry twierdzit, ze ludzie
postuguja sie kategoriami czasu i przestrzeni, jakie wbudowane sg
w nasz mézg i dziatajg niejako poza zmystami, gdyz s3g niezalez-
ne od aktualnie postrzeganej rzeczywistosci. Spér ten podjat sie
wyjasni¢ dopiero w latach 30. ubiegtego wieku amerykanski psy-
cholog Edward Tolman, ustalajac, na podstawie obserwacji zacho-
wan zwierzat umieszczonych w labiryncie, ze w chwili stopniowego
poznawania danego miejsca, danej przestrzeni w mézgu zwierzat
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i ludzi powstaje kognitywny plan przestrzeni, ktérym postugujemy
sie przy kolejnej stycznodci z danym obszarem (Mazurek, Vetulani
2015: 15-18). Hipoteze te potwierdzono w latach 60. przy pomocy
zyskujacych na popularnosci metod neurobiologicznych. W kolej-
nych latach wprowadzono takze do nauki pojecie mapy mentalnej
(inaczej: mapy wyobrazeniowej), definiowanej jako schemat, sym-
bol bedacy kognitywna reprezentacja zewnetrznej rzeczywistosci,
zawierajacy niezbedne informacje o przestrzennej organizacji zja-
wisk zewnetrznych.

Do map mentalnych odwotywat sie w swoich badaniach réwniez
amerykanski urbanista Kevin Lynch. Autor ksigzki Obraz miasta
(ang. Image of the city) w swoich wieloletnich analizach zbierat infor-
macje od badanych o Bostonie, Jersey City i Los Angeles, a nastep-
nie na ich podstawie stworzyt mapy mentalne. Lynch doszedt do
whniosku, ze mapy wyobrazeniowe konstruowane sg przy pomocy
pieciu podstawowych elementéw:

a) Sciezek (ang. paths), czyli m.in. ulic, chodnikéw, linii kole-
jowych, ktére stuzg do przemieszczania sie;

b) krawedzi (ang. edges), czyli réznych elementéw stanowia-
cych bariere, interpretowanych jako granice prawdziwe
lub postrzegane, np. muréw, budynkéw, linii brzegowych,
kraweznikéw, ale tez ulic;

C) obszaréw (ang. districts), czyli réznej wielkosci elementéw
miasta, ktore posiadaja pewne wspblne cechy, np. dziel-
nice, parki;

d) weztébw (ang. nodes), czyli miejsc przeciecia ré6znych rodza-
jow przestrzeni, np. place, skrzyzowania;

e) punktoéw orientacyjnych (ang. landmarks), czyli miejsc cha-
rakterystycznych przy wyznaczaniu drogi, miejsc, do kté-
rych najczedciej nie mozna wejsé, np. budynki, znaki, goéry,
sklepy, sztuka miejska, pomniki (Lynch 2011).

GPS (w) mozgu

Jak pokazuja pdZniejsze badania behawioralne podejmujace temat
kognicji przestrzeni, ludzka wiedza o przestrzeni nie stanowi kohe-
rentnej catodci, czyli swoistej mapy mentalnej, jest natomiast kon-
glomeratem niezaleznych czesci, z ktérych trudno stworzy¢ spéjny



plan (Kuipers 1982; Montello 1993). Przestrzeh postrzega sie tez
jako schematyczng, ma strukture hierarchiczng, jej nieodtaczna
cechg jest obecnos¢ elementéw wazniejszych, charakterystycznych
dla obszaru kogpnicji.

Przetomowe w dysputach o postrzeganiu przestrzeni byty prowadzo-
ne przez Johna O'Keefe’a i jego uczniéw May-Britt Moser i Edwar-
da Mosera badania wyjasniajace budowe i dziatanie neuronowego
systemu lokalizacji przestrzennej, za ktére to badania naukowcom
w 2014 roku przyznano Nagrode Nobla w dziedzinie fizjologii
i medycyny. Odkrywcy koncepcji mechanizmu lokalizacji przestrzen-
nej, nazywanego takze czesto GPS-em moézgu (ang. inner GPS, pos-
itioning system in the brain), dowiedli, ze za system eksploracji
otoczenia odpowiadajg neurony osrodkowego uktadu nerwowego.
W jego sktad wchodza: komérki miejsca (ang. place cells), znajdujace
sie w hipokampie, komorki sieci (ang. grid cells), powstajgce w korze
srodwechowej, oraz komorki $ciany i kierunku gtowy (ang. head
direction cells) (Moser, Rowland, Moser 2015). Ten wewnetrzny
system kartograficzny odpowiada za doswiadczenie poruszania
sie w nowej przestrzeni i zapamietywania poszczeg6lnych tras na
zasadzie wtasnie mniejszych potaczonych ze soba kognitywnych
map, ograniczonych zwykle poprzez obszar obejmowany wzrokiem.
Uczenie sie kolejnych elementéw przestrzeni lub relokacja do innych,
nowych przestrzeni jest mozliwa dzieki zwiekszaniu sie liczby pota-
czefn nerwowych (Mazurek, Vetulani 2015: 15). Powiekszanie sie
hipokampu potwierdzity takze prowadzone wczedniej przez zesp6t
brytyjskiego neurobiologa polskiego pochodzenia Richarda Fracko-
wiaka badania wsréd londynskich takséwkarzy, ktérzy z uwagi na
swoj zawod i kolejne dosSwiadczenia posiadali wieksze hipokampy
niz inni mieszkancy miasta, a ich wielkos¢ zalezna byta takze od
stazu pracy (Maguire i in. 2000).

Nie sposéb w takim krétkim rozdziale odnies¢ sie do wszyst-
kich wartych uwagi analiz dotyczacych postrzegania przestrze-
ni przez ludzi i ich kompetencji kognitywnych i proksemicznych.
Na przynajmniej wspomnienie zastugujg takze badania Rober-
to Bottiniego, wtoskiego psychologa i antropologa, pracujacego
w Centrum Nauk o Mézgu w Triescie, zajmujgcego sie badaniem
intermodalnej percepcji i plastycznodci w obszarze jezyka i naucza-
nia (zob. np. Casasanto, Bottini 2014), kognitywisty i neurobiologa
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Crawforda Winlove'a z Uniwersytetu w Bristolu, badajgcego reakcje
ludzkiego mézgu na dziatania zorientowane na cel, czy polskiego
neurobiologa i kierownika Pracowni Pamieci Przestrzennej Rafata
Czajkowskiego, skupiajacego sie na zdolnosci do rozpoznawania,
zapamietywania i wykorzystywania przestrzeni zyciowej (zob. np.
Czajkowski 2015).

Systemy orientacyjne — operacjonalizacja pojecia

Przytoczone powyzej badania dotyczace postrzegania i uczenia
sie przestrzeni przez ludzi sg niezwykle istotne przy projektowaniu
wszelkich systeméw orientacyjnych. Z uwagi na fakt, ze wyrazenie
to nadal nie jest szeroko znane w polskiej literaturze naukowej,
szczegdlnie w zakresie szeroko rozumianej humanistyki, w pierwszej
kolejnosci nalezy je zdefiniowac.

System orientacyjny to — w wielkim skrécie - zbiér elementéw, ozna-
czeh majacych na celu pomoc uzytkownikowi w nawigacji po danej
przestrzeni fizycznej. Czeciej w literaturze (takze polskiej) spotkac
mozna sie z angielskim odpowiednikiem wayfinding. Pierwszg oso-
ba, ktéra podjeta sie definicji tego hasta, byt David Lynch w 1960
roku. Amerykanin opisat wayfinding jako organizacje sygnatow
sensorycznych nadawanych przez Srodowisko zewnetrzne (Lynch
2011). Tak nazwany problem doprowadzit do kolejnych rozwazah
w obrebie koncepcji orientacji przestrzennej uzytkownika (Farr i in.
2012), co z kolei pozwolito rozszerzy¢ i w konsekwencji przeformuto-
wac definicje. W licznej literaturze na ten temat przyjmuje sie wiec,
ze wayfinding jest procesem poruszania sie przez przestrzeh w celu
dotarcia do zatozonej destynacji (Casakin i in. 2000) lub - bardziej
precyzyjnie — jest procesem identyfikacyjnym biezacej lokalizacji
i zdobywania wiedzy o tym, jak trafi¢ w pozgdane miejsce doce-
lowe w najszybszy i wymagajacy najmniejszego wysitku sposéb
(Brunye, Mahoney, Taylor 2010). Rolg systeméw orientacyjnych
bedzie wiec odnalezienie uzytkownika w danej znanej lub niezna-
nej mu przestrzeni poprzez znajdujgce sie w srodowisku wskazoéw-
ki (komunikaty). Mozna wiec podzieli¢ znajdowanie drogi na trzy
pomniejsze procesy:

a) podejmowanie decyzji, a wiec tworzenie i rozwijanie planu

dziatania,



b) egzekucje podjetej decyzji, czyli transformacja planu w kon-
kretne i zasadne dziatanie, osadzone w czasie i przestrzeni,

c) przetwarzanie informacji otrzymanych i spostrzezonych
w danym Srodowisku oraz przetworzonych przez uzytkow-
nika (Arthur, Passini 2002).

Reasumujac powyzsze rozwazania, wyszukiwanie drogi wymaga
konkretnych, rozwinietych umiejetnosci przestrzennych (orien-
tacja w danej przestrzeni) i kognitywnych (odbieranie i przetwa-
rzanie sygnatéw), dlatego tak istotne jest prawidtowe zaprojek-
towanie tych systeméw z uwzglednieniem potrzeb i kompetenc;ji
uzytkownikéw. Na potrzeby niniejszego rozdziatu przyjeto mozli-
wie szerokg definicje systeméw orientacyjnych rozumianych jako
zbiory elementéw werbalnych i niewerbalnych w postaci fizycznych
i niefizycznych nosnikéw, ktorych gtéwnym celem jest lepsze orien-
towanie uzytkownika w danej przestrzeni z uwzglednieniem jego
kompetencji poznawczych i predyspozycji.

Metodologia - jakie badania zaplanowac¢
przy projektowaniu systemow orientacyjnych

Poza zbiorem ogélnego postepowania i cech towarzyszacych odpo-
wiednim systemom orientacyjnym warto omoéwic jeszcze sposéb
dojscia do tego idealnego stanu, czyli metodologie badan pozwa-
lajgcych ustali¢, ktéry kierunek w projektowaniu obra¢ i dlaczego.

Martin Raubal, Max J. Egenhofer, Dieter Pfoser i Nectaria Tryfona
(1997: 91-99) podaja trzy gtéwne kroki w badaniach nad pro-
jektowaniem rozwigzan z zakresu systeméw orientacyjnych. Jako
pierwszy wskazujag czes¢ behawioralng: wywiady z uzytkownikami
przestrzeni. Celem wywiaddw jest zebranie jak najwiekszej liczby
obserwacji dotyczacych informacji ptyngcych ze srodowiska. Na tym
etapie grupa badanych powinna otrzymaé ogélnie sformutowa-
ne zadanie dotarcia z punktu A do punktu B. Opisywane analizy
dotyczyty wiedenskiego lotniska, a celem oséb uczestniczacych
w eksperymencie byto dotarcie do odpowiedniej bramki na lot do
Stambutu. Badani proszeni byli o biezagce opisywanie tego, co widzg,
szczeg6lnie w zakresie proksemiki i oznaczer kierunkowych. Dru-
gim proponowanym krokiem jest analiza lingwistyczna wywiadéw,
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a wiec odnalezienie i wskazanie w zebranych korpusach schematéw
obrazowych (image schemata), czyli kategorii opisowych przedsta-
wionych przez Johnsona i Lakoffa, w celu rozpoczecia modelowania.
Trzecim, ostatnim krokiem jest opracowanie podstaw struktury sys-
temu orientacyjnego, opartej na pojawiajacych sie rodzajach sche-
matéw obrazowych, zebranych we wczesniejszych etapach. Pozwala
to na stworzenie indywidualnych, a docelowo takze kolektywnych
map mentalnych.

Powyzsze kroki nie powinny by¢ jedynymi zastosowanymi w zmud-
nym, ale i niezwykle interesujgcym empirycznie procesie tworze-
nia systeméw orientacyjnych. Praca przebiega¢ winna w zgodzie
z coraz bardziej powszechng metodyka design thinking, sktadajaca
sie z szesciu gtdwnych krokéw: empatyzacji, definiowania proble-
mow, ideacji, prototypowania i testowania (zob. Brown 2016; Ingle
2015). Tak wiec w celu lepszego zrozumienia miejsca docelowego
projektant powinien poprzedzi¢ badania behawioralne analizg prok-
semiczng przestrzeni, czyli obserwacjg krytyczng otoczenia (budyn-
ku, miasta itd.). Rezultatem tego etapu powinno by¢ wskazanie
potencjalnych trudnodci w odnalezieniu sie i poruszaniu po danej
przestrzeni przy uwzglednieniu réznorodnych zmiennych. Kolejnym
elementem obserwacji empatyzacyjnej jest wyodrebnienie wszyst-
kich mozliwych grup uzytkownikéw. Kategoryzacja ta nie powin-
na dotyczy¢ jedynie kontekstu uzytkowania przestrzeni, ale takze
wszelkich innych mozliwych grup funkcyjnych. Dla lepszego zobra-
zowania: niewystarczajgcym wnioskiem jest znalezienie na dworcu
kolejowym jedynie dwoch podstawowych kategorii: podréznych
i niepodréznych. Im doktadniejsza kategoryzacja, tym lepsze zrozu-
mienie potrzeb danej grupy, a takze w konsekwencji lepszy poten-
cjalny efekt projektowania.

Mapowanie przestrzeni w projektowaniu

Mapowanie przestrzeni ma znaczenie w planowaniu nie tylko
w zastosowaniu tradycyjnych oznaczef np. wewnatrz budynkéw
lub w przypadku miejskich systeméw informacyjnych. Odwotywanie
sie do map mentalnych i schematéw obrazowych wykorzystywane
jest takze przy projektowaniu elektronicznych urzadzeh wspomagaja-
cych wyszukiwanie drogi, takich jak osobiste urzadzenia nawigacyjne,



urzadzenia nawigacyjne zintegrowane ze smartfonami, mapy GPS,
przenosne przewodniki, zegarki GPS czy plenery offline (np. przy
uzyciu stron WWW) (Tokarczyk, Frank 2008: 619). Réznice miedzy
systemami dla pieszych i zmotoryzowanych s3 jednak znaczace
i nie dotyczg wytgcznie obszaru ich dziatania, lecz catego modelu
wyszukiwania drogi. Rozbieznosci te dotycza wskazywania i pro-
jektowania scen decyzyjnych, a wiec miejsc, w ktérych uzytkownik
musi dokona¢ wybranego manewru (np. skretu). Takimi miejscami
najczesciej sg punkty charakterystyczne, jak budynki, pomniki, skrzy-
zowania itp. W przypadku systeméw nawigacyjnych dla zmotory-
zowanych komunikat o koniecznosci wykonania manewru nalezy
podac ze sporym wyprzedzeniem, aby akcja mogta zosta¢ bezpiecz-
nie wykonana. Odniesienia do schematéw obrazowych Johnsona
i Lakoffa sa tu wiec niezbedne. Kategoriami, ktére maja najwieksze
znaczenie, sa: pojemnik (ang. container), blokada (blockage), Sciezka
(path), czes¢—catos¢ (part-whole), potaczenie (link), blisko-daleko
(near—far), obiekt (object), centrum—peryferia (center-periphery)
i zbiér (collection).

Ciekawa modyfikacje niektérych schematéw prezentujg Urs-Jakob
Rietschi i Sabine Timpf (2004) w swoich analizach dotyczacych
dworca kolejowego w Zurychu. Szwajcarscy badacze zaproponowali
wprowadzenie nastepujgcych kategorii, odnoszacych sie w wiekszym
stopniu do tworzenia map kognitywnych: pomieszczenie (ang. room;
jako ekwiwalent pojemnika), obszar (ang. region; zamiast powierzch-
ni), przejscie (ang. gateway; jako specyficzny rodzaj potgczenia uwia-
domionego, np. drzwi), nieSwiadome przejicie (ang. ulink; jako
potaczenie, ktére nie jest oczywiste, np. poczekalnia zlokalizowa-
na w obrebie hali dworcowej) i przedmiot (ang. item; jako rodzaj
obiektu). Tak dobrane kategorie pozwolity naukowcom na zmapo-
wanie przestrzeni dworca z uwzglednieniem przejs¢ i potaczen oraz
z zachowaniem hierarchii w ramach przestrzeni.

Cechy dobrego systemu orientacyjnego

Szereg badan dotyczacych poruszania sie w réznych przestrze-
niach publicznych przytaczajg w swoim artykule Anna Farr, Tristan
Kleinschmidt, Prasad Yarlagadda i Kerrie Mengersen (2012: 3-5)
z Politechniki w Queensland. Wedtug australijskich naukowcéw
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newralgicznych obszaréw jest wiecej i jako przyktady wskazuja nie-
prawidtowe umiejscowienie znakdw, wysokos¢, wielkos¢. To oczy-
wiscie tylko niektére z elementéw wptywajacych na wykonanie
odpowiednich dla danego miejsca rozwigzah. W projektowaniu sys-
temow orientacyjnych nalezy trzymac sie siedmiu gtéwnych zasad,
mogacych stanowi¢ jasne wskazéwki dla designeréw.

Widocznosé

Po pierwsze oznakowania powinny by¢ tatwe do odnalezienia.
To kryterium osiggna¢ mozna przy pomocy kilku zabiegdw, m.in.
dzieki zastosowaniu odpowiedniej kolorystyki, czy tez wielkosci
pisma lub piktograméw. Najwazniejszym zabiegiem jest jednak
umiejscowienie oznakowania w miejscach naturalnego kierowania
wzroku przez uzytkownika (szczegdélnie w punktach poczatkowych
podrézy uzytkownika) oraz w miejscach, w ktérych nalezy podjac
decyzje o kierunku podrézy. W drugim z przypadkéw konieczne jest
odpowiednie wskazanie scen decyzyjnych.

Niewidoczno$é

Kolejng powigzang cechg, pozornie tylko sprzeczng z pierwszg, jest
niewidocznod¢. Mowa tu o dwéch réznych poziomach analizy $ro-
dowiska. W tym przypadku kluczowym jest odpowiednie wkompo-
nowanie znakéw w bryte tudziez kolorystyke budynku, aby projek-
towany system nie byt nazbyt jaskrawy i niepasujacy w rozumieniu
estetycznym. Odpowiednie oznakowania nie powinny wiec ingero-
wac w przestrzen, dla ktérej zostaty zaprojektowane, lecz wspétgrac
z otoczeniem, jednocze$nie rzucajac sie w oczy, spetniajgc warunek
zauwazalnosci. Nie jest to tatwe zadanie dla projektantow.

Spodjnose

Kompleksowo3¢ rozwigzan proksemicznych polega tez na ich
wzajemnej nawigzywalnosci. Uzytkownik nauczony odczytywania
danego systemu powinien poszukiwa¢ w dalszych etapach podré-
2y spéjnych oznaczen. Celami tego zabiegu sa szybkie nabycie



kompetencji w zakresie danych oznakowan oraz nienadwyrezanie
zdolnosci kognitywnych uzytkownika. Nie stuzg temu jakze cze-
sto spotykane w polskiej przestrzeni publicznej doklejane kartki
z informacjami w nieprzeznaczonych temu miejscach, jak np. drzwi
od gabinetu czy $ciana w korytarzu. Co wiecej, uzytkownicy pro-
porcjonalnie do zwiekszajacej sie liczby pojawiajacych sie infor-
macji zmniejszaja udziat swojej uwagi badZ czasu poswieconego
na ich analizowanie.

Uniwersalno$é

Wazne jest zaprojektowanie systemu orientacyjnego w taki spo-
s6b, aby niskimi kosztami mozna byto go rozszerzy¢ poprzez doda-
nie kolejnych elementéw w momencie zmian organizacyjnych, czy
tez rozszerzenia dziatalnosci mapowanego obiektu. Dodatkowo
w ramach jego uniwersalnosci nalezy pamieta¢ o réznych katego-
riach uzytkownikéw. Odpowiednig i wyczerpujacg kategoryzacje
powinno sie wykona¢ na etapie empatyzacji, a wiec przez obser-
wacje i wywiady. Juz na wstepie uwzgledni¢ nalezy uzytkownikéw
stabowidzacych (np. poprzez zastosowanie odpowiedniej wielkosci
kroju pisma i piktograméw oraz kontrastu) czy poruszajgcych sie
na woézkach inwalidzkich (np. wysokos¢ umiejscowienia znakéw).

Intuicyjnos¢

Chociaz gtéwnym powodem wdroZenia systemédw orientacyjnych
jest lepsze odnalezienie sie uzytkownika w danej przestrzeni, to
projektanci nierzadko stawiaja forme estetycznag rozwigzah ponad
funkcjonalnosé. Prowadzi¢ to moze do watpliwosci i niejednoznacz-
nosci w procesie denotacji oznakowan. Szczegélnie jaskrawe sg nie-
jasnosci w obrebie dyferencjacji i dywersyfikacji poszczegéinych
piktograméw. Jednymi z najtrudniejszych symboli na etapie pro-
jektowania sg strzatki kierunkowe (szczegélnie niejasnosci zwia-
zane z sugerowanymi trasami prosto po skosie i do géry — czesto
opisywane po prostu jako strzatka ukosna w goére) oraz toalety
(watpliwosci obecne s3 na dwdch poziomach analizy: rozréznienia
meskiej i damskiej toalety, czy tez w ogéle odrdznienia toalet od
innych miejsc, np. windy czy wyjécia z budynku.
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Esencjonalnos¢

Pomimo wszechobecnego kultu kargizmu takze w projektowaniu
systemow orientacyjnych warto postawi¢ na zasade minimalizmu
less is more, wprowadzong do architektury przez Ludwiga Miesa van
der Rohe. W rozwigzaniach semiotycznych nie jest istotne przedsta-
wienie wszystkich szczegdtdw, lecz skupienie sie na tych, ktére sa
niezbedne do wtasciwej denotacji znaku. Dlatego tez dobry system
orientacyjny powinien bazowa¢ gtéwnie na najwazniejszych ele-
mentach kierunkowych przestrzeni, punktach charakterystycznych,
odniesienia itp.

Sterowno$é

Ostatnig cechg, ale esencjonalnym komponentem w tym zbiorze, jest
sterownos¢ (ang. navigability). R6zni sie ona od pozostatych, ktére
mozna okresli¢ mianem semiotyczno-funkcjonalnych. Sterownos¢
jest cecha stricte funkcjonalna, bedaca absolutng podstawg dla
projektowania w tym obszarze. Dobry system orientacyjny bedzie
wiec sterowny, jesli uzytkownik po zapoznaniu sie z nim bedzie mégt
zlokalizowac¢ swoje potozenie w danej przestrzeni, odszuka¢ droge
prowadzaca do celu i z tatwoscig przetwarzaé wskazéwki ze strony
srodowiska (Foltz 1998: 59-60).

Podsumowanie

Cho¢ rozwazania dotyczgce postrzegania i uczenia sie przestrzeni
przez ludzi sg przedmiotem zainteresowan badaczy od przynajmniej
kilkuset lat i cho¢ kolejne badania zwiekszajg znajomos¢ dziatania
naszego mézgu, nadal nie mamy petni wiedzy na ten temat. Bie-
73cy stan badan pozwala jednak wykorzystywa¢ w projektowaniu
te aspekty, prowadzac do usprawnienia wszelkich systeméw loka-
lizacyjnych. Celem niniejszego rozdziatu byto pokazanie ztozonosci
tematu, a takze zwrdcenie uwagi na fakt, Ze nie da sie projektowac
rozwigzah skoncentrowanych na potrzebach uzytkownikéw bez
przeprowadzenia nalezytej analizy sytuacji zastanej, sktadajace;j sie
z ustalenia biezacego stanu wiedzy oraz zaprojektowania kolejnych
badan, majacych na celu powiekszanie tego stanu. Podobnie jest



w szczegdlnym przypadku wytyczania systemoéw orientacyjnych dla
kolejnych przestrzeni komercyjnych i publicznych.
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